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EDITORIAL

LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

schone neue Medienwelt: Man

klickt sich durch die App des

Spiegelund bekommt zur Story

iber die nimmersatten Lufthan-

sa-Piloten und deren opulente

Gehélter ein animiertes Erkldr-

stiick im Comic-Stil — der Kapitdn: eine

Witzfigur mit Schnauzbart. Im Papierheft

gibt es das so nicht, kann es nicht geben. Ist

das ein begr{ienswertes multimediales Sur-

plus oder nur eine bemiihte Verstdndnishilfe
fiir Begriffsstutzige?

Mal so, mal so. Der Trend aber ist generell:
Die Bilderflut des Fernsehens, die Multimedji-
alitdt des Web — beides zusammen setzt alle
Journalismusformen, auch die textbasierten,
unter Druck, sich etwas einfallen zu lassen. At-
traktive Optik ist gefragt, Bewegthild und Ani-
mation, und die moglichst interaktiv, damit der
zum User mutierte Leser seine eigene Infoaus-
wahl treffen und so ein kleines bisschen zum
Mitregisseur der medialen Darbietung wird.

Klar ist: Journalismus wird zunehmend
interaktiv, er zeigt sich spielerisch, manchmal
auch geféhrlich verspielt, er will immer unter-
haltsamer sein — was nicht das Schlechteste
ist, will man im Publikum zu nachhaltiger
Information und Meinungsbildung beitragen.

Unser Titelschwerpunkt zum Visual Jour-
nalism zeigt neben den Chancen aber auch
die Gefahren auf: ein Journalismus, der ins
allzu Dichterische abschweift, der Augenzeu-
genschaft virtuell simuliert, der Schreckens-
berichte stilistisch aufhiibscht, der Weltge-
schehen dsthetisiert und im Extremfall Krieg
und Krise zum Genussobjekt stilisiert — zu
konsumieren aus sicherer Entfernung,.

Wie entstehen gute journalistische Inhalte?
Journalismus hing immer von Teamwork ab,
selbst der feuilletonistische Solist brauchte
den Drucker. Nun zeigen sich neue Facetten
der Kooperation, der ein weiterer Schwer-
punkt dieser Ausgabe gewidmet ist: Autoren
suchen den Schulterschluss mit Programmie-
rern, und groBe Enthiillungsleistungen der
jlingsten Zeit wie der »Geheime Krieg« (Mes-
sage 2/2014) entstanden aus produktiver
Grenziiberschreitung zwischen privatwirt-
schaftlicher Presse und o6ffentlich-rechtlichem
Rundfunk. Die Medienpolitiker aus beiden
Lagern mdgen noch in ihren Schiitzengrdben
hocken — die journalistischen Profis scheren
sich nicht drum, sondern machen kollegial
ihre Arbeit. Zum Nutzen der Offentlichkeit.

Wir in der Redaktion haben uns sehr {iber
die positiven Reaktionen auf unseren Re-
launch gefreut. Sie, unsere Leserinnen und
Leser, goutieren offenbar, dass auch wir uns
um eine moderne Optik bemiihen und jiinger
werden wollen. Dazu passt, dass wir Thnen in
dieser Ausgabe ein mit dem World Press Photo
Award ausgezeichnetes Foto von Andrea
Bruce zeigen. Amelie Nerger interviewte die
Amerikanerin in Amsterdam.

Mein Herausgeberkollege Lutz Miikke, der
ibrigens neuer Direktor des Leipziger Insti-
tuts fiir praktische Journalismusforschung ist
— herzlichen Gliickwunsch! —, und ich wiin-
schen [hnen eine bereichernde Lektiire.

Herzlich
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Wenn freie Journalisten miteinander kooperieren,
profitieren sie, ohne ihre Unabhingigkeit aufzugeben
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Warum sich zwanzig freie und festangestellte Jour-
nalisten zu einem Netzwerk zusammenschlieBen
von Kathrin Breer

RECHERCHE

TRAUER UND HASS AUF ENGSTEM RAUM
Interview mit der US-Fotografin Andrea Bruce
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Foto: Andrea Bruce
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von Giinter Bartsch Google-Kugel und Lappen-Lapsus in den News
von Fritz Wolf
FORSCHUNG 71 VORBILDER
82 CHANCE AUF COMEBACK Silke Burmester schreibt iiber Oriana Fallaci
Es gibt Griinde, an die Renaissance der Zeitung zu
glauben. Unser Autor verrit, welche das sind 94 DIE TOP TEN DES BUCHJOURNALISMUS
von Michael Haller
96 BUCHBESPRECHUNGEN
PRESSEGESCHICHTE |06 AUS DEM NETZWERK RECHERCHE
90 JOURNALISMUS VOR 1914 Staatliche Uberwachung von Journalisten
Der Erste Weltkrieg bedeutete eine gesellschaftli- von Giinter Bartsch und Albrecht Ude
che Zisur. Gilt das auch fiir den Journalismus?
von Thomas Birkner 108 HIGHLIGHT
Gerda Taro: Die erste Kriegsfotografin
NORMEN von Michael Sontheimer
|00 DEUTSCHER PRESSERAT [10 HOLGER’S CARTOON CORNER
Die Trennung von Inhalt und Werbung wird IMPRESSUM
im Internet zunehmend unscharf
von llka Desgranges
|03 SCHWEIZER PRESSERAT MESSAGE — PODIUM
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Berichterstattung wenig zimperlich 61 SOFTWARE-JOURNALISMUS PODIUM
von Max Trossmann — DIE ROBOTER KOMMEN s
Ist »Roboter-Journalismus« die
Zukunft? Was ist das iiberhaupt?
Die Konferenz »Groundbreak-
ing Journalism« von iRights.Lab
versuchte, Einblicke in »Journa-
lismus von morgen« zu liefern.
Kréafte biindeln: Ausgezeichnet:
44 | Fur Rechercheprojekte arbeiten Die US-Fotografin Andrea

Redaktionen medientbergreifend
zusammen. So gelingen grof3e
Enthillungen, auch der Streit zwi-
schen Verlagen und &ffentlich-
rechtlichen Sendern scheint ver-
gessen zu sein. Diese und andere
Kooperationen beleuchtet der
Message-Schwerpunkt.

Bruce dokumentierte in
Syrien das Grauen des
Krieges. Fur ihr Foto von der
Beerdigung eines Soldaten
erhielt sie einen World Press
Photo Award. Im Interview
erklart Bruce, unter welch
schwierigen Bedingungen
ihre Bilder entstanden.
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Titelthema: Die WeiRwidscher
— Wie PR den Journalismus in die
Mangel nimmt

DIE v.f[|_s_w-m_s|:|—_:m

Wie PR den redaktionellen Alltag beeinflusst

FINANZIELLE ABHANGIGKEITEN

Vielen Dank fiir das Dossier zum Verhdltnis zwischen Pu-
blic Relations und Journalismus — ein Thema, dessen Brei-
te und Vielschichtigkeit anhand der drei Geschichten gut
deutlich wird. Allerdings hat mich die anklagende Haltung
des Beitrags {iber den Leipziger Tobias Hohn gestort. Ideal ist
es nicht, wenn ein Journalist in Personalunion fiir Medien
und PR arbeitet. Aber Hohn ist keine bdse oder gar unmora-
lische Ausnahme. Tausende freier (Fach-)Journalisten miissen
ihr Geld auf beiden Seiten verdienen. Wer sich spezialisiert
hat und mit journalistischen Auftrdgen nur geringe Einnah-
men generieren kann, freut sich iiber jeden passenden PR-
Auftrag. Er lernt dabei etwas, was nicht nur die Arbeit in der
jeweils anderen Sphdre erleichtert, sondern auch fiir Versu-
chungen und Interessenkollisionen sensibilisiert. Dass Hohn
beide Felder trennt, indem er fiir einen bestimmten Auftrag-
geber entweder PR oder Journalismus betreibt, ist {iblich und
durchaus akzeptabel, solange die jeweilige Rolle fiirs Publi-
kum transparent ist. Aber genau daran haben Medienmacher
in der Regel kein Interesse; sie wollen nicht, dass ihre Leser
sehen, wie viel Content aus PR-Quellen stammt.

Problematischer sind ohnehin Kliingelei zwischen PR-
Verantwortlichen und Journalisten sowie 6konomische Ab-
héngigkeiten von Medienunternehmen, wie der kleine Ge-
fallen fiir Anzeigenkunden. Einige Qualitdtsmedien haben
sogar Corporate-Publishing-Abteilungen gegriindet, die of-
fiziell journalistische PR-Dienstleistungen anbieten. Selbst-
verstdndlich kénnen dort auch die Journalisten des eigenen
Hauses etwas dazuverdienen.

Es macht die Sache auch nicht besser, wenn der Deutsche
Fachjournalistenverband in seinen Mitgliedschaftsbedingun-
gen etwa Presse- und Offentlichkeitsarbeit als »journalisti-
sche Tédtigkeit« bezeichnet, um noch mehr zahlende Mitglie-
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der zu akquirieren. All das sind Vermischungen von PR und
Journalismus auf Systemebene, die mir bedenklicher erschei-
nen als beidseitig begabte Schreiber.

Wolfgang Schweiger ist Professor fiir Kommunikations-

wissenschaft an der Universitéit Hohenheim.

Podium: Digitale Lokalmedien —
Wachsender Wettbewerb im Web

PROFESSIONALITAT MIT LESERPARTIZIPATION
Im Podium des letzten Hefts hiel es »Professionalitdt statt
Leserpartizipation«. Besser ist Professionalitdt mit Leserparti-
zipation, wie gerade die New York Timesin ihrem geleakten
Innovationsreport feststellte.

Lokale Medien kdnnen ebenso verborgene Potenziale nut-
zen. Eine Moglichkeit sind Leserberichte. Die Missouri School
of Journalism experimentiert mit ihrer Tageszeitung Columbia
Missourian seit einigen Jahren damit. Mit Erfolg: Der meist-
geklickte Beitrag war 2013 die Geschichte eines Vaters {iber
den Suizid seines Sohnes. Vergleichbare Berichte machen den
GroBteil der Artikel aus. Bilirgerjournalismus gibt es allerdings
auch. Die Zeitung dient hier dann — vor allem online — als
Leserforum. Geschichten kdnnen verdffentlicht werden, die
sonst nicht an die Offentlichkeit kimen. Entweder weil sie
von Journalisten nicht entdeckt oder von der Redaktion nicht
fiir relevant genug befunden worden waren.

Dem Leser mehr Kontrolle zu geben, kann die Beziehung
zum Medium stdrken. Denn die Leser befassen sich mit der
Marke und reden gerne dariiber, was sie tun. Das kdnnen
Medien nutzen. PR kann mit Regeln und redaktioneller Be-
treuung verhindert werden. Doch es braucht Mut, sich selbst
als Medium keine einzigartige Informationshoheit zuzu-
schreiben. Es lohnt sich.

Alexander DréfSler studiert Journalistik und Kommunika-

tionswissenschaft in Hamburg. Bis Mai 2014 arbeitete er
fiir die Columbia Missoutian.

Agenturen: yIm toten Winkel«

WIE »ECHT« DARF EIN FOTO SEIN?

Die Nachrichtenagentur APhat aufgrund einer digitalen Bild-
manipulation erneut einen Fotografen entlassen. War diese
MaBnahme angemessen? Der Vergleich mit der beschnitte-
nen, aber berithmt gewordenen Aufnahme von Nick Ut (1972)



ist erhellend, zeigt er doch, welche ethischen MaRstédbe bei
Bilderverdnderungen angelegt werden. Ldsst sich jedoch be-
haupten, die beiden ethisch so unterschiedlich bewerteten
Praktiken, wie der Autor vermutet, seien »im Kern nicht so
weit voneinander entfernt«? Bildmanipulationen sind immer
wieder Anlass, um {iber die ethischen Richtlinien und Nor-
men der Profession nachzudenken und sie neu auszuhandeln.

Es macht durchaus einen Unterschied, ob ein Bild be-
schnitten oder aus dem Bild ein Gegenstand entfernt wird.
Denn ein Framing, also die Rahmensetzung, durch die Be-
deutung erzeugt wird, ist ein notwendiger Moment jeder
Aufnahme. Das Entfernen von Elementen dagegen stellt
einen nachtrdglichen Eingriff in diese bedeutete »Realitdt«
dar. Die beiden Aufnahmen trennen iiber 40 Jahre Fotojour-
nalismus. Normen unterliegen der Verdnderung. Angesichts
dessen, wie einfach digital manipuliert werden kann, haben
sich die ethischen MaBstébe eher noch erhoht. Praktiken, die
frither akzeptabel waren, werden heute nicht mehr toleriert.

Gleichzeitig muss sich die Nachrichtenfotografie gegeniiber
einer neuen Kultur der Produser (Amateurfotografen) behaup-
ten, deren Asthetik gerade deshalb als authentisch gilt, weil sie
so unbedarft daherkommt. Was der Fotojournalismus dem ent-
gegensetzen kann, ist eine verldssliche Qualitét. Die ist jedoch
nicht allein durch professionelle Normen in der Bildbearbei-
tung garantiert. Das betrifft auch die zunehmende Problematik
der vor-fotografischen Inszenierung und Instrumentalisierung
durch die Fotografierten selbst. Aber auch angesichts globaler
Entwicklungen, wie die der Fliichtlings- und Migrationshewe-
gungen, stellen sich drdngende Fragen, wie eine angemesse-
ne visuelle Reprdsentation jenseits von Stereotypen aussehen
kann. Diese Diskussion hat erst begonnen.

Elke Grittmann ist Professorin fiir Kommunikationswis-
senschaft an der Leuphana Universitét in Lineburg.

Wolf sieht fern: »Nah und fern seheng

FERNAB VON GARTEN, KOCHEN UND TIER
Kein Zweifel, die Kolumne ist das Genre, welches dem Autor
ein Hochstmal an Freiheit gewdhrt, auch wenn damit das
Risiko einhergeht, die Grenzen zur Narrenfreiheit zu {iber-
schreiten. Umso erstaunlicher, wenn die Narretei aus der
Feder eines hochangesehenen Autors, wie Fritz Wolf zweifel-
los einer ist, geflossen ist.

Die der Kolumne zugrunde liegende Recherche besteht
aus einem »nicht représentativen Regionalzapping durch die
Dritten Programme der ARD« an einem Nachmittag sowie
der Lektiire einer Studie im Auftrag der Otto-Brenner-Stif-

NACHLESE

tung mit dem Titel »Zwischen Boulevard und Ratgeber-TV.
Eine vergleichende Programmanalyse von SWR und NDRg.
Beides wird verri{ihrt zu einer Melange aus Klischees und
Vorurteilen iiber die Regionalprogramme, um dann in der
rhetorischen Frage zu gipfeln, ob diese etwa die »Provinzi-
alisierung der Kopfe vorang treibe. Zugegeben, Sorge um die
Képfe der Zuschauer ist angebracht. Allerdings sorge ich mich
mehr um die Kopfe der verantwortlichen Redakteure sowie
deren Autoren. Aus Sicht des SWR-Fernseh-Chefredakteurs
Rheinland-Pfalz will ich dies wie folgt darlegen:

In unserem Fernsehprogramm findet der Zuschauer an
zwei Werktagen um 20.15 Uhr 45-miniitige Features. Aktu-
elle Produktionen: »Windkraft — Was will der Stidwesten?,
yWarum immer mehr Dorfer sterben: Kein Land in Sicht?«
sowie »Nirtingen — Wie eine Kleinstadt mit der Fliichtlings-
welle lebt«. Klingt das nach Boulevard? Oder: Was haben die
Vorwtiirfe des Steuerzahlerbundes in Richtung 1. FC Kaisers-
lautern und die noch nicht rechtskréftige Verurteilung des
ehemaligen rheinland-pfélzischen Finanzminister gemein-
sam? Unter anderem diese beiden Themen waren fiir uns
Anlass, Sondersendungen auf der Landesinformationsstrecke
unmittelbar vor der 7agesschau anzubieten. So, lieber Kol-
lege Wolf, kommt ein Informationsanteil im Fernsehen zu-
stande, der entgegen des gern gepflegten Vorurteils nichts mit
»Garten, Kochen und Tieren« zu tun hat.

Ein weiteres Beispiel: Die Hauptnachrichtensendung be-
ginnt zurzeit noch um 19.45 Uhr. Und was haben die, die ja
angeblich ihren Informationsauftrag nicht erfiillen, beschlos-
sen? Nichts weniger als eine Verdopplung der Sendezeit auf
nunmehr 30 Minuten; verbunden mit der Erwartung, »Ta-
gesthemen fiir das jeweilige Bundesland« senden zu wollen.
Klarer 1&sst sich das Bekenntnis einer Landesrundfunkanstalt
zum Informationsauftrag nicht formulieren.

Fritz Frey moderiert das Politmagazin Report Mainz und
ist Chefredakteur des SWR Fernsehens.

An dieser Stelle dulSern sich Publizisten zu den Themen
des vergangenen Heftes. So erreichen Sie uns:

Redaktion Message
Universitit Hamburg
Sedanstralle 19
20146 Hamburg

E-Mail: redaktion@message-online.com
Twitter: @message_magazin
www.message-online.com
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— AUFTAKT

SEHENSWERT

Das geschriebene Wort ist fiir den Journalismus elementar.
Doch was spricht dagegen, Informationen in grolSem Stil grafisch aufzubereiten?
Message fragt bei Fachleuten in den USA, Spanien und Deutschland nach.

Der Spanier Alberto Cairo ist Autor von »The Functional Art¢ und
lehrt an der University of Miami (USA) Infografik und Visualisierung.

Seit Jahren diskutiert die Medienbranche, warum sie Infogra-
fiken und Datenjournalismus ernst nehmen soll. Viele — auch
hochrangige — Journalisten haben es bis heute nicht begriffen.
Sie verstehen Design im Allgemeinen sowie Karten, Tabel-
len, Diagramme, ja sogar Fotos und Videos im Speziellen als
Zusatzelemente, zuweilen gar als Deko-Material zum Aufhiib-
schen ihrer Beitrdge. Doch damit liegen sie grundfalsch. Denn
grafische Elemente werden in dieser Branche immer wichtiger.

Natiirlich wird das Wort — ob geschrieben oder gesprochen
— immer der zentrale Bestandteil des Journalismus bleiben,
weshalb in der Ausbildung das Hauptaugenmerk auf Sprachfer-
tigkeiten gelegt werden sollte. Nur reicht das heutzutage nicht mehr.
Die Visualisierung von Daten kann ein journalistisches Angebot fun-
damental aufwerten. Eine gute Grafik kann einen komplizierten Sach-
verhalt mitunter sogar besser erkldren als Worte.

Deshalb sind grafische Elemente wie Tabellen oder Karten mehr als
nur schmiickendes Beiwerk. Sie kénnen ein vollkommen eigenstandi-
ger Beitrag sein.

Man muss sich nur einmal die interaktiven Infografiken fort-
schrittlicher Medien wie der New York Times, ProPublica oder der
Washington Post vor Augen fiihren. Dort hat bereits ein Umdenken
stattgefunden. Anstatt dass Infografiken dort nur als hiibsch anzuse-
hende Zusatzelemente fiir Textbeitrdge verstanden werden, kommt es
zuweilen schon vor, dass Grafiken die Hauptrolle und Texte nur noch
eine Nebenrolle spielen. [ ]
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AUFTAKT.

Der US-Militdrexperte David Axe ist Graphic-Novel-Autor und
verantwortlich fiir die Rubrik yWar is Boring« auf medium.com.

Die meisten Geschichten lassen sich unabhdngig vom besten an, denn — ohne das jetzt glori-
Medium erzdhlen. Anstatt also zu fragen yWarum soll-  fizieren zu wollen — da ist man immer
te ich eine Geschichte als Comic erzdhlen?, frage ich: in Bewegung, geht in Deckung, wirft

yWarum nicht?l« sich hin und rennt um sein Leben. Au-
Meiner Meinung nach eignen sich Comics besonders — Berdem ergeben sich in Konflikten oft
fiir actionreiche Geschichten. Also sol- ey AUBergewthnlich komplexe,

che Themen, bei denen sich Konflikte
und Charaktere besser in Bildern als
in Worten darstellen lassen. Denn ein
Comic transportiert den Inhalt {iber
Bilder, weniger {iber den Text.

Ich selbst habe in meinen Graphic
Novels wie yWar is Boring« oder »War
Fix¢ Erfahrungen aus dem Kriegsge-
schehen und aus meiner Arbeit als
Krisenkorrespondent verarbeitet.
Dafiir bieten sich Comics einfach am

undurchsichtige Situationen mit
vielen Beteiligten. Im Comic-Stil ist das
leicht zu vermitteln.

Dabei darf man nicht vergessen, dass
fiir Comics mit journalistischem Anspruch
natiirlich auch die Qualitétsstandards des
traditionellen Journalismus gelten. Die
Fakten miissen stimmen! Auch muss man
fair, ehrlich und sorgfiltig sein. Denn auch
wenn man mit Bildern arbeitet, muss man
sich der Wahrheit verpflichtet fiihlen. m

Lars von Torne ist Redakteur beim Tagesspiegel
und verantwortet dort die Comic-Seite.

Der Comic neigt nicht zum Fik- Journalisten hingegen werden von vielen Leuten
tiven, im Gegenteil: Der Comic- fiir die Realitdt gehalten. In Wirklichkeit sind
Journalist ist oft ehrlicher als der alles subjektive Blicke. Der Fotograf wéhlt den
Fotograf. Zwar ist die Grenze zur  Standpunkt, den Bildausschnitt und bearbeitet
Inszenierung und zum Fiktionalen  das Bild nach. Manche Text-

beim Comic nicht immer sofort klar  autoren montieren Dinge

erkennbar. Aber das ist auch bei ande- zu einer Szene, die so nie

ren Formen von Journalismus so. Wir alle  stattgefunden hat, machen
haben die groBe Verantwortung, transparent zu  das jedoch nicht deutlich.
machen, was wir genau so gesehen oder gehort  Texte und Fotos sollten von
haben — und wo wir subjektive, konstruierte  Lesern viel mehr hinterfragt
oder fiktive Elemente benutzen. Joe Sacco macht ~ werden — in diesem Sinne
dem Leser von Anfang an klar, dass er einen sub-  kann Comic-Journalismus
jektiven, kommentierenden Blick hat. Wie die  auch bei der Dekonstruktion
meisten anderen Comic-Journalisten auch. Die  der vermeintlich journalisti-

Werke eines Fotografen oder eines schreibenden  schen Objektivitdt helfen. m
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DAS SPIEL
UM DIE NACHRICHT

von Reinhard Schulz-Schaeffer

Newsgames oder interaktive Infografiken — professionell umgesetzt, erweisen sie sich als
innovative Medienformate, wecken Interesse und erleichtern den

Informationszugang. Ein Plddoyer fiir ein grundséitziiches Umdenken.
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Quellen (v.l.n.r/v.o.n.u): App Stiddeutsche Zeitung, Der Fotograf/Edition Moderne,

darfurisdying.com, ingraphics.info, theguardian.com

onnen Sie sich vorstellen, sich die Inhalte einer

Nachricht zu erspielen? Oder widerspricht das un-

terhaltsame Spiel der ernsthaften Nachricht? An-

stelle des seridsen Nachrichtensprechers oder des
sorgfdltig gestalteten Artikels ibernehmen Sie die Rolle
eines Politikers, einer Partei in einem Konflikt oder eines
Aktivisten. Sie kdnnen vielleicht sogar die Seiten wechseln
und einen Konflikt aus unterschiedlichen Perspektiven be-
trachten. Sie handeln selber unter den gegebenen Rahmen-
bedingungen und erleben, wie sich dadurch die Situation
verdndert. Sie erfahren die Sachzwénge, Notwendigkeiten
und Note als »Spielfigur« unmittelbar. Wiirden Sie auf diese
Weise vielleicht sogar besser verstehen, worum es bei diesem
Konflikt wirklich geht oder was Politik sinnvollerweise tun
oder lassen sollte?

Informationen und Nachrichten mdchten wir moglichst
schnell und jederzeit verfiighar haben. Die klassische Zei-
tung oder das etablierte Magazin schafft dafiir keine Lo-
sung. Diesem Text, den Sie gerade lesen, ist sein Inhalt
nicht anzusehen. Jeder Text verbirgt seine Inhalte hinter
abstrakten Zeichen, die erst decodiert und mit Erfahrungen
verkniipft werden miissen. Dieser Prozess ist zeitintensiv
und erschwert das erneute Auffinden von Informationen,
die bereits gelesen wurden. Das Internet hilft uns mit sei-
nen Suchfunktionen erheblich weiter. Obwohl das Netz
nach wie vor fast nur Texte nach Inhalten durchsucht und
die unendliche Vielzahl der Informationen weitestgehend
ignoriert, die in Bildern gespeichert sind.

VISUELLER JOURNALISMUS

ten Gegenstand, eventuell medial vermittelt durch seine
Abbildung oder Filmbilder.

Erfahrungen, fiir die wir Worte gefunden haben, ermog-
lichen uns erst ein wirkliches Verstdndnis von Texten. Die
Erweiterung unserer Erfahrungen ist ein standiges Ziel unse-
res Handelns — und die treibende Kraft flir unser Interesse an
Neuigkeiten und Nachrichten. So ist die Grafik, die Verhalt-
nisse oder Abhdngigkeiten sichtbar macht, ein Mittel, diese
Verhidltnisse oder Abhdngigkeiten unmittelbar zu erfahren.
Unsere Empathie ist eine wichtige Fahigkeit, um diese me-
dial aufbereiteten Ereignisse nahezu wie eigene Erlebnisse
zu empfinden.

DATENJOURNALISMUS VISUALISIERT
Wir sind grundsétzlich neugierig und mochten wissen, was
um uns herum passiert. Die Glaubwiirdigkeit einer Nach-
richt ist dabei von groflter Bedeutung, und sie stellt das ei-
gentliche Kapital der klassischen Nachrichtenmedien dar.
Diese Glaubwiirdigkeit ist schwer zu erlangen. Zeitungen,
Magazine und Nachrichtensender mit Renommee haben
meist {iber Jahrzehnte um das Vertrauen ihrer Leser gewor-
ben, indem sie sich téglich um zuverldssigen und unabhén-
gigen Journalismus bemiiht haben. Die Print-Auflagen sind
dennoch riickldufig. Das Internet hat die Vorherrschaft auf
dem Markt der Informationen {ibernommen. Aber auch hier
ist Glaubwiirdigkeit eine wichtige Wahrung,.

Als Reaktion auf die Konkurrenz im Internet sind neben
den klassischen Printmedien digitale Ableger entstanden.

DAS BILD ALS VERMITTLER
Der Zugriff auf die Bildinhalte ist immerhin {iber
Schlagworte mdglich, so dass wir uns zu einem
Suchbegriff die Bilder anzeigen lassen kénnen.
Uber die Bilder haben wir dann den schnellsten
Zugriff auf die zugeordneten textlichen Inhalte.
Wiéhrend der Text ein System von Hinwei-
sen auf personliche Erfahrungen ist und iiber
die Verkniipfung dieser Erfahrungen neue

VISUELLER JOURNALISMUS

»Visual Storytelling« oder »News Storytelling« — diese Begriffe
kursieren zur Zeit fast inflationdr in der Medienbranche. Message
geht der Frage nach, welche neuen oder wiederentdeckten Darstel-
lungsformen fiir den Journalismus von Bedeutung sind.

Erkenntnisse schaffen kann, ist das Bild Ver- » »Text raus — Bild rein«: Wissenschaftsredakteur
mittler von unmittelbaren Erfahrungen. Eine Christoph Drosser iiber die Infografik-Seite der Zeit S. 15
Wortbedeutung wird nicht durch das Wort » »Animierte Erinnerung«: Interview mit Cordt
vermittelt, sondern beispielsweise durch das Schnibben und Elsa Hundertmark iiber
Erlebnis einer Begegnung mit dem bezeichne- multimediales Erzdhlen beim Spiegel S. 16
> »Welt(v)erkldrer«: Message-Redakteurin Filiz Erkal
iber die spannendsten Entwicklungen im grafischen
Journalismus S.20
» »Subjektivitdt als Prinzip«: FAZ-Feuilletonist Andreas
4« Ob lllustration, Infografik, dokumentarische Co- Platthaus iiber Unterschiede von Reporter- und
mics oder Newsgame: In redaktionellen Alltag werden Reportage-Comics. S.24

diese Darstellungsformen bisher selten verwendet,
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Die neuen Formate der etablierten Nachrichtenmedien im
Internet, angezeigt auf Tablets oder Mobiltelefonen, suchen
seitdem nach neuen Wegen der Vermittlung von Nachrich-
ten, die auch die interaktiven Moglichkeiten der digitalen
Ausgabegerdte nutzen konnen. Datenjournalismus ist solch
ein neues Anwendungsfeld. GroBe Datenmengen werden aus
standig aktualisierten Datenbanken ausgelesen. Eine kluge
Visualisierung dieser Massendaten ermdglicht es dem Leser,
ibergeordnete Informationen zu erkennen, die Daten zu in-
terpretieren und damit eine bis dahin verborgene Nachricht
aus den Daten zu lesen.

LERNPROZESS »VISUELLES DENKEN««
Der Zugmonitor der Siiddeutschen Zeitung, erstellt von Agen-
tur OpenDataCity, ist hierflir ein gutes Beispiel. Er ging im
Maérz 2012 online. Leider hat die Deutsche Bahn die Struktur
der ausgelesenen Datenbank gedndert und damit den Zug-
monitor abgeschaltet. Es zeigt sich, dass die Verfligharkeit
der Daten nicht sicher ist. Die Bahn hat im August 2013 ihre
eigene App unter dem Namen Zugradar herausgegeben. Der
Vergleich der beiden interaktiven Anwendungen zeigt den
Unterschied zwischen einer guten und einer weniger guten
Visualisierung. Der Zugmonitor hat ausgewdhlte Informatio-
nen hervorgehoben und Nebensdchliches wie Strallen oder
geografische Angaben

»Prism. The Game« wurde 2013 als die Innovation des Jahres vorgestellt.
Schon damals mutete das Spiel einfach gestrickt an.

als ein neues Tétigkeitsfeld der schreibenden Journalisten
sehen mochten: Das Entscheidende bei einer guten Grafik
ist das visuelle Denken, welches zu einer interpretierenden
Gestaltung fithrt —und das muss man gelernt, am besten stu-
diert haben. Wer keine professionellen Kenntnisse von Grafik
oder Illustration hat, wird auch mit den neuen Werkzeugen
aus dem Internet keine guten Grafiken erstellen. An dieser

Stelle hilft weder eine Daten-

weggelassen. So waren die v ’ bankanbindung noch eine
Verspdtungen unmittelbar A o kluge Auswahl der Daten.
sichtbar und damit erfahr- £ A - Die Kiir verlangt ein hoheres
bar. Von gelb bis rot reich- - s M0 5 = Niveau, denn um eine unmit-
te die Kennzeichnung der y y ¥ - telbare Aussage aus dem nicht
Verspdtungen. it - selbst erkldrenden Sumpf der
Die Infografik basiert Der Zugmonitor zeigt die Verspatungen 2 abstrakten Zeichen zu erhal-

traditionell auf Daten und
und angrenzenden Landern.

der Fernziige im deutschen Bahnnetz

bildet Interpretationen von e :
diesen ab. Der qualitative % »
Unterschied zwischen der . 4 A
klassischen Infografik und b\ 8 i
Datenjournalismus be-
steht darin, dass der Datenjournalismus nicht mehr nur auf
statische Datensétze angewiesen ist. Im Datenjournalismus
kann mit Hilfe von Programmierungen auf stets aktuelle Da-
tensédtze aus dem Internet zuriickgegriffen werden. Kleine
Open-Source-Programme beinhalten das Expertenwissen,
welches flir die Auswertung der Daten nétig ist, und stel-
len es jedem in Form einer Programmierung zur Verfiigung.
Diese Instrumente erleichtern die Verwertung groBer Daten-
mengen erheblich.

Dennoch bleibt die Interpretation der Daten, die Auswahl
und Gestaltung nach wie vor Aufgabe der Autoren. Hier liegt
der groBe Irrtum derjenigen, die den Datenjournalismus gern
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Mit dem Zugradar brachte die Deutsche Bahn ihre eigene App auf den
Markt (unten) und zog damit den bewahrten Zugmonitor von OpenDataCity
aus dem Verkehr (oben).

Videostills: http:/prism.thegoodevil.com (oben),

http://zugmonitor.sueddeutsche.de (unten)



Videostill: www.bbc.com
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The BBC Newsnight strahlte Ende 2013 die Animation »Migrant family’s near death experience brought to
life« aus. Der Einspieler von knapp fiinf Minuten Lénge erginzte eine Sendung tiber Bootsfliichtlinge.

werden. Mit Piktogrammen, Zeichnungen und selbsterkld-
renden Kontexten gelingt ein unmittelbarer Zugang zu den
Informationen. Diese visuelle Interpretation der Nachrichten
16st das eingangs genannte Problem der Datensuche auf eine
sehr nutzerfreundliche und gegebenenfalls sogar kiinstleri-
sche Art. Denn die Grafiken, die ihre Themen visualisieren,
lassen sich nicht nur sofort wiederfinden — sie veranschauli-
chen ihr Thema, bevor dazugehorige Texte gelesen werden.

POTENZIALE VON INTERAKTIVEN GRAFIKEN
Wie oben skizziert: Bilderzahlungen ermdglichen zusdtzli-
che Erfahrungen durch visuelles Denken und Lernen. Filme
und animierte Bilderzdhlungen steigern das empathische Er-
leben. Das Videospiel integriert das eigenstdndige Handeln
in die Interaktion und perfektioniert damit im Idealfall die
Erlebnis- und Erfahrungsqualitdt. Deshalb sind Filme und
Spiele fiir uns so faszinierend. Spiele ermdglichen es uns, ei-
gene Erfahrungen durch die Beteiligung mit eigenstdndigen
Handlungen zu machen, ohne dabei auf die Risiken der rea-
len Welt und auf Missstdnde eingehen zu miissen.

Das dem Videospiel innewohnende Potenzial, Nachrich-
ten spielerisch erfahrbar zu machen und Handlungsoptionen
am eigenen Leib zu spiiren, indem die Szenarien nachgespielt
und die Auswirkungen des Handelns erlebt werden, kann
auch im Zusammenhang mit der Vermittlung von Nach-
richten ausgeschopft werden. Zwar werden Bedenken gegen
diese Form der Nachrichtenvermittlung geduBert, weil die
Glaubwiirdigkeit und Ernsthaftigkeit des Mediums Video-
spiel an sich in Frage gestellt werden. Doch basieren diese
Bedenken auf Vorurteilen.

Das Medium ist so neutral wie alle in der Vergangenheit neu
eingefiihrten Medien. Entscheidend ist, wie es eingesetzt
und mit welchen Absichten und ethischen Grundsétzen bei
der Herstellung gehandelt wird. Wahrhaftigkeit, gute Recher-
che, eine gelungene Konzeption und ein guter Stil kénnten

Wer keine professionellen Kenntnisse
von lllustration hat, wird auch mit neuen
Tools keine guten Grafiken erstellen.

ein Spiel ebenso wie einen Artikel zu einem ausgezeichneten
Kommunikationsinstrument fiir Nachrichten machen.

Allerdings haben Spiele und interaktive Illustrationen den
Nachteil, dass sie ihre Inhalte erst im Laufe der Zeit zeigen.
Es ist notwendig, sich auf das Spielen einzulassen, bevor be-
urteilt werden kann, ob das Spiel die Erwartungen erfiillt.
Der Leser muss zudem die Spiel- oder Navigationsregeln ver-
stehen, bevor er in den meist zeitaufwendigen Prozess des
Spielens einsteigen kann.

NEUE FORMATE ERFORDERN UMDENKEN

Die ganze Bandbreite von der statischen Grafik bis zum Spiel
bietet vielfdltige Moglichkeiten, zu den unterschiedlichsten
Themen {iberzeugende visuelle Angebote zu generieren.

Warum also sind Newsgames, Datenjounalismus und grofe
Infografiken oder informative Illustrationen auch heute noch
eher eine Randerscheinung im Journalismus und nicht inte-
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Die syrische Fltichtlingskrise in Zahlen: Der Guardian setzt den UNHCR-Bericht zur syrischen Fliichtlingslage
in einer illustrierten Animation um. So werden eher niichterne Zahlen und Daten erfassbarer gemacht.

graler Bestandteil der tdglichen Arbeit? Dass die schreiben-
den Journalisten nach wie vor alle wichtigen Entscheidungs-
ebenen besetzen, wird sicherlich Auswirkungen auf Umfang
und Menge der journalistischen Visualisierungen haben.
Der zunehmende Druck auf die Printmedien und ihre di-
gitalen Ableger fiihrt dazu, dass diese Machtpositionen und
Ressourcen fiir Text vehement verteidigt werden. Gespart
wird lieber an Fotos, Grafiken und selbstverstdndlich auch
an visuellen Innovationen.

Eine Gleichstellung der visuell und visuell-konzeptionell
arbeitenden Grafiker und Illustratoren mit den schreiben-
den Kolleginnen und Kollegen existiert bislang in keiner mir
bekannten Redaktion. Diejenigen, die sich mit visuellem
Journalismus beschédftigen, befinden sich durchweg eine
Hierarchieebene unter ihren schreibenden Kollegen mit
vergleichbaren Aufgaben. Ihre Anzahl in der Redaktion ist
zudem verschwindend gering. Die neuen Medienformate
erfordern allerdings neue Arbeitsabldufe und stellen alte Hie-
rarchien in Frage. Strukturen, die vor der Digitalisierung er-
folgreich waren, sind es morgen wahrscheinlich nicht mehr.

FACHKRAFTEMANGEL UND DRITTANBIETER

Die Produktionsprozesse fiir Newsgames oder aufwendige
interaktive Illustrationen dhneln eher denen der Filmpro-
duktion. Das visuelle Denken und der gezeichnete Entwurf
sind hier ebenso wichtig wie die Fahigkeit, Ideen in Worte zu
fassen. Die Art der Gestaltung bestimmt von Beginn an die
Inhalte entscheidend mit. Um komplexe interaktive Werke
in angemessener Zeit zu erstellen, miissen geniigend qualifi-
zierte Mitarbeiter vieler unterschiedlicher Spezialisierungen
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eng zusammenarbeiten. Dafiir fehlen den Redaktionen fast
immer die Fachkrdfte. Haufig werden visuelle Produkte des-
halb bei Drittanbietern eingekauft. Die meisten Redaktionen
konnen bis heute nur einen Bruchteil der Informationen sel-
ber gestalterisch aufbereiten.

In dem skizzierten Umfeld ist es schwer, Neuland im visu-
ellen Journalismus zu betreten. Dennoch bleibt die Prognose:
Newsgames, Datamining und interaktive Illustrationen wird
es im Journalismus definitiv immer h&ufiger geben. Die digi-
talen Endgerdte sind dafiir konzipiert und die heranwachsen-
den Rezipienten werden solche Angebote verstdrkt suchen.
Die Redaktionen miissen sich jedoch grundlegend wandeln,
neue Strukturen entwickeln und anders denken, um regel-
mdBig entsprechende hochwertige Angebote im eigenen
Haus entwickeln zu kénnen. [ ]

Weiterfiihrende Links:

P> http://www.bayreporta.com/newsgame-directory/
P http://bit.ly/ 1isEosE

P> http://bit.ly/1jbnU2X

P https://gamethenews.net/index.php/endgame-syria/
P> http://prism.thegoodevil.com/#

Professor Reinhard Schulz-Schaeffer
lehrt an der HAW Hamburg Informative
[llustration und Visuelle Publizistik

— Visual Journalism. 2012 wirkte er

als Artdirektor am Projekt »50 Jahre
Spiegel-Affdre multimedial¢ mit.

Videostill: www.theguardian.com



Quelle: Die Zeit, 28. Januar 2010
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TEXT RAUS, BILD REIN — INFOGRAFIK BEI DER ZEIT

abgegriffen. Im Ressort Wissen der Zeit stellte sich vor fiinf
Jahren ganz konkret die Frage, ob eine groRe Grafik mehr
als 1.000, ja sogar mehr als die iiber 1.500 Worter sagt, die nor-
malerweise auf eine der groBformatigen Seiten passen. Wir haben
damals eine wochentliche Infografik-Seite eingefiihrt und dafiir

E in Bild sagt mehr als tausend Worte — der Satz ist ein bisschen

Zeit dazu. Ein einfaches Flussdiagramm mit ein paar Verzweigun-
gen, das — um ein Beispiel aus der Zeit zu nennen — beschreibt,
welche Produkte man aus Milch herstellen kann, wére als line-
arer Text unleshar. Die Grafik dagegen schreibt dem Leser nicht
vor, in welcher Reihenfolge er die angebotenen Informationswege
abzuschreiten hat. Er kann sich dazu entscheiden, sich die Abtei-

einen groBen Text aus dem
Blatt geworfen. Im Riickblick
kann man sagen: Das Experi-
ment ist gelungen. Es gibt keine
Abo-Kiindigungen wegen der
Infografikseite, offenbar haben
auch die konservativen Zeit
Leser (und -Redakteure) akzep-
tiert, dass groBe Infografiken
bei der Erkldrung komplexer
Zusammenhénge eine wichtige
Funktion haben konnen.

Was kann Infografik leisten?
Es beginnt mit der einfachen ||
Darstellung von GrdRenord-
nungen. Der Zeitungsleser wird
heute auf jeder Seite bombar- !
diert mit Zahlen, oft miihsam i
recherchiert, die fiir ihn aber
kaum konkret begreifbar sind.
Als die Zeit-Leser abstimmen
sollten, welche der ersten 100
Grafikseiten ihnen am besten
gefallen haben, gewann eine ge-
nial einfache — und inzwischen
hundertfach kopierte — Grafik
von David McCandless (siehe

a GHATTR

Seid verschlungen, Milliarden!

lung Joghurt ganz zu sparen
und sich auf die Kdsesorten
zu konzentrieren. Beim Text
dagegen muss der Leser dem
Autor vom Anfang bis zum
Ende folgen. Im Idealfall tut er
das mit Gewinn, in der Realitét
werden viele Artikel aber nur
halb gelesen.

Neben der Zeitdimension
ist die Interaktivitdt die zwei-
te Erweiterung, die das Netz
der Infografik bietet. Der Leser
kann auf eigene Faust sehr tief
in die Materie einsteigen. Auch
hier wieder ein Beispiel: Als
der Griinen-Bundestagsabge-
ordnete Malte Spitz 2011 seine
per Vorratsdatenspeicherung
- gesammelten Telekommunika-
= tionsdaten offentlich machte,
konnte die gedruckte Zeiteinen
Tag im Leben des Politikers gra-
fisch prasentieren; Zeit Online
dagegen stellte den gesamten
Datensatz ins Netz, der Nutzer
konnte in die Rolle des Daten-
schniifflers schliipfen und den

Eaasem w
(]

Abb.), der unterschiedliche
Geldbetrdge, von den Kosten
des Irakkriegs iiber das Vermdgen der Albrecht-Briider bis zum Bil-
dungsbudget des Bundes, als simple Rechtecke visualisierte.

Diese Grafik straft auch die Vorstellung Liigen, dass eine simple
Darstellung von Fakten die Welt objektiv abbilde. Sicher, die Fak-
ten miissen stimmen, aber durch die Auswahl der Fakten und ihre
geschickte Gegeniiberstellung kann der Autor einen Kommentar
zur Situation der Welt abgeben.

Eine groRe Stérke der Grafik ist es, dass sie nicht linear ist, son-
dern mindestens zwei-, oft dreidimensional, und wenn sie fiir Web
und Tablet animiert wird, gewinnt sie noch die vierte Dimension

Abgeordneten ein halbes Jahr
lang verfolgen — so wurde der potenzielle Missbrauch der Daten
viel handgreiflicher. Langst wird David McCandless’ Art, Milli-
ardenbetrdge zu visualisieren, dazu genutzt, komplette nationale
Haushalte ins Netz zu stellen; der Nutzer kann nun in das Budget
jedes einzelnen Ressorts einsteigen und die Daten auf eigene Faust
erforschen. Und wenn man den Leser dann noch einbindet, wie
es etwa der Guardian bei den Spesenabrechnungen der britischen
Unterhausabgeordneten tat, dann wird Grafik zum Recherche- und
zum Kontrollinstrument in der modernen Demokratie.

Christoph Drésser
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ANIMIERTE ERINNERUNG

In der Multi-Story yMein Vater, ein Werwolf« verarbeitet Spiegel-Reporter Cordt
Schnibben die Geschichte seines Nazi-Vaters. Im Interview erkldren Schnibben
und die Gestalterin Elsa Hundertmark, wie aus Akten ein Storyboard ensteht
und warum ihr digitales Storytelling den User in eine aktive Rolle bringt.

Unter der Schlagzeile »Mein Vater, der Morder« zeigt der Spie-
gelim April auf seinem Cover das Gesicht von Oberleutnant
Georg Schnibben. In seiner Titelgeschichte schreibt der Spie-
gelReporter Cordt Schnibben dar{iber, wie sein Vater 1945
an der Ermordung eines niedersdchsischen Bauern beteiligt
war, der sich in der Offentlichkeit skeptisch {iber Hitler und
das »Dritte Reich« geduBert hatte. Kurz vor Ende des Krieges
gehorte Georg Schnibben zu den sogenannten »Werwdlfenc.
Die freiwillige Kampfgruppe fanatischer Nazis machte Jagd
auf kriegsmiide Deutsche.
Auch seine Frau Elfriede
gehorte zu der Gruppe. Sie
starb, als ihr Sohn zwolf
Jahre alt war.

Parallel zum gedruckten Spiegel erzéhlt Cordt Schnibben
die Geschichte seiner Eltern in Form einer Multi-Story auf
Spiegel Online: Szenen aus der Kriegszeit und der Gefan-
genschaft des Vaters werden dort im Stil eines Motion Co-
mics inszeniert, durch die der User per Mouserad scrollen
kann. Kapitel fiir Kapitel bewegen sich die gezeichneten
Figuren durch die damaligen Orte des Geschehens. Der
User sieht Georg Schnibben dabei zu, wie er den Mord
mit anderen Nazis plant, wie er im Gefdngnis sitzt und
vor Gericht aussagt. Die Szenen rekonstruierte der Jour-
nalist Schnibben auf der Basis von Informationen, die er
in Vernehmungsprotokollen, Gerichtsakten und Briefen
fand. Radioausschnitte aus den 1940er Jahren, Fotos, Vi-
deos und Musik komplettieren das digitale Storytelling.
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Message: Die Titelgeschichte »Mein Vater, der Mdrder« im
Spiegel war sehr persénlich angelegt. Sie breiten Ihre Fa-
miliengeschichte bis in alle unangenehmen Details aus und
legen selbst Ihre eigenen antisemitischen Affekte, die Sie zu
kontrollieren gelernt haben, offen. In Videos sieht man Cordt
Schnibben, der auf der Fahrt in seinem Mercedes Roadster
iiber seinen Vater spricht. Warum diese Selbstinszenierung?

Schnibben: Mir war klar, dass ich nicht nur als Ankldger
auftreten kann. Diese Haltung wére einfach zu billig. Mir ging
es auch darum, dass ich in meinem Verhalten meinem Vater
gegeniiber ein Teil dieses Schweigens war. Das ist fiir viele
meiner Freunde und Altersgenossen eine typische Haltung —
wir waren damals sehr engagiert in der theoretischen Ausei-
nandersetzung mit dem Faschismus, und wir haben uns fiir
den aktuellen Faschismus interessiert, den wir zum Beispiel in
Chile sahen. Wir sind aber der Frage ausge-
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Herr Schnibben, wie nah kommt die Figur, die durch diese
Gestaltung entstanden ist, dem Bild, das Sie von [hrem
Vater hatten?

Schnibben: Genau das ist die groBe Erschiitterung. Ich
habe da jemanden kennengelernt, den ich eigentlich gar
nicht kannte. Ob ich ihm gerecht geworden bin, dariiber
muss ich mir noch klar werden. Bei dieser Frage muss ich
unterscheiden zwischen Sohn und Journalist. Ich glaube,
dass ich als Journalist dem gerecht geworden bin, was mir
zugdnglich war. Ich bin fair mit ihm umgegangen, habe auch
Aspekte gesucht, die ihn entlasten. Bei dem Bild, das ich da-
durch als Sohn von meinem Vater gewonnen habe, kann ich
selbst nicht beurteilen, ob ich ihm in seiner Vaterfunktion
gerecht geworden bin. Mein Vater ist ja leider tot. Er wiirde
die Dinge sicher anders sehen.

wichen, was in unseren eigenen Familien
gewesen ist. Das muss ich im Zuge dieser
Geschichte mit aufarbeiten, sonst wére ich
als Autor unglaubwiirdig. Deshalb musste
es ein sehr personlicher Text werden.

Frau Hundertmark, neben Dokumenten
basiert die Geschichte auf persdnlichen,
emotionalen Erinnerungen von Cordt
Schnibben. Wie setzt man die als Gestal-
terin in Szene?

Hundertmark: Aus gestalterischer
Sicht war das der absolute Knackpunkt
des ganzen Projekts. Wir hatten keine auf-
regenden Bilder, nur alte Akten. Zunéchst
haben wir uns zusammengesetzt, und
Cordt hat seine persénliche Geschichte
erzdhlt. Dann haben wir die Massen von
Akten gelesen und sortiert, um uns eine bildliche Vorstel-
lung zu machen und daraus eine Bildwelt schaffen. Das
Storyboard der Geschichte ist aus diesen Akten heraus ge-
schrieben. Weil einer wahren Geschichte Respekt gezollt
werden muss und das Thema sehr personlich ist, wollten
wir die Darstellung sehr dezent halten. Da sollte kein
Comic entstehen.

Schnibben: An sich ist das Thema ja nicht optisch.
Daher haben wir uns entschieden, es auch in Form von
Zeichnungen optisch konsumierbar zu machen.

Bitle Ton winschalten

friede (genannt Kuhle). Im sechsten Kapitel der Multi-Story kann sich

der User einige Briefe der Eheleute aus den Jahren 1946 bis 1949 von
professionellen Sprechern vorlesen lassen. Schnibben drohte damals lebenslan-
ge Haft. Vor der Gerichtsverhandlung schrieb er seiner Frau: »Meine stiirmisch
geliebte Kuhle, meine tapfere kleine Frau! Verheifungsvoll bahnt sich der heu-
tige Hohepunkt meines Gefangenendaseins an. Heller Sonnenschein, blauer
Himmel - wie geschaffen fiir uns. Elfriede antwortet: »Mein lieber Schorsch,
eigentlich bist du zu bedauern, dass du mit mir verheiratet bist. Ich mdchte

Q us dem Geféngnis schickte Georg Schnibben Briefe an seine Frau El-

mich nicht zur Frau haben, so wenig ehebegeistert, wie ich bin.

<<« Am 14, April 1945 téteten die Werwdlfe um Georg Schnibben
einen Bauern. Auf den Tag genau 69 Jahre spéter erscheint die
Titelgeschichte im Spiegel, parallel geht die Multi-Story online.

[hre journalistische Fairness gegentiber den Eltern zeigt sich
an den Briefzitaten, die sehr kinstlerisch gelesen werden.
Als User kann man davon fast unangenehm berihrt sein.
Wir erleben zwei Menschen, die sich offenkundig lieben,

MESSAGE 3/2014 |7




VISUELLER JOURNALISMUS | INTERVIEW

sich wertschdtzen

Elsa Hundertmark studierte Gestaltung an der Hamburger Hochschule fiir An-
gewandte Wissenschaften. Sie ist als freie Mitarbeiterin beim Spiegel beschaftigt
und gestaltet dort unter anderem Multi-
Storys wie »Mein Vater ein Werwolf« und
»Der griine Virus« {iber Werder Bremen.

Cordt Schnibben leitete bis 2013 das
Gesellschaftsressort beim Spiegel. Mitt-
lerweile ist er dort als Reporter tétig,
gleichzeitig entwickelt er neue Storytel-
ling-Formate und kiimmert sich um die
digitale Weiterentwicklung des Spiegel.

und sich engagieren
wollen — aber leider fiir das Falsche.

Schnibben: Ja, da wurde es auch fiir mich richtig span-
nend. Ich habe zum Beispiel bei feministischen AuRerungen
in den Briefen meiner Mutter gedacht: Wow, das BDM-Médd-
chen, das eigentlich durch die Nazis indoktriniert ist, ist mir
in diesem Punkt ziemlich nahe. Da habe ich eine Frau ge-
sehen, die ich heute als Mutter sehr schdtzen wiirde. Das
wollten wir mittransportieren: Sie sind eben nicht nur Nazis.
So wird bei meinem Vater eine Personlichkeit sichtbar, die
nicht nur daraus besteht, dass er einen Bauern umgebracht
hat. Er verkorpert auch Dinge, die ich an ihm mag. Solche
Figuren, die »differenzierten Nazis¢, findet man nie in der
Aufarbeitung in Romanen und Spielfilmen {iber die Nazizeit.
Dort sehen wir immer Karikaturen. Der Nazi, der da vor-
kommt, ist immer erkennbar als Monster oder als Fanatiker.
Er hat immer etwas Unmenschliches.

Die Dialoge der Soldaten stellen Sie als wdrtliche Zitate in
Sprechblasen dar. Woher wissen Sie so genau, was damals
gesagt wurde? Oder gehdrt das zur dichterischen Freiheit?

Schnibben: Da ist nichts dichterisch, das sind alles Ori-
ginalzitate aus den Vernehmungsprotokollen. Um einen
Comic-Charakter zu vermeiden, war mir wichtig, dass wir
keine Dialoge erfinden.

Sie zwingen den User in eine aktive Rolle: Er muss Videos
anklicken, den Ton anstellen, sich durch die Geschichte
scrollen. Haben Sie keine Angst, den Leser, der passive Re-
zeption gewohnt ist, zu tberfordern?

Hundertmark: Wir wollten auf keinen Fall, dass man
nur einen Play-Button driicken muss, und dann wird die Ge-
schichte heruntererzdhlt. Cordt Schnibben musste sich auch
durch die Akten wiihlen und Informationen iiber seine El-
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tern anlesen. Wir wollten, dass sich der User die Geschichte
genauso erarbeiten muss. Aulerdem war uns wichtig, dass
jeder in seinem eigenen Tempo durchscrollen und auswahlen
kann, ob er in die Originalakten sehen oder lieber Liebesbrie-
fe vorgelesen bekommen will.

Schnibben: Im Internet haben wir es mit einem sehr
sprunghaften Leser zu tun, weil das ndchste Katzenvideo
immer nur einen Klick entfernt ist. Darum glaube ich, dass
man gerade bei langen Geschichten eine Erzdhlform wih-
len muss, die dieses Bediirfnis nach Betdtigung aufnimmt.
Wir setzen voraus, dass der Leser bereit ist, sich zu beteili-
gen. Man muss eine Dramaturgie entwickeln, die die Balan-
ce hélt zwischen einer autoritdren und einer antiautoritdren
Erzéhlweise. Es gibt den Leser, der sagt: Ich mdchte mal
die Sprache dieser Richter sehen, ich m&chte wissen, wie
sich die Angeklagten verteidigt haben. Und dann gibt es
den Leser, der nicht genau weil3, wer Goebbels ist, und das
nachschlagen mdchte.

Solche Multi-Storys miissen in Teamarbeit entstehen. Wie
lguft die Zusammenarbeit von Grafikern, Autoren, lllustra-
toren und Gestaltern?

Schnibben: Ich finde die Arbeit an so einem Webformat
mittlerweile viel spannender, als einen Artikel zu schrei-
ben. Aber ich ertappe mich immer noch dabei, dass ich
zu getrennt denke: Hier ist mein Text, und dann kommen
da noch ein paar Grafiken und Videos dazu. Dann kommt
jemand wie Elsa Hundertmark und sagt: Wir miissen das
gleich zusammenbringen und eine Form entwickeln, die
nicht alles nebeneinander stehen ldsst, sondern die ver-
schiedenen Elemente so integriert, dass sie zu einem Gan-
zen werden.

Fotos: Martin Jaschke



Hundertmark: Dafiir sitzen wir mit vielen unterschiedli-
chen Leuten am Tisch. Da ist der Journalist, der darauf pocht,
dass der Inhalt klar im Vordergrund steht. Gleichzeitig liefern
die Gestalter erst nur visuelle Gedanken. Dazu kommen die
Programmierer, die auch noch den technischen Cut setzen.
Das alles muss zusammenflieBen. Jeder hat natiirlich seine
eigene Sicht auf die Dinge.

Schnibben: Ich glaube, in Zukunft muss der Autor den
Gestalter und den Programmierer schon friith in den Ent-
stehungsprozess einer Geschichte mit einbeziehen. Auch
bei Spiegel Online ist da im Moment das Nadelohr, weil die
Mannschaftsstdrke noch nicht gentigend auf Programmie-
rung solcher Sonderformate eingestellt ist. Eigentlich miisste
man da aufstocken, damit man all das, was an Ideen entsteht,
auch in entsprechender Geschwindigkeit umsetzen kann.

Visual Journalism, digitales Storytelling — woher kommt das
starke Interesse daran?

Schnibben: Dass dieses Format des digitalen Storytelling
so boomt, liegt natiirlich auch daran, dass alle Websites einen
Weg suchen, wie sie den digitalen Journalismus finanzieren
konnen. Werbeerldse reichen nicht, das wissen inzwischen
alle. Und daher miissen wir den Leser dazu bewegen, zu
sagen: Okay, dafiir bezahle ich. Uns allen ist klar: Wir wer-
den zusétzliche Erlose nur im digitalen Journalismus finden.
Und darum suchen wir da nach einer Darstellungsform, fiir
die der Leser bezahlt. Neben allem journalistischen Ehrgeiz
steckt also ein ganz klares Kalkiil dahinter, ndmlich irgend-
wann dafiir Geld zu bekommen.

[hre Multi-Story schenkt dem User iiber eine halbe Stunde
Qualitdtsjournalismus, ohne ihn mit Werbung zu beldstigen.
st so etwas gar nicht zu vermarkten?

Schnibben: Ich glaube, dass es zunehmend dazu kom-
men wird, dass solche Geschichten von Firmen gesponsert
werden. In den USA sehen wir solche Entwicklungen, die
wir uns in Deutschland noch gar nicht vorstellen kénnen.
Die amerikanischen Kollegen sind da ziemlich skrupellos.
Auf der Social Media Week in New York hat die Social-Medjia-
Chefin der New York Times gesagt, sie kdnne sich vorstel-
len, dass in fiinf Jahren jeder fiinfte Artikel auf der Website
der NYT gesponsert wird. Das wird in Deutschland so nicht
kommen. Hier wird klassische Werbung dominieren.

Vom Markt zuriick zur Machart: Mit dem »Griinen Virus«
haben Sie eine weitere Multi-Story produZziert, in der Sie
den Zerfall von Werder Bremen in Text, Bild und Video dar-
stellen. Dort zeichnen sich Kurven von Geisterhand in Dia-
gramme, und wéahrend man noch den Text liest, dréngen
zitternde Playbuttons darauf, Videos zu starten. Rezeption

VISUELLER JOURNALISMUS

in der Zerstreuung, frei nach Walter Benjamin — kénnen
konkurrierende Elemente die Aufmerksamkeit mancher Re-
zipienten {berfordern? Oder ist das so gewollt?

Hundertmark: Wdhrend wir sonst Raum hatten, den
Leser ruhig einzubetten, ist »Der Griine Virus« in dem
schmalen Produktionsrahmen von Spiegel Online entstan-
den. Wir hatten eine viel kleinere Spielfliche und wollten
trotzdem viele Informationen unterbringen. Dann muss man
damit zurechtkommen, dass dem User Sachen entgegenblin-
ken und er vieles auf einmal bekommt. Er wird nicht durch
mehrere Ebenen durchgefiihrt, sondern es gibt eben nur
diese eine Plattform, die Biihne, auf der sich alles abspielt.

Schnibben: In den Grafiken und in der Art, wie sie sich
aufbauen, ist schon eine Hierarchie der Form enthalten. Beim
modernen Erzdhlen ist die Hierarchie der Elemente sehr
wichtig. Und es ist wichtig, dass diese Elemente miteinander
sprechen und sich nicht doppeln. Es muss klar sein, was do-
miniert — ob Fotos, Text oder Video.

In Ihrem Labor entwickeln Sie neue multimodulare Darstel-
lungsweisen. Gibt es schon ein Stylebook, um die Elemente
zu beschreiben? Damit Ihre Kollegen im Haus das kopieren
und wieder weiterentwickeln kénnen?

Schnibben: Vor einem Jahr habe ich mich als Spiegel-
Ressortleiter verabschiedet, weil ich dachte: Wir miissen Brii-
cken in die digitale Zukunft bauen, jetzt brauchen wir etwas
Neues. Wir haben entschieden, dass wir zundchst kleine Pro-
jekte ausprobieren. Der neue Chefredakteur Wolfgang Biich-
ner hat ein Storylab initiert, in dem Leute von Spiegel, Spie-
gel Online und Spiegel TV neue Erzdhlformen entwickeln.
Bei Werder ging es um Tempo: Wir wollten innerhalb einer
Woche aus einer Idee eine Erzdhlung machen. Zur Ful3ball-
Weltmeisterschaft produzierten wir eine optisch reduzierte
Geschichte iiber die brasilianische Nationalmannschaft. Das
ist noch einmal ein kleiner Versuch: Was passiert eigentlich,
wenn wir uns nur auf den Text konzentrieren, einen sehr,
sehr langen Text — wie kommt das an? Wie wirkt das? Eine
Fliichtlingsgeschichte aus Syrien haben wir neulich nur als
Foto-Slideshow gemacht. Im ndchsten Projekt werden wir
sehr stark auf Bewegtbild setzen. So sammelt man immer
mehr gestalterische Erfahrung. Mit jedem Projekt haben
wir uns eine andere Aufgabe gestellt. Jetzt sind wir in einer
Phase, in der wir das alles zusammenstellen. Ich habe zehn
Erzéhlweisen des digitalen Storytelling systematisiert. Im
ndchsten halben Jahr werden wir Tools anlegen. Und daraus
soll tatséchlich ein Instrumentenkasten erwachsen. [ ]

Das Interview fiihrten Message-Redakteurin Kathrin Breer
und Message-Herausgeber Volker Lilienthal.
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WELT(V)ERKLARER

von Filiz Erkal

Dokumentarische Comics und grafische Reportage liefern mehr
als triviale Fiktion. In anderen Lédndern haben sich diese Genres etabliert.
Im deutschsprachigen Raum steht diese Entwicklung noch am Anfang.

ierzulande setzen sich der dokumentarische journalistisches Comic-Album fullt auf der Verdffentli-
Comic und die grafische Reportage im Vergleich chung der »Afghanistan-Papiere« {iber den umstrittenen
zu anderen Ldndern nur langsam durch. Auf po- Bundeswehreinsatz am Hindukusch. Schraven erkannte
puldrkulturelle Unterhaltung lassen sich diese in den Dokumenten die Gelegenheit, gemeinsam mit dem
journalistischen Genres nicht mehr so einfach reduzieren Hamburger Zeichner Vincent Burmester einen Sach-Comic
oder gar disqualifizieren. Sie sind weit mehr als Kinderkram, herauszubringen. »Kriegszeiten — eine grafische Reportage

fernab von Entenhausen und den Superhelden der

Marvel-Comics.

Warum aber begegnen viele groBe Medienunter-
nehmen und Zeitungsverlage den gar nicht mehr so
neuen Entwicklungen rund um den grafischen Jour-
nalismus dann immer noch skeptisch? Der stellvertre-
tende Feuilletonchef der Frankfurter Allgemeinen Zei-
tung Andreas Platthaus kommentiert in einem Essay:
»Deutschland ist eine verspatete Comic-Nation.« Die ei-

gentliche Musik spielt anderswo.
Dennoch: Auch in Deutschland
tut sich etwas. Gerade wenn es
fiir Journalisten schwierig wird,
iiber schwer zugdngliche Orte,
Konflikte oder {iber abstrak-
te gesellschaftsproblematische
Themen zu recherchieren, kann
grafischer Journalismus bisher
kaum genutzte Mdglichkeiten
bieten.

»AFGHANISTAN-LEAKS«
Ein Beispiel: Im deutschspra-
chigen Raum gehort der ehe-
malige Leiter des Investigativ-
Ressorts der Westdeutschen
Allgemeinen Zeitung, David

Schraven, zu denjenigen, die die Illustration als ein
probates journalistisches Stilmittel ansehen und es
nutzen, um Inhalte zu transportieren. Sein letztes
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iber Soldaten, Politiker und Opfer in Afghanistan« nennt
sich das Buch. Die 128 Seiten Text- und Bildergeschichten
sind in schwarz-rot-goldenen Farbténen gehal-
ten. Als Initialziindung dienten die Ereignisse
von »9/11«. Ausgangsfrage der Recherche war:
Was bedeutet Krieg fiir Deutschland?

Ein brisantes Thema, von dem es kaum reale
Bilder gibt, obwohl der Afghanistankrieg an sich
der fotografisch am besten dokumentierte sei,
meint Schraven. Der Gedanke: Wo Bilderarmut
oder eine falsche Verengung durch inhaltlich mo-
notone Bilderflut herrscht, kann die Zeichenkunst,
das Comic-Handwerk, die Liicke fiillen. »Der Af-
ghanistankrieg ist auch ein Krieg der Bilder und
der Sprache, schreibt Schraven im Nachwort.
Seine ndchste visuell-journalistische Kollaborati-
on steht bereits an. Die Rudolf-Augstein-Stiftung
finanziert ihm und dem Zeichner Jan Feindt das grafische Inves-
tigativ-Projekt »Terror vom rechten Rand«. Dieses Mal geht es
um Strukturen des gewaltbereiten Nazi-Milieus in Europa. Mit
Dokumenten und Insider-Interviews sollen rechtsradikale Ma-
chenschaften rekonstruiert werden. Um Rekonstruktion weit
zurilickliegender Ereignisse geht es auch in dem multimedia-
len Storytelling-Projekt »Werwolf« von Cordt Schnibben (dazu
mehr im Interview ab Seite 16).

IM ALLEINGANG ODER KOLLABORATIV
Neben anerkannten Comic-Autorinnen wie Ulli Lust, Isa-
bel Kreitz und Barbara Yelin z&hlt auch Paula Bulling zu
den erfolgreichen Zeichnerinnen hierzulande. Mit ihrem
Erstlingswerk »Im Land der Friihaufsteher« machte sie sich
iber Deutschlands Grenzen hinweg einen Namen. In ihrer
125 Seiten langen grafischen Reportage zeichnet Bulling das
reale Leben von Asylsuchenden in Sachsen-Anhalt nach — auf
Grundlage eigener Beobachtungen, Interviews und Recher-
chen zum Thema Asylpolitik. Dabei portrdtiert sie feinsin-
nig den nicht aufgekldrten Tod des irakischen Asylsuchen-
den Azad Hadji im Jahr 2009 und die Lebensbedingungen
in einem mittlerweile geschlossenen Asylbewerberheim in
Méhlau.

Vor ihrem dokumentarischen Comic-Debiit lieferte Bulling
fiir das Magazin der Stiddeutschen Zeitung die Illustrationen

2 Inihrer Reportage »m Land der Friihaufsteher« zeigt Paula
Bulling das Leben Asylsuchender in Sachsen-Anhalt.

<<n »Kriegszeiten« (2012) dokumentieren Autor Schraven und lllustra-
tor Burmester die Geschichte des Bundeswehreinsatzes in Afghanistan.

IM LAND DER
FRUHAUFSTEHER
PAULA BULLING 1
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zur Reportage »Der letzte Fall¢ von Malte Herwig. Der Co-
mic-Strip handelt von Erich Priebke, einem NS-Kriegsverbre-
cher, der seinen Lebensabend unter ge-
lockertem Hausarrest in Rom verbrachte
und Ende 2013 verstarb. 100 Jahre wurde
der ehemalige SS-Offizier alt und hat bis

zuletzt keine Verantwortung iibernehmen wollen fiir die NS-
Menschheitsverbrechen, nie eingestanden, selbst ein Teil der
Tétungsmaschinerie gewesen zu sein.

IN KOOPERATION MIT BILDUNGSTRAGERN
Bereits 1996 nahm sich die preisgekronte Zeichnerin Isabel
Kreitz des Themas Nationalsozialismus und Vergangenheits-
bewidltigung an. In Kooperation mit der Landeszentrale fiir
politische Bildung erschien ihr Infocomic »Unter uns.

Unzweifelhaft zahlt auch Barbara Yelin zu den deutschen
Comic-Autorinnen, die es zu internationalem Ruhm gebracht
haben. So zeichnete sie f{ir das Beilagenmagazin Quintes-
sence des Verlags Condé Nast eine Illustration zum Thema
Meinungsfreiheit. Die vierseitige Bilder-Kolumne spielt im
Agypten des Jahres 2011 und trégt den Titel »Superheldenc.
Zuvor ging Yelin eine Kooperation mit dem Goethe-Institut
Kairo ein, um mit dgyptischen Comic-Zeichnern einen Work-
shop zum Thema »Revolution Comics« zu veranstalten.

In einer gezeichneten Dokumentation fasst sie ihre eige-
nen »oftmals kleinen Beobachtungen«, wie Yelin selbst sagt,
{iber den Alltag zusammen. Das »Comic-Reisejournal Kairo«
ist das Ergebnis ihres flinfwdchigen Aufenthaltes in der dgyp-
tischen Hauptstadt 2011, kurz vor den Wahlen und den er-
neuten Protestwellen rund um den Tahrir-Platz.

CROWDFUNDING- UND NGO-FINANZIERT

Zu den interessanten Entwicklungen in den USA zdhlt
Symbolia, gegriindet von der Journalistin Erin Polgreen An-
fang 2012. Das Reportage-Magazin ist das erste seiner Art,
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das seine monothematischen Strecken comic-journalistisch
aufbereitet und als Web-only vertreibt. Das Tablet-Magazin
kommt alle zwei Monate heraus, proklamiertes Ziel ist es,
bald monatlich zu erscheinen. Polgreen will Grafik-Journalis-
ten nicht nur eine Plattform bieten; neben Anzeigen soll auch

Fehlaten Sin bsmer noch
milt dem Fass ntarm
Kogthissent

Ih sage thnen eins:
‘wemn morgen ein Krieg

Jahrin

nicht geneg vom Krieg, Clare?

Mui |

Crowdfunding faire Honorierungen ermdglichen. Mit einer
Ausgabe rund um das Thema Weltall feierten die Magazin-
macherinnen, Chefredakteurin Polgreen und Art-Direktorin
Joyce Rice, in diesem Jahr das einjdhrige Bestehen ihres Ma-
gazins flir Reportage-Comics.

In der Erstausgabe ging es um die Frage »How we sur-
vive?«. Alle fiinf Reportage- und Info-Comics handeln vom
Uberleben, dem Leben an sich und vom Weiterleben. Fiinf
Journalisten arbeiteten in Teams an den jeweiligen The-
menstrecken. Die international prominenteste von ihnen ist
Comic-Autorin Sarah Glidden. 2012 galt sie in den

niyah«. In ihrer Reisereportage zeichnet sie ihre Erfahrun-
gen, Interviews und Recherchen im kurdisch besiedelten
Nordirak nach.

Ein weiterer Name darf an dieser Stelle nicht unerwdhnt
bleiben: der des britischen Journalisten Dan Archer. Von
2010 bis 2011 war er als Knight Fellow Stipendiat an der
Stanford University und trdgt spdtestens seitdem dazu bei,
grafischen Journalismus als einen gangbaren, legitimen und

/ innovativen Weg zu etablieren, um von wahren Geschich-

ten zu berichten. Sein Hauptaugenmerk liegt auf Menschen-
rechtsverletzungen. Um Menschenhandel in Nepal ging es
beispielsweise auch in seinem letzten investigativen Projekt,
das er in Kooperation mit der Menschenrechtsorganisation
Save The Children realisierte. 2012 veroffentlichte Archer
seine Rechercheergebnisse in Form eines gedruckten Repor-
tage-Comics sowie als Webcomic, finanziert durch Crowd-
funding. Abnehmer fiir seine comicjournalistischen Beitrdge
sind beispielsweise der Guardian oder das Poynter Institute.

ERPROBT FUR DIE LANGE FORM

Zu den international erfolgreichsten sowie angesagtesten
Comic-Autoren gehoren auch die Zeichner Guy Delisle und
Igor Tuveri alias »Igort«. Der Italiener Tuveri arbeitete bereits
in den 1990ern fiir einen japanischen Verlag und gilt als der
zeitgendssische Grandseigneur der nicht-fiktionalen grafi-
schen Reportage. International vielfach Anerkennung fand
seine zweibdndige Comic-Reportage »Berichte aus Russland.
Der vergessene Krieg im Kaukasus«. Ausloser fiir sein aktu-
elles Werk war die Ermordung der russischen Journalistin
Anna Politkowskaja. Tuveri begibt sich in seinem zweiten
Band, welcher dem ersten Teil »Berichte aus der Ukraine«
folgte, auf die Spuren der Menschenrechtsaktivistin, die fiir
ihre Arbeit mit dem Leben zahlen musste.

USA als die Entdeckung des Jahres. Ihr Comic-Debiit
»lsrael verstehen — in 60 Tagen oder weniger«, das
dem Stil Hergés, dem Schépfer von »Tim und Strup-
pi«, nachempfunden ist, fand Beachtung und Aner-
kennung. Flir das Symbolia-Magazin lieferte Glidden

Thas wanted ta bweak his micesbal They zantain At first, his wife was
makeup Lo encourage good bacteria o fiber that's sheplical Bitter melon
te grow. He started ealing Chinese ¢ :‘:: indigestible to

gam and bitter melon, both
important in Chinese medicine

us, bull nol
for certain
microbes.

has a verg  unique taste
*

;o

die Comic-Reportage »The Rollerbladers of Sulayma-

4 Der Reporter Malte Herwig setzt die »Die 100-jahrige
Kriegsreporterin Clare Hollingworth« als Cartoonage in Szene.

»» Der Artikel »Live long, die quick« aus dem Symbolia Ma-
gazine vermittelt wissenschaftsjournalistischen Inhalt.
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Thao carefully measured
and tracked what be ate,
ingorparating mere whele
graing inte s diet. He also
mansdored hus gut bactena

Ohver two years, Zhao
lost Mrlawr\ Ho pounds

He also found that one microbe
Il known o have an anti-inflammatory
effect, Faecalibacterium prausnitai;

increased by about 14 percent

There are a lot of reasons the diet could have worked, says Zhao, but he
belicues that microbes plaged a bug rale When microbes eat the fiber we
can' digest, Lh? produce 3 byproduct that's critical for our digestive
cells It's a symbiatic rel p i which bath org:

Quellen: Malte Herwig (oben),

symboliamag.com (unten)
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Comic-Autor Tuveri begibt sich auf die Spu-
ren von Anna Politkowskaja und zeich-

net die Geiselnahme im Moskauer
Dubrowka-Theater, bei der die Jour-
nalistin vermitteln sollte.

Igort

[gort portrditiert Anna Politkowskaja und
zeichnet gleichzeitig ein Besorgnis erre-
gendes Bild des heutigen Russlands. Dabei
stiitzt er sich auf Interviews mit Soldaten, die in Tschetsche-
nien stationiert waren, Gerichtsakten von Folteropfern sowie
Gesprédche mit Freunden Politkowskajas.

ZWISCHEN EUPHORIE UND SKEPSIS
Das Genre des Comics entledigt sich zunehmend des ver-
meintlich trivialen Images. Dabei verhandelt grafischer Jour-
nalismus dieselben Sujets, die sich auch fiir Enthiillungs-,
Meinungs- oder dokumentarischen Journalismus eignen. Das
Genre Comic als Darstellungsmittel fiir journalistische Inhal-
te ist lediglich hierzulande noch nicht hinreichend etabliert,
um institutionalisiert zu werden. Aber auch an dieser Stelle
tut sich was: Die Akademie fiir Publizistik und die Hamburger
Hochschule flir Angewandte Wissenschaften griindeten einen
interdisziplindren Studiengang — die Visuelle Publizistik, die
sich an gestaltende, schreibende sowie produzierende Me-
dienmacher richtet. Selbsternanntes Ziel ist, »den Umgang mit
grofen Datenmengen und die visuelle Konzeption« zu lehren.
In GroRbritannien wissen Programm- und Blattmacher
um den Nutzen visueller Berichterstattung: 7he Guardian
und die BBC beispielsweise setzen regelmdBig auf grafi-
schen Journalismus in Form einer gezeichneten Kolumne,
einer Reportage, eines animierten Comics oder einer ausge-
kliigelten interaktiven Infografik. In den deutschsprachigen

Berichte aus RUSS'I:I

[Der vorgessene Krieg im Kaukaws]
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Medien sind es Die Zeit (dazu mehr von Christoph Drdsser
auf Seite 15) oder Le Monde Diplomatique, die ganzseitige,
nutzwertige Infografiken, illustrierte Reportagen und Kom-
mentare verdffentlichen.

ZEICHENSETZER ODER WORTVERDREHER
Verwunderung und Skepsis sind nach wie vor présent. Der
Vorwurf: Comic sei fiktiv und nicht objektiv. Besonders pre-
kér ist es, wenn diese Kritik auf politische Reportage- oder
dokumentarische Comics zielt. Denn gra-
fische Reportagen oder dokumentarische
Comics miissen ebenso wenig wie klassi-
sche Reisereportagen oder Kommentare
einem Objektivitdtsdogma folgen. Eine
dhnliche Diskussion um ein artverwand-
tes Genre, die »Motion Comics« bezie-
hungsweise Animationen im Dokumen-
tarischem betrifft, ist voll im Gange — so
auch auf einer Podiumsdiskussion bei der
Netzwerk-Recherche-Fachkonferenz 2013
in Koln. Dort wurden die Fragen disku-
tiert, wo die Grenzen der Inszenierung im
Dokumentarfilm verlaufen und wie weit
Filmemacher diese Grenze {iberschreiten
konnen, ohne sich den Vorwurf gefallen
lassen zu miissen, Inszeniertes als doku-
mentarisch auszugeben. Der angesehene Dokumentarfilmer
Stephan Lamby sprach sich f{ir Transparenz aus — fiktive
Fragmente miissten zu erkennen sein.

Gerade in der medialen Umbruchphase, in der wir uns
momentan befinden, tun progressive Redaktionen gut daran,
auch diese Entwicklungen im Auge zu behalten. Dazu z&hlt
beispielsweise der »Kraut-Cartoon« — eine Comic-Kolumne,
die Richard Gutjahr fiir die Plattform Krautreporter plant.
Die Idee: Einmal wdochentlich will »der preisgekronte
Multimedia-Revolutiondr« (Eigenwerbung) das »Thema der
Woche« zu einem Cartoon verarbeiten. Leserkommentare
und Tweets sollen Ideen liefern. Wir diirfen gespannt sein.
Ebenso auf das zuk{inftige Wissenschaftsmagazin Substanz,
das seine Geschichten digital und multimedial inszenieren
will. Es soll in der zweiten Hélfte dieses Jahres erscheinen. m

Filiz Erkal ist Redakteurin bei Message.
Y @Filiz_Erkal
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SUBJEKTIVITAT ALS PRINZIP

von Andreas Platthaus

Das Genre der Reportage-Comics boomt.
Comics haben einen Vorteil: Sie machen keinen
Hehl daraus, dass sie subjektiv sind.

er von Reportage-Comics spricht, tut gut

daran, sie von Reporter-Comics abzugren-

zen. Letzteres Genre ist viel bekannter und

viel dlter, es entstand spdtestens 1929, als
der damals 22-jdhrige Belgier Georges Remi unter seinem
Kiinstlernamen Hergé eine neue Figur flir einen Comic
schuf, den er fiir die Zeitung Le XXe Siecle (Das 20. Jahr-
hundert) zeichnete: »Tinting, auf Deutsch besser bekannt
als »Tim und Struppi«.

Und dieser erste bedeutende europdische Comic begann
nicht mit einem Bild, sondern einem Textkasten, in dem man
lesen konnte: »Um wie immer dem Leser zu dienen und ihn
iber aktuelle Dinge stets auf dem Laufenden zu halten, hat
das 20. Jahrhundert einen seiner besten Reporter nach Sow-
jetrussland geschickt: Herrn Tim! Wir werden jede Woche
{iber seine Erlebnisse und Erfahrungen berichten. PS: Die
Redaktion des 20. Jahrhundert versichert, dass alle Fotos ab-
solut authentisch sind. Tim macht sie selbst.«

FIKTION MIMT AUTHENTIZITAT
Diese Erzédhlfiktion ist aus mehreren Griin-
den interessant. Zundchst einmal zeigt sie
die damalige Popularitdt des Reporterberufs:
Man setzte auf die Neugier der Leser, und dass
Hergé damit richtig lag, zeigte sich bald, als
Nachahmer-Comics wie etwa Jijés »Jojo« ihre
Helden dieselbe Profession wie Tim ausiiben
lieRen. Dann spricht der Text nicht von Zeich-
nungen, sondern von »Fotos«. Comics waren
1929 in Europa noch keineswegs etabliert,
und die Behauptung, dass »Tintin« Lichtbilder
verwende, war zwar ein leicht erkennbarer
Schwindel, suggerierte aber doch einen engen Realitdtsbe-
zug. Tatsdchlich war das erste Abenteuer der Serie, »Tim im
Lande der Sowijets«, eine bloRe Phantasmagorie, aber auch
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Teil einer politischen Agenda der konservativen katholischen
Zeitung Le XXe Siecle. Tims Aufgabe, die die Handlung vo-
rantrieb, war die Entlarvung des kommunistischen Systems
in Russland als unmenschlich und ruinds.

SchlieBlich ist faszinierend, dass der Einleitungstext be-
tont, dass Tim selbst die Fotos gemacht habe. Man kénnte das
fiir den Gipfel der Dreistigkeit halten, denn ebenjener Tim ist
doch auf allen Bildern des Comics zu sehen, und eine Kamera
hat er niemals dabei. Doch gerade diese paradoxe Behauptung
verbindet das Debiit des Reporter-Comics mit dem Debiit des
Reportage-Comics — wobei gesagt sein muss, dass »Debiit«
hier so gemeint ist, dass mit den jeweiligen Comics das neue
Genre ins Bewusstsein einer breiteren Offentlichkeit tritt.

GRUNDERVATER SPIEGELMAN UND SACCO

Joe Sacco — damit ist der Name des Mannes gefallen, der in
den 1990er Jahren ganz allein den Reportage-Comic populdr
machte. Wie gesagt, es gab Vorldufer, auch
durchaus beriihmte, nehmen wir nur Art
Spiegelman, der 1992 im New Yorker unter
dem Titel »A Jew in Rostockg {iber seine Reise

AN GLIGOEN
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nach Deutschland berichtete. Spiegelmans Graphic Novel
»Mausg, eine grafische Biografie iiber seinen Vater, gewann
im selben Jahr den Pulitzer-Preis.

Zur gleichen Zeit bereiste Joe Sacco Israel und die besetz-
ten paldstinensischen Gebiete. Der auf Malta geborene Ame-
rikaner hatte noch keinen groen Namen als Comic-Zeichner,
aber das dnderte sich, als 1993 ein erstes
Heft unter dem Titel »Palestine — A Nation
Occupied« (auf Deutsch »Paldstina«) er-
schien, in dem er {iber seine Erlebnisse auf
der Reise im Nahen Osten berichtete.

Vier Fortsetzungen folgten, und alle
fiinf Hefte wurden schon 1994 in einem
preisgiinstigen Sammelband nachge-
druckt. Dieses Buch machte Furore, und
das nicht nur in den USA und nicht nur
unter Comiclesern. Grund dafiir war
selbstverstdndlich das Thema von Saccos
Reportage-Comic. Israel und dessen Re-
giment in den besetzten Gebieten finden
internationales Interesse, und eine gut
recherchierte und erzéhlte Reportage er-
reicht nicht nur Spezialisten.

»Palestine« ist sehr gut recherchiert
und erzdhlt, das wurde sofort anerkannt,
auch wenn Sacco radikal subjektiv berich-
tete und erkennbar die Seite der Palésti-
nenser vertrat. Doch gerade das ist nur
selten gegen ihn ins Feld gefiihrt worden
— verbliiffend bei dem sonst oft vergifteten
Ton der Debatte {iber Israels Paldstinenser-
politik. Der Grund dafiir liegt darin, dass
Sacco gar nicht erst behauptet, objektiv zu
sein. Und fiir diese entwaffnende Strategie
ist die Wahl der Form des Comics entscheidend. Denn was
konnte als Darstellung individueller (und somit subjektiver)
sein als Zeichnungen, die schon durch ihr Erscheinungsbild
stdndig die persdnliche Handschrift des Reporters auswei-
sen? Sacco wahlte zudem einen Kunstgriff, den er von Her-
gés Einleitungsbild zu »Tintin« abgelesen haben kdnnte: Er,
der Reporter, tritt selbst als Hauptperson in seinem Comic
auf. Immer wieder taucht Sacco also mit in den Bildern auf,

4 In der noch jungen Geschichte des politischen Reportage-
Comics gilt Joe Saccos »Paldstina« als ein Meileinstein.

<«nlsrael verstehen — in 60 Tagen oder weniger«
zeichnet Comic-Autorin Sarah Glidden buchstablich ihre
Erfahrungen wahrend ihres Israel-Aufenthalts auf.
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leicht erkennbar an seiner Brille, hinter deren Gldsern man
seine Augen nicht sieht, sodass er sich selbst zu einem un-
beobachteten Beobachter stilisiert — ein Paradox genau wie
bei »Tinting.

Auch Sacco sieht man iibrigens kaum fotografieren, ob-
wohl er das auf seinen Reportagereisen hdufig tut, um spéter,

wenn er daheim die Geschichten zeichnet, Bildquellen zu
haben. Immerhin aber trégt Joe Sacco als Comicfigur meist
eine kleine Umhédngetasche, in der man die Kamera vermu-
ten darf. Beim Zeichnen sieht man ihn gleichfalls nur selten.

»Palestine« und alle weiteren Reportage-Comics von Sacco
sind im Regelfall schwarz-weil. Farbe wiirde das Gefiihl der
spontanen Aufnahme zerstéren, und man darf auch die Ndhe
dieser Anmutung zur klassischen Reportagefotografie nicht
unterschdtzen. In seinen Folgebdnden zum Bosnien-Krieg
und zum Gazastreifen perfektionierte er sein Erzahlmuster.
Mittlerweile arbeitet Sacco fiir wichtige Zeitungen und Zeit-
schriften (unter anderem The Guardian), und seinen 2012
erschienenen Sammelband mit kiirzeren Reportagen fiir sol-
che Auftraggeber nannte er programmatisch einfach »Jour-
nalism¢. Denn er versteht sich zwar als Comic-Zeichnet, vor
allem aber als Berichterstatter, und dieses Selbstbewusstsein
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em Fotografen Didier Lefevre, der 1986 ein Team von

D Arzte ohne Grenzen durch Afghanistan begleitete, ging

ner Reise dokumentierte er den Krieg zwischen den sowjetischen

Besatzern und den afghanischen Mudschaheddin, die Arbeit
eines Arzteteams und das Elend der Bevélkerung.

Als die Fotos in einem franzdsischen Verlag als Bildband

likum. Unmittelbar nach Erscheinen begann Lefévre daher ein
chen, und so entstand etwa 20 Jahre nach seinem Aufenthalt in

manuel Guibert und Frédéric Lemercier aus dem Material eine
dreibdndige Comicversion: »Der Fotograf«
(s. Abb.). Die eindrucksvollen Fotografien
und Zeichnungen, Text und Bild verschmol-
zen miteinander. Die Zusammenarbeit des
Fotografen Lefevre mit den Comic-Zeichnern
Guibert und Lemercier eréffnete dem Re-

hat ihn neben seinem formalen Geschick
zum Vorbild aller gegenwdrtigen Reportage-
Comic-Zeichner gemacht. Derer gibt es viele,
und es werden immer mehr, weil das Poten-
zial des Comics fiir den subjektiven Blick auf
reale Ereignisse evident ist.

FORMAL EHRLICHER JOURNALISMUS

In Frankreich nahm sich die avantgardistische Gruppe der
Zeichner des Verlags I'Association des Themas an und erstell-
te unter anderem einen Band iiber eine kollektive Agypten-
Reise. Seit 2013 gibt es in Frankreich sogar ein eigenes Maga-
zin flir Comicreportagen, La Revue Dessinée.

In Deutschland wiederum sei die Berliner Zeichnergruppe
Monogatari hervorgehoben, deren Mitglieder an dem 2005
entstandenen deutsch-israelischen Gemeinschaftsprojekt
»Cargo« beteiligt waren, fiir das sechs Zeichner aus dem je-
weils anderen Land berichteten.

Aus den jlingsten einheimischen Publikationen seien nur
Olivier Kuglers »Mit dem Elefantendoktor in Laos« und Se-
bastian Lorschers »Making Friends in Bangalore« genannt
— nicht des jeweils fernostlichen Sujets wegen, sondern weil
beide Reporter neue zeichnerische Ausdrucksmittel fiir die
Darstellung ihrer selbst als Beobachter gefunden haben. Sie
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LEFEVRES »DER FOTOGRAF« ALS WEGBEREITER

es vor allem um Rekonstruktion und Reflexion. Auf sei-

erschienen, erreichten sie lediglich ein kunstinteressiertes Pub-
Konzept zu entwickeln, um eine groBere Leserschaft anzuspre-

Afghanistan in Zusammenarbeit mit den Comic-Zeichnern Em-

portage-Comic neue Wege und gilt als Paradebeispiel fiir eine
genreiibergreifende Dokumentation. Das Ergebnis: ein hybrides
Genre, zu verorten zwischen Foto- und Comicreportage, das her-
kémmliche journalistische Darstellungsformen nicht ersetzen,
aber erganzen kann.

Jonas Engelmann

sind selbst nicht mehr als Figuren im
Bild und doch dadurch immer prdsent,
dass radikal ihre personlichen Blickwin-
kel (wortlich verstanden!) eingenommen werden.

Zeichner, Journalisten oder beide in Personalunion aus
aller Welt haben in den vergangenen zwanzig Jahren den
Reportage-Comic fiir sich entdeckt. Damit erobert die Bilder-
geschichte ein weiteres Feld fiir sich. Und sie zeigt, was sie
der Fotografie voraushat: Comics machen keinen Hehl dar-
aus, dass sie subjektiv sind. Eine Objektivitdtsfiktion, wie sie
die Fotografie schafft, gibt es bei Zeichnungen nicht. Das ist
zumindest schon einmal formal ehrlicher Journalismus. ™

Andreas Platthaus ist stellvertretender
Feuilletonchef der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung.

Fotos: Message / Verlag Edition Moderne (oben),

Wonge Bergmann (unten)
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AUF EXPANSIONSKU

von Lutz Miikke

Aus einem losen Haufen Muckraker hat sich eine weltumspannende
Organisation fiir investigativen Journalismus entwickelt. Doch
im Inneren des GIIN gibt es Streit Giber den eingeschlagenen Weg.

ir Global Player ist Washington ein perfekter Platz.
Macht, Geld, Politik und Lobbyismus jeder Art kon-
zentrieren sich hier. Einflussreiche Medien aus aller
Welt entsenden Korrespondenten in die US-Haupt-
stadt, etwa 1.500 sind es. Wichtige Nachrichten verbreiten
sich wie ein Lauffeuer. Auch viele Nichtregierungsorganisati-
onen (NGO) und groRe Stiftungen wie Freedom House, Open
Society Foundation oder National Endowment for Democra-
cy haben hier ihren Sitz. Washington gilt als »Philanthropy
Front«. Und ganz aktuell hat auch das Global Investigative
Journalism Network (GIJN) in Washington eine Ein-Mann-
Zentrale erdffnet. Einige europdische Investigative sind {iber
diesen Standort nicht gliicklich. Uberhaupt macht es ihnen
Bauchschmerzen, wie sich das GIJN entwickelt.

Ein Blick zuriick: Ein paar engagierte Enthusiasten bau-
ten Anfang der 2000er Jahre ein informelles, international
gut verzweigtes Netzwerk investigativer Journalisten auf.
Ein fiihrender Kopf der Graswurzel-Initiative war der Ddne
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Nils Mulvad, der 2001 maRgeblich die erste Global Investi-
gative Conference in Kopenhagen organisierte. Auf der Fol-
gekonferenz 2003, ebenfalls in Kopenhagen, wurde dann
das GIJN gegriindet. Brant Houston, damals Vorsitzender
der weltgroften investigativen Journalisten-Vereinigung In-
vestigative Reporters and Editors (IRE), war auch dabei. Die
Idee eines dezentralen, basisdemokratisch und ehrenamtlich
arbeitenden Journalisten-Netzwerks war erfolgreich. Weite-
re Konferenzen in Amsterdam (2005), Toronto (2007), Lille-
hammer (2008), Genf (2010), Kiew (2011) und Rio de Janeiro
(2013; Message 1/2014) zogen Kollegen aus aller Welt an.
Organisiert wurden die Treffen bis 2011 federfiihrend von
den lokalen Investigativen am jeweiligen Veranstaltungsort,
unterstiitzt vom internationalen Netzwerk. Um Gelder zu
akquirieren und die organisatorische Arbeit aufzuteilen, lief§
man seine Kontakte spielen. Der »Spirit« stimmte. Die Kon-
ferenzen dienten vor allem dazu, Kollegen kennenzulernen,
die Gleiches oder Ahnliches wollten: recherchieren sowie

Quelle: Google Maps/Screenshot http:/gijn.org/about/about-us/



<<n den letzten Jahren ist das GIJN massiv gewachsen —
nur nicht in Asien und Afrika. Das soll sich dndern.

unabhdngig und kritisch, gegebenenfalls iiber Grenzen hin-
weg Missstdnde aufdecken. Diese Ideen- und Kontaktborsen
gingen mit einem gehdrigen Schuss »Socializing« einher.
Dem investigativen Journalismus verliehen diese Konferen-
zen und das Netzwerk Fliigel. Uberall auf der Welt entstan-
den im zuriickliegenden Jahrzehnt Zentren fiir investigativen
Journalismus. Allein in Europa etablierten sich etwa zwanzig
Investigativ-Zentren — so in Island, Armenien, Italien, Russ-
land, Kroatien und Finnland.

KRITIK AN DER »AMERIKANISIERUNG«

2011 in Kiew begann dann, was die einen »Professionali-
sierung« und »notwendige Entwicklung« eines wachsenden
Dachverbandes nennen und die anderen »Biirokratisierungg,
»Verlust an Spirit und Autonomie« und »Amerikanisierungg.
Die Vorbereitungen der Konferenzen und das Fundraising
sollten von nun an von einem provisorischen Sekretariat ko-
ordiniert und organisiert werden, das im Februar 2012 seine
Arbeit aufnahm. Treibender Akteur und ehrenamtlicher Lei-
ter des Sekretariats war David Kaplan, ehemaliger redakti-
oneller Leiter im Center for Public Integrity. Ein »Volunteer
Committee« mit Vertretern von mehr als zwei Dutzend
Journalistenorganisationen trat ins Leben. Der Etablierungs-
prozess wurde weiter vorangebracht: Die Registrierung des
GIJN in den USA wurde beschlossen, Kaplan als bezahlter

Uberall auf der Welt entstanden im
zuriickliegenden Jahrzehnt Zentren fiir
investigativen Journalismus.

Manager eingesetzt und Mitte Juni 2014 konnten die 98 Mit-
gliedsorganisationen aus 44 Landern 14 Journalisten in ein
»Board of Directors« wéahlen. Etwa zwei Drittel taten dies.
Kritik an diesen Entwicklungen kommt von einer Min-
derheit aus Europa. Intern, im »alten« Netzwerk, fallen sehr
pointierte Worte. Offentlich und mit Namen will sich je-
doch kaum jemand duBern. Einer, der es offen tut, ist Stefan
Candea, Mitgriinder des Rumé&nischen Zentrums fiir Inves-
tigativen Journalismus (RCIJ). Candea lehnt eine »FIFA oder
ein I0C« fiir investigative Journalisten ab und zog deshalb
seine Kandidatur flir den Vorstand zuriick. Der Ruméne

INVESTIGATIVER JOURNALISMUS

hélt die offizielle Registrierung des Global Networks als
amerikanische NGO in Washington fiir einen Fehler. Zumal
in Zeiten des NSA-Skandals. Die Stérke des Netzwerks habe
in seiner dezentralen Struktur gelegen. Jeder konnte sich
einbringen, die Kosten seien relativ niedrig gehalten wor-
den. Fiir seine Vorschldge, das GIJN-Sekretariat solle rotie-
ren und alle drei Jahre von einer anderen Mitgliedsorga-
nisation gefiihrt werden, fand er nur wenige Unterstiitzer.
Candea wollte damit das dezentrale Moment stdrken und
kleinere Mitgliedsorganisationen stdrker vom weltweiten
Netz profitieren lassen. Auch die zweijdhrliche Global Con-
ference solle weiter komplett dezentral organisiert werden.
Den teuren »Wanderzirkus« bertihmter amerikanischer In-
vestigativ-Journalisten, deren Konferenz-Auftritte viel Geld
kosten, habe man nicht notig, wirft ein anderer Europder
ein. Eine »globalisierte IRE« wiirde das Netzwerk nicht
vorwdrts bringen. Sicher, als eine in den USA registrierte
Organisation kdnne man groBere Summen einwerben als
bislang. Aber: »Washington ist der Platz fiirs grofe Geld
und fiir die grofe Politik. Nicht mehr.«

AUF NACH ASIEN!
GIJN-Direktor Kaplan kennt all diese Vorwiirfe. Ihm sei
bewusst, dass »da drauBen viel Anti-Amerikanismus« rum-
schwirre. Aber der Vorstand der Organisation sei multinati-
onal, und nur er sei in Washington. Gabriela Manuli, festan-
gestellte Vize-Direktorin des GIJN aus Argentinien, arbeite in
Budapest. Zudem verweist er auf das Erreichte: »Seit das GIJN
vor zwei Jahren das Biiro ertffnete, liefen mehr als 900 An-
fragen um Unterstiitzung aus 96 Ladndern bei uns ein.« Die
Mitgliederzahl sei um zwei Drittel gewachsen, die Social-
Media-Présenz stark gestiegen. Asien sei das néchste Expan-
sionsgebiet. Dort sei das GIJN noch zu schwach vertreten.
Kaplan sieht einen der gréBten Umbriiche im Netzwerk
darin, dass es weg von seinen Wurzeln expandiere. Zur Kon-
ferenz 2013 in Rio, die zum Teil er und zum Teil brasiliani-
sche Kollegen organisiert hatten, kamen 1.350 Journalisten
aus 93 Landern. Einige Europder vermissten den »Spirit« an
der Copacabana. Wie weit Wachstum und Expansion das
Global Network tragen werden, wird die Zukunft zeigen.
Und auch, wer und was dabei auf der Strecke bleibt. [ ]

Dr. Lutz Miikke ist
Message-Herausgeber.
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LOTZLICHES ENDE

von Thomas Schuler

Zu Recht stelit sich die mit viel Glamour gestartete Journalistenakademie
Intajour als Erfolg dar. Aber warum wickelt Bertelsmann sie jetzt ab? Und warum
verhindert das Medienunternehmen den Fortbestand als unabhéngige Akademie?

chwer zu sagen, ob es um Leben und Tod ging. Sicher

ist, dass es ernst war. Von all den Drohungen, Behin-

derungen und Angriffen ist Zenzele Ndebele ein Vor-

fall besonders in Erinnerung. Damals, 2008, {iberleb-
te er den Versuch einer Entfihrung auf offener Strale. Die
Tédter wurden nie gefasst oder bestraft. Damals hatte Ndebe-
le einen Dokumentarfilm {iber einen Massenmord an dem
Stamm der gleichnamigen Ndebele in Simbabwe gefertigt
und in Stidafrika und in Simbabwe heimlich vorgefiihrt. Der
Film warf der Regierung in Simbabwe vor, dass sie zugesehen
hatte, wie 20.000 Menschen getdtet wurden. Der Mord sei
unter Kontrolle des seit Jahrzehnten regierenden Staatschefs
Robert Mugabe abgelaufen. Ein schwerer Vorwurf.
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Die Stipendiaten des Jahrgangs 2011/12 beim Besuch in der
Bertelsmann-Zentrale. Die Fellows trafen sich dreimal im
Jahr fir insgesamt sechs Wochen in Hamburg, K8In und Berlin.

Ein Journalist wollte Ndebele dazu befragen. Er traf ihn an
einem offentlichen Ort, doch statt Fragen hatte der Journalist
drei Médnner zum Interview mitgebracht. Gemeinsam be-
drédngten sie Ndebele, und als dieser gehen wollte, griffen sie
ihn an und versuchten, ihn in ein Auto zu ziehen. Ndebele
wehrte sich und entkam. Die Polizei hat den Vorfall nie auf-
gekldrt. Ndebele vermutet, dass die Tdter vom Geheimdienst
kamen und dass der Angriff mit Wissen der Behtrden ablief.

»Ich habe oft Schwierigkeiten mit unserer Regierungg,
sagt der Journalist. Pressefreiheit sei in Simbabwe nicht ge-
wahrleistet. Drohungen seien Alltag fiir ihn. Im vergangenen
Jahr wurde er von der Polizei festgenommen und Monate
spdter zu einer Geldstrafe verurteilt, weil er Kurzwellen-
Radiogerdte an Arme verschenkte. Vor einem Monat wurden
sein Biiro und seine Wohnung durchsucht, weil er angeblich
im Besitz geheimer Regierungsakten sei.

DAS PROGRAMM HAT SICH BEWAHRT
Wenn es einen idealen Kandidaten fiir Intajour gédbe, dann
den 35-jdhrigen Ndebele. Schlieflich machte es sich die Inter-
national Academy of Journalism (Intajour) seit ihrer Griindung
2010 zur Aufgabe, Journalisten aus jenen Landern zu helfen,
in denen Pressefreiheit bedroht und unter Druck ist. Ndebele
arbeitet bei dem unabhéngigen Radiosender Radio Dialogue
in Simbabwe. Seit der Griindung 2001 wartet der Sender ver-
geblich auf eine Lizenz, die die Behdrden verweigern.
Zenzele Ndebele schreibt iiber Politik und Landwirtschaft,
iber den Alltag der Menschen und konzentriert sich dabei
auf Korruption und Verletzung von Menschenrechten. Dinge,
die die Behorden nicht gerne horen. Das Problem des Senders
ist die Frage, wie er die Menschen erreicht. Gerade hier habe
ihm Intajour sehr geholfen, sagt Zenzele Ndebele. »Ich habe
bei Intajour viel {iber digitalen Journalismus gelernt.« Vor
allem, wie man auf sozialen Netzwerken und Plattformen
Geschichten verbreitet. Fiir einen Undergrundsender, der auf
Kurzwelle via Satellit tiber London und Stidafrika sendete und
seine Inhalte friiher auf CDs veroffentlichen musste, ist das
ein groler Fortschritt. Seine Fortbildung habe Radio Dialogue
stark verdndert, sagt Ndebele. Davor nutzte der Sender keine
Social Media; Ndebele selbst hatte weniger als 300 Follower
auf Twitter. Heute hat der Sender mehr als 18.000 Freunde auf
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Facebook und nutzt Twitter. Intajour zeigte Ndebele, wie man
online berichtet: Statt 10.000 Besucher im Monat hat die Web-
site nun mehr als 100.000. Ndebele nutzt seine mehr als 2.000
Twitter-Kontakte, um Themen zu setzen. Radio Dialogue sei
nun kein lokaler Sender mehr, sondern habe sich auf interna-
tionales Publikum ausgerichtet. Die zehn Monate bei Intajour
waren fiir diesen Wandel entscheidend.

DAS BABY VOM VYORSTANDSCHEF

Ahnlich positiv wie Ndebele beurteilen andere das Stipendi-
atenprogramm. Hoda Baraka aus Agypten, die {iber Umwelt-
themen berichtet, sagt, sie habe gelernt, wie man fiir das Web
schreibt und dafiir Videos produziert. Maria Carvajal Alcivar
aus Ecuador unterteilt ihre journalistische Karriere in die Zeit
vor und nach Intajour, so sehr habe sie von der Ausbildung
profitiert. 13 Jahre lang schrieb sie fiir eine gedruckte Zeitung;

Bertelsmann wolle »etwas Bleibendes
schaffen«, verkiindete der damalige
Vorstandschef Hartmut Ostrowski 2010.

jetzt entwickelt sie die Zeitung multimedial weiter. Krishna
Prasad Acharya aus Nepal, ein Stipendiat aus dem 1. Jahr-
gang, leitete eine Onlineredaktion und setzt sich heute bei
der International Federation of Journalists fiir Pressefreiheit in
Slidasien ein. Ob man sich bei Teilnehmern oder Referenten
umhort: Das Programm ist ein Erfolg. Und das wirft die Frage
auf, warum es jetzt eingestellt wird.

Bertelsmann startete Intajour 2010 bei der Unternehmens-
feier zum 175-dhrigen Bestehen mit kaum zu tiberbietendem
PR-Aufwand: Bertelsmann wolle yetwas Bleibendes schaffeng,
verkiindete der damalige Vorstandschef Hartmut Ostrowski.

ERFOLGREICHE ARBEIT DER AKADEMIE
Damals war viel von Tradition und Verantwortung die Rede
und davon, dass man sich weltweit flir Pressefreiheit und
Demokratie einsetzen wolle, indem man gerade dort Jour-
nalisten helfe, wo Pressefreiheit unter Druck sei. In Landern
wie China, Ghana, Simbabwe, Pakistan, der Ukraine. Unei-
genniitzig und selbstlos wolle man im Zeitalter des digitalen
Journalismus Kenntnisse, Wissen und Kontakte weitergeben.
In den ersten Jahren horte man viel Positives von der Eignung
der Fellows, vom groBen Einsatz und »wachsenden Netz-
werkq der Absolventen und »erfolgreicher Arbeit«. Unter den
Fellows 2014 beispielsweise befindet sich Mustafa Nayyem,
ein Journalist aus der Ukraine, der dort die Proteste auf dem
Maidan mit angestoRen hat.
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Im Bertelsmann-Geschéftsbericht 2011 gab es eine 28-seitige
Sonderbeilage, so als sei die Akademiegriindung die wich-
tigste unternehmerische Tat des Jahres. Sie sei seine person-
liche Idee gewesen, sagte Ostrowski. Der Prédsident der EU-
Kommission, José Manuel Barroso, fungierte bei der Feier im
Konzerthaus am Gendarmenmarkt in Berlin als »Schirmherr
des Griindungsaktes«. Er sagte in seiner Rede: »Qualitéts-
journalismus ist ein Eckpfeiler unserer Demokratie!«

Im Publikum klatschten Bundeskanzlerin Angela Merkel,
die die Festrede hielt, Bertelsmann-Eigentiimerin Liz Mohn
und 1.200 geladene Giste. Den Beirat, der iiber die Inhal-
te wachen sollte, fiihrte RTL-Chefredakteur Peter Kloeppel
zusammen mit anderen namhaften Journalisten des Hauses.
Der Konzern prédsentierte das Projekt damals als Beleg, dass
man sich der eigenen Verantwortung als Medienunterneh-
men bewusst sei. Hans Mahr, RTL-Chefredakteur von 1994
bis 2004 und Mitglied des Kuratoriums von Intajour, versi-
cherte: »Im Zweifelsfall geht bei Bertelsmann die journalisti-
sche Geschichte immer vor.«

36 FELLOWS AUS 27 LANDERN

Wirklich? Heute fragt man sich, ob die Akademie mit der
Inszenierung ihrer Griindung ihren eigentlichen Zweck be-
reits erfiillt hatte. Die Vorgeschichte hilft, die Griindung zu
verstehen. Im Jubildumsjahr brauchte das Medienunterneh-
men dringend gute Presse. Ausgerechnet 2010 musste Hart-
mut Ostrowski jedoch erstmals einen Verlust in der Bilanz
vermelden. Mit einem PR-Trick versuchte Bertelsmann das
zu verschleiern und machte aus dem Verlust einen Gewinn,
indem es sich auch Einnahmen zurechnete, die man an Min-
derheitsteilhaber abfiihren musste.
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Dann kam Kritik an der Konstruktion von Bertelsmann auf,
weil das Unternehmen verdeckt von der Stiftung gefiihrt
werde. Es sei ein Skandal, wie Bertelsmann das eigene In-
teresse als Gemeininteresse umdeute, betonte Peter Rawert,
ein angesehener, auf Stiftungsrecht spezialisierter Jurist. Um
Kritik zu ddmpfen, schien die Akademie eine gute Idee.
Nach drei Jahren kam dann also das Ende. Was sagt Peter
Kloeppel dazu? Er will sich nicht &uern und verweist auf die
Bertelsmann-Pressestelle. Dort heif3t es in einem Statement,
in den drei Jahren haben 36 Fellows aus 27 Lindern teilge-
nommen. Der Konzern habe sich das einen siebenstelligen
Betrag kosten lassen und wertet das Engagement als Erfolg.
Von langfristigem Engagement ist keine Rede mehr.
Inhaltliche Kritik habe es nicht gegeben, sagen Beirédte und
Dozenten. Der Leiter der Akademie, Werner Eggert, habe al-
lerdings den Eindruck vermittelt und auch mehrfach davon
gesprochen, dass die Akademie mindestens zehn Jahre oder
langer bestehen sollte. Das habe Bertelsmann ihm bei der
Griindung versprochen. Eggert selbst will sich dazu nicht
duBern und verweist seinerseits auf die Pressestelle des Un-
ternehmens, die das Projekt Intajour leitete. Dem Vernehmen
nach wollte Eggert nach dem Ausstieg von Bertelsmann die
Akademie in Eigenregie weiterfiihren — doch das Medien-
unternehmen verweigerte ihm das. Offenbar fiirchtet der
Konzern einen negativen PR-Effekt, denn eine erfolgreiche
Fortsetzung wiirde stets an das gebrochene Versprechen von
Bertelsmann erinnern. Das Unternehmen selbst &uflert sich
nicht dazu, warum man Eggert eine Fortfiihrung verweigerte.

ES BLEIBT GROSSE VERWUNDERUNG

Bis Juli lief der dritte Jahrgang. Vertraulich betonen Beiri-
te, das schnelle Ende komme fiir sie
iiberraschend. Zwar hitten sie teil-
weise von Beginn an gefragt, ob das
Projekt gelingen kénne. Kommen die
Teilnehmer wieder wohlbehalten in
ihre Lander zuriick? Aber Intajour
habe die Zweifel zerstreut, indem die
Akademie gute Arbeit leistete. Umso
mehr sei das Ende zu bedauern. Aber
offenbar wollte sich keiner von ihnen
flir Intajour einsetzen. Vielleicht

»Wahrend des Programms wird viel Zeit

fr praktische Aufgaben verwendet, schreibt
die Pressestelle Bertelsmanns. Fellows
bestatigen dies.
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Foto: Zenzele Ndebele

Der Politikredakteur und ehemalige Intajour-Fellow
Zenzele Ndebele arbeitet bei Radio Dialogue in Sim-
babwe. Pressefreiheit war und ist sein Thema.

war ihnen gar nicht klar, dass die Entscheidung in
Glitersloh ldngst gefallen war. Denn wéhrend ein
Sprecher des Unternehmens betont, Bertelsmann
habe den Beirdten das Ende »klipp und klar« kom-
muniziert, sagen die Betroffenen etwas anderes und
zeigen sich {iberrascht.

In einer E-Mail Ende November 2013 schrieb
Pressechefin Karin Schlautmann den Journalisten
lediglich, einen vierten Jahrgang werde Intajour
nicht mehr ausschreiben, und »dass Bertelsmann Intajour
mittelfristig nicht in ihrer bisherigen Form weiterfiihren
wird«. Das klingt, als ob Intajour in anderer Form weiterge-
fithrt werde. Doch das war offenbar nie geplant.

Vermutlich war das Ende von Intajour schon besiegelt,
als die Akademie 2011 ihre Arbeit aufnahm. Denn im glei-
chen Jahr trat iiberraschend der Vorstandsvorsitzende Hart-
mut Ostrowski wegen Uberarbeitung ab. Die Akademie war
seine Idee gewesen. Deshalb fiihlte er sich ihr verpflichtet
und traf sich mit den Fellows des ersten Jahrgangs und dis-
kutierte mit ihnen. Ostrowski und seine Mitarbeiter schie-
nen stolz zu sein auf die Journalistenschule, sagt Krishna
Prasad Acharya. »Ich hatte den Eindruck, als wiirden sie
diese Akademie auf viele Jahre hinaus betreiben und aus-
bauen wollen.« Das plotzliche Ende habe ihn sehr {iber-
rascht. Jetzt ist in Glitersloh davon die Rede, dass mit der
Schliefung von Intajour alte Rechnungen unter Managern
beglichen werden.

KEINE KOSTENFRAGE

Tatsdchlich war das Interesse an Intajour bereits nach Ost-
rowskis Abgang geschwunden, sagen Beteiligte. Nur konn-
te das Medienunternehmen das nicht offen zeigen und die
Journalistenschule bereits ein Jahr nach der Griindung ein-
stellen. Wie hétte das ausgesehen? Deshalb wurden noch
zwei weitere Jahrgdnge gefordert, ausgebildet und auf die
Bertelsmann-Party eingeladen, um dort vor Fotografen Ost-
rowskis Nachfolger Thomas Rabe und Eigentlimerin Liz
Mohn die Hand zu schiitteln.

Einen Grund fiir die Einstellung nennt Bertelsmann auch
auf mehrfache Nachfrage nicht. Vertraulich weist man in Gii-
tersloh auf die Probleme der Druckerei in Itzehoe hin und
darauf, dass Mitarbeiter in der Krise ihre Arbeit verloren.
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Es miisse doch erlaubt sein, dass Bertelsmann neue Schwer-
punkte setze. Allerdings war die Akademie nie Teil der Ge-
schéftsstrategie, wie ein Sprecher betont. Warum also das
Ende mit Problemen im Geschidft begriinden?

An den Kosten kann es eigentlich kaum gelegen haben. Das
Biiro kam bei der Henri-Nannen-Schule in Hamburg unter, die
zwolf Fellows trafen sich nur dreimal im Jahr fiir insgesamt
sechs Wochen in Hamburg, Kéln und Berlin; Reise- und Hotel-
kosten iibernahm Bertelsmann. Die restliche Zeit arbeiteten
die Teilnehmer von ihren Redaktionen aus an gemeinsamen
Projekten. Der Unterricht fand {ibers Internet statt, etwa im
»Webinar« mit dem US-Medienprofessor Jeff Jarvis.

Naheliegend ist: Die Akademie war offenbar nur eine
PR-Nummer, die zur Jubildumsfeier fiir positive Berichter-
stattung sorgen sollte und ihren Zweck damit erfiillt hat.
Nicht ohne Grund lag die Akademie in der Zustdndigkeit der
Pressestelle. In beiden Gremien, die Intajour zur Seite gestellt
wurden, sall PR- und Pressechefin Karin Schlautmann — sie
hatte als einzige eine Doppelfunktion.

In seinem Sender hat Ndebele am Empfang Broschiiren
von Intajour ausgelegt, damit Kollegen sich bewerben. Als
er vom Ende erfuhr, lieB er sie verschwinden. »Intajour war
gut. Ich hatte gehofft, dass mehr Journalisten davon profitie-
ren wiirden.« ]

Thomas Schuler ist freier Medienjour-
nalist und lebt in Miinchen.
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MISSION AUSBILDUNG

von Beatrice Dernbach

Die deutsche Entwicklungshilfe, Hochschulen und Stiftungen engagieren
sich fiir die Ausbildung ausldndischer Journalisten. Private Medienunternehmen
haben daran offenbar kein Interesse. Eine Zustandsbeschreibung.

ollten deutsche Medienunternehmen ausldndische
Journalisten ausbilden? Wer engagiert sich {iberhaupt
auf diesem Feld? Die UNESCO vertffentlichte 2013
Modell-Lehrpldne fiir die Journalistenausbildung.
Diese Initiative, gestartet im Jahr 2005 mit einer Konferenz
internationaler Experten, fokussiert vor allem auf die For-
derung der Pressefreiheit in Entwicklungsldndern. Dass es
damit nicht zum Besten steht, zeigen die jdhrlichen Rankings
von Reporter ohne Grenzen und der Freedom House Report.
Demnach kdnnen sich nur 40 Prozent der 7,1 Milliarden
Menschen weltweit uneingeschrankt iiber freie Medien in-
formieren. Deutschland findet seinen Platz regelmdBig in den

Wozu kritische, politisch denkende Journalisten
ausbilden, wenn das Geschdft ohnehin
besser mit Unterhaltungsangeboten lduft?

oberen Réngen, im europdischen Mittelfeld. Kénnte das nicht
dazu anregen, die Weiterbildung ausldndischer Journalisten
zu unterstiitzen, die auch die Standards von Qualitétsjourna-
lismus, Medien- und Meinungsfreiheit weltweit transportie-
ren und im Idealfall dann auch mit deutschen Medienhdu-
sern kooperieren?

STAAT, STIFTUNGEN UND HOCHSCHULEN

Staatliche und offentliche Einrichtungen nehmen sich dieser
Aufgabe an: Das Auswirtige Amt und das Ministerium fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung finanzie-
ren iiber das Goethe-Institut und vor allem die Deutsche-
Welle-Akademie seit Jahren Journalisten-Programme. An der
DW-Akademie lduft seit 2009 speziell fiir ausldndische Jour-
nalisten der Master-Studiengang International Media Studies,
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Das journalistische Handwerk ist nicht nur in Afrika gefragt — von nach-
haltigen Ausbildungsprogrammen profitieren Journalisten weltweit.

in dem in erster Linie Studierende aus Entwicklungs- und
Schwellenlédndern fit gemacht werden, um spdter Leitungspo-
sitionen in den Medien ihrer Heimatldnder zu {ibernehmen.

Auch Stiftungen wie die Konrad-Adenauer- oder die
Robert-Bosch-Stiftung bieten zum Teil sehr fokussierte Trai-
ningsprogramme fiir auslandische Journalisten an.

Und die dritte Gruppe der Institutionen, die Aus- und
Weiterbildung ausldndischer Journalisten unterstiitzen, sind
die Hochschulen oder dort angebundene Institute. Dazu ge-
horen unter anderem das Erich-Brost-Institut an der Universi-
tdt Dortmund und das Internationale Journalisten-Kolleg an
der Freien Universitét Berlin.

KEIN ENGAGEMENT VON UNTERNEHMEN

Die Suche nach dhnlichen Projekten in der privaten Medien-
landschaft bleibt allerdings erfolglos. Bertelsmann hatte sich
mit Intajour (s. Seite 30) zwar ein Alleinstellungsmerkmal
geschaffen, das Programm aber auch schnell wieder einge-
hen lassen. Andere derartige Initiativen sind nicht in Sicht.
Erfordert jedoch der Bedarf der Medienindustrie an Quali-
tdtsnachrichten aus aller Welt nicht geradezu ihr Engagement
auch in der Aus- und Weiterbildung von ausldndischen Jour-
nalisten und Mitarbeitern?

Markus Behmer, Professor fiir empirische Kommunikator-
forschung an der Universitdt Bamberg und seit langem in der
Journalistenausbildung tétig, sieht darin keine Zwangsldufig-
keit: »Das ist nicht die Kernaufgabe der privaten Verlage.« Fiir
sie stiinden kommerzielle Interessen im Vordergrund; dem-

AUSBILDUNG

entsprechend hétten sie grofen Bedarf an »markt-
fdhigen Journalisten fiir marktgdngige Formatex.
Andere Experten werden noch deutlicher: Wozu
kritische, politisch denkende Journalisten aus dem
Ausland ausbilden, wenn zuhause das Geschift oh-
nehin besser mit Unterhaltungsangeboten lauft?

FAMILIENSENDUNG IN AFGHANISTAN
In Gesprdchen mit deutschen Journalisten, die als
Trainer im Ausland arbeiten, kristallisieren sich
zwar die Griinde heraus, weshalb die Aus- und
Weiterbildung ausldndischer Kollegen eine lang-
fristige gesellschaftspolitische Aufgabe sein sollte
und auch private Medienhduser davon profitieren
kénnten. Aber kommerzielle Medienunterneh-
men haben offensichtlich trotzdem kein Interesse
daran. Denn kurzfristige Erfolge lassen sich in diesem Feld
kaum erzielen. Can Mansuroglu, der als »Checker Cang im
oOffentlich-rechtlichen Kinderkanal unterwegs ist und fiir
die Deutsche Welle-Akademie aktuell in Afghanistan das
Format Familiensendung mit afghanischen Kollegen trai-
niert, beschreibt die Herausforderungen: »Wir haben ja als
Bundesrepublik Deutschland den Auftrag angenommen,
Bildung nach Afghanistan zu bringen. Das versuche ich in
meinem Kurs mit etwa 20 Kollegen umzusetzen. Die sind
sehr wissbegierig, neugierig und begeisterungsfahig — aber
auch eher unkritisch.« Habe er seine Kollegen schlieflich
von einem Thema {iberzeugt, blieben die in den Struktu-
ren hdngen. Leitungspositionen beim 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunk in Afghanistan seien noch immer mit Funktiona-
ren sowjetischer Pradgung besetzt, und die zeigten sich eher
unwillig, etwas zu verdndern.

Fiir Christoph Schmidt, den wissenschaftlichen Leiter
der DW-Akademie, ist die zentrale Frage allerdings nicht,
ob staatliche oder private Investoren Geld in die Journalis-
tenweiterbildung stecken, sondern wie dies geschehe. Am
Beispiel Myanmar erkldrt und bedauert er: »In dieses Land
wird seit Jahren viel Geld reingepumpt, auch in die Journalis-
tenaus- und -weiterbildung. Aber in ein paar Jahren zieht die
Karawane weiter und niemand kiimmert sich um die Projek-
te. Das ist nicht kohdrent und nachhaltig.« [ |

Professor Dr. Beatrice Dernbach lehrt seit
Marz 2014 Technikjournalismus an der
Technischen Hochschule in Niirnberg.
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KEINE ANDERE
MOGLICHKEIT

von Jirgen Roth

Wer komplexe Themen mit dem nétigen Tiefgang prasentieren will,
hat in den traditionellen Medien wenig Chancen. Buchverdffentlichungen
sind eine verlockende Alternative — mit Risiken fiir den Autor.
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ir jene Journalisten, die sich noch als wichtiges Kon-

trollorgan in einer demokratischen Gesellschaft verste-

hen, ist das Medium Buch eine der wenigen Mdoglich-

keiten, um ohne jegliche Einschrdnkungen ausfiihrlich
politische, gesellschaftliche oder kulturelle Zusammenhénge
aufzuzeigen. Eine Freiheit, die trotzdem nicht grenzenlos ist.
Biicherschreibende Journalisten versuchen, das, was in den
anderen Medien — aus welchen Griinden auch immer — nicht
gedruckt wird, einer méglichst breiten Offentlichkeit mitzutei-
len. Und sie wollen damit natiirlich auch Geld verdienen.

Ich habe mich seit langem dafiir entschieden, fiir meine
teilweise aufwendigen Recherchen das Buch zu wihlen, weil
es flir meine Themen — internationale Wirtschaftskriminalitdt,
organisierte Kriminalitdt und Korruption — iiberhaupt keine
andere Moglichkeit mehr gibt. AuBerdem bin ich fest davon
{iberzeugt, dass es zur journalistischen Aufkldrung gehort, be-
stimmte Sachverhalte auch in ihrer Komplexitdt darzustellen.
Dafiir ist heute in den herkémmlichen Medien immer weniger
Platz. Gegenbeispiele gibt es natlirlich, wie den Spiegel oder
Le Monde diplomatique. Aber sie bleiben Ausnahmen, auch
deshalb, weil die Personalisierung von strukturellen Proble-
men eine journalistische Modeerscheinung geworden ist. Die-
ses Korsett habe ich als Buchautor nicht.

FREI VON (FAST) ALLEN VORGABEN

Der Journalist Jens Weinreich konzentriert sich auf die krimi-
nellen Machenschaften im Sport. Seine kritischen Berichte fin-
det man auf seinem Blog und hin und wieder auch in einigen
Medien. Aber um die ganze Dimension der Machenschaften
im mafiosem Sportbusiness aufzuzeigen, ist nur das Sachbuch
geeignet. Denn neben einigen wenigen Dokumentarfilmern
haben nur Buchautoren die Mdglichkeit, zusammenzufassen,
was sie iiber Monate und Jahre hinweg an Erfahrungen und
Erkenntnissen gesammelt, beobachtet und analysiert haben.

In meinem neuen Buch »Der stille Putsch« beschreibe ich
komplexe, informelle 6konomische Machtstrukturen in Eu-
ropa, die den demokratischen Sozialstaat zerstoren. In den
sozialen Medien wird {iber das Buch ausfiihrlich berichtet,
in den traditionellen Medien findet sich kein Wort. Trotzdem
ist es im Juni der Wirtschaftsbestseller Nr. 1 gewesen. Hier
manifestiert sich ein Problem. Ich habe in dem Buch unter
anderem die Kumpanei von 6konomischer Elite und Medien
dokumentiert. Lange Zeit ging ich davon aus, dass ein Buch
Material und Anregungen fiir weitere Recherchen sein sollte.
Diesen Glauben habe ich inzwischen begraben.

I[ch recherchiere zum Beispiel seit mehr als zwei Jahren
zu einem mutmaflichen Attentat auf die politische Fiihrung
eines europdischen Staates. Dabei gibt es so viele unbeant-
wortete Fragen und Widerspriiche, dass es sich sehr wahr-
scheinlich — wie von der politischen Opposition behauptet —
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um ein Attentat handelte. Uber dieses brisante Thema einen
Artikel oder Fernsehbeitrag zu verdffentlichen, wédre unmog-
lich. Nicht nur weil kaum eine Zeitung, Zeitschrift oder TV-
Anstalt bei einer so steilen These — eine fremde Macht ver-
suchte, die politische Fiihrung eines Landes auszuschalten
— einen Cent flir Recherchen zur Verfligung stellen wiirde.
Hinzu kommt das Totschlagargument, das sei ja alles nur Ver-
schworungstheorie. Nichts sei beweisbar. Und hier liegt die
Chance fiir die Verdffentlichung eines Buches. Weil ich nicht
gezwungen bin, einen bestimmten Jahrestag fiir die Publika-

Ich sage mir, dass Personen, die seit Jahren
im Schatten agieren, die polizeibekannt sind,
namentlich genannt werden mdiissen.

tion zu beachten, weil ich {iber Monate und in diesem Fall
iber Jahre hinweg etwas verfolgen kann, um ausfiihrlich die
vielen Widerspriiche aufzuzeigen, ohne dass ich zu einem
endgiiltigen Urteil kommen muss. Das einzige Problem be-
steht darin, dass durch eine einzige, plotzlich in den Medien
auftauchende Schlagzeile der Verlag sagen konnte: Was soll
jetzt noch ein Buch {iber diesen Vorgang? Aber das ist das
Risiko jeder geplanten Buchverdffentlichung.

Kurzum: Die Publikation eines Buches ist aus meiner
Sicht die beste Mdglichkeit, alle Varianten eines Themas
zu beleuchten, die Moglichkeit, sich der unterschiedlichs-
ten Quellen zu bedienen und sie ausfiihrlich zu zitieren,
nicht eingepresst in die iiblichen Anderthalb-Minuten- oder
80-Zeilen-Vorgaben. Der Zeitfaktor ist generell ein wichtiges
Argument flir ein Buch. Nattirlich will der Verlag das Buch
zu einem bestimmten Zeitpunkt verdffentlichen. Doch bis es
so weit ist, habe ich Monate und manchmal Jahre Zeit, die In-
formationen zu gewichten, nachzuhaken, mir zu iiberlegen,
ob das, was ich vor vier Monaten geschrieben habe, noch
wichtig ist oder iberfliissig.

SACHBUCHER SIND KEIN FEUILLETON

Aus dem Wust von unterschiedlichen Informationen ein
lesbares Buch zu machen, ist wohl der schwierigste Teil fiir
jeden Autor. Auf der einen Seite wird hdufig kritisiert, dass
in einem Enthiillungsbuch zu viele Namen stehen, durch die
der Leser irritiert wird und nicht mehr durchblickt. Nun sind
aber Sachbticher, schon gar nicht jene, die etwas aufdecken
wollen, kein Feuilleton mit eleganten Wortkonstruktionen.
Was sicher nicht von Nachteil widre. Aber es geht ja darum,
Fakten und Zusammenhédnge, die hdufig abstrakt sind, eini-
germalen klar darzustellen. Die ideale Form zu finden, hdngt
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prinzipiell vom darzustellenden Sachverhalt ab. Ideal ist es,
wenn es einzelne Protagonisten gibt, die man ausfiihrlich
beschreiben kann, ihr gesamtes Umfeld, ihre persénliche Be-
troffenheit, ihre Verzweiflung, wenn es zum Beispiel um den
Kampf gegen eine unbarmherzige Justiz geht — wie im Fall
der Kinderprostituierten im Sachsen-Sumpf. Also um ein sehr
personliches Portrét, aus dem dann die allgemeine Struktur
abgeleitet werden kann. Wichtig sind Impressionen und kon-
krete Beobachtungen, die wiederum in Einklang mit Studien
und Analysen zu bringen sind. Ein Buch ist so gesehen eine
Komposition dieser Faktoren.

KLAGEWELLE DROHT
Andererseits ist es bei Enthiillungsgeschichten, zum Bei-
spiel iber organisierte Kriminalitét, fir mich notwendig,
nicht nur Namenskiirzel zu verwenden oder gar die totale
Anonymisierung. Ich sage mir, dass Personen, die seit Jah-
ren im Schatten agieren, die polizeibekannt sind, namentlich
genannt werden miissen, damit sie {iberhaupt ein Gesicht be-
kommen. Ich erinnere mich an den Hamburger Unternehmer
Burim Osmani. Es war {iber Jahre hinweg bekannt, in wel-
che eher triiben Machenschaften er verstrickt war. Aber es
gab bislang kein Gerichtsverfahren gegen ihn, und er hat alle
Kollegen, die sich mit ihm beschéftigten, erfolgreich mit Kla-
gen {iberzogen. Ich hatte ihn zuvor in meinem Buch »Ermit-
teln verboten« als norddeutschen Mafioso bezeichnet, ohne
jeglichen Hinweis auf ihn personlich. Hétte ich ihn identifi-
zierbar gemacht, hdtte ich einen Prozess am Hals gehabt. Erst
als es ein Ermittlungsverfahren gegen ihn gab — Anstol gab
in diesem Fall ich, was ein Gliicksfall war — wurde plétzlich
in vielen Medien namentlich iiber ihn berichtet. Oder wie
im Fall eines italienischen Mafioso, der sowohl von der Jour-
nalistin Petra Reski wie auch von mir namentlich genannt
wurde, und zwar aufgrund von Dokumenten des Bundes-
kriminalamtes. Hier wurden wir gerichtlich gezwungen,
Schwiérzungen in unseren Biichern vorzunehmen. Namen
sind also immer ein Risiko. Und das Risiko wichst, weil in
dem Moment, in dem ein Buch von Markt genommen oder
passagenweise geschwirzt werden muss, die Auflage rapide
sinkt. Es entsteht also ein groRer wirtschaftlicher Schaden.
Hinzu kommt, dass dann gerne die These von Kollegen
vertreten wird, das sei schlecht recherchiert, denn ansonsten
kdnnte das Gericht ja keine Schwérzungen verlangen. Rich-
tig, Angstlichkeit wird belohnt. Aber das widerspricht auf der
anderen Seite dem Muss an Aufklarung. An sich kann es doch
nicht sein, dass zum Beispiel beim LKA Baden-Wiirttemberg
ein bekannter Mafioso, der einst enge Beziehungen zu einem
hohen Ex-Politiker aus Stuttgart pflegte, heute als ein Mann
bezeichnet wird, der zur Champions-League der ‘Ndranghe-
ta, der kalabrischen Mafia, gehort. Wiirde man jedoch seinen
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Namen schreiben, konnte er erfolgreich klagen. Das sind ei-
nige der Probleme, die prinzipiell auftauchen, wenn man sich
mit den Schattengestalten unserer Gesellschaft auseinander-
setzt. Da kocht beim Autor auf der einen Seite die Wut hoch,
andererseits will ich auch nicht zu Tode geklagt werden.

JOURNALISTEN LESEN KAUM NOCH BUCHER
Und wie immer stellt sich fiir den Autor die Frage, wie das,
was man eigentlich recherchieren will, gerade wenn es sich
iber viele Monate oder Jahre hinzieht, zu finanzieren ist. Im
Prinzip ist es das iberhaupt nicht. Fiir einen unabhéngigen
Autor, der keinerlei Finanzierungsmoglichkeit zum Beispiel
durch eine andere Tdtigkeit hat, ist es notwendig, dass er
vom Verlag einen hohen Vorschuss erhdlt und ihm seine Rei-
sekosten erstattet werden. Das gelingt jedoch nur wenigen
Autoren, und zwar jenen, die schon {iber ein entsprechendes
Image verfiigen. Und die Autoren sind dann wiederum auf
Journalisten angewiesen, die bereit sind, diese Arbeit durch
entsprechende Besprechungen zu wiirdigen. Flir den Autor
lohnen sich die langwierigen Recherchen fiir ein Buch daher
wirtschaftlich gesehen nur dann, wenn sich seine Biicher
gut verkaufen.

Fazit: Einige Journalisten schreiben Biicher, doch weit-
aus mehr Journalisten lesen bedauerlicherweise kaum noch
Biicher, geschweige denn, dass sie die Biicher ihrer Kollegen
besprechen. Diese Erfahrung machen nicht nur wir Buch-
autoren, sondern natiirlich macht sie auch der Verlag. Der
Grund? Es ist miiBig, dariiber zu spekulieren, ob es Neid
ist oder einfach nur Faulheit. Irgendwo dazwischen bewegt
es sich wohl. Und Autoren, die hiufig Biicher schreiben, in
jedem Jahr ein neues Buch, die sind sowieso hochst suspekt.
Standig Artikel zu schreiben oder TV-Sendungen zu produ-
zieren — das gilt allerdings als vollig normal.

Trotz all dieser Probleme und Widerspriiche und obwohl
politische Sachbiicher nicht mehr in dem Umfang gekauft
werden wie noch vor einigen Jahren, gibt es fiir einen Autor
nichts, was journalistisch und gesellschaftspolitisch befrie-
digender ist als eine Buchveréffentlichung. Nur hier ist der
Journalist von den meisten Zwiangen befreit, {iber die viele
Kollegen der anderen Medien klagen. Aber wie heilit es so
schon: No risk, no fun. [ ]

Jirgen Roth ist Investigativiournalist
und Autor. Im Mérz 2014 erschien

sein Buch yDer stille Putsch. Wie eine
geheime Elite aus Wirtschaft und Politik
sich Europa und unser Land unter den
Nagel reifst.
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HINTER TAUSEND

ORDNERN

EINE WELT

von Joachim Kdppner

Biografien lesen sich oft leicht und sind doch am schwersten
zu schreiben. Wie miihsam es ist, aus Bergen von Akten und
stundenlangen Gespréchen einen guten Text zu machen, beschreibt
der Autor der vielgepriesenen Biografie von Berthold Beitz.

Is ich den Keller betrat und das Licht einschalte-
te, wére ich beinahe wieder geflohen — vielleicht
durch das schmale Fenster auf den Parkplatz und
dann fort aus dem Geldnde. Entlang der Gdnge
waren unzdhlige Aktenordner aufgereiht, aus Jahren und
Jahrzehnten, privaten und dienstlichen Inhalts, Korresponden-
zen und Memos, groBe Beschliisse und kleine Vorgénge. Ich
werde, dachte ich, bis ans Ende meiner Tage hier bei kiinstli-
chem Licht mein Dasein fristen miissen und werde doch nie-
mals fertig, dem Helden einer griechischen Tragddie gleich.
Nur dass ich mich nicht heldenhaft fiihlte, ganz und gar nicht.
Ich wollte eine Biographie schreiben, {iber Berthold Beitz,
einen der grolen alten Ménner der Nachkriegsgeschichte:
Retter von Juden wihrend des Holocaust, Mastermind bei der
Neuerfindung des friiheren Kanonenkonzerns Krupps wéh-
rend des Wirtschaftswunders, Pionier der Ausséhnung mit
Osteuropa und der Entschddigung fritherer NS-Zwangsarbei-
ter, ein Mann, der 60 Jahre lang den Konzern Krupp fiihrte und
langsam vom harten Industriellen zur moralischen Instanz des
an solchen Instanzen nicht reichen deutschen Wirtschaftsle-
bens wurde. Und im Keller des alten Herrn vom Essener Hiigel,
im Untergeschoss der von ihm quasimonarchisch regierten,
méchtigen Krupp-Stiftung, stand ich nun, nicht nur leicht ver-
zagt. Mir war, frei nach Rilke, als ob es tausend Ordner gdbe,
und hinter tausend Ordnern: keine Welt. Als mir diese blode
Assoziation einflel, dachte ich: Reifl dich zusammen.

Wer als Journalist ein Buch beginnt, muss sich umstellen.
Gut, es gibt Werke, in denen ein Kollege eine Auswahl seiner,
sagen wir, 180 allerbesten Reportagen anbietet; aber das ist
etwas anderes. Manche verdienen es ohne jeden Zweifel, fiir
die Nachwelt festgehalten zu werden, wie jlingst die beiden
Bénde meines Kollegen Christian Schmidt-H&uer, der fiir die
Zeit Doyen der Osteuropaberichterstattung war. Hier kann
der Leser froh sein, diese klugen und weltldufigen Analysen
und Berichte noch einmal nachlesen zu kénnen. Bei ande-
ren Werken stellt sich, je nach Geschmack, gelegentlich die
Frage, wer um alles in der Welt das wissen will.

DOPPELBELASTUNG WIRD UNTERSCHATZT

Nein, die Rede ist von einem Buch, das eigens recherchiert
sein will oder doch vielleicht vertiefen soll, womit sich ein
Journalist {iber Jahre beschdftigt hat. Er ist dann das Sam-
meln von Material ebenso gewohnt wie das Interviewen von
Personen und Zeugen — aber nicht in diesem AusmaB. Eine
gute Reportage, ein sorgfdltig belegtes Dossier kann Wochen
der Vorarbeiten in Anspruch nehmen und muss es oft sogar.
Ich selbst habe 2012, um {iber den Einsatz der Bundeswehr
in ihrem afghanischen Aulenposten Baghlan zu berichten,
eine mehr als zwei Wochen lange Reise angetreten. Drei
Tage lang war ich mit der Infanterie und afghanischen Mi-
litdrpolizisten draullen, der Rest war: Warten, Hintergrund-
gesprdche, Interviews und wieder Warten. Auch das war
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keine Heldentat, sondern ist journalistischer Alltag bei kom-
plexen Recherchen.

Und dennoch: Ein Buch ist noch einmal eine ganz ande-
re Herausforderung, vor allem quantitativ und zeitlich. Ich
hatte 2009 das unverhoffte Gliick, dass Berthold Beitz {iber-
raschend meinem Ansinnen zugestimmt hatte, eine Biografie
iber ihn und sein bewegtes Leben zu schreiben. Wir kann-
ten — und schédtzten — uns von einem Interview her, das ich
mit ihm {iber die Besatzungszeit in Polen gefiihrt hatte, als er
viele Juden vor der SS gerettet hatte.

Er war, als wir mit der Arbeit begannen, schon 94 Jahre alt.
Wir fiihrten viele Gespréche iiber sein Leben. Es gab zudem,
neben dem umfdnglichen Privatarchiv im Keller, noch das
offizielle Krupp-Archiv, staatliche und private Archive und,
wieder im Keller, einen ganzen Raum voller wenig sortierter
Fotos; dazu Wegbegleiter und Zeitzeugen, auch Gegner und
Kontrahenten, die zu interviewen waren.

Schon bei einer geringeren Workload wére mir klar ge-
wesen: Das war nebenher nicht zu schaffen. Viele Journalis-
ten stehen als Buchautoren vor dieser Frage: Bekommen sie

Viele Autoren breiten ihren Stoff aus,
als gdbe es kein Morgen oder
jedenfalls keine Waldrodung fiir das Papier.

es neben dem Alltagsgeschéft hin? Das hat, natiirlich, den
grofen Vorteil, dass die Einnahmen aus dem Buch, also der
Verlagsvorschuss und im Erfolgsfall auch die Beteiligung am
Verkauf, zusdtzlich zum sonstigen Einkommen sind. Das Mo-
dell ist also wirtschaftlich reizvoll, sollte aber dennoch genau
iberdacht werden. Je gréBer das Projekt, desto fordernder
wird der Verlust an Freizeit, Erholung, Zeit mit Familie und
Freunden; Wochenenden, Abende, ganze Urlaube fallen dem
Vorhaben zum Opfer, mit allen sehr unerfreulichen Folgen,
die derlei haben kann. Auch die Doppelbelastung wird vor-
her leicht unterschétzt.

VORSICHT VOR ZU VIELEN TAGEN AM SEE

Ich entschied mich, ein Jahr Auszeit von der Siiddeutschen
Zeitung zu nehmen, also ein Sabbatical zu beantragen, das
mir meine Chefredaktion mit bemerkenswerter GroRherzig-
keit zugestand. Bei dieser Variante hat man als Buchautor
sehr viel mehr Zeit und schont die Nerven erheblich; dem
Projekt kann beides nur nutzen. Finanziell allerdings will
das gut berechnet sein. Hier ist es wichtig, mit dem Verlag
— wenn moglich — einen an der Realitdt des Arbeitslebens
orientierten Vorschuss auszuhandeln, also das Grundhono-
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rar fiir das Buch. Manche Arbeitgeber bieten Festangestellten
oder Pauschalisten auch an, das Gehalt fiir einen ldngeren
Zeitraum als die genommene Auszeit zu reduzieren, es aber
dafiir wahrend der Auszeit fortzubezahlen, also zum Beispiel
drei Jahre lang zwei Drittel der Beziige zu bekommen, dafiir
aber auch wihrend des einen freien Jahres. Nach solchen
Modellen sollte man sich erkundigen, weil sie es erlauben,
laufende Kosten und Sozialabgaben zu begleichen.

Fiir freie Journalisten — so sie nicht zur sehr kleinen Zahl
der wirklich, wie man frither sagte, »finanziell Unabhéngi-
geng oder der heftig umworbenen Bestsellerautoren gehoren
— ist das oft noch schwieriger. Sie miissen besonders sorgsam
rechnen und mit ihren Auftraggebern verhandeln, damit sie
wdahrend der Arbeit an dem Buch nicht gute Kontakte und
Auftrédge verlieren. Hier ist, so platt es klingen mag, tatsdch-
lich ein sehr durchdachtes Zeitmanagement vonnéten.

Wer es gewohnt ist, von einem Tag auf den anderen zu
schreiben oder binnen weniger Stunden Sendungen zu pro-
duzieren, empfindet den Freiraum fiir das Schreiben eines
Buches zuerst als Luxus. Das ging mir nicht anders. Wer es
mit den Tagen am See in dieser allerersten Zeit {ibertreibt,
wird dafiir am Ende einen hohen Preis zahlen. Leider kann
ich aus grundsdtzlichen Erwdgungen nicht darlegen, wie
autobiografisch diese Beobachtung ist. Fiir viele Autoren ist
es jedenfalls besser, sich einen klar strukturierten Arbeits-
plan zu machen und zu versuchen, die entsprechende Dis-
ziplin aufzubringen.

Wie Dbei einem Artikel oder einer Fernsehreportage muss
auch der Buchautor komplexe Zusammenhédnge auf den
Punkt bringen. Er hat nur sehr viel mehr Raum, seine Er-
zdhlung auszubreiten. Hier bewdhrt sich gerade darum eine
systematische Gliederung und die im Alltag antrainierte
Fahigkeit, das Wasser zu halten. Ein Elend vieler deutscher
Sachbiicher — ich bin Historiker und habe allerlei Werke die-
ser Art studieren miissen — ist es ndmlich, dass sie eben das
nicht kénnen. Viele Autoren breiten ihren Stoff aus, als gébe
es kein Morgen oder jedenfalls keine Waldrodung fiir das Pa-
pier, ohne Sinn fiir den Leser oder die Dramaturgie. Hier ist
der Journalist im Vorteil, wenn er ihn zu nutzen versteht.

JENSEITS DER 600 SEITEN

Gute Journalisten, und das sind viele, kénnen erzdhlen.
Genau das macht auch ein gutes Buch aus. Die These, der
rote Faden, die Geschichte — wie immer man es nennt:
Darauf kommt es an. Ein Buch ist eben auch eine Verfiih-
rung, alles aufzuschreiben, was man weill. Wie bei einem
Artikel, bei dem nach schon stolzen 200 Zeilen das rote
Zeichen fiir Ubersatz flimmert, kommt es bei dem Buch
aber darauf an, anschaulich, verstdndlich und nie ldnger
als notig zu schreiben.



Berthold Beitz hat als junger Olmanager der Kriegsindustrie
im besetzten Polen Dutzenden, vielleicht Hunderten Ver-
folgten das Leben gerettet. Er reklamierte sie als unentbeht-
lich fiir die Riistungsproduktion, auch wenn es viele gar
nicht waren, versteckte sie, holte sie aus Deportationszii-
gen. Uber die deutsche Besatzungsherrschaft in Polen, die
Treibstoffindustrie, die Ausbeutung des Landes, den Holo-
caust: Dariiber gibt es viel Material. All dies en detail zu er-
zdhlen, hitte selbst den Charakter eines 600-Seiten-Buches
gesprengt, zu dem sich meines schlieBlich auswuchs (siehe
oben: nie ldnger als nétig). Ich entschied mich dafiir, die
Geschichte der Beitz’schen Rettungsmission aus meinen
Gesprichen mit ihm und anhand von fiinf Uberlebenden
zu beschreiben. Sie waren damals halbe Kinder gewesen,
und ich fand sie auf erheblichen Umwegen, aber das ist eine
andere Geschichte. Mit den fiinf Zeitzeugen liel sich das
Grauen jener Zeit und die GroRe der Rettungsaktion von
Beitz dem Leser sehr nahebringen, und darum ging es,
nicht um eine komplette Darstellung nach wissenschaftli-
chen Malstédben. Aber natiirlich sollte der Buchautor das
vorhandene Material, Literatur und Quellen, zu seinem
Thema gut kennen und gelesen haben.

Bei vielen Themen ist es wichtig, personliche Gesprédche
und Aktenstudien im Gleichgewicht zu halten. Ich kenne
Historiker, die iiber — lange verstorbene — Funktionstréger
des NS-Regimes geschrieben haben, dies aber allein aus den
Quellen und ohne Kontakt mit Zeitzeugen oder Nachfahren.
Teils, um Gefiihle nicht zu verletzen, teils, um unbeeinflusst
zu bleiben, teils, um unerquickliche und fruchtlose Debatten
zu vermeiden. Man kann das so handhaben, sicher, und nur
mit schriftlichem Material arbeiten. Aber die Moglichkeit,
personliche Eindriicke zu sammeln, sollte sich der Buchautor
vielleicht doch nicht schenken. Es ist ja seine Sache, was er
spdter daraus macht.

AUCH MIT GEGNERN SPRECHEN

Wer {iber Ereignisse schreibt, die sehr lange in der Vergan-
genheit liegen, hat es oft leichter als der Zeithistoriker, den
Archivsperren, der Datenschutz und die bendtigte Zustim-
mung der Betroffenen daran hindern, Quellenbestdnde ein-
zusehen. Er muss dann erst recht abwidgen, wie stark sein
verbliebenes Material ist.

Gerade bei Biografien, aber beileibe nicht nur bei ihnen,
entsteht oft das Problem von Ndhe und Distanz, und je we-
niger Quellen verfiigbar sind, desto schlimmer kann es wer-
den, weil der Autor dann auf eine einzige oder wenige ange-
wiesen ist. Ich empfinde es heute noch als Geschenk, dass
Beitz* — iibrigens sehr bescheidene — Interviewaussagen iiber
seine Rettungsmission in Polen 1942 bis 1944 durch Quel-
len bestdtigt werden, die der Historiker Thomas Sandkiih-
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ler neben vielen anderen in seinem Standardwerk iiber die
deutsche Zivilverwaltung im besetzten Galizien ausgewertet
hatte. Andererseits hatte ich mehrere Menschen getroffen,
die Beitz damals persénlich gesehen und erlebt hatten, in
dramatischen Konflikten am Bahnsteig bei einer Deportation
zum Beispiel. Ich wusste, dass die Geschichte stimmte.

Das Problem, dem Mann emotional zu nahezukommen,
dessen Leben ich beschrieb, blieb dennoch. Vielleicht ist es
sogar einfacher, die Biografie von Scheusalen wie Attila dem
Hunnenkdnig oder eines SS-Fiihrers zu schreiben. Beitz aber

Vielleicht ist es sogar einfacher,
die Biografie von Scheusalen wie Attila
dem Hunnenkonig zu schreiben.

war eine bewundernswerte Personlichkeit: Retter von Juden,
Pionier der Brandt’schen Ostpolitik und der Verséhnung mit
Polen, Wohltdter als Chef der Krupp-Stiftung, Patriarch der
guten alten sozialen Marktwirtschaft und Feind des Haifisch-
kapitalismus. Es ist mir, sehr wahrscheinlich, nicht immer
gelungen, die notige Distanz zu wahren. Aber einen sehr
ernsthaften Versuch dazu mdchte ich schon reklamieren.
Ich habe erbitterte Gegner besucht, in verwahrlosten Arbei-
terkneipen von Duisburg-Rheinhausen zum Beispiel, dessen
Stahlwerk mit Beitz’ Zustimmung geschlossen wurde. Und
ich habe sein Verhdltnis zu Potentaten kritisch hinterfragt
oder seine Leistungen als Unternehmenslenker. Ob das ge-
niigte, miissen die Leser entscheiden. Aber dieses Problem ist
Journalisten nur zu bekannt.

Es kann ein groBartiges Gefiihl sein, am Ende dieses Pro-
zesses das eigene Buch in den Hdnden zu halten. Man hat
den eigenen Blick geweitet, lange an einem Stoff gearbeitet,
statt Tag flir Tag zweieinhalb Artikel Minimum abliefern zu
miissen. Man durfte tun, wovon man immer getrdumt oder
zu trdumen behauptet hat: ein Thema wirklich tief zu durch-
dringen. Das ist sehr viel wert. Aber letztlich geht es auch
dem journalistischen Buchautor so wie bei seinen allerersten
Artikeln: Die Welt dreht sich trotzdem einfach weiter. ]

Joachim Képpner ist Redakteur der
Stiiddeutschen Zeitung und schreibt
vor allem (iber historische und Sicher-
heitsthemen. Er ist Herausgeber und
Autor mehrerer Biicher zur deutschen
Geschichte.
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Die privaten TV-Sender
miissen laut Rundfunk-
Staatsvertrag Raum fiir
Nachrichten bieten. Ihre
Politikberichterstattung
setzt jedoch auf diskreten
Minimalismus, die jour-
nalistische Eigenleistung
ist diinn. Ein Streifzug
durch die News-Formate
von RTL II, Vox und Co.

Eine Kolumne von
Fritz Wolf

47 MESSAGE 3/2014

Nachrichten der Privatsender

GOOGLE-KUGEL UND

LAPPEN-LAPSUS

Normalerweise gehoren die Nachrich-
ten der kommerziellen TV-Sender nicht
zum Pflichtprogramm f{ir Fernsehkri-
tiker. Politische News sind bei RTL II
nicht wirklich zu Hause, es herrscht ein
anderes Verstdndnis von Nachrichten-
relevanz, und den Celebrity- und Life-
style-Mist kann man sich nun wirklich
sparen. Oder sind das alles Vorurteile?
Hier folgt ein Feldversuch, quer durch
einige Tage Ende Mai, natiirlich unvoll-
standig und tagesgebunden zufillig.
Zundchst aber ein Blick in die Wis-
senschaft. Das Gofak-Forschungsinstitut
in Potsdam beobachtet fiir die Landes-
medienanstalten regelméRig die Infor-
mationsleistungen der Sender, codiert
Themen, begutachtet Kurven, packt
Daten in Statistiken. Das fiihrte in einer
Studie des Instituts von 2011 zu einem
strengen Urteil, ndmlich zum Zweifel, ob
dieses Nachrichtenangebot den Grund-
sdtzen der Meinungsvielfalt entspricht,
zu der auch die kommerziellen Sender
verpflichtet sind: »Meinungsvielfalt in
Fernsehvollprogrammen erfordert die
Bereitstellung und Nutzung von Raum
fir Informationen und Meinungen —

und dieser Raum wird in den privaten
Fernsehvollprogrammen (unabhdngig
von Unterschieden im Detail) nach den
Befunden der ALM-Studie fiir den Be-
reich der Politik weder hinreichend be-
reitgestellt noch hinreichend genutzt.
Das bezeichnen wir als Defizit.«

Soll heifen: Auch die kommerziellen
Sender sind zu einem gewissen Ausmaly
an Information verpflichtet, halten sich
aber nicht dran. Vox-Nachrichten zum
Beispiel werden regelmdfig nach Mitter-
nacht versendet, vormittags gibt es nur
ein fiinfminiitiges Newshéppchen, am
Wochenende gar nichts. Das ist gewiss
»nicht hinreichendg.

So weit die Forschung. Jetzt die
Anschauung. Zum Beispiel die Google-
Kugel. Google bringt ein Auto heraus,
das sieht aus wie ein Spielzeug-Ei, hat
kein Lenkrad, keine Bremsen und fahrt
von ganz alleine. Die Nachrichtensen-
dungen der privaten Kanile stiirzen sich
drauf. Das will die Kundschaft mit den
getunten Corsas doch sehen! Der Bei-
trag stammt aus der PR-Abteilung von
Google, was man nicht sofort merkt,
weil sie natiirlich dort auch wissen, wie




Videostills: Google Self Driving Car Project

man einen Clip herstellt, der aussieht,
als sei er Journalismus; nur (und ausge-
rechnet!) die RTL II News machen die
Zuschauer darauf aufmerksam. Die jour-
nalistische Eigenleistung besteht dann
darin, einen deutschen Auto-Experten
zu finden. Das ist, Uberraschung Uber-
raschung, der Autoprofessor Ferdinand
Dudenhoffer, der medial dulerst vielsei-
tig einsetzbar ist. Im einen Sender sagt
er, in zehn Jahren werde die Autoin-
dustrie sich noch schwer wundern, im
anderen meint er, Autos ohne Lenkrad
lieBen sich in Deutschland nicht durch-
setzen. [rgendwas wird schon stimmen.

Die Gofak-Medienforscher nennen
diesen Typ Information »Unterhaltungs-
publizistik«. Damit gemeint
sind die Inhalte, die die
kommerziellen News pri-
gen. Der Themenkosmos in
diesem Feldversuch: Keime
in der Wurst, Uberschwem-
mungen und Schlammla-
winen, das System Hunde-
mafia mit putzigen Welpen,
protestierende Brasilianer,
die mit Pfeilen schieBen.
Oder immer nur Curry-
wurst in den Kantinen.
»Wir Deutschen lieben es
fettigg, tremoliert Marc Bator bei Sat.1
in die Kamera. Fiir die auf jugendlich ge-
stylten News bei RTL I riicken entspre-
chend jugendaffine Themen nach vorn:
junge Médchen, die sich Griibchen ins
unbeschriebene Gesicht operieren las-
sen; Jugendliche in Teheran, die wegen
einer Tanzeinlage auf Video ins Gefdng-
nis miissen; die Freundin von Wladimir
Klitschko, die aber schon sowas von
schwanger ist. Geschenkt. Dazwischen
heiflt die Devise: Fiill den Bildschirm.
Tornado in North Dakota, Crash auf
einer Eisenbahnkreuzung in den USA
— vollkommen irrelevant, aber es knallt.

Zuriick zur politischen Information
und ihrem Defizit. Konservative Poli-
tiker hatten sich vom Privatfernsehen
in dessen Griinderzeit mehr Medi-

enprasenz versprochen — ein Irrtum.
Heute sieht es so aus, als betrieben die
kommerziellen Sender einen diskreten
Minimalismus an politischer Informati-
on, der manchmal geradezu an Nach-
richtenvermeidung grenzt. Von RTL
weill man ja explizit, dass seit Helmut
Thoma Politikerpolitik unerwiinscht
ist — weshalb man auch kaum vorfah-
rende schwarze Limousinen oder sich
schlieBende Konferenztiiren sieht. Das
immerhin ist ein Fortschritt.

Doch wenn Politik unmittelbar auf
die Lebenswirklichkeit der Zuschauer
durchschldgt, finden die entsprechen-
den Themen durchaus Beachtung. Das
Rentenpaket zum Beispiel. Oder eine

Studie, die ausweist, dass
ein Fiinftel der Menschen
in Deutschland keine fi-
nanziellen Reserven fiir
unvorhergesehene An-
schaffungen hat. Das sind fiir die kom-
merziellen Sender ja auch interessante
Kennziffern, siehe Werbung. In den
Berichten zur Neuregelung der Pflege
darf sogar Gesundheitsminister Grohe
kurz vor die Kamera, und man ldsst
ihm auch das Wort »Pflegestiitzungs-
gesetz¢ durchgehen. Sonst taucht aber
nur der Hofreiter Anton von den Gri-
nen hdufiger bei den Kommerziellen
auf, irgendwie unerkldrlich. Vielleicht
wegen seiner langen Haare?

Die journalistische Eigenleistung
sieht insgesamt diinn aus. Gliicklicher-

WOLF SIEHT FERN

weise werden in dieser Republik stindig
Studien mit Zahlen und Grafiken publi-
ziert. Das ldsst sich einfach vermelden,
bebildern und mit Betroffenen bevdl-
kern. Diese Bebilderungsbiirger sehen
dann nicht selten aus, als habe man sie
nebenan bei den Reality-Shows gecastet.

Manche Nachrichten dagegen
machen sich wie von selbst. Der Ver-
kehrsunfall beim Trainingslager der
Nationalmannschaft traf sich mit dem
Fiihrerscheinverlust des Bundestrainers
und den Austritten eines betrunkenen
FuBballprofis. Zwar war Joachim Lows
Fiihrerschein offenbar schon seit drei
Monaten weg — egal. Auf gut volkstiim-
lich sprach ein Reporter vom »Lappen«
und vom »Lappen-Lapsusg,
obwohl Fiihrerscheine schon
seit gefiihlt dreiig Jahren als
Plastikkarte daherkommen.
Es handelte sich um die klassi-

Das selbstfahrende Auto macht gute Laune. Auch
die PR-Abteilung von Google freut sich, wenn TV-
Nachrichten Szenen aus ihren Image-Filmen promi-
nent platzieren.

sche Boulevard-Mischung fiir die ange-
reisten Wadenkrampfforscher: Skandal
(Kevin GroBkreutz), Promi-Pech (Low)
und Ungliick (Unfall mit Sportwagen).
Das reichte fiir drei Tage Berichterstat-
tung. Den groften Aufwand freilich,
das alles auf dem grofen Boulevard zu
verriihren, betrieb dann in der ARD
Glinther Jauch mit seiner Talkshow—
aber der kommt ja auch von RTL. [ ]
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UNTER VERBUNDETEN

von René Martens

Die Grenzen zwischen Medienhdusern werden durchlassig:
Fernsehmacher griinden Rechercheverbiinde mit Zeitungen, Radioredakteure
arbeiten mit Onlinern zusammen. Indirekt profitieren so auch Verlage
von den Gebiihrengeldern der dffentlich-rechtlichen Sender.
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Screenshots: www.mafia-in-deutschland.de (oben)

www.wired.it (unten)

ie AuBerung fiel in einem hohen Haus, und sie

kam von einer hochrangigen Expertin. »Es muss

ausgeschlossen sein, dass die private Presse mit

Beitragsgeldern gefordert wirdg, sagte die WDR-
Justiziarin Eva-Maria Michel im Mai bei einer Anhorung des
nordrhein-westfédlischen Landtags. Es ging um die umstrit-
tene »Stiftung fiir Vielfalt und Partizipationg, die die dorti-
ge Landesregierung griinden will, um die Ausbildung von
Lokaljournalisten zu férdern und Recherchestipendien zu
vergeben. Die Stiftung soll als Tochtergesellschaft der nord-
rhein-westfélischen Landesmedienanstalt gegriindet werden,
finanziert durch den Rundfunkbeitrag.

Fasst man den Begriff »fordern« weit, profitiert die »private
Presse« heute aber oft von Beitragsgeldern. Moglich machen
es die vielgestaltigen Kooperationen zwischen offentlich-
rechtlichen Sendern und privatwirtschaftlichen Verlagen, bei
denen Letztere zumindest indirekt von Leistungen profitie-
ren, die mit Beitragsgeldern finanziert werden. Das gilt zum
Beispiel fiir die regelméRigen Kooperationen zwischen NDR,
WDR und Siéddeutscher Zeitung (SZ). Um die Arbeit dieses
Verbundes zu verbessern, hat der NDR in diesem Friihjahr
ein trimediales Ressort Investigation formiert, das unter an-
derem aus den bisherigen Rechercheteams des Fernsehens
und des Horfunks besteht. Im Zuge der Umstrukturierung
sind die Investigativ-Spezialisten des NDR umgezogen: in das
Gebdude von ARD-aktuell, wo die Nachrichtensendungen
der ARD produziert werden.

KOOPERATION

nachgewiesen hatte« — und damit mehr als 100.000 Frauen in
Unsicherheit versetzte.

Die Recherchearbeit zu diesem Fall begann Anfang April,
als Georg Mascolo einen Hinweis bekam. Er leitet die inves-
tigative NDR-Truppe gemeinsam mit Stephan Wels und Julia
Stein, auBerdem ist er fiir die Koordination mit WDR und
SZ zustdndig (wofiir er von jedem Kooperationspartner je ein
Honorar als freier Mitarbeiter erhilt). Der NDR-Redakteur
Christoph Heinzle gehort zum Rechercheverbund. Er berich-
tet: »Ich habe das Thema anrecherchiert, verteilt auf 14 Tage
immer mal wieder Gesprache geflihrt.« Heinzle kam zum
Einsatz, weil das Thema auch einen norddeutschen Bezug
hatte — was nichts mit dem Fall zu tun hatte, sondern mit
einer Quelle. Als die Vorrecherchen zeigten, dass der Skandal
fiir sdimtliche Kooperationspartner interessant ist, {ibernahm
Heinzle die Umsetzung im Horfunk. Um die TV-Berichter-
stattung kiimmerte sich die Redaktion Landespolitik des
WDR-Studios Diisseldorf.

JEDES MEDIUM BERICHTET AUF SEINE WEISE

»Wir waren dann zu dritt zwei Tage im Ruhrgebiet unter-
wegs: Torsten Reschke vom WDR Fernsehen, Ralf Wiegand
von der SZund ich. Wir haben Hintergrundgesprdche mit
Patienten und anderen Personen gefiihrt, die Kenntnis des
Falls hatten. Mit einigen haben wir dann Interviewtermine
vereinbart, sagt Heinzle. Die Recherchereise war die Basis
dafiir, dass alle drei beteiligten Kooperationspartner yumfas-

ARBEITSTEILUNG UNTER PARTNERN
Von der Nédhe zur permanenten Informationspro-
duktion profitieren gewiss auch die beiden Partner
des NDR. Die Zusammenarbeit — die, zumindest
was NDR und SZ betrifft, bereits im Herbst 2011
begann — beschrdnkt sich anders als zu Beginn
langst nicht mehr auf internationale Themen, in
denen Geheimdienste eine Rolle spielen. Sie kann
sich auch im SZRessort Panorama niederschlagen,
wo Mitte Mai unter der Uberschrift »Diagnose: Le-
bensgefahr« ein Text von Ralf Wiegand erschien.
Es ging um einen Radiologen aus Essen, der >
Brustkrebs-Vorsorgeuntersuchungen durchfiihrte,
yobwohl er die Qualifikation dafiir jahrelang nicht >

<4 Die Recherche-Ergebnisse Uber die
Mafia in Deutschland wurden nicht nur auf
einer eigens erstellten Website, sondern
auch von WAZ, ARD, Spiegel Online und der
italienischen Wired verdffentlicht.

KOOPERATION

Zusammenarbeit statt Konkurrenz: Verlage koordinieren ihre Recherchen
mit Fernseh- und Radiomachern der 6ffentlich-rechtlichen Sender, freie Au-
toren schlieBen sich zu Netzwerken zusammen, und dank Medienwandel sit-
zen sogar Programmierer und Journalisten dfter gemeinsam vor dem Monitor.
Message zeigt Vorteile und Herausforderungen, die die neue Lust an Koopera-
tion in der Branche mit sich bringt.

»Der sprode Charme des Codes«: Redaktionscoach Christian Sauer
iiber Sprachprobleme zwischen Programmierern und Journalisten
»Im digitalen Sandkasten«: Ein Erfahrungsbericht vom
»yNewsgames Hackathon« von Jan Lukas Strozyk
» »An einem Strang«: Johannes Gunst {iber eine Datenbank,
mit der der Stern GroBrecherchen koordiniert
» »In Freiheit vereint«: Bertram Weil zeigt, wie selbststandige
Journalisten kooperieren, ohne ihre Freiheit aufzugeben
> »Wir Auftragskiller«: Kathrin Breer iiber die Zusammenarbeit
in einer Journalistengemeinschaft
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sende Grundkenntnisse« der Causa hatten, so Heinzle. Das
Gros der Interviews lieferte schlieBlich das WDR Fernsehen,
eines fiihrte Heinzle mit einer Expertin aus Hamburg.

Heinzle produzierte zwei Beitrdge, die sowohl bei seinem
Stammsender NDR Info liefen als auch bei verschiedenen
Wellen des WDR-Horfunks. Theoretisch hdtten sie auch in
anderen Radioprogrammen der ARD laufen kdnnen: Die Stii-
cke, die der Horfunk des Senderverbunds produziert, stehen
im Rahmen eines Sammelangebots sdmtlichen 60 Wellen
kostenfrei zur Ubernahme zur Verfiigung. Die Berichterstat-
tung iiber die Reaktionen, die Heinzles Beitrdge auslosten —
etwa bei Beteiligten, die sich zunédchst nicht hatten dulern
wollen —, deckte dann das WDR-Studio Essen ab.

Im WDR Fernsehen war der Skandal um den dubiosen
Mediziner ab dem 15. April an drei aufeinander folgenden
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Tagen in der Aktuellen Stunde ein Thema. Christoph Heinzle
betont: »Wir haben zusammen recherchiert, und alle Beteilig-
ten hatten auf die gemeinsamen Rechercheergebnisse Zugriff
—ich habe zum Beispiel die O-Tone aus den TV-Interviews fiir
meinen Radiobeitrag verwenden konnen.« Aber: »Umgesetzt
haben die Partner die Recherchen dann unabhéngig voneinan-
der. Jeder hat die Geschichte auf seine Weise erzdhlt.«

Ruth Hieronymi, die christdemokratische Vorsitzende des
WDR-Rundfunkrats, sagt zwar, es handle sich bei der Koope-
ration zwischen SZ, NDR und WDR um »einen losen Recher-
cheverbund bei investigativen Themen«. Medienjournalisten
nehmen die Zusammenarbeit aber eher als institutionali-
siertes Teamwork wahr — jedenfalls im Vergleich mit vielen
anderen Kooperationen, die zwischen einzelnen offentlich-
rechtlichen Redaktionen und Partnern aus der privaten Ver-
lagswirtschaft existieren.

Der Weltspiegel der ARD etwa pro-
duzierte Anfang Juni gemeinsam mit
siiddeutsche.de ein multimediales On-
line-Special anldsslich des 25. Jahresta-
ges des chinesischen Tiananmen-Mas-
sakers. Es war »ein erster Versuch,
sagt NDR-Chefredakteur Andreas Ci-
chowicz, der die Sendung regelmiRig
moderiert. Alle vier Weltspiegel-Redak-
tionen — die beim BR, NDR, SWR und
WDR sitzen — hdtten der Kooperation
zugestimmt. Man sei nun »offen fiir
weitere Partner«. Ebenfalls Anfang Juni
kiindigte Funkes Hamburger Abend-
blatt an, bei zwei groleren Recherche-
projekten mit der NDR-Radiowelle 90,3
zusammenzuarbeiten.

Bisher erst bei einem Projekt, dafiir
aber {iber eine lange Zeit haben WDR,
WAZ und Spiegel Online kooperiert.
David Schraven, der bis Ende Mai das
Recherche-Ressort der WA Zleitete, und
Jorg Diehl, der Chefreporter von Spie-
gel Online, hatten bereits 2012 Do-
kumente {iber die Bau-Mafia in Nord-
rhein-Westfalen und ihre Scheinfirmen

Stiddeutsche.de und Weltspiegel produ-
zierten gemeinsam »eine multimediale
Suche nach Erinnerungen« an das Massaker
auf dem chinesischen Tiananmenplatz.

Screenshot: http://gfx.sueddeutsche.de/pages/tiananmen



gesammelt — unabhdngig voneinander. Nachdem sie sich »bei
den Recherchen {iber die FiiBe gelaufen waren« (Schraven),
machten sie zusammen weiter. »Irgendwann haben wir uns
gesagt: Eigentlich ist das ein so groles Thema, dass man es
im Fernsehen machen sollte«, erzdhlt Schraven. So kam An-

»leder hat seine eigenen Kosten getragen,
konnte aber die Recherche-Ergebnisse der
anderen Partner gleichberechtigt verwerten.«

fang 2013 ein »Erstkontakt« zu Georg Restle, dem Chef des
Investigativ-Ressorts beim WDR Fernsehen, zustande. Nach
rund einem Vierteljahr Wartezeit, die der WDR brauchte,
um mit Marko Rdsseler einen geeigneten Autor fiir eine TV-
Dokumentation zu finden, kam das GroBprojekt ins Rollen.
Fiir die Zusammenarbeit »hatten wir eine eigene Dropbox
eingerichtet, in der alle Dokumente abgelegt wurdeng, sagt
Schraven. »Jeder hat seine eigenen Kosten getragen, aber
jeder Partner konnte die Recherche-Ergebnisse der anderen
gleichberechtigt verwerten.«

DER RICHTIGE WEG FUR GROSSE THEMEN
Der zweite grole Strang der Berichterstattung ist ein In-
terview mit einem Mafiakiller. Vier Journalisten fiihrten
es gemeinsam: Schraven, Diehl, TV-Autor Résseler sowie
Anna Neifer, die sowohl fiir die WAZ als auch den WDR ar-
beitete. Der Film »Vorsicht Mafia« lief am 7. April im Ersten
Programm der ARD und eine Woche spéter im WDR Fern-
sehen. Von Jorg Diehl erschien im gedruckten Spiegel am
Tag der Erstausstrahlung des WDR-Films ein Text mit dem
Titel »Unter Stronmédnnern«. Spiegel Online verarbeitete das
Interview mit dem Killer fiir ein Portrdt mit eingebetteten
Videos. Und die WAZ produzierte die umfangreiche Website
mafia-in-deutschland.de, auf der zum Teil auch Hintergriinde
der Recherche dokumentiert sind.

Auch Kollegen aus Italien leisteten einen wichtigen Bei-
trag zu »Mafia in Deutschland«: Cecilia Anesi und Giulio Ru-
bino vom [nvestigative Reporting Project Italy (IRPI) sowie
Franco Castaldo von der Lokalzeitung Grandangolo aus der
sizilianischen Provinz Agrigento, der Heimat vieler Mafialeu-
te, die in Nordrhein-Westfalen ihr Geld verdienen. Anesi und
Rubino haben die deutschen Partner zum Beispiel bei der Be-
schaffung dlterer Gerichtsakten aus Italien unterstiitzt. Die
Kooperation fand auch in italienischen Medien Niederschlag:
Schraven und Neifer schrieben einen Text flir Grandangolo
und wirkten auch an einem Artikel mit, der in der italieni-
schen Ausgabe des Magazins Wired erschien.

KOOPERATION

Insgesamt lobt Schraven die »gute Zusammenarbeit, zumal
seien »die Kooperationen zwischen verschiedenen Medien-
gattungen absolut der richtige Weg, wenn man grole Ge-
schichten machen will«. Aber: »Grundabsprachen sollte man
schriftlich fixieren. Es hat sich als problematisch erwiesen,
dass wir das nicht getan haben.«

Internationale Partner spielten auch bei den Recherchen
zum Schwerpunkt Datenschutz und Geheimdienstiiberwa-
chung, den ZDF und das Investigativ-Ressort von Zeit und
Zeit Onlineim Mai prisentierten, eine Rolle. Fiir die zweitei-
lige ZDF-Dokumentation »Verschworung gegen die Freiheit«
lieferte der US-Sender PBS Interviews, etwa mit dem ehema-
ligen Staatssekretdr des US-Heimatschutzministeriums und
Ex-NSA-Justiziar Stewart Baker.

ZDF-CREW TRIFFT ZEIT-VERTRETER

Erst rund acht Wochen vor dem Start des Schwerpunkts
taten sich die deutschen Partner zusammen. »Wir haben
nicht beide bei null angefangen, das ZDF hatte aufgrund sei-
ner Zusammenarbeit mit PBS bereits einen Vorsprungg, sagt
Yassin Musharbash aus dem Investigativ-Ressort der Zeit.
»Wir haben aber bei spezifischen Fragen versucht, gemein-
sam voranzukommen. Beide Teams haben mit offenen Kar-
ten gespielt. Wir wussten, was das ZDF macht; die wussten,
was wir machen.«

Als dieses »Pilotprojekt« (Musharbash) in Hamburg besie-
gelt wurde, saBBen auch die Chefredakteure Peter Frey und
Giovanni di Lorenzo mit am Tisch. In der Folgezeit fanden
mehrere Treffen statt, an denen eine Fiinfer-Crew vom ZDF
und drei Vertreter der Zeit teilnahmen. Musharbash fiihrte
zudem gemeinsam mit ZDF-Mann Elmar ThevelRen ein Ge-
sprach mit dem Bielefelder Rechtswissenschaftler Christoph
Gusy; Gusy hatte in einer Studie dargelegt, dass bei Antrdgen
auf Telekommunikationsiiberwachung die zustdndigen Rich-
ter die Antrége der Staatsanwaltschaft in der Regel nach nur
mangelhafter Priifung durchwinken.

Inhaltlich {iberschneiden sich Doku und Dossier dariiber
hinaus nur an einem weiteren Punkt: in ihrer Kritik am NSA-
artigen Wirken des BND. Musharbash: »Man hat sich gegen-
seitig befruchtet, aber nicht unbedingt konkret.« Manchmal,
so Musharbash, wurde so eher der inhaltliche Fokus abge-
steckt: »Die konzentrieren sich darauf, dann konzentrieren
wir uns doch darauf.« Wenn man einen Schwerpunkt ge-
meinsam prdsentiere, sei es auch wichtig, dass die gemeinsa-
men Aspekte in den jeweiligen Beitrdgen miteinander »har-
moniereng, meint Musharbash. Das heilt, man miisse sie so
abstimmen, dass sie sich nicht widersprechen.

Zum Teil war es Zufall, dass sich die Zusammenarbeit
nicht noch stdrker in den Ergebnissen widerspiegelte. Als
Einstiegsfigur des Zeit-Dossiers diente Caspar Bowden, einst
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hochrangiger Datenschutzberater bei Microsoft. Er war auch
fiir den ZDF-Film als Interviewpartner vorgesehen, das sei
yaber aus Termingriinden gescheitert«, sagt Musharbash.
Wenn man sich bei Redakteuren umhort, die an Koope-
rationen beteiligt sind, ist eine kontrolliert offensive Hal-
tung zu spiiren. Man ist zwar stolz auf die Recherchen und
darauf, dass man es geschafft hat, die eigenen Marken auf
fremdes Terrain auszudehnen. Das wird angesichts des sich

Kooperationen widersprechen den Kampf-

reden von Verlagsmanagern, die Online-
Angebote der Sender als iibergriffig empfinden.

zusehends zersplitternden Uberangebots an Informationen
in Zukunft noch wichtiger werden. Aber jeder Kooperati-
onserfahrene ist auch bemiiht, die Unterschiedlichkeit der
Ergebnisse herauszustellen. Auf eine konkrete Zusammen-
arbeit angesprochen, sagte ein leitender Redakteur, er wolle
diese »nicht grell beleuchten, das konnte einen falschen
Spin bekommenx.

GESETZESLAGE NOCH UNGEKLART

Niemand will den Eindruck erwecken, dass der rechtliche
Rahmen touchiert wird, wie ihn etwa Eva-Maria Michel
und Ruth Hieronymi skizzieren. Zudem gibt es ein Urteil
des Bundesverfassungsgerichts von 1991, darin heiB3t es: »In
einer dualen Rundfunkordnung ist der Gesetzgeber verfas-
sungsrechtlich nicht gehalten, 6ffentlich-rechtliche und pri-
vate Rundfunkveranstalter strikt voneinander zu trennen.
Soweit der Gesetzgeber die Mdglichkeit einer Veranstalter-
kooperation oder einer sonstigen gemeinschaftlichen Pro-
grammtrdgerschaft eroffnet, miissten aber »die Programm-
segmente abgrenzbar und ihrem Tréger zurechenbar« sein.
Damals hatten die Bundestagsfraktionen von Union und
FDP ein Normenkontrollverfahren gegen das WDR-Gesetz
angestrengt. Ob das Urteil auf die aktuelle Situation an-
wendbar ist, ist jedoch unklar, denn im Kern ging es damals
um eine 30-prozentige Beteiligung des WDR am privaten
Radio NRW.

Journalisten, die die Kooperationen mit Leben fiillen,
miissen auch stets im Hinterkopf haben, dass ihr Wirken in
einem gewissen Widerspruch zu den géngigen Kampf- und
Sonntagsreden von Verlagsmanagern steht, die Online-Ange-
bote der offentlich-rechtlichen Sender als {ibergriffig empfin-
den, als einen mit Rundfunkbeitrdgen finanzierten Angriff
auf das eigene Terrain. Es ist nicht ohne Ironie, dass die Ko-
operation zwischen NDR und SZ startete, nachdem im Juni
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nur wenige Wochen zuvor acht Zeitungsverlage — darunter
auch der Siiddeutsche Verlag — gegen die Smartphone-App
der Tagesschau eine Klage eingereicht hatten. Dieses kosten-
lose Angebot sei »pressedhnlich«. Der Rechtsstreit ist mittler-
weile beim Bundesgerichtshof anhéngig.

KEINE BERUHRUNGSANGSTE

Als gegeniiber dem offentlich-rechtlichen Rundfunk grund-
sdtzlich nicht gerade freundlich eingestelltes Haus gilt ge-
meinhin der Axel-Springer-Konzern. Aber selbst der kennt
keine Bertihrungsidngste. Welt und Welt am Sonntag etwa
arbeiteten 2013 mit NDR Info zusammen. Das Thema:
gesundheitliche Gefahren durch Ozon in der Kabinenluft
von Flugzeugen. »Ich glaube zu allererst an Kooperationen
unter Reportern, dann an Kooperationen zwischen Res-
sorts und erst als Drittes an Kooperationen unter Hauserng,
sagt Jorg Eigendorf, der Leiter des Investigativ-Ressorts bei
der Welt. »Won oben verordnete Kooperationen« seien oft
nicht erfolgreich. Man kann das als kleinen Seitenhieb auf
die Zusammenarbeit zwischen NDR, WDR und SZwerten.
Wichtig sei zudem: Wenn man mit externen Partnern ko-
operiere, diirfe man »nicht darauf schielen, wer mehr ein-
bringt«, sagt Eigendorf.

Das beherzigten die Springer-Leute kiirzlich, als sie bei
Recherchen zu fragwiirdigen Geschéften des Windkraft-
unternehmens Prokon in Rumé&nien mit dem ZDF-Magazin
Frontal 21 zusammenarbeiteten. Uber das Thema hatte
das Investigativ-Team der Welt bereits im Januar berichtet.
Dennoch entschied man sich dazu, im Mai Beitrdge zu dem
Thema mit dem ZDF zeitlich zu koordinieren.

Problematisch fiir den Nutzer ist die noch relativ neue Ko-
operation zwischen Partnern aus eigentlich getrennten Sphé-
ren nur dann, wenn sie nicht kenntlich gemacht wird. Am 12.
Mai schrieb der freie Journalist und Filmemacher Giiven Pur-
tul fiir das Wissensressort der SZeinen Artikel {iber die Gefah-
ren, die die illegale Plastikmiill-Entsorgung im Meer mit sich
bringt. Unter dem Text war ein Ankiindigungsschwanzchen
platziert: »Der NDR zeigt an diesem Montag um 22 Uhr in der
Reihe 45 Min den Film >Die Plastik-Bedrohung(.« Der Hinweis,
dass Purtul einer der beiden Autoren des Films ist, fehlte. Dies
offenzulegen, hétte keinem der Beteiligten geschadet. [ ]

René Martens ist freier Journalist in
Hamburg. Gemeinsam mit dem Team
des Medienblogs »Altpapier« wurde
er 2013 mit dem Bert-Donnepp-Preis
ausgezeichnet. W @renemartens
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DER SPRODE CHARME
DES CODES

von Christian Sauer

Wenn Journalisten mit Programmierern zusammenarbeiten, fehit es
schon an einer gemeinsamen Sprache. Umso dringlicher brauchen digitale
Redaktionsprojekte eine professionelle Koordination.

ine App-Entwicklung mit der Redaktion einer Tech-
nikzeitschrift — das versprach spannend zu werden.
Michael Dreyer, Geschiftsfiihrer der Hamburger
Software-Firma Empony, freute sich auf die erste
Projektsitzung. Mit der Chefredaktion war alles besprochen,
jetzt sollten die Journalisten Ideen fiir die Inhalte der App lie-
fern. Doch die Redakteure sallen mit verschrankten Armen
da. »Jetzt erzdhlen Sie mal, was da laufen soll, Sie hatten ja
Hausaufgaben!, blaffte einer den Software-Entwickler an.
Toller Auftakt fiir ein komplexes Projekt. »Auf uns als ex-
terne Dienstleister wirken Redaktionen wie eine in sich ge-
schlossene Maschinerie, deren Funktion und Regeln wir nicht
kenneng, beobachtet Dreyer. Software-Experten wie er brau-
chen Erfahrung, Geduld und ein dickes Fell, um mit Journa-
listen zu arbeiten. Sie treffen auf Projektpartner,
die ihnen schlecht organisiert erscheinen und
fiir die der néchste Beitrag und das eigene Stan- | Aap
ding offenbar immer wichtiger sind als die neue ™ s * j
App. Zuweilen miissen sie sogar Hierarchie-
Konflikte kldren und eine gemeinsame Sprache
finden, bevor die eigentliche Arbeit beginnen
kann. »In solchen Fillen miissen wir quasi ne-
benbei ein gutes Projektmanagement aufziehen,
damit {iberhaupt etwas passiert«, stohnt Dreyer.
Tatsdchlich sind Programmierer fiir viele Jour-
nalisten noch immer Wesen vom anderen Stern
—und werden deshalb eher als Gegner denn als
Partner wahrgenommen. Das ist erstaunlich,
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Viele Journalisten nehmen Programmierer mehr als Gegnger
denn als Partner wahr. Hackathons bringen sie an einen Tisch.

denn die Zusammenarbeit mit den Experten von der techni-
schen Seite spielt eine entscheidende Rolle fiir neue journa-
listische Angebote und damit fiir die Medienzukunft. Wer
seine Marke weiterentwickeln will, braucht Fachleute, die
sagen, was geht und wie es geht. Jemand muss den Weg vom
Scribble oder Screen-Dummy zur fertigen App oder Website
austiifteln und in Algorithmen umsetzen; — das Ganze meist
auch noch unter Zeitdruck und bei knappem Budget. Die In-
halte-Produzenten kommen ohne gute Programmierer nicht
voran — und umgekehrt.

DAS MAGISCHE VIERECK DER KOOPERATION
Da ldge es nahe, fiir gute Kooperation und reibungslose Ab-
ldufe zu sorgen: Jedes Abstimmungsproblem zwischen Jour-

s X §
: Z“." ﬁ 5 20
l.' . -
% £
f . .\'
‘I'-_‘Lr' 1

MESSAGE 3/2014 49



KOOPERATION | TEAMWORK DIGITAL

IM DIGITALEN SANDKASTEN

Beim yNewsgames Hackathon« entwickeln Journalis-
ten und Programmierer gemeinsam Spiele mit journa-
listischen Inhalten. Die Zusammenarbeit soll Techniker
und Texter einander nédherbringen - Zeit fiir Missver-
sténdnisse ist nicht eingeplant. Ein Erfahrungsbericht.

Website stieB, die in groBen, simplen Buchstaben eine
Veranstaltung bewarb: yEurope’s 1st Newsgames Hacka-
thong, der Journalisten und Programmierer zusammenbringen
sollte. Wie bei einem Marathon wird dabei unter Zeitdruck
gearbeitet, statt gerannt wird programmiert, geschrieben und
entwickelt. Da wollte ich hin. Die Idee, journalistische Storys
{iber spielerische Mechanismen zu erzéhlen (nichts anderes
ist ein Newsgame), fand ich faszinierend. Hackathons hatte
ich bislang nur als Zuschauer beobachtet, aber mir gefiel die
Idee, in kurzer Zeit ein gemeinsames Projekt mit Menschen
umzusetzen, die nicht direkt aus dem Journalismus kommen.
Eine formlose Bewerbung und ein paar Monate spéter saf§
ich im Zug nach Kéln, auf dem Weg zu Europas erstem Ha-
ckathon. Das »European« im Veranstaltungsnamen war keine
Ubertreibung, die Teams vor Ort sprachen mal Franzésisch
oder Spanisch, meist Englisch mit verschiedenen Akzenten.
Die Qualifikationen der Teilnehmer waren ebenso unter-
schiedlich: Programmierer treffen auf Journalisten, Fotografen
auf Grafikdesigner, Onliner auf Printler. Kann das gutgehen?
Aus meiner Erfahrung in Redaktionen sind solche Projektgrup-
pen oft erst nach einer intensiven Phase des Aneinander-vor-
bei-Redens und sich Missverstehens arbeitsfdhig — Zeit, die wir
auf dem Hackathon nicht haben. Noch auf der Hinfahrt war
ich davon iiberzeugt, dass wir am Ende gar nichts vorweisen
kdnnten. Zu knapp die Zeit, zu unterschiedlich die Ideen und
die Anspriiche, zu verschieden die Denkmuster.

In meinem Team waren wir zu siebt: Drei haben program-
miert, der Rest recherchiert und formuliert. Wir entwickel-
ten eine relativ simple App, bei der die Nutzer die Anteile
von Lohnkosten, Wareneinsatz, Werbung und Logistik am
Ladenpreis eines iPhones schéitzen miissen — im Idealfall lie-
gen sie deutlich daneben und lernen im redaktionellen Teil,
warum das so ist (die Projektseite mit einer Beta-Version: bit.
ly/ipayproject). Schon beim Entwickeln der Grundidee — ganz
altmodisch auf Papier — war klar: Wir schaffen das nur, wenn
wir Hand in Hand arbeiten. Die Programmierer miissen ein-

E s war Anfang Februar, als ich iiber einen Tweet auf eine

schdtzen, was sie umsetzen konnen, und die Journalisten
miissen klarmachen, was sie umgesetzt haben wollen. Und
— das ist besonders schwer — sie miissen einsehen, was nicht
machbar ist. In kurzer Zeit ist es logisch, dass Ideen an der
Machbarkeit scheitern. Trotzdem dauerte es nicht lange, bis
sich bei mir ein Sandkasten-Gefiihl eingestellt hat: Alles war
neu, alles war spannend, ich wollte alles ausprobieren. Was
passiert, wenn man im Code rumtippt? Wie bekomme ich
meinen schénen Satz ungekiirzt in das Design? Oder hat der
Programmierer recht, wenn er sagt, den braucht’s gar nicht?

Im Grunde waren auch die Punkte, bei denen wir nicht
weiterkamen, gut fiir das Projekt. Denn mit jedem »Geht
nichtl« ging eine neue Brainstorming-Phase einher. Program-
mierer und Journalisten {iberlegten gemeinsam, wie sie ein
Problem 18sen oder eine Idee umsetzen konnten — so etwas
habe ich in etablierten Redaktionen nie erlebt. Innerhalb von
nur zwei Tagen sind wir zu einem funktionierenden Team
geworden. Und zumindest fiir mich kann ich sagen, dass
mich das Ergebnis stolz gemacht hat. Natfitlich war es kein
komplettes Spiel. Aber es war mehr, als ich erwartet hatte.

Befliigelt fuhr ich zurfick nach Hamburg — und holte mir
einen Ddmpfer ab. Viele Kollegen teilten meine Begeisterung
fiir die neuentdeckte Erzahlform nicht. Oder wollten sie nicht
teilen, weil sie Spiel und Spielerei gleichsetzen. Eine verge-
bene Chance! Die erfolgreichste Online-Geschichte der New
York Times war im vergangenen Jahr ein interaktives Quiz,
ein Newsgame. Trotzdem gibt es Kollegen, die sich dieser Er-
zahlform kategorisch verschliefen.

Schlimmer noch: Ich bin unter anderem deshalb Journa-
list geworden, weil ich mich grundsétzlich erst einmal fiir
alles interessiere. Nun begegne ich Kollegen, die es fiir schick
halten, mit technischem Unverstdndnis zu kokettieren. Ich
habe schon preisgekrénte Meinungsfiihrer unserer Branche
erlebt, die auf einer Abendveranstaltung ausfiihrlich erzgh-
len, wie kompliziert es fiir sie sei, ein Smartphone zu bedie-
nen, wihrend die Umstehenden léchelnd beipflichten.

Ich halte das fiir eine torichte Einstellung, und es drgert
mich, dass viele damit durchkommen. Technik formt schlief-
lich unseren Alltag und unsere Gesellschaft. Wiirde es also
auch weggelacht werden, wenn man als Journalist freimiitig
kundtut, man habe keine Ahnung von Politik? Man verstehe
bis heute nicht genau, wie ein Kabinett zustande kommt? Es
gibt meiner Meinung nach keinen Weg daran vorbei: Wer als
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Martin Jaschke (unten)
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In zwei Tagen produzieren Programmierer, Grafiker
und Journalisten gemeinsam Newsgames.

Berichterstatter ernst genommen werden will, muss irgend-
wann auch zu einem Programmierer oder Entwickler gehen
und sagen: »Erkldr mir, was du machstl«

Journalisten konnen Hackathons genau dafiir nutzen.
Hier ist es erlaubt, den Programmierern und Grafikern iiber
die Schulter zu gucken. Wenn man einen Begriff nicht ver-
steht oder eine Technik nicht begreift, darf man nicht nur
fragen — es ist sogar zwingend notwendig, wenn man ein
gutes Ergebnis erzielen mochte. Es ist anstrengend, zwei Tage
durchgehend an einem Projekt zu arbeiten. Aber es ist auch
unglaublich toll, ein journalistisches Produkt wachsen zu
sehen, das man alleine nicht hinbekommen hétte. Und viel-
leicht lernt man sogar nette Menschen kennen, die in Zukunft
bei Smartphone-Problemen helfen kénnen.

Jan Lukas Strozyk ist freier
Mitarbeiter im Team Recherche

beim NDR und gehdrt zur
? ’_ Journalistengemeinschaft
=3 Kill Your Darlings.
J ‘? ¥ @jistro
il

KOOPERATION

nalisten und Entwicklern kostet Zeit und Geld. Egal ob es
eine neue Website werden soll, ein E-Magazine, eine App fiir
Smartphone und Tablet, eine interakti-
ve Datengrafik oder ein multimediales
Dossier — immer braucht es ein Team,
in dem Programmierer zumindest mit-
wirken. Zusammen mit den Journa-
listen, den Mediengestaltern und den
Kaufleuten im Medienbetrieb bilden sie
ein magisches Viereck der Kooperation.
Im Idealfall verstehen Vertreter aller
vier Seiten ihre Aufgaben in dem Pro-
jekt sehr genau. Dann haben sie auch
ein Grundverstdndnis fiir die Denk-
weise und die Abldufe der anderen. Im
Normalfall jedoch holpert und hakt es
méchtig, weil die eine Seite nicht weil3,
was die andere tut; weil Ziele und Rol-
len unklar sind.

Die groBte Kluft tut sich dann
meist zwischen Journalisten und Pro-
grammierern auf, denn ihre Zusammenarbeit ist neu. Print-
redakteure haben schon im Volontariat gelernt, mit Grafikern
umzugehen. Fernsehprofis kennen die Eigenarten von Kame-
raleuten. Die allermeisten Journalisten jedoch miissen sich
in die Logik des Codeschreibens von null an hineindenken.
Wobei heute niemand mehr fordert, jeder Journalist miisse
selbst programmieren kénnen.

Wichtig sei aber, dass Journalisten »erkennen, was ein
technisches Werkzeug leisten kann, sagt Jeff Jarvis. Kiinf-
tig miisse zudem jeder Journalist in der Lage sein, »mit
Programmierern zu kommunizieren«, mahnt der Journalis-
mus-Professor an der City University of New York. Dafiir
allerdings ist es hilfreich, sich in einer Programmiersprache
wie Javascript oder HTML5 wenigstens einmal versucht
zu haben, merkt der britische Onlinejournalismus-Blogger
Paul Bradshaw an. Mancher entdeckt dann vielleicht den
sproden Charme des Codes.

NIEMAND TRAUT SICH ZU FRAGEN

In den meisten Projektteams sind Journalisten wie Program-
mierer durchaus willig, sich zu verstdndigen. Es fehlt aber
schon an einer gemeinsamen Sprache. Das ldsst sich gut bei
einem Hackathon beobachten, wenn Programmierer und
Journalisten unter Zeitdruck neue Ideen umsetzen wollen.
Die meist jungen Beteiligten werfen mit Fachbegriffen um
sich: APIs, Customizing, Elite-Funktionen. Bittet man die Be-
teiligten hinterher um Definitionen, stellt sich heraus, dass
keineswegs alle das Gleiche darunter verstehen. Nachfragen
hétten allerdings unprofessionell erscheinen kénnen.
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FUNF TIPPS FUR EINE
GUTE PROJEKTLEITUNG

1. Nicht aufbldhen! Das Kernteam eines Redaktionspro-
jekts sollte nicht mehr als acht bis zehn Personen umfas-
sen. Sind mehrere Teilteams beteiligt, muss es eine Steu-
erungsgruppe geben.

2. Fragen! Ermutigen Sie alle dazu, Verstdndnisfragen zu
stellen. Begriffe miissen klar definiert werden. Oft hilft
eine yWand der Begriffe« im Projektraum oder ein Glos-
sar im Intranet, in der Dropbox oder auf trello.com.

3. Weilwurst-Prinzip: Projektarbeit braucht Phasen der Ide-
ensuche, in denen alles erlaubt ist. Und ebenso Phasen
des Aussortierens, Entscheidens und Abarbeitens. Diese
Phasenfolge muss die Projektleitung gestalten. Grafisch
dargestellt sdhe der Verlauf aus wie die Produktion einer
Weillwurst: ausweiten, biindeln, ausweiten, biindeln ...

4. Quaélgeister vom Tisch! Da die Mitarbeiter in einem digi-
taljournalistischen Projekt natfirlich alle super vernetzt
sind, liegen bei Besprechungen jede Menge Smart-
phones und Tablets auf dem Tisch. Aber Projektzeit ist
kostbar. Die Technik gehdrt in den Hintergrund. Tech-
nische Geréte sollten nur erlaubt sein, wo sie unmittel-
bar zum Erfolg beitragen.

5. Problem Erldszwang: Verlage sehen Digitalprojekte oft-
mals nicht als Experiment mit offenem Ergebnis, son-
dern als Weg zur raschen Monetarisierung medialer In-
halte. Aber gerade engagierte Journalisten und Social-
Media-erfahrene Entwickler blockieren, wenn sie unter
iibergrolen Erlészwang gesetzt werden. Die Projektlei-
tung sollte Freirdume schaffen und diese verteidigen.

Christian Sauer

Fiir einen anderen Weg entschied sich der erfahrene Print-
redakteur Gisbert Strotdrees, als er in eine Projektgruppe
flir einen Website-Relaunch berufen wurde. Hover-Effekt,
CSS focus state, canonical tag — das waren Begriffe, die in
der Redaktion des Landwirtschaftlichen Wochenblatts aus
Miinster nicht geldufig waren. »Ich habe dauernd gefragt,
was diese Fachbegriffe bedeuten — und vor allem: welche
Rolle sie fiir unser Projekt spieleng, erinnert sich Strotdrees.
Weil er neugierig war und mit seiner Unkenntnis nicht hin-
term Berg hielt, wurde er zu einer Art Ubersetzer zwischen
Redaktion und Programmierern. Das wiederum entlastete
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seinen Projektleiter, den stellvertretenden Chefredakteur
Matthias Schulze Steinmann.

Trotz seines Engagements fiir eine gute Verstdndigung re-
simiert Strotdrees: »Ein Relaunch ist kein Stuhlkreis. Eines
der vier beteiligten Teams musste die letzte Entscheidungs-
befugnis haben. In unserem Fall war klar: Die lag bei der
Redaktion, genauer: der Chefredaktion.« Das Beispiel zeigt:
Zur guten Kooperation gehoren klare Strukturen. Es braucht
mindestens eine Projektkoordination, bei gréReren Projek-
ten sogar eine Projektleitung — mit Weisungsbefugnis. Das

Ein guter Programmierer ist kein »Mr. Njetc,
der dauernd abwinkt, wenn die
Redakteure wieder mal auf Hohenflug gehen.

ist neu fiir viele Medienhduser, in denen die sogenannte Li-
nienorganisation dominiert, die Einteilung der Redaktion in
Ressorts oder Abteilungen. Eine Projektkultur mit flachen Hi-
erarchien und hdufig wechselnden Zustdndigkeiten, wie sie
in Softwarefirmen {iblich ist, muss sich in vielen Redaktionen
erst noch herausbilden.

TEAMSTRUKTUREN SCHAFFEN

Sicher ist: Ohne erkennbare Leitung zerfasern Projekte,
verzogern sich Entscheidungen, werden Flaschenhdlse, vor
denen sich Aufgaben stauen, zu spdt erkannt. Das bestétigen
Experten wie Jens Radii, Leiter des Multimedia-Ressorts beim
Spiegel: Er bezeichnet ein professionelles Projektmanagement
als »Kernkompetenz fiir multimediales Erzdhlen«. Der freie
Reporter Jonathan Sachse (Mit-Autor des viel gelobten »Tour
de France«-Specials auf Zeit Online) rdt: »Teamstruktur straf-
fenl« Der Ansatz »Setzen wir uns doch mal zusammen und
entwickeln was Schones« werde der Vielzahl der Beteiligten
und deren Interessen nicht gerecht. »Koordination und Zeit-
management werden immer wichtiger fiir gute Ergebnisseg,
sagt Sachse.

Wer redaktionelle Projekte koordiniert, muss dafiir sor-
gen, dass alle mit ihren Fahigkeiten zum Zuge kommen.
Nun haben aber Programmierer in manchen Verlagen das
Image unkreativer Verhinderer — ein Fehler, findet Jona-
than Sachse. Ein guter Programmierer ist eben kein »Mr.
Njet«, der dauernd abwinkt, wenn die Redakteure mal
wieder auf Hohenflug gehen. Er oder sie ist auch mehr als
ein bloBer Umsetzer journalistischer Ideen. Sachse: yMan
sollte diese Experten schon friih in den kreativen Prozess
mit hineinnehmen — gemeinsam entwickelte Ideen sind oft
die besten.«



Fotos: Guy Degen (oben),
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Ganz altmodisch auf Papier entstehen beim
Hackathon erste Skizzen, die die Program-
mierer spater in Code umsetzen mussen.

Das Distanzproblem fdngt oft schon bei
den R&umen an: Wenn die Redakteure
mehrere Stockwerke von den Programmie-
rern entfernt sitzen, erschwert das die Zu-
sammenarbeit. »Journalisten und Program-
mierer gehdren — wenigstens in den heiBen
Projektphasen — in einen Raumg, sagt Se-
bastian Horn, Projektexperte bei der Sour-
cefabric GmbH in Berlin, die Open-Sour-
ce-Software flir Redaktionen entwickelt.
Man muss auf Zuruf miteinander arbeiten
konnen: »Aus mancher schonen Idee wird
nichts, weil sie am Rande dahingesagt wird und niemand sie
aufnimmtg, beobachtet Horn. »Das passiert in einem Projekt-
raum, wo alle voriibergehend vom Arbeitsalltag abgeschirmt
sind, viel seltener.«

ZUSAMMENSPIEL NACH NEUEN REGELN

Eine zweite informelle Hierarchielinie durchzieht redak-
tionelle Projekte: Sie trennt Feste und Freie. Wer drin ist
im Unternehmen, beansprucht weitergehende Rechte. Wer

Wer freie Software-Experten wie billige
Zuarbeiter behandelt, riskiert, dass sie ihre
Erfahrung anderswo einsetzen.

von auflen kommt, muss um seine Position kdmpfen. Das
sorgt fiir Reibereien. Auch dagegen hilft jedoch eine profes-
sionelle Projektleitung, die Externe integriert sowie Zustdn-
digkeiten und Rollen kldrt. Wer Freie wie billige Zuarbeiter
behandelt, riskiert, dass kreative Selbststdndige (egal ob
Journalisten oder Software-Experten) sich abwenden und
ihre Erfahrung anderswo einsetzen. Fiir deutsche Verlags-
hduser, denen Innovation bekanntlich duferst schwerfdllt,
ist das eine veritable Bedrohung,.

Digitaljournalistische Projekte konnen Verlage lehren,
das Gegenteil zu tun, ndmlich genau hinzusehen, wie Ab-
ldufe und Strukturen der Medienproduktion sich zurzeit
verdndern — von starr zu flexibel und von dauerhaft zu zeit-
weise. Ohne hoch qualifizierte und selbstbewusste Partner
von aullen wird man scheitern. Es kommt also darauf an,
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erfahrene Programmierer und technisch qualifizierte Journa-
listen anzuziehen und zu binden.

Hat man sie erst einmal im Unternehmen, gilt, was
Michael Maness, Leiter des Innovationsprogramms der
Knight Foundation, den Medienmanagern zuruft: »Tech-
nisch Hochqualifizierte miisst ihr schneller beférdern und
besser bezahlen!l« Gleichwoh! wird es nicht gelingen, alle
technische Kompetenz im Haus verfligbar zu halten. Ge-
braucht wird ein Netzwerk aus festen und freien Kréiften,
die punktuell gemeinsam Hochstleistung bringen. Und die
entscheidenden Impulse dafiir miissen aus der Redaktion
kommen; sie muss das Netzwerk als starker Kooperations-
partner zusammenhalten.

So weit ist man vielerorts noch nicht. Software-Entwick-
ler Michael Dreyer von Empony hat sich vorerst daran ge-
wohnt, dass Redaktionen schwierige Partner sind. Die {ib-
lichen Wirren am Projektstart nimmt er gelassen. Geduldig
klért er Ziele und Abldufe mit allen Beteiligten. Aber ganz
gibt er die Hoffnung noch nicht auf, dass die Redaktionen ihr
Projektmanagement professionalisieren: »Es wéchst ja eine
Generation nach, die schon im Studium mit Programmierern
zusammenarbeitet — die werden hoffentlich einmal als Bri-
ckenbauer fungieren.« [ ]

Dr. Christian Sauer ist Journalist und
Redaktionscoach in Hamburg. Er arbeitet
als Dozent zu Redaktionsleitung und
redaktionellem Projektmanagement.
Info: www.christian-sauer.net
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AN EINEM STRANG

von Johannes Gunst

Wie organisiert man die Zusammenarbeit iiber Ressortgrenzen hinweg?
Mit yTheo« nutzt der Stern ein Datenbank-System, das Redakteure vernetzt,
Recherche-Ergebnisse strukturiert und sie langfristig abrufbar macht.

enn Formel-1-Chef Bernie Ecclestone den
Vorstand einer bayerischen Bank geschmiert
haben soll, dann bedeutet das beim Sternnicht
nur Arbeit fiir den Motorsport-Experten in der

Redaktion: Die Investigativ-Rechercheure beschaffen Doku-
mente, der Miinchen-Korrespondent fiihrt Interviews, iiber
Ressortgrenzen hinweg muss kooperiert werden. Denn um
grofle investigative Projekte zum Erfolg zu fithren, braucht
es Experten unterschiedlicher Couleur: Der Redakteur, der
sich seit Jahren mit einem Themenfeld auseinandersetzt, ist
genauso wichtig wie der klassische »Aktenbeschaffer«. Und
der Online-Rechercheur, der soziale Netzwerke durchforstet,
trdgt nicht weniger zu einer Geschichte bei als der Kollege,
der am Ende alles packend zusammenschreibt.

Eine zentrale Herausforderung ist es, die Arbeitsabldufe
in solch interdisziplindren Recherche-Teams so effizient wie
moglich zu gestalten. Dutzende E-Mails »an alle« mit wichti-
gen oder weniger wichtigen Recherche-Updates, aufwendige
Meetings oder Telefonkonferenzen, ein Chaos aus Ausdru-
cken und Notizen, wenn nach wochenlanger Recherche die
Abgabefrist ndherriickt — all dies gilt es zu vermeiden.

Als beim Stern Anfang 2010 die Planungen fiir ein Inves-
tigativ-Ressort unter der Leitung von Oliver Schrom konkre-
te Form annahmen, waren wir deshalb auf der Suche nach
einem technischen System, das
® jedes Mitglied eines Recherche-Teams auf Knopfdruck {iber

den aktuellen, gemeinsamen Erkenntnisstand informiert,

* Wissen aus offentlichen und exklusiven Quellen intelligent
miteinander verbindet,

e die Informationsbasis einer Geschichte inklusive Quellen-
angaben fiir zukiinftige Recherchen zu &hnlichen Themen
konserviert.

Da es ein solches System am Markt nicht gab, mussten wir

uns selbst eines nach unseren Bediirfnissen mafschneidern:

»Theo«. Dieses Tool ist seit rund vier Jahren beim Stern im

Einsatz, mittlerweile in Version 2.0.
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Der Entwicklung des Tools lag die Erkenntnis zugrunde,
dass bei komplizierten Recherchen meist die Chronologie
das tibersichtlichste Ordnungskriterium darstellt. Mitarbei-
ter aus allen Ressorts konnen via Web-Interface relevante In-
formationen zu einer Recherche beisteuern — vorausgesetzt,
sie sind in einem mehrstufigen Rechtesystem fiir das Projekt
freigeschaltet. Neue Fakten kénnen von iiberall auf der Welt
aus eingetragen werden, sofern eine verschliisselte Datenver-
bindung zum Redaktionsserver besteht. Der einzelne Recher-
cheur definiert einen Zeitstempel, mit dem das System die
neue Information automatisch in die natiirliche Chronologie
der Geschichte einsortiert. Der Zeitstempel kann der Termin
einer vertraulichen Sitzung im Kanzleramt sein, der Tag, an

»Theo« vermeidet eine Ineffizienz, die
viele Redaktionen kennen: die kontinuierliche
Vernichtung kostbaren Wissens.

dem eine Gesetzesnovelle beschlossen wird, oder das Griin-
dungsdatum der Briefkastenfirma in einer Steueroase.

Jeder »Theo«-Benutzer ist — &hnlich wie bei Wikipedia — ge-
zwungen, fiir jeden neuen Eintrag in der Zeitleiste mindestens
eine Quelle anzugeben. Stammt eine Information von einem
geheimen Informanten, wird selbstverstdndlich nicht dessen
Klarname eingetragen. Aber allein der digitale Vermerk, dass
eine Information zu einem bestimmten Zeitpunkt mittels eines
geheimen Kontaktes akquiriert wurde, liefert einen Mehrwert.
SchlieRlich haben solch exklusive Informationen fiir den Stern
groBeren Wert als allgemein bekanntes Faktenwissen, das aus
einem konkurrierenden Medium {ibernommen wurde.

Im Verlauf der Recherche wédchst in »Theo« eine um-
fangreiche, filterbare Zeitleiste heran. Sie hilft dabei, offene
Recherche-Baustellen zu identifizieren, sich vor einem wich-
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tigen Informanten-Treffen
fachliche Zusammenhdnge
zu vergegenwdrtigen oder
auch eine Geschichte dra-
maturgisch zu entwickeln.

Ein frithes Beispiel fiir
den Einsatz von »Theo«
waren die Korruptionsvor-
wiirfe gegen Gerhard Grib-
kowsky, den ehemaligen
Risikovorstand der Baye-
rischen Landesbank. Die T
Stiddeutsche Zeitung hatte
im Januar 2001 Hinweise
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Bayerm LB-Farel 1
seit 21.02.2006
GRIBKOWSKY sitzt in Ver at der g 1 aber enorm

offentlich gemacht, wonach
sich der Banker von Formel-
1-Boss Bernie Ecclestone mit einer Millionensumme schmieren
lieB. Unsere Chefredakteure hatten daraufhin den Anspruch,
die Vorgdnge fiir den Stern-Leser in der ndchsten Ausgabe aus-
fithrlich zu rekonstruieren und mit exklusiven Informationen
zu spicken. Wir standen also médchtig unter Zeitdruck.

Ein Kollege aus dem damaligen Automobil-Ressort sam-
melte Spannendes aus Ecclestones Vita aus seinen alten No-
tizblocken und dem Archiv; unser Korrespondent in Miin-
chen interviewte ehemalige Weggefdhrten Gribkowskys; wir
im Investigativ-Ressort trugen vertrauliche Dokumente zu-
sammen, die ein Schlaglicht auf das Firmengeflecht warfen,
mit dem die mutmaBlichen Schmiergeldzahlungen kaschiert
werden sollten. Alle Kollegen vermerkten ihre Erkenntnisse
in »Theo«. Als wir nach ein paar Tagen genug interessante In-
formationen zusammengetragen hatten, setzte sich sich ein
Stern-Autor mit nichts als einem PDF-Ausdruck der »Theo«-
Zeitleiste in ein Café und brachte das Stiick zu Papier — »in
Rekordzeit, wie er danach verbliifft selbst feststellte.

Auch unsere Fact-Checking-Abteilung und das juristische
Lektorat profitieren von der vernetzten Aufbereitung sdmtli-
cher Recherche-Ergebnisse, weil fiir jedes Mosaiksteinchen
der Geschichte und fiir jede Tatsachenbehauptung elektro-
nisch erfasst ist, wie sie sich im Einzelfall belegen lassen und
wer der verantwortliche Rechercheur ist.

»Theo« vermeidet fiir den Stern auBerdem eine Form von
Ineffizienz, die vielen Redaktionen bekannt sein diirfte: die
kontinuierliche Vernichtung kostbaren Wissens. Zwar konser-
vieren wir, wie viele andere Medien auch, verdffentlichte Arti-
kel in einem internen Archiv. Die Texte, die dort landen, stellen
aber lediglich das Endprodukt einer Recherche dar. Die Infor-
mationsbasis eines Textes, die annotierte Fassung, wurde vor
»Theo« nicht zentral erfasst und verwaltet. Sie ist hdufig um ein
Vielfaches umfangreicher als die Informationen, die letztlich in
der finalen Fassung eines Artikels im Stern zu lesen sind.

finanzstarken ECCLESTONE-Firma PETARA. In den kommenden Geschiafsberichten der
BAYERN LB fehit diese Information unter GRIBKOWSKYs Nebentatigkeiten.

Der Zeitpunkt des Eintrints als newver Ver ist b ders verdachtig: Nur drei
Wochen, bevor auf Mauritius die Briefk il FIRST BRIDGE gegri wurde, von der
fel Sk ieBend seine werdeckte Milli sion bekommen hat. Auf die Firma
PETARA hatte ECCLESTONE bereits 1996 seine gesamten Anteile an der F1 Management-
Ceselischaft (Arbeitgeber fast aller Mitarbeiter im Formel 1-Zirkus) Gbertragen. Die Firma
hatte 2006 knapp 4 Mrd. § Fi L I In den k len Ceschifisberichten der Bayern

LB fehit diese Information jedoch unter CRIBEOWSKYs Nebentitigkeiten ("Mandates held by
legal representati

& or by othar smployeas of the BayernLB Group™). b
4l Lf nibkowiky. pdf

aress 1 fkonzerniyBerichoe kel

Bayern L8-Formel 1

22.02.2006

FIRST BRIDGE HOLDING Ltd. wird auf Mauritius registriert. Wenige Monate spiter wird

tber diese Briefkastenfirma an GRIBKOWSKYs Osterreicher Firma GG CONSULTING die

erste Tranche seiner verdeckten Provision dberwiesen.

Mittlerweile wurde FIRST BRIDGE wieder geldscht. Das stltzt die These, dass es sich um ein
handelt hat, d.h. eine Firma, die nur zu einem einzigen &

enanntes “Singe Purpose Vehicle”

»Theo erlaubt es uns, mittels intelligenter Suche Informationen
aufzusptiren, die zwar fiir vergangene Geschichten beschafft
wurden, aber einen Bezug zu aktuellen Recherchen besitzen.
Per Klick lassen sich solche Informationen in die jeweils aktuelle
Zeitleiste einer Recherche integrieren. Auf diese Weise miissen
wir das Rad nicht mehr jedes Mal neu erfinden, wenn wir mit
einem neuen Rechercheprojekt starten. Wir vermeiden unnoti-
ge Doppelarbeiten und stellen sicher, dass wir unseren wichtigs-
ten Rohstoff — unser exklusives Wissen — optimal ausschopfen.
Im Gegenzug erfordert yTheo« aber auch, dass Journalis-
ten umdenken. Das System vertrdgt sich ndmlich nicht mit
der Mentalitdt, selbst recherchiertes Wissen quasi als Privat-
eigentum zu betrachten: »Theo« ist darauf ausgelegt, Wissen
innerhalb der Redaktion und {iber Ressortgrenzen hinweg zu
teilen. So kann das System dabei helfen, aufwendige Recher-
chen auch in Zeiten knapper Kassen zu bewerkstelligen. ™

Johannes Gunst (30) ist Grindungs-
mitglied des Investigativ-Ressorts beim
Stern und studierter Kommunikations-
wissenschaftler. Er lieferte das Konzept
zu yTheo« und koordinierte die Ent-

f. wicklung des Tools.
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IN FREIHEIT VEREINT

von Bertram Weils

Die Zeit der einsamen Heimschreiber ist vorbei. Freie Journalisten bilden
Biirogemeinschaften, griinden Agenturen und virtuelle Zusammenschliisse. Wer
unternehmerisch denkt, kooperiert — ohne dabei seine eigene Freiheit aufzugeben.

erdet zur Marke! Seid Unternehmer! Speziali-

siert euch! Erweitert euren Markt! Sucht euch

Sponsoren! Wer sich mit freiberuflichem Jour-

nalismus beschiftigt, dem schallen bestdndig
Aufrufe entgegen. Schreiben kdnnen reicht nicht mehr, viel-
leicht hat es noch nie gereicht. Der Journalist, insbesondere
der freiberufliche, muss eine Art Extremsportler sein, der in
allen Olympischen Disziplinen zugleich gewinnt. Das fiihrt
unweigerlich in eine Falle, in der Uberforderung und Ein-
samkeit lauern. Seltsam, dass ein Appell kaum erklingt, der
eigentlich alle anderen eriibrigt: Bildet Mannschaften! Denn
Menschen kooperieren, um zu schaffen, was sie allein nicht
schaffen wiirden.

TEILE DEINE ARBEIT!

Das verbreitete Bild der freien Journalisten suggeriert, sie
miissten alles zugleich konnen: ausgefallene Ideen entwi-
ckeln, tiefgriindig recherchieren, brillant schreiben, filmen,
fotografieren, am besten multi und media. Aulerdem sollen

sie unternehmerisch denken, sich fiir Rechnungswesen und
Steuergesetz zwangsinteressieren, dazu kommen Marketing,
Verwaltung, Vertrieb. Zehnk&dmpfer also mit Weltrekorden
in jeder Disziplin? Die meisten Freien sind dann doch eher
Hiirdenldufer auf dem Rennrad mit Diskus im Anschlag und
Schwimmobrille im Rucksack. Kein Wunder, dass mancher so
ins Straucheln gerét.

Redaktionen beférdern dieses Bild, indem sie bei Auftrdgen
an Freie eher Einzelnen vertrauen als Teams. Fiir den Auftrag-
nehmer widerspricht das jedem Kaufmannssinn. Es ist unlo-
gisch, jede Ressource selbst zu besitzen, jede Aktivitdt selbst
auszuiiben. Moderne Gesellschaften sind arbeitsteilig, und
das nicht erst seit gestern. Vor rund 6.000 Jahren haben Men-
schen erkannt, dass sie mehr erwirtschaften kdnnen, wenn
sich Einzelne auf bestimmte Aufgaben konzentrieren. Wenn
nicht mehr ein jeder allein produziert, was er fiir sein Leben
bendtigt, 1dsst sich ungleich mehr erreichen. Wéhrend die
einen Kandle gruben, Gebdude errichteten, Felder bestellten
oder Herden hiiteten, mussten andere fiir Werkzeuge und All-
tagsgenstdnde wie Kleidung oder Geschirr sorgen.
Nicht mehr in jeder Behausung wurde gemahlen

' CONTRIBUTORIA

ﬁnladmnﬁm;wnulmml

und gekocht, getopfert und geflickt, sondern es gab
Werkstétten, in denen Experten diese Aufgaben
arbeitsteilig verrich-
teten. Der Philosoph
Adam Smith betrach-
tete die Arbeitsteilung
weiland sogar als Vor-
aussetzung schlechthin
fiir den Wohlstand.
Auch Redaktionen
sind arbeitsteilig struk-
turierte Organisatio-
nen, in denen verschie-
dene Individuen mit- und fiireinander in einem
Produktionsprozess tétig sind. Da werden Texte

Wer braucht noch einen
Chefredakteur, wenn man
sich Auftrdge auch tber

Plattformen wie Contribu-
toria von der Community
geben lassen kann?
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Screenshots: contributoria.com (links),

hostwriter.org (rechts)

gemeinsam »produziert« und »gebiirstet, »fabriziert, »repa-
riert« oder »umgebaut«.

Warum soll das Prinzip der Arbeitsteilung nicht auch fiir
freie Journalisten gelten? Warum sollen sie in allen Bereichen
zugleich beschlagen sein? Ihr Tagwerk muss sich ja
nicht gleich in jene »Nachrichtenmaschine« verwan-

KOOPERATION

Im angloamerikanischen Raum gehen manche Plattformen
noch einen Schritt weiter, etwa Contributoria. Dort stellen
freiberufliche Journalisten Themen vor, Mitglieder bewerten
diese mit Punkten. Mittels eines internen Umrechnungssys-

deln, die Emil Dovifat 1927 in der New York Times
zu erkennen glaubte. Arbeitsteilig bedeutet nicht not-
wendigerweise, eigenes Personal anzustellen. Viel-
mehr kdnnen andere Freiberufler oder Firmen zeit-
weilig zu Partnern werden. Natiirlich: Es kommt auf
den juristischen Rahmen
an, wie genau man gewerb-
lich tétig werden darf.
Freiberufliche Journa-
listen sind Unternehmer
ihrer eigenen Arbeitskraft.
Doch allzu hdufig beuten
sie diese aus, turnen auf
allen Pldtzen, bis sie vollig
erschopft sind. Ja, es fehlt an
Ressourcen, jeder Tag muss

Uber die Website Host-
writer kénnen Journalisten
weltweit Unterstitzung

bei Kollegen anfragen —
und sei es in Form einer
Couch zur Ubernachtung,

=000
=

VV"\O
hostwriter

A ABour- JOANMOSTRETER BLIG

collaborate with journalists worldwide

Geld in die Kasse bringen. Und doch ist es langfristig
ebenso 6konomischer Unsinn, die Grundlage des ei-
genen Erfolgs zu zerstoren.

DENKE IN PROJEKTEN!

Fiir Freiberufler verlieren standardisierte Arbeitsabldufe an
Bedeutung. Es gilt das Modell der vernetzten Produktion:
Arbeitskrdfte wechseln gewissermalen von einer Werkstatt
in die andere, mal finden sie bei einer Ideenentwicklung eine
Heimat, dann wieder werden sie in eine Recherche eingebun-
den oder in die Produktion eines Multimedia-Beitrags.

Auf begrenzte Zeit werden Spezialisten unter der
Leitung eines Projektmanagers zu einem Team zusam-
mengefiihrt. Ein Grafiker, ein Programmierer, ein Daten-
experte, ein Schreiber, ein Rechercheur, ein Dokumentar.
Projektmanagement und Arbeitsteilung statt Allround-
Dilettantismus. Nur so lassen sich auch komplexe Produkte
entwickeln, die {iber gut zu lesende Texte und schén anzu-
schauende Bilder hinausgehen.

Verinnerlicht haben diesen Gedanken schon all jene,
die nicht risikoscheu sind und Agenturen oder Kleinverla-
ge griinden, um das Feld zwischen Einzelkdmpfern, losen
Gemeinschaften und grolen Medienhdusern zu bestellen.
Und jene, die jede journalistische Arbeit als klar definierte
Unternehmung begreifen und auf kollaborativen Plattfor-
men wie Startnext oder Krautreporter priasentieren, etwa
um Informationen zu erhalten (Crowdsourcing) oder Geld
zu sammeln (Crowdfunding).

tems werden die Punkte in Honorare {iberfiihrt. Die Com-
munity vergibt also Auftrdge, die von Journalisten umgesetzt
und in einer monatlich erscheinenden Ausgabe prédsentiert
werden. Ein Schreibtool erméglicht die Zusammenarbeit der
Autoren, Textentwiirfe kdénnen von den Lesern vorab begut-
achtet und kommentiert werden.

Es ist ein grolles Experiment. Aber eines, das die Impera-
tive der Gegenwart ernst nimmt: mobil, flexibel, global. Und
zugleich die Kollaboration in den Vordergrund stellt. Denn
auch jeder Solounternehmer kann heute génzlich virtuell
Menschen zusammenfiihren und Projekte umsetzen. Ob
Trello, Doodle oder Evernote: Die Werkzeuge der Informati-
onstechnologie haben unsere Moglichkeiten, gemeinsam zu
handeln, dramatisch gesteigert.

Die Hiirden dafiir sind niedrig und schdmen muss sich
auch niemand: Egal wohin man sich in der Welt der kollabo-
rativen Werkzeuge bewegt, in welches soziale Netz man ein-
taucht, auf welche Plattform man sich vorwagt — es werden
schon andere da sein. Immer. Kooperation ist eine handwerk-
liche Kunst. Sie muss gemeinsam geiibt, entwickelt, vertieft
und noch einmal geiibt werden.

ERSCHAFFE DEIN UMFELD!

Jeder Freiberufler hat die Freiheit, selbst zu bestimmen, wo,
wann und wie er arbeitet. Er kann sich eine Umgebung ge-
stalten, in der er selbstbestimmt und gerne arbeitet. Fiir viele
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WIR AUFTRAGSKILLER

Als vor einem Jahr der 34. Lehrgang der Henri-Nannen-
Schule endete, griindete die gesamte Klasse die Journa-
listengemeinschaft »Kill Your Darlings« — benannt nach
der Regel, dass man sich als Autor von geliebten Bildern,
Textabschnitten oder Einfédllen l6sen muss, damit am
Ende das bestmogliche Ergebnis herauskommt. Zu dem
Netzwerk gehoren zwanzig feste und freie Journalisten,
als Auftragnehmer arbeiten sie bei grofieren Projekten zu-
sammen. Eine Zwischenbilanz.

nalistenschule herrschte Aufbruch-

stimmung: Wéhrend im Klassenraum
ein Dozent erkldrte, wie man als freier
Journalist den Griindungszuschuss von
der Arbeitsagentur bekommt, lehnten
sich einige von uns entspannt zuriick, weil sie schon die Zusage
flir eine Redakteursstelle hatten. Beim Thema »Wie griindet man
eine Gesellschaft biirgerlichen Rechts (GbR)?« hérten aber wieder
alle zu, auch die angehenden Festangestellten. Denn schon vor Ende
unserer Aushildung hatten wir beschlossen, dass wir uns zu einer
Journalistengemeinschaft zusammenschlieBen wollen — und zwar
nicht nur die, die als Freie arbeiten wollten, sondern alle. Zwanzig
von zwanzig.

Wiéhrend der Zeit an der Henri-Nannen-Schule haben wir
gemerkt, dass wir gut und gerne zusammenarbeiten. Als wir
im Multimedia-Seminar ein Webmagazin {iber den Hamburger
Hafen produzierten (hafenmag.de), drehten einige von uns Videos,
andere vergruben sich in Daten, schrieben Texte, erstellten Foto-
Slideshows und Timelines. Unter zwanzig Journalisten finden sich
automatisch verschiedene Talente und Interessen. In unserem Fall
ergdnzen sie sich ziemlich gut. Auch wenn unser Hafenmag es
als Schul-Projekt natirlich nicht mit Multi-Storys wie »Snow Fall«
von der New York Times aufnehmen kann, glauben wir daran,
dass solche multimedialen Darstellungsformen in unserer Bran-
che immer wichtiger werden. Und dass weder Redaktionen noch
freie Mitarbeiter sie alleine stemmen kdnnen.

Sieben von uns arbeiteten nach der Journalistenschulzeit
einige Monate lang fiir Geo Saison, das war das erste Gemein-
schaftsprojekt. Die Redaktion des Reisemagazins wollte eine iPad-
App {iber Berlin herausbringen. Wir lieferten das Konzept, struk-
turierten die Kapitel, wahlten Inhalte aus, drehten Videos und
bauten die Seiten der App in InDesign zusammen. Derjenige von
uns mit der meisten Ahnung von Technik hatte am Ende doppelt

I n den allerletzten Tagen an der Jour-

KILL YOUR DARLINGS

so viel Zeit wie wir anderen in die App gesteckt — bei der Honora-
raufteilung unter uns bekam er deshalb auch den groBten Batzen.
Unseren Auftraggebern ist egal, wer welche Aufgaben {ibernimmt
oder wer den Lowenanteil zum Projekt beitrdgt; fiir sie ist nur
wichtig, dass das Ergebnis stimmt und sie einen Ansprechpartner
haben, der die Zusammenarbeit koordiniert.

Auch fiir Einzelauftrdge ist es praktisch, einen Online-Auftritt
zusammen mit einer professionellen Journalistengemeinschaft
zu haben. Vor wenigen Wochen kon-
taktierte uns zum Beispiel eine Redak-
tion, die dringend einen Journalisten
brauchte, der in Berlin eine Politikerin
interviewt. Einer unserer sechs Berli-
ner konnte den Auftrag tibernehmen.
AuBer in der Hauptstadt sitzen wir in
Hamburg, Leipzig und Tel Aviv — dank
Cloud-Services wie Google Drive ist die Zusammenarbeit auch
{iber hunderte Kilometer Entfernung kein Problem.

Bei groferen Projekten machen auch einige unserer Festange-
stellten mit, wenn sie Lust auf das Thema haben. Aufierdem hélt
nicht jede Redakteursstelle ewig — wer heute kaum Zeit fiir ge-
meinsame Auftrége hat, will vielleicht in drei Jahren frei arbeiten.

Einmal im Jahr fahren wir fiir ein Wochenende an die Ostsee.
Im vergangenen Herbst haben wir dort unsere GbR gegriindet
und den Gesellschaftervertrag unterzeichnet. Auf solchen Treffen
stimmen wir ab, wie unsere Visitenkarten aussehen sollen, wer
fiir Kill Your Darlings bei der ndchsten Journalistentagung auf
dem Podium sitzt und welche Redaktionen wir als Auftraggeber
gewinnen wollen. Basisdemokratie mit stundenlangen Diskussi-
onen ist zwar anstrengend, aber uns ist wichtig, dass jeder seine
Meinung beitragen kann. AuBerdem kdnnen wir an den Ostsee-
Wochenenden die vielgelibte Arbeitsteilung nach Talent auch zu
unserem eigenen Vorteil einsetzen: Die Verpflegung mit Roastbeef,
selbstgemachtem Obazda und Tortilla {ibernimmt dort natiirlich
der Food-Redakteur aus unserer Runde.

Kathrin Breer ist mit einer halben
Stelle leitende Redakteurin bei Mes-
sage, daneben arbeitet sie frei. Ihre
Journalistengemeinschaft ist unter
http://killdarlings.de zu finden.

Y @KathrinBreer
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besahaus | s Mo Bt W

LET'S WORK TOGETHER!

O A D

Start Coworking Learn Something Host an Event

unterstiitzt die Mit-
glieder, Kontakte zu
kniipfen, den hei-
mischen Markt im
Blick zu behalten,
einen gemeinsamen
Aulftritt zu sichern.
Einheitliche E-Mail-
Adressen, ein ge-
meinsamer Blog, ein Newsletter — all das hilft, aus
Einzelkdmpfern ein Kollektiv zu formen, das indivi-
duelle Médngel auszugleichen vermag.

Zahlreiche Freiberufler arbeiten auch in Co-
working Spaces wie dem Betahaus in Berlin,
Raumstation in Leipzig oder Freunde der Medien
in Hamburg. Dort nutzen sie eine gemeinsame In-

In Coworking-Spaces wie dem
Betahaus in Berlin teilen Freie
sich Schreibtisch, Birogerd-

te und Infrastruktur —auch
wenn sie gar nicht gemeinsam
an Projekten arbeiten.

gehort dazu, sich ein Milieu zu schaffen, in dem man nicht in
die Einsamkeitsfalle tappt, sondern einfach Kontakt zu ande-
ren, dhnlich arbeitenden Menschen herstellen kann.

Es gibt die seit den 1970er Jahren etablierten Modelle der
Journalisten-Biirogemeinschaften und Agenturen. Sie heilen
Zeitenspiegel oder Schnittstelle, Freizeichen, Blockfrei oder
Textetage. Mal arbeiten dort Journalisten zu zweit, mal zu
zwanzig, mal arbeiten sie vollig voneinander getrennt und
nutzen nur selten Synergien aus, mal setzen sie regelmaBig
gemeinsame Projekte wie Zeitungsbeilagen oder eigenstandi-
ge Magazine um. Doch gerade einmal acht Prozent arbeiten
in einer solchen Gemeinschaft.

Zunehmend entwickeln sich daneben mehr oder minder
virtuelle Zusammenschliisse von Journalisten oder Gesin-
nungsgenossen wie Plan 17 oder Kill Your Darlings
(s. Seite 58), die Vereinigung von freien Korrespon-

frastruktur, Biirogeréte, Telefon, Verpflegung. Ein

Coworking Visa erleichtert es reisenden Freiberuf-
lern, in Hunderten von Stédten unkompliziert Zugang zu einem
Arbeitsplatz zu finden.

In Gemeinschaften arbeiten nicht alle zwangsldufig an
den gleichen Dingen. Jeder vertieft sich in seine Arbeit, ist
sich aber der Anwesenheit der anderen bewusst. Jeder ent-
faltet andere Fertigkeiten und kann diese bei Bedarf den
anderen zur Verfligung stellen. So kann sich die Biiroge-
meinschaft in eine Werkstatt verwandeln, in der an einem
gemeinsamen Projekt gearbeitet wird.

Ja, viele freie Journalisten sind Ichlinge, manche eigen-
brotlerisch, andere griesgrdmig. Der Deutsche Journalisten
Verband befragte kiirzlich freie Journalisten: 89 Prozent
gaben an, sie arbeiteten allein. Obwohl, so zeigte eine Er-
hebung vor zehn Jahren: Wer sich als Selbststdndiger mit

denten in Osteuropa n-ost; Café Europe, eine klei-
ne Nachrichtenagentur, die Texte von Solo-Unter-
nehmern im Ausland biindelt und vertreibt — oder
Weltreporter, das Netzwerk freiberuflicher Aus-
landskorrespondenten. Dort sind rund 60 Journalis-
ten auf allen Kontinenten miteinander verbunden.
Sie machen vor, wie man
kooperieren kann, ohne
seine eigene Freiheit aufge-
ben zu miissen. Uber eine
Website akquirieren sie
gemeinsam Auftrdge, tau-
schen sich vertraulich {iber
Honorarsétze oder Arbeits-
bedingungen aus. Eine ge-
meinsame Geschéftsstelle

Alleine in Taipeh, Almaty
oder Jakarta — aber
dank Weltreporter

vernetzt mit freien
Korrespondenten
rund um den Globus.

Barcelona, 86863014

44 Autoren 160 Lander

Faugasst: D FDeg .
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Ist das ercte Net? fraler
Karresponderiten, die far deutschapeachige
Medien aus aller Welt barichten, Wir arbeiten
akruell,_hiicken hirter dis Schiagzeilen urd
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Beszellen Sie jetat
Ihre Freienbibel

JETZT SICHERN: DIE FREIENBIBEL

Duas Larben 158 2 sefoen
fiie Fastanstodiung.
2805, 3,90 €

»
T Fares

»

>

Frefschreiber = der Berufsvertaand frefer jowmalistinnen und journalisten = sett sich for die
Belarge Meler journalsten und die Anerkennung und Wertschdtzung ibrer Arbeit ein,
=

AETUELLE
Freswhreben @grotmane

du kennstg, heillt dort
das Credo.

Uber die deutschen
Grenzen hinaus reicht
seit Mai 2014 das welt-
weit einzigartige Netz-
werk Hostwriter: Dort
kénnen Journalisten
Informationen austau-
schen, gemeinsam Recherchen anstoBen oder sich
gegenseitig eine Couch zur Ubernachtung in der
Fremde bieten. Hostwriter soll zeigen: Kooperati-
on ist Austausch, davon profitieren alle Beteiligten.
Das Gegenteil von Wettbewerb, von schmerzhaften
Verteilungskdmpfen, in denen ein jeder seinen Platz
verteidigt. Es ist kein schaler Ruf nach »Solidaritdt«.

In Verbanden wie den
Freischreibern setzen sich
selbststandige Journalisten

gemeinsam fUr ihre Interessen
ein, in der »Freienbibel« teilen
sie Tipps fiir den Berufsalltag,

anderen zusammenschlieft, ist im Allgemeinen beruflich zu-
friedener als Einzelkdmpfer. Isolation ist das Gegenteil, nein,
der zerstorerische Feind der Kooperation.

VERNETZE DEINE INTERESSEN!

Die Fotografen tun es (Freelens e.V.), die Illustratoren tun es
(Illustratoren Organisation e.V.). Und seit fiinf Jahren tun es
auch die freiberuflichen Journalisten. Sie schlieBen sich in
einer Interessengemeinschaft zusammen: Freischreiber e.V.

Dort versuchen Freiberufler, eine gemeinsame Stimme zu
formen — gegeniiber Auftraggebern und Publikum. Zum Bei-
spiel werben sie fiir Transparenz. Denn nur so kann es gelin-
gen, auch einmal in verschiedene Rollen zu schliipfen. Kaum
ein Freier kann es sich heute noch leisten, Nur-Journalismus
in destillierter Form zu betreiben. Manche organisieren eben
auch einen Kongress zu ihrem Thema, veranstalten Podi-
umsdiskussionen, erfiillen Auftrédge fiir Corporate Publishing
oder Public Relations, gerade so, wie sich auch Medienhduser
zunehmend in Handelsunternehmen oder Bildungsanbieter
verwandeln, und in den eigenen Publikationen fiir Interessen
werben, die den Idealen des unabhédngigen, leidenschaftli-
chen, informativen Journalismus in die Quere kommen.

Wer dabei gegeniiber seinem Publikum Sensibilitdt fiir
Interessenkonflikte zeigt, fiir eine Trennung von journalis-
tischer Arbeit und PR-Auftrdgen eintritt und das journalisti-
sche Ethos der Aufkldrung anerkennt, der muss sich vorwer-
fen lassen, den Journalismus zu entgrenzen — aber nicht, es
leichtfertig zu tun.

Die Plattform Torial stellt zum Beispiel Sichtbarkeit fiir
Auftraggeber, Kooperationspartner und Publikum in den Vor-
dergrund. »Netzwerke mit denen, die dich aktuell bei deiner
Arbeit unterstiitzen kénnen — und nicht nur mit denen, die
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Zusammengeriickt, Freunde und Briider, auf in den

Kampf gegen den Leistungswahn? Nein. Koopera-
tion ist eine logische ZweckmdBigkeit unternehmerischen
Denkens. Um das festzustellen, muss man nicht in die Rheto-
rik marktradikaler Politiker und Propheten verfallen.

Selbst wenn der Finger nach China weist, wo sich die
Wirtschaft aggressiv kapitalistisch entwickelt, muss man
entdecken: Die Gesellschaft pflegt dort ein wirkungsvolles
und traditionsreiches Gespiir fiir sozialen Zusammenbhalt,
»guanxi«. Wer dort in ein Geflecht von Bekanntschaften
eingebunden ist, der ist vielleicht nicht sonderlich nett zum
anderen, kritisiert und norgelt. Aber er fiihlt sich zu gegen-
seitiger Hilfe verpflichtet.

Die Idee, der Journalist sei ein Einzelkdmpfer und Multi-
Athlet, selbstbeherrscht und eigenwillig, stammt aus einer
anderen Epoche. Es ist Zeit, eine neue Idee zu entwickeln.
Man konnte auch sagen: verdammt hochste Zeit. [ ]

Weiterfiihrende Literatur:

P> Sennett, Richard (2012): Zusammenarbeit. Was unsere Gesellschaft
zusammenhdlt. Hanser Berlin.

P> Shirky, Clay (2008): Here Comes Everybody. The Power of Organi-
zing without Organizations. Penguin Books.

P> Triebel, Claas/Hiirter, Tobias (2012): Die Kunst des kooperativen Han-
delns. Eine Agenda fiir die Welt von morgen. Orell Fiissli.

Bertram Weil3 ist freier, mehrfach aus-
gezeichneter Journalist in Hamburg. In
3 einem Team erstellte er das Handbuch
- yFreienbibel« von Freischreiber e.V. Dort

o beschdftigt er sich auch mit dem Thema
'\ Kooperation. W @Antowo

v
-

Screenshot: freischreiber.de
Foto: Bertram Weil3
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Im Jahr 2014 sind Roboter und Algorithmen im Journalismus
nicht die Zukunft; sie sind die Gegenwart. Die Bilder einer
Drohne gewannen in diesem Jahr einen World Press Photo
Award; die iPhone-App »Wibbitz« formt auf Knopfdruck eine
Online-Seite in einen Nachrichtenclip mit Bild und Ton um;
und wenn man sie mit Daten fiittert, erstellt die Software von
»Narrative Science« Spielberichte und Unternehmensportréts,
die sich tatsdchlich so lesen, als wéren sie von Menschen
geschrieben. Wenn Programme das heute schon kénnen — wie
sieht dann erst die Zukunft des digitalen Journalismus aus?
Diese Frage trieb im Marz 2014 Programmierer, Wissen-
schaftler und Journalisten aus der ganzen Welt zur Konfe-
renz yGroundbreaking Journalism« nach Berlin. Message
prdsentiert auf den folgenden Seiten eine Auswahl der
Tagungsberichte, die uns die Veranstalter iRights.Lab und
Vodafone Institut fiir Gesellschaft und Kommunikation
freundlicherweise zur Verfiigung stellten. Manches, was
von den Autoren vorgezeichnet wird, mag man als diskussi-
onswiirdig ansehen, manches gar als bedrohlich. In abseh-

WAS IST EIGENTLIC
FRIOURNAL

ROBO

barer Zeit, schreibt der renommierte Datenjournalist Lorenz
Matzat in seinem Beitrag (beginnend unten auf dieser
Seite), werde Roboterjournalismus »fir das, was heute im
alltiglichen Nachrichtengeschehen als Journalismus gilt,
allemal reichen«. Wer aber kontroliiert dann die Programme,
die solche Texte schreiben? Auf der Podiumsdiskussion (ab
Seite 65) wurde klar, dass es einer Clearingstelle bediirfte,
einer Art moralisch-politischen TUVs fiir journalistische Soft-
ware. Welche Mdglichkeiten sich derweil bieten, wenn Jour-
nalisten mit Informatikern zusammenarbeiten, zeigen Pro-
gramme wie »Overview«. Mit dem Tool des amerikanischen
Entwickler-Journalisten Jonathan Stray (s. Seite 07) lassen
sich riesige Aktenmengen & la Wikileaks sortieren und struk-
turieren. Wer freilich glaubt, die Technik der jungen Genera-
tion tberlassen zu kénnen, wird auf Seite 69 widerlegt: Die
Vorstellung vom »Digital Native«, der mit Handy und Tablet
aufwdchst und deshalb viel begabter fiir Technisches ist, ist
ndmlich falsch. Alle miissen sich also an Roboterjournalismus
gewdbhnen — nicht nur 1.0-Journalisten.

SMUS!

Noch sehen wir nur Ansatze, aber durch die technologische und
dkonomische Entwicklung werden Algorithmen auch im Journalismus
immer starker verwendet. Sie ké&nnten das Internet zumtllen und
manipulieren — oder aber die journalistische Qualitat heben.

uch das noch: ein weiterer Journa-
Alismusbegriff. Nach Daten-, Droh-

nen- und Sensorjournalismus
kommt jetzt auch noch Roboterjournalis-
mus. Hierbei dreht es sich um Software,
die in Teilbereichen des Journalismus
selbststdndig Artikel und Berichte erstellt.
Vornehmlich wird er im Nachrichtenjour-
nalismus, also der Berichterstattung statt-
finden — und nicht bei Analyse, Kommen-
tar, Interview und Investigation. Bislang

geschieht solcherlei nur experimentell,
etwa bei Forbes (s. Artikel von Stefan
Mey auf Seite 65). Doch bis 2020 diirften
nicht wenige Jobs im Journalismus von
Maschinen erledigt werden.

Warum dem so ist, will ich hier dar-
stellen. Man mag sich streiten, ob
Roboterjournalismus als Begriff taugt.
Angesichts einer bislang mangelnden
Alternative wird er hier fiir Algorith-
men-Maschinen verwendet, die kompli-

zierte Arbeitsschritte zu einem gewissen
Grad autark erledigen kénnen.

ROBOTER ALS ASSISTENT

In der ersten Phase werden Roboter
redaktionelle Assistenz leisten: Bei auto-
matisierter Recherche, bei der Faktenii-
berpriifung, beim Scannen von Social
Media und Sensornetzwerken; beim
Mitlesen, -héren, -schauen von Web-
sites, Radio- und TV-Sendern. Entspre-




Foto: David Jacob

Lorenz Matzat gehdrt zu den profiliertes-
ten Entwicklern des Landes. Er griindete
»Lokalerg, eine Firma, die Daten auf Karten
abbildet.

chend werden sie in den Redaktionssys-
temen Geriiste fiir Beitrdge anlegen, die
schon Fakten, Satzbausteine, Zitate und
Links enthalten. Denkbar ist auch, dass
wéhrend ein Autor an einem Beitrag
arbeitet, Software das bislang Verfasste
interpretiert und entsprechend stdndig
weiteres Material sowie Satzbausteine
heranschafft. Software wird zudem
auch Bilder vorschlagen, schlichte Dia-
gramme erstellen, Karten- und Video-
ausschnitte bereitstellen. Ein weiteres
Einsatzgebiet dieser Assistenz werden

Live-Ticker und Plattformen wie der
Twitter-Sammeldienst Storify sein.

Nachrichtenagenturen liefern ihre
Texte schon heute recht strukturiert aus,
zum Beispiel als NewsML* (siehe Glos-
sar). Diese Inhalte zuzuschneiden und in
ein Redaktionssystem einzupassen, ist
technisch einfach, weil inhaltlich gar
nichts erfasst werden muss. Das allein
wére schlicht Automatenjournalismus.
Doch auch die Spracherkennung wird
immer besser — man schaue sich die auto-
matisierte Untertitelung englischer Bei-
trdge bei Youtube an. Politikerreden bei
Phoenix, im Bundestag-TV oder andere
Streams auszuwerten, kann Software
iibernehmen. Mittels semantischer Ver-
fahren, dem Vergleich mit anderen Reden
aus Archiven, aber auch durch Auswer-
tung der Resonanz in sozialen Netzwer-
ken wird Software die Kernaussagen von
Reden identifizieren. Damit liefe sich der
weitverbreitete »Verlautbarungsjournalis-
mus« automatisieren, der mehr oder min-
der unhinterfragt Ausschnitte aus Presse-
konferenzen wiedergibt.

Die zweite Phase im Roboterjourna-
lismus wird dann eintreten, wenn die
semantischen Fdhigkeiten der Algorith-
men so weit gediehen sind, dass sie in
brauchbarer Qualitdt Beitrdge fiir eine
Vielzahl von Themenbereichen erzeu-
gen konnen. Die kontrolliert dann noch
ein Mensch vor Veroffentlichung und
greift gegebenenfalls sprachlich etwas
ein. Je mehr Informationen {iber Schnitt-
stellen daherkommen, je mehr Vorgdnge
gemessen und beschrieben werden,
umso mehr Bereiche der Berichterstat-
tung werden sich automatisieren lassen.
Und die Software wird immer besser
werden, weil sie lernt. Es wird nicht
zum vielgerihmten Qualitdtsjournalis-
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mus per Roboter kommen; aber fiir das,
was heute im alltdglichen Nachrichten-
geschehen als Journalismus gilt, wird es
allemal reichen.

INHALTE ON THE FLY

Der Clou am Roboterjournalismus ist,
dass er Inhalte on the fly* erzeugen und
standig aktualisieren kann. Eine Indivi-
dualisierung von Nachrichten wird so
auf einem vollig anderen Niveau mog-
lich. Nutzer erhalten anhand ihrer
Schwerpunktsetzung auf ihre Hausnum-
mer genau zugeschnittene Nachrichten.
Ratsinformationssysteme ihrer Gemein-
de, Pressemitteilungen, Agenturticker,
Sportergebnisse, Terminkalender, Tran-
skription von Radio, Fernseh- und Video-
beitrdgen, Wetter- und Verkehrssensoren
in ihrer Umgebung und weitere Quellen
werden daflir ausgewertet. Anhand des-
sen werden kurze Berichte verfasst und
gegebenenfalls illustriert. Durch Sprach-
synthese sind auch Podcasts mdglich.
Solche Audiostiicke kénnen wiederum
automatisiert mit Bewegtbild, Fotos und
Grafiken zu Videos zusammengeschnit-
ten werden.

Bislang fehlen hierzulande noch die
Softwareanbieter, die Roboterjourna-
listen zur Marktreife gebracht hitten.
Im englischsprachigen Raum sind »Nar-
rative Science« und »Automated
Insights« in diesem Bereich unterwegs.
Auch im deutschsprachigen Raum diirf-
te es bald Anbieter von solcher Software
geben; die Technologie ist zumindest in
Ansédtzen vorhanden, etwa im Bereich
der »Business Intelligence« oder bei
Kanzleisystemen. Die Qualitdt der
Roboterjournalisten-Software — der
yengineg, die sich ein Medienanbieter
leistet oder selbst entwickelt — wird »
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GLOSSAR

NEWSML

Datenformat zur Nachrichten-
Ubertragung; strukturiert Ele-
mente wie Text-, Foto-, Video-
und Metainformationen und macht
sie maschinenlesbar

ON THE FLY
simultane Erzeugung von Inhalten,
zum Beispiel bei Javascript

SCRAPING

Daten sind im Internet haufig auf
verschiedene Quellen verteilt
oder lassen sich nur schwer her-
unterladen und verarbeiten. Beim
»Scraping« werden sie mithilfe
eines Programmes ausgelesen

SEMANTISCHES NETZ

eine Technik, mit der man Begriffe
verknUpft darstellt; Form der digi-
talen Wissensreprasentation

ein Kriterium sein, welche Rolle er im
Nachrichtenbereich spielen wird.
Neben Anbietern von Technologieplatt-
formen dirften sich hier auch neue Pla-
yer etablieren, die keinen klassischen
Verlag im Riicken haben. Ebenso kon-
nen Medienmarken aus anderen Sprach-
rdumen mittels Roboterjournalisten
Sprachbarrieren einfacher iiberwinden.

HINTER DEM HYPE

Rein betriebswirtschaftlich wird sich
das Ganze ab einem bestimmten Preis
lohnen. Impuls kénnte dafiir hierzulan-
de nicht zuletzt auch der Mindestlohn
sein, weil sich in der ohnehin klammen
Branche die Anschaffung von Roboter-
journalisten-Software lohnt. Eine neue
Stufe der Automatisierung durch Algo-
rithmen und Roboter ist selbstredend
nicht auf den Journalismus beschrdnkt;
vielmehr wird dieser Wandel viele Bran-
chen erfassen.

Manche werden das Gerede vom
Roboterjournalismus als Technologie-
optimismus oder -pessimismus abtun.
Klar, Robotik ist ein Hype — spédtestens
seit das IT-Unternehmen Google in
jingster Zeit reihenweise Robotik-Unter-
nehmen kauft. Doch Trends und Hypes
sind nicht per se schlecht oder fabriziert;
sie konnen versanden, kénnen aber auch
berechtigter Ausdruck des Zeitgeistes
sein und manchmal auf einen epochalen
Umbruch hindeuten.

Mehr und mehr integrieren sich
Redaktion und IT; vor allem wenn das
Medium rein digital erscheint. Entwick-
ler und Programmierer erhalten Einzug
in die Redaktionsrdume — das wird auf
Dauer die Kultur in Redaktionen &ndern
(. Seite 44: Schwerpunkt zu journalisti-
schen Kooperationen). Programmierer
haben meist ein recht pragmatisches
Verhiltnis zu Informationen, und ihre
Aufgabe ist es, Arbeit durch Software-
maschinen erledigen zu lassen. Und wer
je in einer Redaktion gearbeitet hat, dem
diirften etliche Arbeitsschritte und Rou-
tineaufgaben einfallen, die sich dort
noch automatisieren lassen konnten.
Constanze Kurz und Frank Rieger
schreiben im Epilog ihres Buches
»Arbeitsfrei«: »Je weniger spezielle
Talente und Fahigkeiten ein Arbeitsplatz
erfordert, je besser sich Resultate mes-
sen, analysieren und quantifizieren las-
sen, desto direkter und unmittelbarer ist
der Wettlauf mit den Maschinen.

Apropos: »Race against the machi-
ne« hiel ein diinnes Biichlein, das Erik
Brynjolfsson und Andrew McAfee vor
gut zwei Jahren veroffentlichten. Ende
2013 haben die Okonomen vom MIT
ein weiteres Buch nachgelegt: »The
Second Machine Age«. Man muss ihre
doch sehr technologie-positivistische
Sicht nicht teilen, die gesellschaftliche
und soziale Fragen lediglich oberfldch-
lich streift. Dennoch ist die Herleitung
lesenswert, weshalb sie eine »zweite
Industrialisierung« heraufddmmern

sehen. Threr Meinung nach ist die
Geschwindigkeit, in der die Digitalisie-
rung dank immer besserer und giinsti-
gerer Technologie voranschreitet,
schneller als weitldufig angenommen.
Die Kombination aus Forschung und
Entwicklung in verwandten Gebieten
sei im Begriff, durch ihre Synergie
einen Technologieschub auszuldsen.
Vielleicht ist die Google-Street-View-
Technologie, die — weil sie unscharfe
Hausnummern erkennen muss — mitt-
lerweile fast fehlerfrei Texterkennungs-
Aufgaben (Captchas) 16st, ein Indiz fiir
diese These.

DAS INTERNET DER DINGE
Roboterjournalismus wire uninteres-
sant, wenn er nur dazu dienen konnte,
Sportergebnisse zu verschriftlichen.
Doch immer mehr Informationen liegen
strukturiert vor oder werden in solche
Form umgewandelt. Roboterjourna-
listen konnen direkt an das sagenumwo-
bene »semantische Netz«* andocken, mit
dem man in der Informatik die Verbin-
dung von Begriffen bezeichnet — siehe
das Wikidata-Projekt.

Die unter Obhut des deutschen Wiki-
media-Vereins entwickelte Datenbank
sammelt Daten in maschinenlesbarer
Form, sodass sie von anderen Systemen
leicht weiterverwendet werden kdnnen.
Wikidata wurde vor allem fiir die Wiki-
pedia entwickelt. Dort kann die Daten-
bank beispielsweise dabei helfen, Anga-
ben iiber die Einwohnerzahlen von Lin-
dern zwischen verschiedenen Sprach-
versionen und Artikeln abzugleichen.
Ein weiteres Beispiel ist das Vorhaben
der BBC, ihre Inhalte granular, also sehr
kleinteilig verdffentlichen zu konnen.
Zudem wichst das »Internet der Dinge«
heran — vielleicht viel langsamer und
organischer, als die regelmédfRigen Hype-
Runden glauben machen wollen.

Unstrittig ist, dass die Zahl der Sen-
soren und mit dem Internet verbun-
denen Geridte stetig enorm steigt.




Roboterjournalisten konnen jede Regung
und jeden Vorgang in dem entstehenden
massiven Sensornetzwerk registrieren
und gegebenenfalls beschreiben. Sie
werden aus Bereichen berichten kon-
nen, die Menschen gar nicht zugénglich
sind. Vielleicht entstehen hier sogar
neue journalistische Genres.

KAMPF DER ALGORITHMEN

Selbstredend birgt — wie jede Technolo-
gie — auch Roboterjournalismus
Gefahren und kann missbraucht wer-
den. Das groRe Vorbild »Narrative Sci-
ence« wird von einem Venture-Capital-
Arm des US-Geheimdienstes CIA mitfi-
nanziert. Die deutsche Firma Aexea
verdient ihr Geld unter anderem mit
Suchmaschinenoptimierung (SEO) und
diirfte ihre Technologie urspriinglich
auch in diesem Bereich entwickelt
haben. SEO ist letztlich ein spezieller
Bereich der Werbewirtschaft, der mit
lauteren oder unlauteren Mitteln die
Position von Websites bei den Ergebnis-

sen von Suchmaschinen beeinflusst
oder manipuliert. Hier herrscht ein
stdndiger Kampf der Algorithmen von
Google und Co. mit denen der SEO-Fir-

In Zukunft konnte es

eine Clearingstelle fiir

Roboterjournalismus-
Software geben.

men, die teilweise auf automatisch
generierte Inhalte fiir yLinkfarmenq set-
zen oder auf halbautomatische Prozesse
wie bei den Plattformen des Unterneh-
mens »Demand Media«.

Das heiB3t: Die Methoden des Roboter-
journalismus kdnnten beispielsweise ein-
gesetzt werden, um eine automatisierte
Schleife zum Fact-Checking fiir Beitrdge
vor Verdffentlichung zu haben; sie
konnten helfen, die Qualitdt zu heben.
Sie kdnnten andererseits auch dazu die-
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nen, das Internet zuzumillen oder gar
systematisch und anhaltend Fakten zu
verzerren oder weitfldchig zu manipulie-
ren. Etwa durch koordiniertes und nim-
mermiides Bearbeiten der Wikipedia
auch iiber Sprachrdume hinweg,.

Neben den Auswirkungen der Roboter
auf den Arbeitsmarkt nicht nur der Jour-
nalisten — denen sich Gewerkschaften
und Politik beginnen sollten zu widmen
— braucht es auch andere Vereinba-
rungen, die die Inhalte betreffen. Der
Presse-Kodex konnte Mafstab fiir die
Modellierung der Algorithmen sein, die
unmittelbar fiir das Erstellen und Anrei-
chern von Texten zustdndig sind. Viel-
leicht gdbe es dann auch ein Zertifikat
oder eine Clearingstelle fiir Roboterjour-
nalismus-Software, die ihr ein journalisti-
sches Verfahren bescheinigt, wenn nicht
sogar einen Presseausweis ausstellt. W

Lorenz Matzat
Dieser Beitrag erschien erstmals auf
datenjournalist.de.

MEIN KOLLEGE, DIE MASC

INE

Schon heute kénnen Programme Texte automatisiert schreiben.
Andere Software kann helfen, Artikel vorzubereiten oder zu verbreiten.
Doch wer kontrolliert diese Algorithmen?

itte Médrz 2014 ereignete sich in
M Los Angeles eine kleine Sensati-

on. Wenige Minuten nach
einem Erdbeben in der Stadt erschien
ein kurzer Artikel dazu auf der Webseite
der Tageszeitung Los Angeles Times.
Der stammte nicht wie {iblich von einem
Journalisten. Verfasst hatte ihn ein Algo-

rithmus, den ein Redakteur der Zeitung
entworfen hatte. »Quakebot« hatte Geo-
daten analysiert. Als die auf ein Erdbe-
ben hinwiesen, generierte er mithilfe
von Textbausteinen eine kurze Nach-
richt. Der Redakteur war vom Erdbeben
wach geworden, {iberflog den Text und
veroffentlichte ihn dann.

Fiir Frederik Fischer ist das ein extremes
Beispiel, wie Maschinen journalistische
Aufgaben iibernehmen koénnen. Fischer
ist selbst Journalist und Griinder von
Tame. Der Dienst analysiert Twitter, um
aus dem Rauschen der Tweets relevante
Trends und Meinungen herauszufiltern.
Fischer glaubt, dass Technologie den »
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journalistischen Prozess unterstiitzen
kann: »Es gibt keinen Grund, weshalb
wir Maschinen nicht fiir die Erledigung
banaler Aufgaben nutzen sollten, sodass
wir den Kopf fiir die interessanteren
Dinge freibekommen.« Fiir verschiedene
klassisch journalistische Aufgaben exi-
stieren bereits heute technologische Hel-
ferlein. »Talkwalker« etwa hilft bei der
Beobachtung von Themen. Mit dem
Dienst lassen sich Neuigkeiten zu indivi-
duell definierbaren Suchbegriffen verfol-
gen. Bei der Distribution von Inhalten
hilft die App Buffer, die einen giinstigen
Zeitpunkt fiir die Veroffentlichung von
Beitrdgen in sozialen Netzwerken zu
ermitteln verspricht.

Und dann gibt es auch noch ein Start-
up namens yNarrative Science«. Dessen
Textgenerator 1dsst im groBen Stil Arti-
kel von Robotern schreiben. Dabei wer-
den Ergebnisse von Footballspielen oder
Unternehmensdaten in Textbausteine

Domenika Ahlrichs, Vize-Chefin von Zeit Online, im Gesprach mit Lorenz Matzat (re.), mode-
riert von Solana Larsen, Chefredakteurin von Global Voices.

eingefiigt. Das Wirtschaftsmagazin
Forbes 1dsst so beispielsweise Unterneh-
mensportrits verfassen.

MASCHINEN BEREITEN VOR
Fiir Domenika Ahlrichs, stellvertretende
Chefredakteurin von Zeit Online, wiir-

Frederik Fischer griindete den Twitter-Aggregator

Tame und ist Krautreporter fur Netzkultur

den solche Einsatzszenarien zu weit
gehen. Maschinen kénnten Redaktionen
zwar bei der Vorbereitung von Geschich-
ten helfen. Dann aber miisse mensch-
liche Intelligenz {ibernehmen.

Ein weiteres Szenario fiir die maschi-
nell unterstiitzte Recherche sind daten-
journalistische Storys. Als aktuelles
Beispiel nennt Ahlrichs eine Visualisie-
rung der drztlichen Versorgung in
Deutschland: »Wir haben Daten tber
spezialisierte Arzte per Scraping*
gesammelt und das dem Einkommen
der Leute vor Ort gegeniibergestellt.
Aus dieser Kombination ergab sich eine
interessante Geschichte iiber die
ungleiche Verteilung von Arzten in
Deutschland.«

Dass Datensdtze aber die Themen-
auswahl auf Zeit Online iibernehmen,
schlieft Ahlrichs aus: »Wir nutzen
natiirlich Echtzeit-Statistiken {iber das
Lese- und Klickverhalten bei Artikeln.
Auf dieser Grundlage kénnen wir leichte
Anpassungen vornehmen, beispielswei-
se in Bezug auf Uberschriften. Wir wol-
len aber immer noch selbst entscheiden,
welcher Artikel gut fiir unsere Webseite

Fotos: David Jacob




ist.« Diesen eigenstdndigen Blick auf die
Welt wiirde das Publikum von Zeit
Online auch erwarten.

Im Jahr 2011 hatte der Datenjourna-
list Lorenz Matzat fiir Zeit Online eine
Visualisierung zur Vorratsdatenspeiche-
rung erstellt, die mit einem Grimme-
Online-Award und dem Online Journa-
lism Award ausgezeichnet wurde.
Matzats aktuelles Projekt ist Lokaler.
de, ein Softwareprojekt, das Daten auf
Karten abbildet. Fiir die Berliner Stadt-
magazine Zitty und Tip bereitet er
deren Datenbank zu Veranstaltungen
und Locations auf. (S. auch den The-
menschwerpunkt Kooperation ab Seite
44.) Seine Erfahrungen mit Redaktio-
nen fasst er folgendermafen zusam-
men: »Programmierer, die in eine

Redaktion kommen, bringen eine ande-
re Kultur mit. Der Kern ihres Jobs ist es,
Prozesse zu automatisieren. Diese
Automatisierung wird kommen. Das
ldsst sich nicht aufhalten.«

WER KONTROLLIERT?

In der Diskussion taucht immer wieder
eine Frage auf: Wer kontrolliert dann
eigentlich die Algorithmen, wenn sie
eine so grole Bedeutung im Journalis-
mus erlangen? Wenn Algorithmen in
Redaktionen Einzug halten und selbst-
stdndig Artikel schreiben, brauchen wir
gut durchdachte Regeln fiir automati-
sierten Journalismus, meint Matzat. Die
Frage nach der Kontrolle von Algorith-
men stellt sich auch an einem anderen
Punkt: Sollten Firmen ihre einfluss-

PODIUM W

reichen Algorithmen offenlegen miissen,
auch wenn das deren Geschéftsinteres-
sen widerspricht?

Frederik Fischer sieht hier vor allem
ein Regulierungsproblem. Globale poli-
tische Strukturen fehlen, die groBe Fir-
men wie Google oder Facebook zu
Transparenz zwingen kénnten. Matzat
hofft, dass bald eine Art Amnesty Inter-
national diesen Job {ibernehmen konnte:
»Wir brauchen eine NGO, die als Clea-
ringstelle fiir die Kontrolle von Algorith-
men fungieren kann.« Mit anderen Wor-
ten: Auch wenn Journalismus und Algo-
rithmen zusammenwirken, sollte in der
Partnerschaft der Mensch doch immer
das letzte Wort haben. ]

Stefan Mey

DER JOURNALISMUS
VON MORGEN

Das Projekt Overview von Associated Press soll helfen, Dokumentenberge aus-
zuwerten. Software wie diese wird in Newsrooms bisher kaum verwendet.

Entwickler-Journalisten wollen diese Kluft schlief3en.

und 5.000 Seiten, die ausgedruckt
Reinen Papierstapel von knapp

einem Meter Hohe ergeben wiir-
den — etwa drei Wochen miisste ein
Journalist an den Berichten des US-
AuBRenministeriums {iber den Einsatz
von Sicherheitsfirmen im Irak lesen, um
die Papiere durchzuarbeiten. Anhand
solcher Dokumentenberge demonstriert
Jonathan Stray, warum der Journalismus
neue Software benotige. Stray — Journa-

list, Informatiker und Fellow am Tow
Center fiir digitalen Journalismus der
Columbia-Universitét — leitet das Projekt
Overview von AP.

Fiittert man das gleichnamige Pro-
gramm mit einem solchen Stapel, unter-
sucht es den Inhalt, sortiert die Doku-
mente und erzeugt eine Baumstruktur
von Ordnern und Unterordnern anhand
von Schlagworten. Hat es die Doku-
mente sortiert, kann der Nutzer sich von

Schlagwort zu Schlagwort hangeln und
die Dokumente in Augenschein neh-
men. Ein Ordner kann etwa das Schlag-
wort »Wahlen« tragen, der néchste
»Detonation« — je nachdem, welche mar-
kanten Begriffe in den Dokumenten
hdufig vorkommen.

Die Idee fiir »Overview« entstand
widhrend der journalistischen Arbeit
selbst: Stray durchforstete die von
Wikileaks vertffentlichten »lraq war »
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Ausschnitte aus dem Tool Overview. Die Aus-
wertung der US-Dokumente zeigt, dass es
viele Vorkommnisse mit Tanklastern gab.

logs« — 391.832 Militdrdokumente zum
[rakkrieg, ein noch gréRerer Berg als die
Berichte des AuBenministeriums. Wo
sollte er anfangen?

Stray programmierte eine Visualisie-
rung, die die Dokumente als Punkte
zeigte — solche mit dhnlichen Inhalten
verbanden sich zu Clustern. So fanden
sich in den Dokumenten Muster, darun-
ter einige hundert Erwdhnungen von
Vorféllen mit Tanklastziigen. Der Ver-
gleich mit dem AP-Archiv ergab: Nur die
Hilfte war dort dokumentiert. Stray
drangte sich die Frage auf: »Horen wir
nur von den Extremfdllen — oder lduft es
jeden Tag wie in den Meldungen?«

NUR SCHONE THEORIE?

Drei Wochen arbeitete Stray an der Visu-
alisierung — ein Aufwand, den sich
kaum eine Redaktion leisten kann. Eben
das soll das »Overview«-Projekt abkiir-
zen und Analyse-Werkzeuge anbieten.

Jonathan Stray ist Informatiker und Journalist —

eine Berufskoppelung, die leider selten ist.

U.S: EMBASSY - BAGHDAD

My 28,2006

SPOT REPORT = 85250600

Unter overviewproject.org steht das von
der Knight Foundation unterstiitzte Pro-
jekt als kostenlose Webanwendung
bereit. Dass hinter solcher Auswer-
tungssoftware mathematische Modelle
mit so klingenden Namen wie »multino-
miale Dirichlet-Verteilung« oder die
yinverse Dokumentenfrequenz nach TF-
IDF-Gewichtung« stecken, erwidhnt
Stray beildufig. Entsprechende Algorith-
men kommen in vielen Bereichen zum

Y

Einsatz — bei Suchmaschinen oder Buch-
Empfehlungen etwa. Fiir Stray gehtren
sie aber eben auch zum Werkzeugka-
sten des »Computational Journalismg,
der nach seinem Verstandnis vier Dinge
leistet: Rechnergestiitzt nach moglichen
Geschichten schiirfen, die Informations-
flut béndigen, eine Geschichte durch
Visualisierungen erzdhlen, die Verbrei-
tung von Informationen nachvollziehen.
»The revolution will be comma-deli-

1)) o
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Das Tool von Julian Kiicklich: ein ganz analoger Stift. Auf der Ground-
breaking-Journalism-Konferenz war Kiicklich fur das
»Graphic Recording« zustandig.

mited« steht auf dem Aufkleber seines
Laptops; die Revolution wird kommage-
trennt sein. Entwickler-Journalisten wie
Stray lieben das Dateiformat ykommage-
trennte Werte¢, das Austausch und
Analyse durch klar strukturierte Daten
einfach macht und mit Excel ebenso
wie mit Spezialanwendungen kompa-
tibel ist. Doch solch »saubere« Daten
sind eher selten als hdufig anzutreffen.
So fordert eine Informationsfreiheitsan-
frage meist ausgedruckte und wieder
eingescannte E-Mails zutage.
Software-gestiitzter Journalismus:
eine schone, aber graue Theorie? »Es
gibt eine riesige Liicke zwischen dem,
was im Labor des Journalismus moglich
ist, und dem, was im Newsroom auch
umsetzbar ist¢, rdumt Stray ein. Auch
die Technikgemeinde habe daran Anteil:
Sie kiimmere sich zu wenig darum, ihre
schonen Entwicklungen auch praktisch
einsatzfdahig zu bekommen.

KEINE DIGITAL NATIVES

Dass Software speziell fiir den journalis-
tischen Einsatz entwickelt wird, ist
ohnehin ein Sonderfall. Vorangetrieben
wird die rechnergestiitzte Auswertung

nicht von Medienhdusern, sondern in
anderen Bereichen. Zum Beispiel in der
Medizin oder der Werbung, aber auch in
den IT-Abteilungen von Geheimdiens-
ten, wo die Datenberge am groften sind.
Sind die Programme frei verwendbar
und quelloffen, konnen sie fiir journa-
listische Zwecke angepasst und weiter-
entwickelt werden, merkt Stray an.
Aber nicht jeder Journalist miisse des-
halb programmieren lernen, meint
Michael Kreil, Entwickler bei der Daten-
agentur OpenDataCity. »Der beste
Ansatz liegt in der Zusammenarbeit.
Kleine Teams von Journalisten und Ent-
wicklern hdlt er fiir das beste Modell.
Medienhduser missten sich daher nicht
nur fragen: Welche Software brauchen
wir? Sondern auch: Welche Software-
Entwickler brauchen wir? Fiir Jonathan
Stray ist das leichter gesagt als getan.
Hochspezialisierte Datenarbeiter zu fin-
den, die auch journalistisch versiert sind,
gleiche »der Suche nach dem Einhorn«.
Wichtig sei ein permanenter Aus-
tausch zwischen Journalisten und Ent-
wicklern, der iber »Bau mir das!« hinaus-
geht, sagt auch Annette LeBfmollmann,
Professorin flir Wissenschaftskommuni-
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kation am Karlsruhe-Institut fiir Techno-
logie. Doch davon sei der Alltag im News-
room noch weit entfernt. yMan muss erst
einmal die Legende von den )Digital
Natives¢ iberwinden.« In der Journa-
listenausbildung an Hochschulen zeige
sich: Nach der Einflihrung in journali-
stische Arbeitsweisen miisse man mit
Grundlagen wie Twitter beginnen; erst
Semester spater sei dann noch Platz fiir
den schwereren Stoff — wenn {iberhaupt.

Doch trotz aller neuen Techniken
und Programme: Hergebrachte Arbeits-
weisen werden durch sie nicht obsolet.
Stray, der auch in Hongkong lehrt, erkldrt
seinen Studenten ebenso: Das Telefon ist
eine Datenquelle. Nicht nur, aber gerade
in China, wo deutlich weniger Daten
offen zugdnglich sind, muss man zum
Horer greifen. Auch die Verifizierung
nehmen Programme wie »Overview«
nicht ab. »Nur weil es Daten sind, sind
sie noch nicht wahr. Da gelten immer
noch die journalistischen Standards.« M

David Pachali
Alle Texte unter Lizenz CC-BY-SA.

Links:

P www.forbes.com/sites/narrativescience/
http://narrativescience.com/

P http://automatedinsights.com/

P http://aexea.de

P http://overviewproject.org

>

>

v

www.bbc.co.uk/blogs/internet/posts/bbc_
weather_getting_more_granu
http://slate.me/1fDBg56
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Kolumne

VORBILD

Namhafte Journalisten erzéhlen in Message von ihren Vorbildern.
Kolumnistin Silke Burmester schreibt unter anderem tiber Oriana Fallaci
- eine mutige Journalistin, die Konfrontationen nicht scheute.

Is ich Oriana Fallacis Buch

»Wir, Engel und Bestienc las,

gingesnichtdarum, das Buch

einer Journalistin zu lesen.

Ich war Anfang Zwanzig und wollte

die Erlebnisse einer Frau horen, die von
ihrer Zeitim Vietnamkrieg berichtete.

Mir sind vor allem zwei Dinge haften

geblieben. Das eine war die Todessehn-

beildufig, mehr um von ihrer Dummbheit
und Naivitdt zu berichten, und mich hat
es sehr beeindruckt, dass jemand so sehr
bei der Sache ist, so sehr im Jetzt und im
Geschehen, dass das eigene Wohl so der-
art in den Hintergrund riickt. Man mag
auch eine Verbindung zur Todessehn-
sucht in ihrem »Vergessen« ausmachen.
Sicher aber ist: Das zu lesen, hat mich ge-
pragt. Es ist etwas, was mir unglaublich
imponiert hat. Leider bin ich selbst davon
meilenweit entfernt. Ich meide abenteu-
erliche oder risikoreiche Fahrten und

streichelten sie nicht. Dabei waren sie un-
terhaltsam, lustig und charmant, hatten
aber das, was man »Haare auf den Zah-
nen¢ nennt. Natiirlich fand ich sie gut.
Ich bin entgegen meiner damaligen
Vorstellung nicht Talkshow-Moderato-
rin geworden. Was herausgekommen
ist, ist eine Frau, die stdndig ohne geeig-
netes Schuhwerk springt. Verbal. Schrei-
berisch. Aber eine, die keine Angst hat.
Ich habe Angst, Fehler zu machen.
Wohl, etwas Falsches aufzuschreiben,
jemandem Unrecht zu tun. Aber keine

sucht, die ich herauszulesen meinte und
die mir spdter bei vielen Kriegsreportern
auffiel. Und zum anderen — und das
ist unter dem Stichwort »Vorbild« oder
»Pragung« entscheidend — wollte sie an
einem Militdrflug teilnehmen und stellte,
als es zu spdt war, sich noch umzuziehen,
fest, dass sie ganz normale Schuhe anhat-
te. Keine Stiefel, nichts, das geeignet ge-
wesen ware, abzuspringen, ohne sich die
Knéchel zu brechen. Sie erzdhlt das fast

wenn ich unterwegs bin, habe ich immer
Miisliriegel dabei, aus Angst, ich konnte
ldngere Zeit nichts zu essen bekommen.

In den 1980er und 1990er Jahren
moderierten Lea Rosh und dann Julia-
ne Bartel die Talkshow 3nach9. Beide
waren unerschrockene, offene, au-
thentisch wirkende Frauen, die Fragen
stellten, Themen ansprachen, die jen-
seits der Kuscheligkeit einer heutiger
3nach9-Sendung lagen.

Rosh und Bartel waren direkt. Sie
wichen nicht aus und nicht zuriick. Sie
nahmen die Gesprachspartner ran, sie

Angst, mir beim Tun den Knochel zu
verstauchen oder zu brechen.

Aktuell liegt eine Anzeige vor, ich
hdtte die Polizei beleidigt. Ich bin
selbst tiberrascht, wie wenig mich so
etwas anficht.

Es gibt in fast jedem Leben »den einen
Lehrer«. Meiner war Kalle Gldser. Er, ein
Alt-68er, sagte immer: »Auf eine Provo-
kation folgt eine Reaktion.« Wer Spall an
der Provokation hat, darf vor der Reakti-
on keine Angst haben. Auch dann nicht,
wenn man feststellt, dass man vergessen
hat, die richtigen Schuhe anzuziehen.
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TRAUER UND HASS
AUF ENGSTEM RAUM

Fiir ihr Bild »Soldier’s Funeral¢ wurde Andrea Bruce mit dem World Press Photo Award
ausgezeichnet. Im Interview berichtet die US-Amerikanerin, wie sie in der Heimatregion des

Assad-Clans fotografierte — und warum ihre Herkunft auf der Trauerfeier zum Problem wurde.

Foto: Andrea Bruce Interview: Amelie Nerger
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ANDREA BRUCE

Seit zehn Jahren reist die US-amerikanische Fotografin
Andrea Bruce in Krisengebiete des Nahen Ostens und
fotografiert die Folgen des Krieges. [hre Bilder wurden
unter anderem in der New York Timesund der Wa-
shington Post vertffentlicht. Bruce, geboren 1973, ist
Mitgriinderin der Fotoagentur Noor. Von der White
House News Photographers Association wurde sie
mehrmals als Fotografin des Jahres ausgezeichnet. Sie
erhielt den John Faber Award des Overseas Press Club
in New York und den Chris Hondros Fund Award.

eff Hutchens

er Tod ist in Syrien alltdglich geworden — das Bild

»Soldier’s Funeral« (Beerdigung eines Soldaten)

der Fotografin Andrea Bruce macht darauf auf-

merksam und wurde deshalb beim World Press
Photo Award in der Kategorie »Alltagsleben« ausgezeichnet.
Die Jury des renommierten Fotografie-Wettbewerbs ehrte
Mutter und Bruder des getdteten Soldaten Bruce mit dem zweiten Preis. Die Aufnahme entstand 2013
nehmen Abschied. Ihr Angehériger ist das in der syrischen Provinz Latakia, der Heimat des Clans von
erste Opfer des Krieges aus dem Dorf. Syriens Staatsprdsident Baschar al-Assad. Ein junger Offizier
der syrischen Armee, gerade einmal 24 Jahre alt, war bei
einem Gefecht mit Rebellengruppen ums Leben gekommen,
als erstes Kriegsopfer aus seinem Dorf. Bruce war zu diesem
Zeitpunkt mit der Reporterin Anne Barnard im Auftrag der
New York Times fiir eine Fotostrecke in Syrien unterwegs.
Es war ihr zweiter Besuch in dem Land. Auf der Beerdigung
fangt die Fotografin den Moment tiefster Trauer ein: Die Mut-
ter und der Bruder des getdteten Soldaten sehen das Gesicht
ihres Angehdrigen zum letzten Mal.

Frau Bruce, welche Situation haben Sie bei der Trauerfeier
in dem Dorf vorgefunden?

Andrea Bruce: Ich hatte das Gliick, noch vor den an-
deren Trauergdsten bei der Familie einzutreffen. Eine Dorf-

Foto: Andrea Bruce, Agentur Noor,

fir die New York Times

MESSAGE 3/2014 /3



RECHERCHE | WORLD PRESS PHOTO

bewohnerin brachte mich in das Haus, in dem die Beerdi-
gungsfeier stattfinden sollte. In einem kleinen Raum safen
15 Frauen, still und in ihre eigene Welt versunken. Ich habe
mich dann den Angehdrigen als Fotografin der New York
Times vorgestellt. Die Reaktionen waren freundlich. Aber all
das hat sie in dem Moment kaum interessiert. Sie hatten ganz
andere Sorgen.

»Die Behorden beobachten Journalisten
genau. Sie wussten alles iiber mich. Ohne
Eskorte durften wir das Hotel nicht verlassen.«

Wie kam es dazu, dass Sie die Beerdigung fotografiert haben?

In Syrien ist der Tod auf beiden Seiten des Krieges allge-
genwdrtig. Das Herzzerreilende an Biirgerkriegen ist immer,
dass viele der Menschen urspriinglich Nachbarn waren oder
miteinander verwandt sind. Jetzt stehen sie auf zwei verfein-
deten Seiten in einem Krieg, der ein Land auseinanderbrechen
lasst. Uber die Rebellen wurde in der Vergangenheit viel be-
richtet, nicht aber iiber die Verluste auf Seiten des Militédrs.
Fiir mich ist es wichtig, in einem Konflikt beide
Seiten darzustellen.

Wie haben Sie den Kontakt zum Militar aufgebaut?

Ehe New York Times

dass sie den ersten Teil des Krieges in gewisser Weise medi-
al verloren haben, weil sie — im Gegensatz zu den Rebellen
— Journalisten den Zutritt verwehrten.

Wie bekamen Sie den Zugang zur Beerdigung?

Eines Morgens hat es mit der Hilfe eines Kontaktmannes
geklappt. Wir hatten endlich eine Zusage und durften den
Trauerzug in Assads Heimatdorf begleiten. Auf dem Weg zur
Kiiste sind wir im Auto eines Soldaten mitgefahren. Es war
eine lange Kolonne aus vielen Wagen. Meine Reporter-Kolle-
gin Anne Barnard und ich reisten gemeinsam mit unserem
libanesischen Ubersetzer. Dennoch: Auf dem Weg nach Lata-
kia war mir klar, dass wir jederzeit wieder hdtten abgewiesen
werden kdnnen — egal aus welchen Griinden. Notfalls hdtten
wir improvisieren miissen.

Und das haben Sie dann auch in dem Wohnhaus der Fa-
milie getan?

In der Mitte des kleinen Raumes stand der Sarg. Ich war
gerade einmal zehn Minuten vor Ort bei den Frauen, als sich
die anderen Trauergdste durch die alte Holztiir drdngelten.
Allen voran die Ménner. In diesem Moment schlug die Stim-
mung komplett um. Auf ein paar Quadratmetern versammel-

dier, lbut Mot Doubsi. | 4

Middle East

Diese Geschichte ist wahrscheinlich die frus-
trierendste, an der ich in meinem Leben bisher
gearbeitet habe. Stdndig bekamen wir Absagen

WORLD US  NY./REGION BUSINESS TECHNOLOGY SCIENCE HEALTH SPORTS OPINION

AFRICA AMERICAS ASIAPACIFIC EUROPE MIDDLE EAST

CRISIS IN SYRIA

oder wurden von den Kontaktleuten des Regimes
vertrostet. Es war ein groBer Aufwand, alle not-
wendigen Dokumente zusammenzubekommen.
Die Behorden beobachten Journalisten ganz
genau. Sie wussten alles iiber mich: wo ich mich
aufgehalten habe, an welchen Geschichten ich
gearbeitet hatte. Wir durften noch nicht einmal
unser Hotel ohne eine Eskorte verlassen. Die Tat-
sache, dass ich vorher noch nicht iiber syrische
Rebellen berichtet hatte, war wohl mein Vorteil.
Die Regierung hat ein Interesse daran, dass ihre
Sichtweise gezeigt wird. Und das ist auch fair.
Mittlerweile haben die Regierenden erkannt,

Zu den Klangen einer Militérkapelle
folgt die Dorfgemeinschaft dem Sarg.
Die Fotostrecke von der Trauerfeier

DAGADA JOURNAL

Mourning Syrian Soldier, but Not Doubting a War

Thae funeral of a

24-year-old lieutenant n the Synan Amny in the hamiet of Dagaga in Syria's coastal foothills

entstand im Auftrag der New York Times.
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ten sich ungefdhr 100 Menschen. Plétzlich waren nicht nur
Trauer, sondern auch Hass und Rache zu spiiren. Es war fast
S0, als vereinte dieses Zimmer sdmtliche Emotionen des Krie-
ges auf kleinstem Raum.

Was war die grolSte Herausforderung?

Die Technik. Das einzige Licht fiel durch das kleine Fens-
ter im Hintergrund. Es war also sehr dunkel. AuBerdem
konnte ich mich kaum bewegen. In dem Zimmer war es
feucht und wahnsinnig heil. Dann wurde der Sarg getffnet,
damit die Verwandten Abschied nehmen konnten. Sofort
entstand Chaos. Die Menschen fingen an zu schreien, viele
brachen in Trdnen aus. DrauBen vor dem Haus schossen die
Maénner Maschinengewehrsalven in die Luft, um den Toten
zu verabschieden.

Sie haben eine der wohl intimsten menschlichen Emotionen
dokumentiert. Waren Sie mit [hrer Kamera kein Storfaktor
fiir die Trauernden?

Als Fotografin war das fiir mich ein ganz besonderer Ort,
an dem ich sein durfte. Wahrend meiner Arbeit versuche
ich, im Hintergrund zu bleiben und klein zu werden, fast
unsichtbar. Ich trete ruhig und respektvoll auf. Sobald ich
mitbekomme, dass mich jemand bdse anschaut, drehe ich
meine Linse weg. Aber das war hier nicht der Fall. Jeder der
Anwesenden war mit sich selbst und seiner Trauer beschéf-
tigt. Es ging ausschlieBlich um den geliebten Menschen,
den sie verloren hatten. Ich habe fiir sie in dem Moment gar
nicht existiert.

Konnten Sie alles fotografieren, was Sie fotografieren wollten?

Leider nicht — eine Szene fehlt mir. Der Sarg des geto-
teten Soldaten wurde gerade aus dem Haus getragen. Das
ganze Dorf lief mit zum Grab. Um ein Foto vor den Hiigeln
Syriens aufzunehmen, habe ich mich recht schnell durch die
Masse nach vorne gearbeitet. Es war ein wunderschoner Ort,
zwischen Olivenhainen und Granatapfelbdumen. Im Hinter-
grund spielte eine Militdrkapelle. Plétzlich versperrte mir der
leitende Offizier den Weg und baute sich vor mir auf. Die
ganze Trauerprozession kam meinetwegen zum Stillstand. Er
fragte mich: »Wer sind Sie?« In dem Moment wurde mir klar,
dass mein offizieller Aufpasser ganz weit hinten im Trauer-
marsch war und nicht ahnte, was sich vorne an der Spitze
abspielte. Ich war ganz allein.

Aber Sie hatten doch die Erlaubnis der Behdrden, um dort
zu fotografieren?

Natiirlich habe ich alle Papiere hervorgeholt, um meine
Anwesenheit zu rechtfertigen. Aber in so emotionalen Mo-
menten sucht man einen Schuldigen. Und das war ich. Der
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Offizier wollte wissen, flir wen ich arbeitete, und fragte nach
meiner Herkunft. Ich war ehrlich.

Sie sind US-Amerikanerin.

Ja, und ich kam genau zu der Zeit nach Syrien, als die Re-
bellen die USA um Hilfe baten. Die Menschen hatten grofle
Angst davor, dass die USA zur Unterstiitzung der Rebellen in
den Konflikt eingreifen wiirden. Besonders unter den Anhén-
gern der Regierung war die Furcht vor Bombenangriffen grof.

Wie reagierte der Offizier auf Sie?

Seine Mimik verdnderte sich schlagartig, als ich meine
Nationalitdt nannte. Der Blick kam mir bekannt vor: In sei-
nen Augen stand purer Hass. In dem Moment habe ich ge-

»Plotzlich versperrte mir der Offizier den
Weg und baute sich vor mir auf. Der ganze
Trauerzug kam zum Stillstand.«

spiirt, wie sich nicht nur der Offizier, sondern eine ganze
Ansammlung von Menschen gegen mich auflehnte. Das war
der Moment, wo wir entschieden, uns zuriickzuziehen.

Mussten Sie und die NYT-Reporterin Anne Barnard da ab-
brechen?

Nein. Als die Trauergdste gegangen waren, haben wir zwei
Stunden lang mit der Familie zusammengesessen. Es gab Tee.
Anne fiihrte ihr Interview, und wir erfuhren viel {iber das
Leben der Alawiten in Syrien. Es geht schlieRlich nicht immer
nur darum, ein Foto zu machen, sondern eine Szenerie kom-
plett im Bild zu erfassen. Da Baschar al-Assad selbst Alawit
ist, fiirchten viele Alawiten um ihr Leben. Selbst ich war in
ihren Augen jemand, vor dem man Angst haben musste. In Da-
maskus stand einmal ein kleines Kind vor mir. Als die Eltern
dem Médchen sagten, dass ich Amerikanerin bin, rannte es
weinend davon. Ich kann nachvollziehen, woher diese Furcht
kommt. Nicht jede Tat in Syrien passiert aus Liebe zu ihrem
Présidenten, sondern auch aus Angst vor dem Tod. [ ]

Amelie Nerger studiert an der Universitat
Hamburg im Masterprogramm Journa-
listik und Kommunikationswissenschaft.
Redaktionelle Hospitanzen in Deutsch-
land und den USA weckten ihr Interesse
fiir die journalistische Fotografie.

MESSAGE 3/2014 /5



RECHERCHE | GIFTMULL

DER MULL DER MAFIA

von Gianluca di Feo

Seit Jahrzehnten verseucht illegaler Abfall die Region
um Neapel. Ein Redakteur der Zeitschrift L‘Espresso berichtet
von seiner Recherche zwischen Mafia und Miillbergen.

eapel sehen und sterben« lautet ein altes Sprich-

wort. Der groBe italienische Dichter Carlo

Goldoni und auch Goethe priesen so die Schon-

heit dieser Stadt, die man unbedingt gesehen
haben sollte. Auch heute noch sind die Neapolitaner stolz
auf dieses Motto.

Wir wussten deshalb, dass die Verdffentlichung unserer
Titelstory mit der Uberschrift »Neapel trinken und sterben
viele Leute empdren wiirde. Aber genau das wollten wir ja
auch: einen Ruck geben, damit endlich klar wird, wie es um
die Umwelt in der Stadt steht. Im Jahr 2011 z&hlte man ndm-
lich 5.281 Stellen in der Region Kampanien rund um Neapel,
die durch illegale Abfélle verseucht waren.

Es ist nicht einfach, iiber die Verschmutzung dieser Re-
gion zu schreiben. Drei Risiken gibt es: Erstens lduft man

Gefahr, sich auf einseitige oder un-
glaubwiirdige Zahlen zu verlassen.
Zweitens mussten wir es vermeiden,
grundlos Alarm zu schlagen, denn
das wiirde der dortigen Landwirt-
schaft schaden. Und letztlich muss
man sich dariiber im Klaren sein,
dass immer auch die Camorra pré-
sent ist. Seit Ende der 1980er Jahre
mischt sie im Abfallhandel mit —
ebenso wie einige Politiker.

DIE POLIZEI IN DER REDAKTION

Nicht selten werden Reporter bedroht, die sich mit der Ma-

terie beschdftigten. Ein Unternehmer aus dieser Branche
wurde 2008 ermordet. Roberto Saviano

HINTERGRUND

als eine der groften illegalen Giftmiillhalden Europas. Die italienische Um-

weltorganisation Legambiente spricht von rund zehn Millionen Tonnen Abfall,
die unkontrolliert in Kampanien entsorgt wurden. Zwei Redakteure von L’Espresso,
der wichtigsten italienischen Wochenzeitschrift, recherchierten wochenlang fiir
einen Artikel {iber die Verstrickung der Mafia in diesen permanenten Skandal. Der
juristische Streit um die hier beschriebene Titelgeschichte von L’Espresso dauert an:
Laut unserem Autor Gianluca di Feo laufen derzeit mindestens fiinf Prozesse, die
direkt oder indirekt mit seinem Text zu tun haben. Di Feo beruft sich gegeniiber den
Behorden auf das Recht und die Pflicht, seine Quellen zu schiitzen.

B rennende Abfallberge, verseuchtes Grundwasser: Die Region um Neapel gilt

hat mit seinem Buch »Gomorrha« der gan-
zen Welt gezeigt, wie der Camorra-Clan
der Casalesi sein Wirtschaftsreich auf-
bauen konnte: dank seiner Geschéfte mit
Miill. Savianos Fall ist bekannt. Bis heute
lebt er unter Polizeischutz. Nach seinem
Buch hat er seine Arbeit mit Artikeln in
L’Espresso fortgefiihrt (s. auch Seite 95).
Unsere Recherchen begannen im
Sommer 2008. Damals gelangten wir
an die Aussage von Gaetano Vassallo
und verdffentlichten sie exklusiv. Rund
zwanzig Jahre lang hatte dieser Clanchef
der Casalesi die illegale Entsorgung der
Abfille in Kampanien koordiniert. Seine
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Aussage war schockierend: Millionen von Tonnen an Indus-
triemll seien unkontrolliert vergraben worden. Der Arti-
kel mit dem Titel »So haben wir Neapel vergiftet«, den ich
damals zusammen mit Emiliano Fittipaldi schrieb, wurde
heif diskutiert.

L’Espresso enthiillte in den folgenden drei Wochen, wie
wichtige Politiker aus der Partei des damaligen Ministerpré-
sidenten Silvio Berlusconi in die Machenschaften der Clans
verstrickt waren; einer von ihnen war sogar Staatssekretdr
im Wirtschaftsministerium.

MASSENPROTESTE IN FEUERLAND

Aber danach gab es keine konkreten Initiativen der Behor-
den. Im Gegenteil: Wir, die Autoren des Artikels, fanden uns
in einem Strafverfahren wieder. Innerhalb von einer Woche
wurden unsere Biiros, unsere Hauser, unsere Autos und
sogar unsere Motorroller zweimal durchsucht, unsere Com-
puter beschlagnahmt. Wir erhielten eine richterliche Verfi-
gung wegen »Verletzung des Untersuchungsgeheimnisses.

So wie auf diesem Symbolbild
brennen in Kampanien hunderte
Abfallhalden. Umweltgifte

wie Uran oder Blei gelangen

ins Grundwasser — und

damit auch in die Haushalte.

Als ob sich die Gesundheit der Biirger durch ein Gerichtsur-
teil verbessern wiirde! Jahrelang passierte dann nichts. Und
die wichtigste Frage blieb unbeantwortet: Wie groB sind die
Gesundheitsschédden, die aus den gewaltigen Miillablagerun-
gen entstanden sind?

Dann, im Sommer 2013, brachen zum wiederholten Male
die Proteste wegen der »Terra dei fuochi« aus. Das Gebiet, zu
Deutsch Feuerland, hat seinen Namen von den Hunderten
von Miillhalden, die dort in Brand gesetzt werden. Zehntau-
sende Demonstranten protestierten damals in Neapel gegen
das Desinteresse der Behorden an diesen Zustdnden.

Wir begaben uns auf die Suche nach allen verfiigharen
Daten zur ¢kologischen Katastrophe nicht nur von »Feuer-
land¢, sondern von ganz Kampanien. Die italienischen Be-
horden sind an dieser Front enorm im Riickstand. In den
verseuchten Gebieten gibt es nicht einmal ein funktionieren-
des Krebsregister. Die Untersuchungen, die die italienischen
Behorden versdumten, hatten, wie wir herausfanden, letzt-
lich US-Streitkréfte angestellt. Die groBte Studie auf der Welt
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iber die Verseuchung Kampaniens kam von der US Navy. Sie
wurde die Basis unserer Recherchen.

Seit 1943 beherbergt Neapel wichtige US-amerikanische
Militdrbasen, darunter das Kommando der 6. Flotte. Die Be-
fehlshaber der US Navy stellten sich eine einfache Frage: Wie
gefdhrlich ist es, hier zu bleiben? Sie taten das, um ihre eige-
nen Leute zu schiitzen. Aber sie wollten natiirlich auch ver-
meiden, dass Soldaten Klagen anstrengen, weil sie wahrend
des Militdrdienstes in Kampanien erkranken. Diesen
Aspekt sollte man nicht unterschétzen.

Es wurde eine der teuersten und umfassendsten
Untersuchungen in der Geschichte der US-Streitkréfte.
Die Fachleute, die die US Navy engagierte, nahmen

ALUA CONTAMINATA
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Weltweit berichteten Medien Uber die Titelgeschichte von
LEspresso, unter anderem der Spiegel und die New York Times.

00.000 Luftproben und untersuchten in den folgenden zwei
Jahren Luft, Wasser und Erde auf einer Fldache von 1.000
Quadratkilometern auf 214 potentiell gefdhrliche Stoffe.

Die Studie begann 2009 in der Zone, die am meisten ver-
seucht zu sein schien und wo viele US-Soldaten wohnten:
das »Dreieck des Todes« (der Begriff stammt aus der wissen-
schaftlichen Zeitschrift Lancet) rund um Casal di Principe.
Die ersten Tests brachten erschiitternde Ergebnisse. 92 Pro-
zent aller Trinkwasserbrunnen waren verunreinigt, aus dem
Erdboden stromten giftige Dampfe.

78  MESSAGE 3/2014

ZUM DUSCHEN NUR MINERALWASSER
Doch zundchst verdffentlichte die Navy ihr abschlieRendes
Gutachten von 2011 nicht. Sie leitete es zwar an nationale und
regionale Behorden in Italien weiter. Doch offenbar haben die
nichts unternommen. Dabei lieR einen der Inhalt des Reports
erschaudern: Nirgendwo in den Provinzen Neapel und Caser-
ta lebt man ungefdhrdet. Weder die Umweltstandards der USA
noch Italiens wurden demnach eingehalten. In Kampanien
fand man gar Substanzen, die
seit Jahrzehnten ver-
boten sind.

Die Forscher be-
rechneten, dass die
Bedrohung fiir die Sol-
daten in einigen Stadt-
teilen nur ertrdglich
war, »weil das Personal
dort im Durchschnitt

2,2 Jahre bleibt und
in jedem Fall weniger
als sechs«. Dieses Limit
sollte nicht {iberschritten
werden. Doch was ist mit
den Leuten, die dort ihr
ganzes Leben lang woh-
nen? Welche Schédden tra-
gen sie davon?

AuBerhalb der Militdr-
basen, hief es, solle man
zum Trinken, Obstwaschen, Ko-
chen, Zdhneputzen und Duschen
nur Mineralwasser verwenden. In
allen groBen militdrischen Einrich-
tungen wurden neue Kldranlagen
errichtet, die auch das Leitungswasser filtern sollten. Ein Netz
von Messstationen zur Uberpriifung der Luftqualitit wurde
eingerichtet, unabhéngig vom italienischen Netz. Der Kauf
von regionalen Lebensmitteln fiir die Kantinen wurde einge-
schrankt. Sogar die Residenz des befehlshabenden Admirals,
eine prachtige Jugendstil-Villa mit Blick auf Capri, wurde auf-
gegeben. De facto schlossen sich also die Amerikaner in ihre
yUmweltbunker« ein.

Diese Studie stellten die US-Amerikaner erst vor einigen
Monaten online. Aber niemand beachtete sie. Bis wir uns
ihrer annahmen. Die Daten selbst mussten wir nicht mehr
verifizieren: Die Analysen waren von zertifizierten Laboren
erstellt worden, die ihre Kriterien klar darlegten. Und die
Diagnose bestdtigte all das, was wir seit 2005 geschrieben
hatten. Dennoch verbrachten wir einen Monat damit, den
Inhalt des Berichts auszuwerten.
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Es gab einige beunruhigende Unstimmigkeiten. Zum Beispiel
das Vorkommen von Uran im Wasser. Es wurde in 88 Prozent
aller untersuchten Brunnen gefunden und in 31 Prozent aller
Hauser mit offentlichem Wasseranschluss. Die Amerikaner
glaubten, dies habe »mdglicherweise mit der Radioaktivitét
des Vulkangebiets« zu tun. Wir glichen das mit geologischen

Der Biirgermeister von Neapel
verkiindete, er wolle uns verklagen und
eine Milliarde Schadensersatz fordern.

Untersuchungen und gerichtlichen Gutachten ab. Das Ergeb-
nis: Es gab gar keine vulkanische Radioaktivitét, die die Ur-
sache hitte sein kdnnen.

VIELLEICHT SOGAR DDR-ATOMMULL

Wenige Wochen vor Beginn unserer Recherche wurde die
Aussage eines anderen Camorra-Chefs veroffentlicht, Car-
mine Schiavone, ein Cousin des Paten Francesco Schiavone,
genannt Sandokan. Bis zum Herbst 2013 war seine Aussage
geheim gehalten worden. In der Erkldrung, die er schon 1997
vor einer parlamentarischen Untersuchungskommission ab-
gegeben hatte, beschrieb er, wie und wo radioaktive Schlam-
me aus Deutschland vergraben wurden. An genau diesen
Orten hatte die Studie der US Navy in jedem zwanzigsten
Brunnen Uranmengen gefunden, die »inakzeptable Risiken
fiir die Gesundheit« darstellen.

Die Ermittlungsbehorden haben es nie geschafft, diese
Behauptungen zu {iberpriifen. Die Aktion, die Schiavone
beschrieb, schien Stoffe zu betreffen, die aus Nuklearan-
lagen stammen. Wir haben versucht nachzuvollziehen, ob
in der Zeit, als die Atomkraftwerke in der DDR riickgebaut
wurden, mit dem Atommiill gehandelt wurde. Diverse
Quellen deuten darauf hin, dass italienische Kriminelle aus-
gezeichnete Geschdfte machten, indem sie noch zu DDR-
Zeiten investierten. Aber unsere Untersuchungen kamen zu
keinen klaren Schlussfolgerungen.

Die Reaktionen auf unsere Titelgeschichte waren vor
allem polemischer Art. Noch bevor L’Espressoin den Kios-
ken angekommen war und bevor man {iberhaupt unseren
Artikel lesen konnte, verkiindete ein Bezirksrat, er habe
alle Ausgaben von L’Espresso verbrannt. Der Biirgermeis-
ter von Neapel, Luigi De Magistris, ein ehemaliger Staats-
anwalt, verkiindete, er wolle uns verklagen und eine Milli-
arde Euro Schadensersatz fordern. Auch die Beleidigungen
waren bemerkenswert. Man warf uns Rassismus vor — und
Hass auf Neapel.

RECHERCHE

Dabei sollte man wissen, dass ich aus Neapel stamme, dass
Claudio Pappaianni, der mit mir recherchiert hat, schon
immer in Neapel lebt und auch der Chefredakteur von
L’Espresso, Bruno Manfellotto, Neapolitaner ist. Von jeher
widmet unser Magazin der Stadt Neapel besondere Aufmerk-
samkeit, beschreibt ihre Vorziige — und prangert ihre Prob-
leme an.

DIE ANTIMAFIA-BEHORDE ERMITTELT

Ubrigens hat der amerikanische Kommandeur mit keinem
einzigen Wort unsere Recherche dementiert. Wir haben auf
unserer Website den US-Bericht nun fiir alle zugénglich ge-
macht. 20.000 Leser haben den Link auf Facebook geteilt.
Nun kann keiner mehr sagen: Ich habe es nicht gewusst.

Ein Einwand kam noch von den Technikern der neapoli-
tanischen Wasserwerke. Sie warfen uns vor, ihre Analysen
ignoriert zu haben, deren Ergebnisse sehr beruhigend sind.
Aber das ist nicht wahr. Wir kannten ihre Analysen. Sie
werden wochentlich auf ihrer Website verdffentlicht. Und
sie wurden auch von den US-Amerikanern gepriift. Aller-
dings basieren die Analysen der Stadt auf anderen Kriterien.
Im Gegensatz zu den amerikanischen Mafigaben erstreckt
sich das italienische Gesetz nicht auf Risiken, die aus der
Kombination verschiedener Giftstoffe entstehen, auch
wenn sie — fiir sich genommen — unterhalb des Grenzwerts
liegen. Nach der Verdffentlichung unseres Artikels tauchte
zudem noch eine Studie von italienischen Wissenschaftlern
auf, die 2009 &hnliche Gefdhrdungen im 6ffentlichen Was-
sernetz von Neapel feststellten.

Unsere Recherchen fiihrten auch dazu, dass die Antima-
fla-Staatsanwaltschaft ihre Arbeit in diesem Fall aufnahm.
Im Geheimen hatten die Staatsanwdlte seit Monaten ermit-
telt, wie Auftrdge zur Wasserversorgung an Unternehmen
vergeben wurden, die in der Hand der Camorra liegen.
Aber nicht nur das. Die Clanchefs werden auch verddch-
tigt, die Analyselabore beeinflusst zu haben, die mit der
Qualitdtspriifung der Wassernetze betraut waren. In dem
Verfahren gleichen die Ermittler nun die amerikanischen
Daten mit neuen Gutachten ab — damit endlich klar wird,
was da tatsdchlich aus den Wasserhdhnen von Neapel
kommt und warum. [ ]

Gianluca Di Feo war 16 Jahre lang Re-
dakteur beim Corriere della Sera und
wechselte 2005 als Investigativreporter
zur Wochenzeitschrift L’Espresso.

Ubersetzung: Jan Ludwig
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Die Dataharvest-Konferenz bringt Datenjournalisten aus ganz
Europa zusammen. In Briissel werden dabei jedes Jahr Tipps und 1o0ls fiir
grenziiberschreitende Recherchen vorgestellt. Ein Tagungsbericht.

ataharvestq ist ein merkwiirdiger Titel fiir eine
Journalistentagung. Aber er trifft den Kern: Die
jahrliche Konferenz dient wortwortlich dazu,
Daten zu ernten — zum Beispiel die Zahlen zu den
europdischen Agrarsubventionen. Journalisten und Program-
mierer kommen dazu seit 2011 in Briissel zusammen. Orga-
nisiert wird die Konferenz von der Non-Profit-Organisation
journalismfund.eu, die europaweit Recherchen unterstiitzt.
Im ersten Jahr kamen 30 Teilnehmer, zum Treffen im Mai
2014 beinahe 200 aus insgesamt 27 Landern.
Zum Erfolg diirfte auch das Plus-Zeichen im Titel (»Data-
harvest+«) beigetragen haben, denn das Programm ging weit
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iber die gemeinsame Auswertung von Subventionsdaten hi-
naus: Grenziiberschreitende Recherche, Datenjournalismus,
neue Finanzierungsmodelle und viele andere Themen ma-
chen Dataharvest zu einer vollwertigen europdischen Inves-
tigativ-Konferenz.

VON WOBBING UND SCRAPING

Zu den Dataharvest-Spezialitdten z&hlt das »Wobbingg, ein
Begriff aus dem Slang niederldndischer Journalisten. Ge-
meint ist damit, durch Informationsfreiheitsgesetze an Do-
kumente zu gelangen. Freilich ist die Gesetzeslage in jedem
Land ein bisschen anders — aber manche Taktik funktio-

Foto: istockphoto.com/carloscastilla (Ii.),
Screenshot Logo: journalismfund.eu



Das Plus im Logo der Dataharvest-Konferenz deutet
an, dass es in Briissel um mehr als nur um Daten geht.

niert europaweit. So empfahl Jan Gunnar Furuly von der
norwegischen Aftenpostenin seinem Vortrag auch den aus-
landischen Kollegen, das fortschrittliche norwegische Infor-
mationsfreiheitsgesetz zu nutzen, um an EU-Dokumente
heranzukommen. Als Startpunkt fiir die Recherche nannte
er die Regierungswebsite »Electronic Public Records« (oep.
no). Dort kann man zundchst nach Dokumenten suchen
und sie dann direkt bestellen. Um fiindig zu werden, sollte
man aber die gesuchten Begriffe ins Norwegische iiberset-
zen und den norwegischen Namen des jeweiligen Landes
eingeben, also zum Beispiel Tyskland statt Deutschland.
Fiir die Auswertung der Suchergebnisse kann Google Trans-
late niitzlich sein, das mit einem Klick Texte aus dem Nor-
wegischen in Deutsche {ibersetzt.

Hat man dann das gesuchte Dokument tatsdchlich bekom-
men, liegt die néchste grofle Herausforderung in der Auswer-
tung. Denn Behorden und Regierungsstellen sind oft nicht
bereit, die Originaldaten zur Verfiigung zu stellen: Praktisch
wdren Excel-Tabellen, oft bekommt man als Journalist aber
nur PDFs oder unhandliche Dokumentenformate. Der Dédne
Nils Mulvad, ein Pionier im europdischen Datenjournalis-
mus und Griinder von farmsubsidy.org, und der Brite Paul
Bradshaw, Griinder der Kollaborationsplattform helpmein-
vestigative.com, schilderten Methoden des Scraping, also
des Extrahierens von Daten aus Dokumenten und Websites.
Ein dabei hdufig erwdhntes Werkzeug fiir Einsteiger ist der
Helium Scraper, mit dem sich Daten aus Websites in tabella-
rische Form bringen und somit statistisch auswerten lassen
(heliumscraper.com).

Welche Geschichten so entstehen kénnen, beschrieb Brigit-
te Alfter von journalismfund.eu in einem Vortrag {iber grenz-
iberschreitende Recherchen. Zum Beispiel bildete die britische
Tageszeitung The Independentunter dem Titel yHow the CAP
helps our poorest farmers« (yWie die Gemeinsame Agrarpolitik
der EU unseren drmsten Bauern hilft«) im Jahr 2005 einige
Empfdnger von EU-Agrarsubventionen ab — unter anderem die
Queen, den Prince of Wales und den Duke of Westminster,
einen der reichsten Ménner Grof3britanniens.

RECHERCHEN UBER GRENZEN HINWEG

Zu den Cross-Border-Teamrecherchen, die auf der Tagung
vorgestellt wurden, zdhlte auch die Berichterstattung {iber
die Bau-Mafia in Deutschland (mafia-in-deutschland.de,

KONFERENZBERICHT.

DAT ST+

THE EUROPEAN INVESTIGATIVE AND
DATA JOURNALISM CONFERENCE
#DHPLUS

s. Seite 46). Neben Journalisten von WDR, Spiegel Online
und der Funke-Gruppe wirkten daran auch Rechercheure
von IRPI mit, dem Investigating Reporting Project Italy. Wie
IRPI-Mitglied Cecilia Anesi schilderte, bedeutete die Koope-
ration fiir das italienische Team auch eine Finanzierungs-
moglichkeit: Denn IRPI war von den deutschen Kollegen
fiir die Unterstiitzung auch bezahlt worden. Obwohl sie das
eigentlich nie geplant hatten, waren die Italiener damit im
Stringer-Einsatz — und hatten sich fiir eine Zeitlang ein Zu-
satzeinkommen gesichert.

Die Schwedin Lisa Bjurwald berichtete von einer Re-
cherche mit ihrem deutschen Kollegen Maik Baumgdrtner:
Zusammen deckten sie Fdlle von Menschenhandel und
Zwangsprostitution auf. Unterstiitzt wurde ihre Recherche
von journalismfund.eu — die Organisation veranstaltet nicht
nur die Dataharvest-Konferenz. Ein weiterer Schwerpunkt
der Initiative liegt in der Vergabe von Stipendien fiir grenz-
ibergreifende Rechercheprojekte. [ ]

Hilfreiche Links und Tools fiir Datenjournalismus:

P Prisentationsfolien zur Dataharvest-Konferenz: journalismfund.eu/
dhplus/presentations

P Englischsprachige Anleitung, wie Journalisten europaische Informati-
onsfreiheitsgesetze bei der Recherche nutzen kdnnen: wobbing.eu

P Das ScrapingTool OpenTED, mit dem Journalisten Gffentliche Aus-
schreibungen in der EU auswerten kénnen: ted.openspending.org

P Von journalismfund.eu geforderte Cross-Border-Recherchen: journa-
lismfund.eu/working-grants-chronological

Gilinter Bartsch ist Geschéftsfiihrer
von Netzwerk Recherche.
¥ @nrecherche
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CHANCE AUF COMEBACK

von Michael Haller

Es gibt gute Griinde, an eine Renaissance der 1ageszeitung zu
glauben. Wenn sich Redaktionen und Verlage auf alte Tugenden
besinnen und an neuen Forschungsergebnissen orientieren.

in Grund, der mich glauben ldsst, dass die Tageszei-

tung wieder an Geltung zuriickgewinnen kann, ist

politischer Natur. Er hdngt mit der Erfahrung der to-

talen Uberwachung der gesamten Internet-Transak-
tionen zusammen, deren Totalitdt erstmals im Sommer 2013
infolge der Enthiillungen des ehemaligen Geheimdienstmit-
arbeiters Edward Snowden erkennbar wurde — mit weitrei-
chenden Folgen. Vier Monate nach den ersten Enthiillungen
{iber dieses Uberwachungssystem fiihrte das IfD Allensbach
eine Reprédsentativerhebung zum Thema »Vertrauen in die
Medien« durch. Dieser zufolge halten derzeit rund 85 Pro-
zent der erwachsenen Bevolkerung die Tageszeitungen (und
Zeitschriften) fiir besonders zuverldssig und fiir glaubwiirdi-
ge Informationsquellen. In Bezug auf das Internet finden dies
nur mehr 38 Prozent der Befragten.

Von diesem Vertrauensbonus koénnen die Tageszeitun-
gen, so, wie sie derzeit gemacht werden, nicht profitieren.
Jedenfalls schldgt sich dieses positive Image nicht in der
Mediennutzung nieder. Denn Jahr fiir Jahr sinkt die fiir das
Zeitungsgeschdft relevante yharte« Verkaufsauflage um zwei
bis vier Prozent (Ausreifler ausgenommen). Und Jahr fiir Jahr
schrumpft auch das Anzeigenvolumen, weil die Werbebran-
che das interaktive Internet fiir geeigneter hilt.

SELBER SCHULD
Treiber dieses Negativtrends ist der Sachverhalt, dass ein immer
groRerer Teil der jungen Erwachsenen der Gattung Tageszei-
tung fern bleibt — jedenfalls soweit es um Bindung (das heiBt das
Abonnement) geht. Zahlreiche Blog-Kolumnisten halten deshalb
die Uberlebensfrage langst fiir beantwortet. Dass die Tageszei-
tungen mangels Lesernachwuchs eines Tages ganz von der Bild-
fliche verschwinden, ist fiir sie nur noch eine Frage der Zeit.
Verschiedene Medienhduser, fasziniert vom Erfolg der In-
ternetkonzerne, traten auch sehr gerduschvoll die Flucht nach
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vorn an: Redaktionen wurden ausgediinnt und prekarisiert
oder ganz geschlossen und fremdbeliefert; der Axel-Springer-
Verlag verkaufte im Sommer 2013 die Berliner Morgenpost
und das Hamburger Abendblatt komplett an die Essener Fun-
ke-Gruppe, begleitet vom Kommentar der Verlegerin Friede
Springer, dass die Ara Print definitiv zu Ende gehe. Dies wirk-
te auf viele Zeitungsleute wie ein Menetekel. Ein aufgeregtes
Palaver breitete sich aus, {iberall war vom nahenden Ende der
Gattung die Rede. Und so schrieb sich die gesamte Branche in
eine depressive Stimmung — ein fataler Zeitungspessimismus,
der dem Gesetz der selbsterfiillenden Prophezeiung folgt.
Diese Stimmungslage veranlasste mich, dieses Buch zu
schreiben, aus dem ich hier Ausziige zusammengestellt habe.
Sein Thema sind die Regionalzeitungen Deutschlands, die
noch immer mehr Erwachsene erreichen als alle TV-Nach-
richtensendungen zusammen. Und sein Ausgangspunkt ist
nicht die Blickstarre auf das Internet, sondern die Uberzeu-
gung, dass die Krise der Regionalzeitungen {iberwiegend
hausgemacht ist. Polemisch zugespitzt: Wenn die Gattung Re-
gionalzeitung untergehen sollte, dann hétten dies die Eigen-
tiimer — die Zeitungsverlage — weitgehend selbst verschuldet.

LESER? WELCHER LESER?

Einer der Griinde, warum es mit den Tageszeitungen ab-
warts geht, sehe ich darin, dass die Blattmacher von ihren Le-
sern — den derzeitigen, den ehemaligen und den potenziellen
—kaum Ahnung haben. Zwar wurde und wird iiber die Leser
in den Redaktionen viel geredet, doch wirklich verstanden
hat man sie nicht. Damit ist auch schon die Kernbotschaft
dieses Textes verraten: Die Zukunft der Regionalzeitungen
héngt wesentlich davon ab, ob die Redaktionen in ihrem Rol-
len- und Funktionsverstdndnis den Sprung von den 1980er
Jahren in unsere nachmoderne Ara der interaktiv kommuni-
zierenden Gesellschaft schaffen. Ob sie, mit anderen Worten,
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den Perspektivenwechsel — weg von der linearen Sicht der
Machttréger und der Institutionen, hin zur dynamischen All-
tags- und Erfahrungswelt (vor allem) der jiingeren Erwachse-
nen — vollziehen kénnen.

SELBSTVERLIEBTE POSE
Wenn man nichts {iber seine Leser weil}, kann man deren
Akzeptanzkrise nach Lust und Gusto deuten. Man kann zum
Beispiel sagen, dass diese engstirnige News- und Recherche-
arbeit unnotig sei, dass man die bloden Nachrichtenwerte
jetzt den Websites mit ihren Newsstreams {iberlassen konne,
dass man die mithsamen Hintergrundanalysen ersetzen
werde durch keck hingeknallte Meinungen (dafiir/dagegen).
Seit einem Jahr verkiinden viele Journalisten solche Ansich-
ten, meist verpackt in vollmundig inszenierten Debatten zur
Zukunft des Journalismus: Sie begreifen die grassierende Kri-
senstimmung als Chance, der Welt mit wortstarken Thesen
mitzuteilen, dass sie lieber Schriftsteller, Erzdhler oder Ko-
lumnisten wiren. Es ist eine selbstverliebte Pose, die derzeit
von vielen jlingeren Printleuten als neue Haltung des post-
industriellen Journalismus gefeiert wird, so als ginge die ak-
tuelle Medienkrise auf die Fantasielosigkeit der Blattmacher
oder einen Mangel an aufregenden Erzdhlstiicken zuriick.
Die Protagonisten dieser Debattenszene — keiner trégt
Blattmacher-Verantwortung — verdrdngen auf grandiose Art,
dass der Journalismus in den Augen der Erwachsenbevolke-
rung gerade wegen dieser Selfie-Haltung an Vertrauen ver-
liert: »Der Biirger [ist] der Ansicht, dass Journalisten ohnehin
nur ihre eigenen Bediirfnisse durchsetzen wollen und Nach-
richten in Richtung ihrer eigenen Einstellung verzerren. In
der Konsequenz entfernt sich der Rezipient vom Journalismus
wie der Biirger von der Politik«. So lautet der Befund einer
bereits 2008 durchgefiihrten Reprédsentativbefragung (Dons-
bach 2009: 130).
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ZURUCK ZU DEN WURZELN

Mit dieser polemischen Einleitung mdéchte ich mich von den
laut gefiihrten Selbstgesprdchen verschiedener Schénschrei-
ber abgrenzen — und daran festhalten, dass die aufkldreri-
sche Rolle des Journalismus, die jenseits des Subjektivismus
mit der mithsamen Informationshbeschaffung beginnt, nicht
weiter geschwdcht, vielmehr gestérkt werden muss. Denn sie
steht — normativ gedacht — ausdriicklich nicht infrage.

Dies muss deshalb betont werden, weil die Printjournalis-
ten derzeit tief verunsichert sind und alle paar Wochen mit
einer neuen Losung in die Debatte ziehen. Sie haben erfasst,
dass das iiberkommene Selbstverstdndnis des Zeitungsjourna-

»Der Journalismus wird zusehends von
einer Haltung des Opportunistischen, des
Unernstes, der Eitelkeiten geprdgt.«

lismus nicht mehr funktioniert. Da sind zunéchst die technik-
getriebenen Innovationszyklen, die sie handwerklich iiberfor-
dern, zumal die digitalen Medien in einem verschleiflenden
Aufmerksamkeits-Wettbewerb stehen. Hinzu kommen die
verschlechterten Arbeitsbedingungen, die Existenzéngste aus-
16sen, die ihrerseits zu einem ungesund hohen Anpassungs-
druck fiihren, der die journalistische Berufsrolle korrumpiert.
Aber, wie gesagt: Deswegen steht die gesellschaftliche Funk-
tion des Journalismus nicht infrage. Der frithere Blattmacher
Wolfram Weimer fasste das Problem so: »Im Geraune {iber
einen technischen Wandel hort kaum einer mehr hin, dass es
uns Journalisten in Wahrheit ergeht wie den Politikern — uns
wird nicht mehr geglaubt.« (Weimer 2013).

Gerade in den Zeiten des Leser- und Bloggerjournalismus,
der Erfindung der aggregierten News-Apps und des sogenann-
ten Roboterjournalismus gewinnt der journalistische Profi an
Bedeutung. Er unterscheidet sich von den Maschinen und
vom Amateur dadurch, dass seine Wirklichkeitsbeschreibun-
gen triftig und wahrhaftig sein sollen und dass seinem Medi-
um Glaubwiirdigkeit zukommt.

WIDER DIE DAMPFPLAUDERER
Genau dies ist (oder wire) die zentrale Funktionsleistung des
Informationsjournalismus. Die Realitdt sieht indessen anders
aus. Nochmals Weimer: »Der Journalismus wird zusehends
von einer Haltung des Opportunistischen, des Unernstes, der
Eitelkeiten geprédgt, weil wir die Hierarchie der Wahrheiten
durch eine Hierarchie der Gefdlligkeiten ersetzen.«

Ins Positive gewendet, verbindet sich mit dieser Kritik
der Anspruch, dass zur Ausiibung der journalistischen Be-
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rufsrolle diese zwei keineswegs neuen Qualitdten gehoren:
erstens frei zu sein von duleren Interessen und verpflichten-
den Bindungen, also auch als Web- und App-Produzent das
Leitbild Unabhdngigkeit hochzuhalten. Und zweitens iiber
eine fundierte Wertehaltung zu verfiigen, die sich mit den
gesellschaftlichen Grundwerten deckt.

Das klingt derzeit fiir viele nur wie der Theorie-Nachhall
der Ruhesténdler. Im real existierenden Journalismus sucht
die Meute meist die Affirmation; sie erzeugt statt éffentlicher
Debatten den palavernden Mainstream mit dem So-sehe-ich-
es-auch-Gerede. Ein letztes Mal Weimer: »Wir fragen immer
weniger danach, was wir fiir richtig halten, sondern danach,
was andere fiir richtig halten kénnten.« Es hilft also nichts:
Der Zeitungsjournalismus muss seine derzeitige Krisenhys-
terie iiberwinden und sich wieder an den Berufsnormen
seiner Profession orientieren, die ihn zu einer aufkldrenden
Beschreibung und glaubwiirdigen Bewertung der von den
Dampfplauderwolken verhiillten Wirklichkeit befdhigen.

DIE LESER UND NUTZER VERSTEHEN LERNEN
Der Schritt nach vorn stiitzt sich also auf eine Versicherung:
auf die Gliltigkeit der Funktionen, die von den journalisti-
schen Medien in der heutigen Gesellschaft erfiillt werden
sollten, die jedoch von Missverstdndnissen und Irrtiimern
iberdeckt sind, weil die enorme Ausdifferenzierung der di-
gitalen Kommunikationsangebote fiir Irrungen sorgt. Man
baut seine Zeitung entgegen ihrer Nutzungsfunktion um
— und wundert sich, dass die Auflage noch schneller sinkt.
yFunktionsgerecht« bedeutet zum Beispiel: Die Wochenzei-
tung kann nicht die Funktion eines tagesaktuellen Informa-
tionsmediums {ibernehmen. Dasselbe gilt auch umgekehrt:
Eine Tageszeitung wird dysfunktional, wenn sie sich in
Themenwahl und Aufmachung zur tdglich erscheinenden
Wochenzeitung verkleidet und vermeintlich originelle, dafiir
irrelevante, zudem inaktuelle Geschichten anbietet. Gleich-
wohl versuchen es verschiedene Blattmacher mit Akribie; sie
sehen aus wie der Schneider von Ulm.

Ein anderes Beispiel betrifft den im Internet grassierenden
Aktualitdtswahn: Die vom Newsstream gehetzten Online-
Redakteure iiberschitzen den Informationsdrang ihrer User
oder Nutzer. Nicht das Publikum hetzt sie, es sind die Mitbe-
werber, die Aufmerksamkeit fiir ihre Werbekunden brauchen.
So bewegen sich die Online-Macher im Zirkel permanenter
Selbstinduktion. Die Macher iibersehen zudem, dass kurze
Update-Intervalle mit kiirzeren Nutzungszeiten quittiert wer-
den: Messungen belegen, dass die Verweildauer auf der Web-
site oder in der App umso kiirzer und flacher wird, je hdufiger
im Tagesverlauf aktualisiert wird. Bei jungen Erwachsenen
messen wir inzwischen Rezeptionszeiten von weniger als
zwei Sekunden je Nachricht (Nachrichtenteaser bzw. App).



Es gébe zahlreiche weitere Beispiele fiir Dysfunktionen. Sie
lehren, dass der »digitalisierte« Journalist verstehen sollte,
welche Medien (Kandle) von welchen Zielgruppen in deren
Tagesverlauf wann genutzt werden und welche Angebote
beim Adressaten in welchem Nutzungskontext optimal funk-
tionieren, also Reichweiten erzielen.

DIE SECHS ESSENTIALS

Nachdem wir {iber Informationsjournalismus im Allgemei-
nen sprachen, nehmen wir jetzt den Zeitungsjournalisten im
Speziellen in den Blick: Diesem verunsicherten Subjekt sollte
als Erstes in Erinnerung gerufen werden, was »seineng Jour-
nalismus auch (vor allem?) im digitalen Zeitalter auszeichnet.
Es sind diese sechs Merkmale:

1. Journalistische Informationsmedien selektieren ihre
Nachrichten auch in Zukunft nicht maschinell, sondern
manuell (bzw. kognitiv) nach MaBgabe rationaler Aus-
wahlkriterien. Guter Zeitungsjournalismus ist handmade!

2. Journalistische Medien sind im Unterschied zu vielen
Onlineangeboten keine Aggregatoren. Fiir die von ihnen
verdffentlichten Inhalte {ibernehmen sie in toto die me-
dienrechtliche Verantwortung (im Unterschied zu Goog-
le News, gmx.net oder yahoo-News). Fiir journalistische
Medien ist die Uberpriifungsrecherche unverzichtbar.

3. Die Redaktion hat einen hohen Grad an Organisiertheit
mit eindeutigen Zustdndigkeiten und Verantwortlichkei-
ten. Nur so kann Glaubwiirdigkeit erzeugt werden, auf
die sich das Vertrauen der Rezipienten stiitzt.

4. Uber das inhaltliche Angebot (Auswahl) journalistischer
Medien entscheiden die Produzenten, nicht die Rezipien-
ten. Weder Biirger- und Leserreporter noch Buzzfeed pro-
duzieren Journalismus. Und die digitalen Container, die
von beliebigen Laien nach Gusto gefiillt werden (» Giefe-
ner Zeitung — Deutschlands erste Mitmach-Zeitungg«
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DIE NEUEN KOMPETENZEN DES WEB 2.0
Diese sechs Punkte sind aus meiner Sicht zwingend, um
den Zeitungsjournalismus vom grofen Rest des meist ama-
teurhaften Publizierens abzugrenzen, welches sich im Web
2.0 ins Grenzenlose ergiet — sie sind notwendig, aber nicht
hinreichend. Denn die mit der digitalen Welt verbundenen
Verdnderungen, vor allem das andere Medienverstdndnis der
jungen Generation, erfordern eine Erweiterung der Berufs-
rolle und der Kompetenzen. Ich zdhle hier die aus Sicht der
Journalismusforschung wichtigsten auf.

An erster Stelle steht der Perspektivenwechsel: weg vom
Mainstream-Denken des quellengldubigen Einbahnstralen-
Berichterstatters, hin zur publikumsbezogenen Sicht des
beobachtenden, recherchierenden, nachfragenden und risi-
kobereiten Reporters. Dies gelingt allerdings nur denen, die
— siehe oben — ihr Publikum kennen und verstehen.

An zweiter Stelle kommen die durch das Internet er-
weiterten Recherche- und Thematisierungsverfahren: Vor
allem Tageszeitungsjournalisten miissen die Verfahren der
aufdeckenden Recherche deutlich professioneller (auch:
routinierter) einsetzen als bisher; derzeit herrscht eine
stupide »Googleisierung der Recherche« (Wegner 2012),
die kaum mehr leistet als das, was auch jeder Web-Nutzer
kann. Sie brauchen auch die »hinter« Google zugreifende
Datenbankrecherche sowie das Themen-Scouting in der
Twitter-Welt und den Social-Media-Netzen. Gelernt wer-
den miissen zudem die online-basierten Analysemethoden
des Data-Journalismus.

An dritter Stelle stehen die seit Web 2.0 aufblithenden
Kommunikations- und Interaktionsformen. Vor allem Tages-
zeitungsjournalisten miissen ihr Rollenverstdndnis rasant
verdndern: weg von der Kathederhaltung der Oberschlauen,
hin zum dialogisch interagierenden Kommunikator, der die
Themenkarrieren bei Facebook & Co. kritisch beobachtet

zum Beispiel), sind ebenfalls keine journalistischen
Medien.

5. Publizisten, die nichts weiter als tolle Geschichten
schreiben und publizieren, sind keine Journalisten.
Journalistische Texte erfiillen keinen Selbstzweck,
sie dienen vielmehr einem anderen Zweck: das Pub-
likum {iber reale Geschehnisse mdglichst zutreffend
Zu orientieren.

6. Im Unterschied zur ungeheuren Flut an beliebig pro-
duzierten und verbreiteten News im Web erzeugen
journalistische Aussagen fiir die Menschen eine Be-
deutung. Die Aussagen entspringen darum keiner
Laune, sondern einer dezidierten Vorstellung von
dem, was Offentlichkeit ausmacht.

BRAUCHEN WIR ZEITUNGEN!?

Michael Haller stellt in seinem aktuellen Buch die
provokante Frage: »Brauchen wir Zeitungen?« Er lie-
fert zehn Griinde fiir den Untergang der Zeitungen
und macht zehn Vorschldge, wie er verhindert wer-
den kann. Fiir Message hat der Autor Auszlige aus
seinem Buch zusammengestellt. Wir danken dem
Halem Verlag fiir die Erlaubnis zum Nachdruck.

Edition Medienpraxis, Band 11,
2014, 248 Seiten, 18 Euro
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und der sein Publikum (etwa bei der Interviewvorbereitung)
sehr wohl einbezieht.

An vierter Stelle sehe ich die Uberwindung des Gattungs-
denkens: Gerade, wenn es um die Zukunft der Zeitung gehen
soll, darf nicht mehr in den Routinen des Offline-Produkts
gedacht und produziert werden. Dies sagt auch der Internet-
chef der Siddeutschen Zeitung, Stefan Plochinger (2013):
»Nur wer das Sich-neu-Erfinden als selbstverstdndlichen Teil
der journalistischen Neugier und seiner Jobbeschreibung an-
nimmt, meistert am Ende die Vielfalt der Aufgaben.«

Und nicht zuletzt als Flinftes die Crossmedialitdt. Zuvor
habe ich schon angedeutet, dass die Zukunft der Zeitung
durch ihre Funktionalitdt bestimmt sein wird und nicht
durch das Trdgermedium Papier bzw. ihren physischen
Vertriebsweg. Der tradierten Zeitungsnutzung am néchsten

kommt — allen mir bekannten Studien zufolge — derzeit die
Application (App) fiir das Tablet. Gleichwohl funktioniert
eine App im alltdglichen Nutzungskontext der User ganz
anders als die ePaper-Zeitung, ganz anders auch als deren
Website. Entsprechend spezifiziert miissen die Inhalte »ka-
nalgerecht« aufbereitet werden. Also einmal mehr: Man
muss wissen, wie das Publikum mit seinem Medienreper-
toire umgeht.

Aus diesen flinf Essentials folgt, dass in Zukunft (auch)
Zeitungsjournalisten so etwas wie Mediennutzungsexpet-
ten sein miissen: Schreiben, was man wichtig und erhellend
findet, ist das eine. Den Stoff so angehen und aufbereiten,
dass er die Zielgruppen erreicht und von diesen genutzt,
verstanden und wertgeschdtzt wird, ist das andere. Beides
zusammen macht den konvergent denkenden Journalisten

8 12 ABONNEMENTZEITUNGEN
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der (nahen) Zukunft aus. Beides zusammen bedeutet eine fiir
Zeitungsjournalisten neue Kompetenz.

RUCKFALL IN ROUTINEN VERHINDERN

Mit dem neuen journalistischen Rollenverstdndnis, Kommu-
nikationspartner der Leser zu sein, sind hohere Anforderun-
gen an die Blattmacher verbunden: Die Redaktion muss die
Leserinteressen antizipieren; sie muss erfassen, was aus der
Sicht verschiedener Lesergruppen bemerkenswert, was »nur«
zu wissen interessant und was zum Verweilen vergniiglich
oder einfach spannend ist.

Um neuen Missverstindnissen vorzubeugen: »Publi-
kumsorientierung« besagt keineswegs, dass man sich der
Leserschaft anbiedern und den alten Héppchenjournalismus
feiern solle. Sie bedeutet ebenso wenig, zum alten Strickmus-
ter der »halblangen« Berichterstattungen (das waren diese
2.500-Zeichen-Texte) zuriickzukehren. Es geht vielmehr
darum, dass die Redaktion — insbesondere die Lokalredak-
tion — lernt, Vorgdnge, Ereignisse und Themen aus der Sicht
der Biirger (der Leser) zu betrachten, zu recherchieren, zu
gewichten und umzusetzen.

Diese Umorientierung gelingt dort, wo der redaktionelle
Workflow diese Neuausrichtung tiberhaupt zuldsst (personel-
le Ausstattung) und die Redaktionsspitze den Prozess mit lan-
gem Atem durchzieht. Vor allem: Die Chefs dieses Wandels
miissen ihre Redaktion daran hindern, in die altvertrauten
Routinen des EinbahnstraBenjournalismus zuriickzufallen.
Manche Zeitung, die vor ein paar Jahren mit grofem Elan
zum Beispiel das ReaderScan-Verfahren eingesetzt und Mog-

100%
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lichkeiten zur Verbesserung der Lesbarkeit ihres Blattes er-
kannt hat, weist heute keine besseren Reichweitendaten aus
als solche Bldtter, die sich das Geld fiir die ReaderScan-Pro-
zedur gespart (und vielleicht stattdessen eine Reporterstelle
geschaffen) haben.

IMMER NEUE SPARRUNDEN

Einige mit ReaderScan optimierte Bldtter liegen heute sogar
deutlich schlechter (wie zum Beispiel Kdiner Stadt-Anzeiger,
dessen Abo-Auflage — sie wird nur im Verbund mit der Kélner
Rundschau ausgewiesen — in den vergangenen fiinf Jahren
um 14,3 Prozent abnahm; im selben Zeitraum schrumpften
die Abonnements etwa des Bremer Weser-Kurier nur um 8,5
Prozent, wobei die Region KéIn strukturstdrker ist als Bremen).

Eine noch heftigere Negativtendenz mussten auch die
Chefs der Westdeutschen Allgemeinen Zeitung hinnehmen
(Abo-Verluste in den vergangenen fiinf Jahren: 21,2 Prozent).
Deren Ausgaben lassen nicht viel von dem erkennen, was die
Begleitforschung zur Qualitdtsverbesserung des Layouts, der
Frontseite und des Lokalteils ermittelt hatte: Erkennen ist das
eine, nachhaltiges Umsetzen das andere.

Man sollte also Kurzschliisse vermeiden. Denn es liegt
nicht am Verfahren, sondern an der fehlenden Nachhaltigkeit
der Changeprozesse in der Redaktion: Statt eines kontinu-
ierlichen Trainings, statt kompetenter Weiterbildung mit taf-
fem Qualitdts-Controlling schlagen sich die Redaktionen mit
immer neuen Spar- und Personalabbaurunden und den damit
verbundenen resignativen Stimmungen herum. So gesehen
haben gerade die Zeitungseigentiimer der WAZFunke-Grup-

LESEN SIE ZEITUNG?

Anteil der Personen, die mehrmals
in der Woche Zeitung lesen

A > 60 Jahre
A 45.59 Jahre

A\ 35-44 Jahre Die Jingsten lesen nicht erst seit

der Etablierung des Internet
weniger Zeitung. Der Riickgang

A 25-34 Jahre beginnt schon zehn Jahre frither.

A < 24Jahre
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VERTRAUEN IN DIE ZEITUNG

»Bei widersprichlicher Berichterstattung
wiirde ich am ehesten vertrauen auf..«

Internet

Radio

17%

Befragt wurden 1.201 Jugendliche
zwischen 12 und |9 Jahren.

pe und des Hauses DuMont Schauberg das Gegenteil dessen
erreicht, was mit der angewandten Medien- und Leserfor-
schung bezweckt werden sollte.

BAUCHGEFUHL GENUGT NICHT
Blattmacher, die ihre Zeitung im Markt stdarken wollen, sind
gut beraten, wenn sie — wie oben beschrieben — als Erstes
ihre eigene Rolle neu definieren. Natiirlich sollten sie leiden-
schaftliche Journalisten sein und bitte auch bleiben. Aber
sie miissen zudem die Rolle des Kommunikators lernen, der
nicht nur Geschichten erzdhlen, sondern ein leistungsstarkes
und besonders glaubw{irdiges Kommunikationsangebot pro-
duzieren will. Und dieses Angebot wird auch im nédchsten
Jahrzehnt funktionieren, sofern die Blattmacher den Medien-
trend durchschauen und ihren Kommunikationspartner —ihr
Publikum — wirklich verstehen. Und die damit verbundenen
Anforderungen auch handwerklich beherrschen.

Das beriihmte Bauchgefiihl ist kein schlechter Kompass
— nur, es geniigt heute ebenso wenig wie das in mancher
Chefredaktion anzutreffende Imponiergehabe. Provokant
gesagt: Gute, erfolgreiche Zeitungsmacher verweigern sich
nicht der Analyse. Sie verstehen sich nicht als Klugscheifler
(vich weiB, was der Leser will), ihren Journalismus nicht als
Selbstinszenierung (»Beste Lokalzeitung Deutschlands«) und

88 MESSAGE 3/2014

ihr Blatt nicht als weitschweifenden Geschichtenerzdhler. Sie
wollen das, was auch die meisten ihrer Leser verlangen: eine
topaktuelle, informationsdichte und zugleich um faktenharte
Aufkldrung und Einordnung bemiihte Zeitung, die im Medi-
enkonzert ihre herausragende Rolle weiterspielt und die im
Zuge des Medienwandels in Richtung Crossmedia nicht aus
der Rolle fillt — vielmehr nutzerorientiert mit ihrem Medien-
repertoire experimentiert, also ganz vorne mitspielt. Es gibt
Chefredakteure, die das tun. Unter den rund 350 in Deutsch-
land fallen mir genau fiinf ein.

Diese raren Regionalzeitungshduser sind der lebendi-
ge Beweis fiir dies: Gute Zeitungsmacher haben (auch) den
Wert der Medienforschung entdeckt und sich in die Medi-
ennutzungstrends ihres zunehmend kompliziert struktu-
rierten Publikums eingearbeitet. Sie haben auch begriffen,
dass dieses Publikum ganz anders tickt als sie selbst. Und
sie haben erreicht, dass ihre Reichweite stabil bleibt, indem
ihre Titelauflage nur um die Rate der natiirlichen Wanderung
(Mortalitdt, Wanderungsbilanz) sinkt — und das ist rund ein
Prozent pro Jahr.

EIN PROZENT RUCKGANG PRO JAHR
Fiir den Erfolg dieser Neuorientierung ist im Ubrigen die
Denkweise der Verlagsspitze genauso entscheidend: Nur mit
motivierendem Support ihrer Verlagsleitung kénnen Chef-
redaktionen ihr Medienangebot weiterentwickeln, priifen,
untersuchen, testen und messen. Beide Seiten — Verlagsspitze
und Chefredaktion — miissen kooperieren, wenn sie die redak-
tionellen Produktionsroutinen wie auch ihre Zielvorgaben an
die sich verdndernden Nutzungstrends, an die neuen techni-
schen Gegebenheiten und, vor allem, an die Bediirfnisse ihres
jlingeren Publikums anpassen. Und wenn die Redaktion nach
dem Konzept von »Versuch und Irrtum« experimentiert, um
die Erwartungen und Wiinsche der Leser und Nutzer besser
zu verstehen, dann braucht sie keine Controller, sondern eine
Verlagsleitung, die ihr den Riicken stdrkt. Das ist anstrengend
und auch unbequem, dafiir aber sehr aussichtsreich im Hin-
blick auf eine gut gemachte, im Markt akzeptierte Zeitung.
Ein Prozent Auflagenschwund pro Jahr: Das ist der Ver-
lust, der dadurch entsteht, dass zu wenig junge Leser nach-
wachsen. Die Zukunft auch der hervorragend gemachten Ta-
geszeitung wird also am Ende davon abhdngen, ob und wie
die nachfolgenden Generationen mit diesem Medium — egal,
ob offline oder online, ob als ePaper oder App — umgehen
werden: Ob es Wege gibt, dass sie Tageszeitungen hilfreich,
wichtig, attraktiv finden. Eine erste Antwort auf diese Frage
konnten die heutigen Grundschiiler liefern, weil sie lernen
sollten, wie man die »Kulturtechnik Zeitunglesen« erwirbt
und beherrscht. Im vorigen Jahrhundert, in Zeiten der line-
aren Medien, lernten die Heranwachsenden diese Technik

Grafik: Ute Lederer
Quelle: JIM 2012



quasi automatisch, weil man auch zu Hause Zeitung las.
Heute verstehen die jungen »Digital Natives« nicht, warum
die Tageszeitung so gebaut ist, warum sie eine gewichtende
Ubersicht bietet und was der Unterschied zwischen Nach-
richten und Meinung ist.

FAZIT AUS DER FORSCHUNG

Wir haben viele Studien {iber die Erwartungen der Kinder
und Jugendlichen und iiber das Marketing der Zeitungsver-
lage durchgefiihrt. Das daraus zu ziehende Fazit fasse ich in
zehn keineswegs erschopfenden Vorschldgen zusammen:

1. Die Férderung der auf Printmedien gestiitzten Kompeten-
zen beginnt bereits in den Familien durch intensiv zu
fiihrende Aufkldrungskampagnen zum Problemthema
»Kinder und Bildschirmmedienx.

2. Die Eltern von Kindern im Vorschulalter werden mit
einem befristeten Gratis-Abo und mit kindgerechten Le-
sefordermaterialien, in GroBstddten mit auf den Stadtteil
zugeschnittenen Servicediensten begleitet.

3. Der didaktische Einsatz von Zeitungen in der Schule soll-
te nicht nur den Kernfdchern (Deutsch- und Politik-Unter-
richt) zugute kommen, sondern quer zu den Fdchern
iber Querschnittthemen erfolgen.

4. Im Grundschulalter sollten die Kinder die spezifische Kul-
turleistung der Tageszeitung anhand addquat aufbereite-
ter Themen kennen- und verstehen lernen (beispielsweise
kann die Lokalgeschichte in unterschiedlichen Darstel-
lungsformen auf Sonderseiten in der Zeitung spannend
nacherzdhlt werden).

5. Die Zeitung sollte keinerlei Anbiederung an die Kinder
versuchen — weder sprachlich noch thematisch. Aber
sie sollte die Weltsicht der Kinder verstehen und ein
integratives Konzept fahren (die lokale Kompetenz in
Verbindung mit kindgerechten Inszenierungen, flankie-
renden Produkten und vergiinstigten Crossmedia-Abos
fiir zu Hause).

6. Die Zeitung als Reprédsentant der Eltern-/Erwachsenen-
welt ist fiir Kinder nur bis etwa zum 12. Lebensjahr at-
traktiv. Entsprechende Programme (wie ZISCH) sollten
die Spezifika der einzelnen Jahrgangskohorten genauer
und treffender beriicksichtigen.

7. Zeitungen in der Schule kdnnen helfen, das wirtschaftli-
che, politische und soziale Geschehen zu verstehen, zu
bewerten und einzuordnen. Fiir Jugendliche vom 12. Le-
bensjahr an sollten solche Informationsleistungen cross-
medial mit den Schulen am Ort entwickelt werden.

8. Die Zeitungsverlage sollten testen, ob und wie Service-/
Nutzwertangebote fiir jugendliche Zielgruppen iiber mo-
bile Endgerdte attraktiv aufzubereiten sind und ob fiir die

ZEITUNGEN

Gruppe der jungen Erwachsenen in der Etablierungspha-
se (25- bis 35-Jahrige) zielgruppenaffine Ergdnzungsme-
dien angeboten und als Trailer fiir die Hauptprodukte
eingesetzt werden konnen.

9. Regionalzeitungsverlage sollten sich in ihrem Hauptver-
breitungsgebiet als Forderer, Ermdglicher und Sponsor
der lokalen Lesekultur witksam in Szene setzen — etwa
als Forderer der restaurierten Stadtbibliothek, als Pate fiir
blinde Kinder und Jugendliche (jede Woche ein Hérbuch
der Zeitung), als Wiki fiir Kinder, als Veranstalter und
Mentor eines Vorlesewettbewerbs und anderes mehr.

10. Nach MaRgabe der Kriterien zur Qualitdtssicherung
werden viele Regionalzeitungen nicht hinreichend pro-
fessionell gemacht, um wirksame Lesekompetenz-For-
derprogramme attraktiv zu setzen. Die Berichte enthal-
ten zu viele Sachfehler, die Nachrichten sind oft inaktu-
ell, die Redaktionen {ibersehen mitunter selbst wichti-
ge Themen, die Texte sind in einer fiir viele Leser oft
unverstdndlichen Behordensprache geschrieben, die
Lokalteile prasentieren plumpe Promigeschichten und
bieten inkompetente, unlogische Kommentare wie
auch unzureichend recherchierte Berichte — und &hnli-
ches mehr.

Daraus folgt: Bevor Lokal- und Regionalzeitungen Kampa-
gnen zur Stirkung der Medienkompetenz bei Schiilern und
Jugendlichen in Gang setzen, sollten sie ihren gesamten Auf-
tritt, ihre Inhalte, ihre Présentation wie auch die Nutzung
der Onlinekanéle von Grund auf modernisieren. Und sei es
nur, um fiir Jugendliche verstdndlicher und fiir junge Er-
wachsene interessanter zu werden. Dies sind Hinweise, die
verhindern sollen, dass die Gattung Tageszeitung sich selbst
zugrunde richtet. [ ]
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ALS KISCH NOCH ZUR

UNI RASTE —

JOURNALISMUS VOR 1914

von Thomas Birkner

Das Jahr 2014 l4dt zur Riickschau ins Jahr 1914 ein. Der Erste Weltkrieg
als yUrkatastrophe des 20. Jahrhunderts« markiert einen tiefen Einschnitt
und prégt unsere Welt bis heute. Gilt das auch fiir den Journalismus?
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n vielerlei Hinsicht gilt der

Erste Weltkrieg als Beginn

der modernen Gesellschaft

des 20. Jahrhunderts. Fir
Kunst und Kultur aber bemerkt
der Publizist Florian Illies — seit
neuestem Borne-Preistrager —,
eigentlich sei »alles schon da,
der Erste Weltkrieg wiirgt das
nur alles ab. Es ist seitdem nicht
mehr viel dazugekommeng.
Wihrend Illies mit seinem auch
international sehr erfolgreichen
Buch zum Jahr 1913 die Moder-
nitdt der europdischen Kultur
betont, die durch den Weltkrieg

zundchst zerstdrt wird, wurde dem deutschen Journalismus
jener Zeit lange diese Modernitdt abgesprochen. Vielmehr
wurde es als erwiesen angesehen, dass die deutschen Journa-

Foto: Wikimedia Commons/Maximilian Schénherr (re.),

Stephan Herz (li.)
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listen gerade 1914 den Kollegen in GroBbritannien und den
USA absolut unterlegen gewesen seien.

Der Journalismus-Lehrer Walther von La Roche (1936 —
2010) hatte hierzu Generationen von Journalistenschiilern
und -studierenden die Médr von der unmodernen Nachricht
vom Tode Franz Ferdinands und seiner Frau in Sarajevo er-
zdhlt. In deutschen Nachrichten seien die beiden ndmlich
erst im letzten Satz gestorben und nicht, wie es sich im
modernen Journalismus gehdrt, im ersten Satz. Nach einem
genauen Blick in die Zeitungen vom 29. und 30. Juni 1914
muss dieser hartndckige Vorwurf ins Reich der Legenden
verbannt werden. Mit modernen Headlines und Lead-Séatzen
berichteten auch die deutschen Zeitungen von jenem Mord,
der die Julikrise ausloste und damit in den Ersten Weltkrieg
fiihrte. Die Vossische Zeitung etwa schrieb im ersten Satz:
»Einer grauenvollen Bluttat sind der Erzherzog-Thronfolger
Franz Ferdinand von Oesterreich-Ungarn und seine Gattin,

die Herzogin von Hohenberg, zum Opfer gefallen.« Das Bre-

mer Tageblatt titelte in einer groRen Uberschrift: »Der 8s-
terreichische Thronfolger und seine Gemahlin ermordet.
Auch der General-Anzeiger fiir Hamburg-Altonabrachte eine
entsprechende Headline und ein Bild der
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Zeitverlauf die verfiighbare Nachrichtenmenge enorm zu, was
eine Selektion des Nachrichtenstoffes notwendig machte.
Zudem stieg im Zuge der Aufkldrung auch der intellektuelle
Anspruch an das Medium.

Zu Beginn des 20. Jahrhunderts entstehen dann vielfach
neue und groBere Verlagsgebdude und Redaktionen, deren
rdumliche Unterteilung auch die inhaltliche Differenzie-
rung der Zeitung in Ressorts wie Politik, Wirtschaft, Kultur,
Lokales und schlieRlich auch Sport abbildet. Neben dieser
Institutionalisierung der Redaktion verberuflicht sich der
Redakteur. Bis ins 19. Jahrhundert war die Figur des Verle-
ger-Herausgeber-Redakteurs im Journalismus pragend. Eine
erste Differenzierung stellte vor allem der Korrespondent dar,
bevor sich der Redakteursberuf dann vertikal und horizon-
tal weiter ausdifferenzierte und es neben Chefredakteuren,
Ressortleitern und freien Mitarbeitern auch Leitartikler und
Reporter gab.

HEINRICH HEINE ALS FRUHER REPORTER

Bis heute unterscheidet den Journalistenberuf einiges von
klassischen Professionen wie etwa Medizin oder Jura. So
gibt es zum Beispiel keine

beiden Ermordeten auf der Titelseite (siehe
Abbildung). Die Modernitdt des deutschen
Journalismus am Beginn des 20. Jahrhun-
derts ldsst sich jedoch nicht nur mit dem
Nachrichtenaufbau in diesem blutigen

Staatsexamina, und mit
guten Griinden ist der Be-
rufszugang frei von staat-
licher Kontrolle. Versteht
man Professionalisierung

Beispiel nachweisen.

REDAKTEUR WIRD ZUM BERUF
Vieles von dem, was das »Jahrhundert
des Journalismus« ausmacht, war bereits
1914 angelegt. Sucht man auf den Ebenen
von journalistischen Organisationen, Ak-
teuren und Texten nach modernen Ele-
menten, so findet sich davon eine ganze

jedoch als Prozess, so las-
sen sich in der Zeit vor
1914 entscheidende Profes-
sionalisierungstendenzen
aufzeigen. Zu ihnen gehort
neben der Griindung des
Reichsverbands der Deut-
schen Presse 1910 auch
der Beginn der hochschul-

Menge. Bereits im Verlauf des 19. Jahr-
hunderts beginnt die Redaktion, der Ort
des Journalismus zu werden. Waren die ersten Zeitungen
noch hdufig das Produkt von Postmeistern oder Druckern
gewesen, welche die eingehenden Informationen weitgehend
unredigiert zu einer Zeitung zusammenfiigten, nahm im

2 Titelseite des General-Anzeigers fiir Hamburg-Altona vom 30. Juni 1914

<« Erste Seite der Jubildumsausgabe »50 Jahre Frankfurter Zeitung,
veroffentlicht am Sonntag, 26. August 1906 (li; Titelsei-
te der Vossischen Zeitung von Sonntag, 2. August 1914

gebundenen Journalisten-
ausbildung. Der »rasende
Reporter« Egon Erwin Kisch etwa besucht den Kurs »Journa-
listische Praxis« bei Richard Wrede, der 1899 in Berlin eine
private Journalisten-Hochschule erdffnet hatte. Und wéhrend
sich die Redaktion rdumlich und der Journalistenberuf intel-
lektuell ausdifferenziert, fachert sich das Repertoire an Dar-
stellungsformen aus. Wir wissen dies vor allem auch aus der
sogenannten »Praktikerliteratur« um 1900, also aus Biichern
von Journalisten fiir Journalisten, in denen die modernen
Darstellungsformen vom Lokalbericht {iber Leitartikel hin zu
Reportage und sogar Interview aufgefiihrt sind.

Bei all diesen Modernisierungstendenzen ist es schwer,
ihren genauen Ursprung zu identifizieren. Insgesamt fliefen
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hier gesellschaftliche Verdnderungen und journalistische
Weiterentwicklungen zusammen, die zum Teil auch aus den
USA inspiriert sind. Den neuen Kommunikationsbediirfnis-
sen der hektischen Grofstadt wird der Journalismus gerecht,
indem er den Nachrichtenstoff thematisch sortiert und hier-
archisch anordnet, und zwar sowohl auf der Ebene der Zei-
tungsseite als auch der Ebene des jeweiligen Textes. So ent-

Gefdngnisstrafen fiir Journalisten waren (iblich,
wurden aber von Kriegsversehrten abgesessen.
Man nannte sie daher »Sitzredakteure«.

steht das Prinzip, nach dem das Wichtigste gleich im ersten
Satz stehen muss, und so vollzieht sich auch die zunehmende
Trennung von Nachricht und Kommentar in unterschiedli-
chen Darstellungsformen. Das Interview kommt erst zu Be-
ginn des 20. Jahrhunderts im deutschen Journalismus auf,
wahrend sich Elemente der Reportage schon in den Texten
von Heinrich Heine (1797 — 1856) finden lassen.

Insgesamt kann ein erstaunlich hohes MaB an Modernitdt
innerhalb des deutschen Journalismus festgestellt werden. Und
wie sehen seine &uleren Rahmenbedingungen um 1900 aus?

Zunichst trifft der sich Ende des 19. Jahrhunderts entwi-
ckelnde Journalismus auf eine weithin alphabetisierte und
gebildete Gesellschaft, in deren wachsenden GroBstddten
neue Kommunikationsrdu-
me entstehen. Die Ausdif-
ferenzierung eines eigenen
Kommunikationssystems,
welches die gesellschaftli-
che Selbstbeobachtung als
Fremdbeobachtung organi-
siert, wurde nun moglich.
Auch wirtschaftlich sind die
Jahre der Jahrhundertwen-
de Boom-Jahre, das spiirt
auch das Verlagswesen. Der
selbsternannte Sachverstdn-
dige fiir Zeitungsgriindun-
gen, Gustav Schmidt, ver-
spricht 1903 in seinem Buch
»Kauf, Grlindung und Fi-
nanzierung von Zeitungen
und Zeitschriften« Renditen
von 20 oder gar 30 Prozent.
Es etabliert sich auch jene
Erlosstruktur von circa 67
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Prozent Werbeerlose und 33 Prozent Verkaufserldse, die {iber
einhundert Jahre lang den Journalismus finanziert hat und
erst im digitalen 21. Jahrhundert zu erodieren droht.

GESETZ GEGEN GROBEN UNFUG

Sind also, anders als heute, die finanziellen Bedingungen fiir
Journalismus um 1900 sehr giinstig, so miissen die politi-
schen und rechtlichen Bedingungen kritisch beleuchtet wer-
den. Zwar gab es im Kaiserreich keine Vorzensur, und das
Reichspressegesetz von 1874 schuf einen einheitlichen, wenn
auch nicht sonderlich freiheitlichen Rechtsrahmen. Nach der
Reichsgriindung bekédmpfte jedoch Bismarck zundchst die
Katholiken (im sogenannten Kulturkampf), dann die Sozial-
demokraten und deren Presseorgane (mit dem Kampfmittel
der Sozialistengesetze). Gefdngnisstrafen flir Journalisten
waren durchaus iiblich, wurden jedoch héufig von Kriegs-
versehrten abgesessen, die deshalb »Sitzredakteure« hieBen.
Beim Westfélischen Merkur aus Miinster waren 1875 vier
Sitzredakteure gleichzeitig in Haft.

Die journalistische Anonymitdt — Artikel wurden nicht
namentlich gezeichnet — machte diese kreative Erfindung
moglich, war aber zugleich auch umstritten, denn sie galt
als Hindernis auf dem Weg der Professionalisierung. In der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts war die Anonymitét der
Journalisten ein wirksamer Schutz vor Verfolgung, zu Beginn
des 20. Jahrhunderts war ihre Abschaffung eine der Forderun-
gen der sich organisierenden journalistischen Berufsverbdnde.
Denn im Laufe der 1880er Jahre sank die Zahl der erfassten
Pressedelikte, und seit der Aufhebung der
Sozialistengesetze 1888 und der von Wil-
helm II. erzwungenen Entlassung Bismarcks
1890 kann von einer faktischen Pressefreiheit
gesprochen werden. Allerdings bleiben der
Staatsmacht mit dem sehr unprizisen »Gro-
ben-Unfug-Paragraphen« und dem Tatbestand
der Majestétsbeleidigung, unter die sehr viel
fallen konnte, nach wie vor grofle Moglichkei-
ten der willkiirlichen Strafverfolgung.

Tatsdchlich aber gelingt es den Nachfol-
gern Bismarcks um die Jahrhundertwende
immer weniger, die Presse in ihrem Sinne zu
beeinflussen. Der Journalismus hat sich ein
funktionales Mal an Freiheit erkdmpft; dies
ldsst sich in seiner 6konomischen Unabhdn-

Plakat fiir das Berliner Tageblatt aus dem Jahr 1899

Foto: Wikimedia Commons/Jdsteakley



gigkeit und am zunehmend selbstbewussteren Selbstverstdnd-
nis der Journalisten ablesen. Vor diesem Hintergrund bleibt
die Frage spannend, welche Rolle die deutsche Presse beim
Ausbruch des Ersten Weltkrieges spielte. Unldngst haben die
Historiker Christopher Clark (2012) und Herfried Miinkler
(2014) die deutsche Hauptschuld relativiert und die gemein-
same Verantwortung aller handelnden Méchte betont. Clark
sieht die europdischen Méchte in seinem gleichnamigen Buch
als »Schlafwandler, die in den Krieg hineintaumeln.

Sicherlich kann man auch den deutschen Journalismus
als Teil dieses Taumels begreifen. Miinkler schreibt, der Erste
Weltkrieg sei der erste Krieg gewesen, »in dem die Intellektu-
ellen, und zwar auf beiden Seiten, eine politisch einflussrei-
che Rolle gespielt haben«. Das meint auch die einflussreichen
Zeitungen des Kaiserreiches. Thr Grad an Unabhdngigkeit ist
vor Ausbruch des Krieges, wie gesagt, bereits so ausgepragt,
dass sie nicht mehr plump als Propagandainstrument der
deutschen Regierung benutzt werden konnen. Und dennoch
sind sie — sozusagen aus freien Stiicken — Teil des nationalis-
tischen und dann auch kriegstreiberischen Zeitgeistes dieser
dynamischen und auch hysterischen Gesellschaft. Insofern
haben die deutschen Zeitungen »den Ersten Weltkrieg mit
herbeigefiihrt«, weil sie die Alternativen negiert und so zwar
»den Krieg manifest abgelehnt, aber latent geférdert bzw. be-
fiirwortet« haben, wie es Bernhard Rosenberger beschreibt.

Ganz den Worten des Kaisers zum Kriegsausbruch ent-
sprechend, er kenne nun keine Parteien mehr, sondern nur
noch Deutsche, bleiben kritische Stimmen stumm und eini-
ge werden chauvinistisch-laut. »Zarendreck, Barbarendreck«
dichtete Alfred Kerr in der Frankfurter Zeitung iiber den rus-
sischen Kriegsgegner. Zwar gehoren vor Ausbruch des Krie-
ges zum Beispiel gut 15 Prozent der Tagespresse Katholiken
und Sozialdemokraten. Doch auch die einstmaligen Feinde
Bismarcks ordnen im Sommer 1914 ihre internationalen Ten-
denzen der nationalen Rhetorik unter, vielleicht gerade weil
sie, bislang ausgegrenzt, nun zeigen wollen, dass sie beson-
ders gute Deutsche sind.

RUCKKEHR DER ZENSUR

Mit dem Kriegsbeginn kehrt die Zensur — dieser schreckliche,
jahrhundertelange Begleiter — zur{ick in den journalistischen
Alltag, ausgelost durch das Gesetz zum Belagerungszustand
von 1851. Zundchst gilt offiziell nur eine Militérzensur; die
Behdrden kontrollieren vor allem auf militdrischen Geheim-
nisverrat und miissen zundchst auch im Geiste des Burgfrie-
dens kaum Regierungskritisches zensieren. Die Deutschen,
wie auch die anderen europdischen Nationen, ziehen mit Be-
geisterung in den Krieg, und so auch ihre Presse. Mit steigen-
der Kriegsmiidigkeit ist dann im weiteren Verlauf des Krieges
vor allem die Dritte Oberheeresleitung daran interessiert, die
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deutsche Offentlichkeit ganz bewusst zu manipulieren. Aus
der Presse erfahren die Deutschen {iber Jahre fast ausschlief3-
lich, man stehe kurz vor dem Sieg. Insofern hat die zensierte
Presse einen nicht unerheblichen Teil an der sogenannten
»DolchstoBlegende«, und der Journalismus begibt sich damit
zuriick in die Fénge der Politik, aus denen er sich dann weder
wéhrend der polarisierten Zeiten der Weimarer Republik
noch wihrend des Nationalsozialismus zu befreien weil.
Dies macht die Uberbetonung des Gesinnungsjourna-
lismus in der deutschen Journalismusgeschichte durchaus

Aus der Presse erfahren die Deutschen
in den Kriegsjahren fast ausschlieBlich, man
stehe kurz vor dem Sieg.

verstdndlich, dessen Exzesse im »Dritten Reich« manche
retrospektiv schon 1914 anfangen lassen. Ubersehen wer-
den jedoch gerne die bereits sehr modernen Strukturen,
die den Journalismus 1914 kennzeichnen und die ihn {iber
einhundert Jahre prdgen. Moderne Redaktionen und Dar-
stellungsformen jedoch schiitzen in keiner Gesellschaft vor
ibersteigertem Nationalismus. Das kénnen nur {iberzeugt
unabhdngige Journalisten.

An der Wende zum 21. Jahrhundert 16sen sich viele jour-
nalistische Strukturen auf. Das gilt nicht nur fiir sich ver-
dndernde Redaktionsstrukturen in Newsrooms und neue
Erzéhlstrukturen im World Wide Web, sondern auch fiir
Beschiftigungsverhéltnisse im Journalismus und fir das
journalistische Selbstverstindnis. Dennoch sollte bei den
teils nervosen Reaktionen auf die Verdnderungen nicht ver-
gessen werden, was den Kern des Journalismus ausmacht:
Unabhéngigkeit. Dieser Kern ist heute, anders als noch vor
einhundert Jahren, vor allem wirtschaftlich bedroht. Doch
macht die Geschichte der letzten einhundert Jahre eben auch
deutlich, dass der Staat hier nur sehr bedingt die Losung sein
kann. Gerade in Zeiten der politischen Krise ist unabhéngiger
Journalismus unverzichtbar. Das galt vor hundert Jahren und
das wird wohl auch noch in hundert Jahren gelten. [ |

Dr. Thomas Birkner ist Akademischer
Rat a. Z. am Institut fiir Kommunika-
tionswissenschaft in Miinster. Seine
Hamburger Dissertation zur yGeschich-
te des Journalismus in Deutschland«
erschien 2012, das Buch yHelmut
Schmidt und die Medien« im April.
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In jedem Quartal stellt Message die besten Biicher
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Roger Willemsen: Das Hohe
Haus. Ein Jahr im Parlament.
Frankfurt am Main: S. Fischer Ver-
lag 2014, 400 Seiten, 19,99 Euro

Parlamentsberichterstattung — das ist seit dem England des 18.
Jahrhunderts ein schwer erkdmpftes, traditionsreiches Gewer-
be des politischen Journalismus. In den Jahrzehnten der Bonner
und Berliner Republik ist daraus langst Routine geworden; Auf-
reger sind selten, sodass die Verbliiffung umso groBer ist, wenn
jemand wie der nicht nur journalistische Tausendsassa Roger
Willemsen sich ein Jahr lang den Exerzitien der teilnehmenden
Langzeitbeobachtung des Bundestages unterzieht. Das Ergeb-
nis verschafft dem normalen Zeitungsleser eine verstdrende
Erfahrung: Die tdgliche Berichterstattung vermittelt zwar par-
lamentarische Ergebnisse, ldsst aber ausgeblendet, was in den
Sitzungen wirklich passiert. All das trdgt Willemsen in sein
Tagebuch ein und analysiert es mit einer Intelligenz,
die ihn als Politologen zum Star machen wiirde. Fiir
die zentrale Institution der deutschen Demokratie
fallt dieses Portrdt eher ungiinstig aus. Willemsen
empdrt sich dariiber, wie wenig die Parlamentarier
aufeinander héren. Und vernichtend fdllt — von weni-
gen Ausnahmen abgesehen — sein Urteil tiber die
Rhetorik der Abgeordneten aus. Was er hier an abge-
droschenen Phrasen, untergriffigem Vulgdrjargon,
intellektueller Diinnbrettbohrerei und ldcherlicher
Selbstinszenierung protokolliert, das ist nicht nur er-
niichternd, sondern schlechthin erschiitternd.
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SIGRID
_ LOFFLER
. Die
neue
Welt-

2

Sigrid Loffler: Die neue Weltlite-
ratur und ihre grofen Erzdhler.
Miinchen: Verlag C.H.Beck 2013,
344 Seiten, 19,95 Euro

Eine literarische Entdeckungsreise als Journalismus — das d{irf-
te eine {iberraschende Innovation sein. Und doch wieder nicht:
Wer die Arbeit von Sigrid Loffler im Laufe der Jahrzehnte (beim
Magazin Profilin Wien, als Feuilletonchefin der Zeit, Mitglied
des Literarischen Quartetts im ZDF und dann als Griinderin
des Magazins Literaturen) verfolgt hat, der erlebte schon immer
mehr und anderes als eine klassische Literaturkritikerin. Ihre
Passion war, die Belletristik (und gelegentlich auch die Drama-
tik) der lesenden Welt durch neue journalistische Formen zu
vermitteln. Mit diesem Hintergrund gelingt ihr in diesem Buch
ein groBes Werk: Sie erschliefit ganze nicht-westliche literari-
sche Kontinente (ynennen wir sie also Migrationsliteratur«) der

ySchaut man in die Zeitung, so war das heute eine leidenschaftliche, tur-
bulente, heftige Auseinandersetzung um die Frauenquote. Sall man dabei,
war es ein inszenierter, durchchoreographierter Schwank, aus dem sich
einzelne Redebeitrige wie Fontdnen erhoben. Andererseits: Was habe
ich denn erwartet? Dass sich das Parlament mit jeder Sitzung wieder
selbst begriindet? Dass jemand nicht weiter weils, zusammenbricht,
weint? Nein, die Entscheidungswege sind ausgetreten, die Rituale trium-
phieren und unterwerfen sich der Dramaturgie aus dem Hinterzimmer«

Aus: Roger Willemsen: Das Hohe Haus, S. 201f.



Gegenwart und interpretiert diese Romane und Erzdhlungen in
ihrem geschichtlich-sozialen Kontext. Dabei ber{icksichtigt sie
(fast) nur Biicher, die in die deutsche Sprache iibersetzt sind. Es
ist bewundernswert, wie aufmerksam einige wenige Verlage
fiir diese neue Weltliteratur waren und noch heute sind — auch,
wenn die Verkaufszahlen das meistens nicht lohnten. Es sind
jedenfalls Dutzende von Werken, zu deren Lektiire uns Sigrid
Loffler mit ihren Reportagen, Features, Essays und Portréts ver-
fithren mochte. Thre Lesereise fiihrt durch die ganze Welt. So
gilt: Nach der Lektiire ist vor der Lektiire.

03

Kerstin Bund: Gliick schligt
Geld. Generation Y. Was wir
wollen. Hamburg: Murmann Ver-
lag 2014, 200 Seiten, 19,99 Euro

Die Autorin ist Wirtschaftsredakteurin der Zeit und denkt {iber
dieses »Y« nach, weil sie selbst —Jahrgang 1982 — ihm angehort.
Man erinnert sich an ein langes Stlick zum gleichen Thema in
ihrer Wochenzeitung und kann nun die Langfassung lesen.
Wer fiirchtet, larmoyante Bekenntnisliteratur in der Hand zu
haben, der wird nach wenigen Seiten {iberrascht. Kerstin Bund
ist eine brillante, humorvolle und selbstironische Journalistin.
Drum recherchiert sie auch nicht primédr in ihrem Innenleben,
sondern tragt zusammen, was der gesellschaftliche Diskurs
und die Wissenschaft zum Thema vorratig haben. Auch richtet
sie sich nicht nur an ihresgleichen, sondern geradezu empa-
thisch an Jiingere und Altere. Und fiir Letztere kdnnte die Lek-
tiire essentiell werden, wenn sie denn mit Y-Personen zu tun
haben. Denn diese zwischen 1980 und 1995 Geborenen sind in
ihrem ganzen Habitus so anders, dass man darum wissen muss,
wenn man gedeihlich mit ihnen zusammenarbeiten will.

04-10

4. Peter Rijedi: Stolen Moments. 1522 Jazzkolumnen. Basel:
Echtzeit Verlag 2014

5. Marcel Rosenbach und Holger Stark: Das NSA-Komplex.
Edward Snowden und der Weg in die totale Uberwa-
chung. Miinchen: Deutsche Verlags-Anstalt 2014
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6. Cerstin Gammelin und Raimund Léw: Europas Strippen-
zieher. Wer in Briissel wirklich regiert. Berlin: Econ 2014

7. Gregor Mayer: Verschworung in Sarajevo. Triumph und
Tod des Attentdters Gavrilo Princip. St. Polten: Residenz
Verlag 2014

8. Antonia Rados: Die Bauchtdnzerin und die Salafistin.
Eine wahre Geschichte aus Kairo. Wien: Amalthea Sig-
num Verlag 2014

9. Ulrich Greiner: Die Schamlust. Vom Wandel der Gefiihls-
kultur. Reinbek bei Hamburg: Rowohlt Verlag 2014

10. Dirk Knipphals: Die Kunst der Bruchlandung. Warum Le-
benskrisen unverzichtbar sind. Berlin: Rowohlt Verlag 2014

B TIPP

Roberto Saviano: ZeroZeroZero.
Wie Kokain die Welt beherrscht.
Aus dem Italienischen von Rita
Seuf und Walter Kogler. Miin-
chen: Carl Hanser Verlag 2014, 480
Seiten, 24,90 Euro

Da hat ein Journalist, gebiirtig in Neapel, schon friih sein
Thema gefunden; 2006 erschien Roberto Savianos (*1979) De-
biitwerk »Gomorrha. Reise in das Reich der Camorra«, mehrere
Biicher folgten — und jetzt dieses Ergebnis jahrelanger Recher-
chen. Savianos journalistische Passion wurde ihm zum Schick-
sal: »Dieses Buch widme ich den Carabinieri meiner Eskorte.
Fiir die 38.000 gemeinsam verbrachten Stunden. Und fiir die
Stunden, die wir noch gemeinsam verbringen werden. Wo
auch immer« So lebt, wer sich als Journalist der bandenmaRig
betriebenen Wirtschaftskriminalitdt verschreibt. Die Koka-
Pflanze verbindet Stidamerika mit Europa; das daraus gewonne-
ne Kokain ist so pudrig wie das Mehl, dessen hochster Fein-
heitsgrad in Italien und Siidamerika mit drei Nullen
gekennzeichnet wird: ZeroZeroZero. Saviano ist ein besessener
Rechercheur und ein begnadeter Erzéhler. Was er zu berichten
hat, ist harte Kost. Es geht nicht nur um Milliarden, sondern
auch um Mord und Totschlag, Folter und Korruption und den
Terror iiber ganze Landstriche. Geschrieben ist dieses Buch
auch fiir jene, die das Weille Gold genieBen (»Gelegenheitskok-
ser«), nicht ahnend oder verleugnend, wie viel Blut ihm beige-
mischt ist.

Mitbegriindet von Prof. Dr. Hannes Haas (1957 - 2014), zu-
sammengestellt von Prof. Dr. Wolfgang R. Langenbucher.
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Wer hat das perfekte Rezept fiir das Blattmachen in seinem Schrank?
Wie verifiziert man Social-Media-Bilder? Und wer holt Michel Foucault
auf das Spielfeld? Antworten in den Message-Rezensionen.

BLATTER
MACHEN

BLATTMACHEN

Jakob Vicari: Blitter machen.
Bausteine zu einer Theorie
journalistischer Komposition.
K&ln: Herbert von Halem Verlag
2014, 206 Seiten, 25,00 Euro

Das Geheimnis unseres Geheimnisses

Viele Rezepte umweht ein Geheimnis, sei es das von Coca-
Cola, Nutella oder der Sachertorte. Das gilt auch fiir das
»Blattmachen«. Mit nur einem Unterschied: Es gibt nieman-
den, der ein solches Rezept in einem Tresor hiitet. Das Wis-
sen, wie wir Journalisten blattmachen, besteht vielmehr aus
»fragmentarischen Antworteng, wie Jakob Vicari in seinem
Buch schreibt. »Die Regeln, nach denen Medien komponiert
werden, sind tradiertes Wissen in den Redaktionen. Sie sind
vor allem eins: nicht schriftlich fixiert. Das ist fiir eine Bran-
che, die vom Schreiben lebt, doch bemerkenswert.«

In der Tat: Es gibt Formeln, Stilbiicher, Lehrsdtze, Konfe-
renzen und die beriihmten Bauchgefiihle in mehr oder weni-
ger dicken Bduchen. Welche Gesetze aber stecken dahinter?
»Die Praxis¢, so Vicari, yhat kaum Vorstellungen davon, was
das Blatt im Innersten zusammenhélt.« In Zeiten, in denen
das Bauchgefiihl an vielen Stellen doch empfindlich gestort
ist, scheint es also hochste Zeit zu sein, dieses Chaos einmal
ZU systematisieren.

Ich schreibe diese Rezension aus der Sicht eines Praktikers,
der jahrelang bei einer Tageszeitung Blatt gemacht und vor
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einem guten Jahr vom Nullpunkt aus ein 1962 gegriindetes
Magazin neu komponieren musste. In dem Befund Vicaris
finde ich mich sofort wieder: Auch ich kann nur vage Gesetze
erkldren — und habe mir iiber die Jahre Lehrsdtze und For-
meln zusammengesucht. Einer der ersten war der beriihmte
unserer britischen Schwester Financial Times: »News is so-
mething someone somewhere does not want to see in print.«

Vicari fiihrt, vor allem mit Hilfe der Systemtheorie von
Niklas Luhmann, den Begriff der »Kompositiong als zentra-
les Merkmal des Blattmachens ein, den er mit Hilfe von elf
Thesen erldutert. Journalisten reduzieren demnach vor allem
Komplexitdt, mit Hilfe von Selektion (Auswahl der Themen),
Variation (Mischung) und Verkniipfung (Bezug der Themen
untereinander), und sie schaffen dabei eine eigene Realitét.
Sie machen das regelméRig aufs Neue und gleichzeitig tiber
den Tag hinaus, die Kompositionsregeln bleiben giiltig.

[st das nicht einfach nur das klassische yNews Judgement«?
Nein, sagt Vicari, Komposition wirkt auch unabhéngig vom
Nachrichtengeschehen, was Formate wie das »Streiflicht« in
der Siiddeutschen Zeitung zeigten. Komposition entsteht aus
einer Fiille von Faktoren, von »Programmeng, die iiber die
reine Organisation — etwa durch Konferenzen — hinausgehen.
Die auch dann funktionieren, wenn nicht epochale Ereignis-
se wie der 11. September die Redaktion beherrschen. Vicari
nennt dies das »Normal-langweiliger-Dienstag«-Problem.

Der Autor geht sehr systematisch vor, ihm gelingt es, den
wohl notwendigen wissenschaftlichen Duktus durch journa-
listische Schreibe aufzulockern. Seine Theorie ist durchdacht,
erhellend, auch wenn man als Blattmacher bisweilen spiirt,
wie entkoppelt die Theorie unserer Zunft doch von der Pra-
xis ist. Originell ist sie, wenn Vicari Vergleiche wahlt, etwa,
wenn er Journalismus als Form von Autismus beschreibt.



Das Buch ist eine Dissertation, aber auch eine versteckte
kleine Kampfschrift. Das verbirgt sich schon im Titel: »Blatt-
machenq (Vicari spricht auch von »Online-Bldtterng), das ist
ein klassisches Wort in Zeiten, in denen immer mehr Kolle-
gen SEO-optimierte Templates ausfiillen und sich dabei wie
auf der Content-Galeere fiihlen.

Fiir Vicari ist Komposition Grundvoraussetzung fiir Jour-
nalismus, sie kann nur entstehen, wenn selbstbewusste Re-
daktionen die Programme zur Reduktion von Komplexitdt
beherrschen. Aus »drei Redakteuren und einem Verleger«
entsteht keine Zeitung — ein Seitenhieb auf Produkte, die mit
Miniteams die immer groBeren Batterien der Verlage fiillen.

Das bedeutet, nur ein Journalismus, der sich seiner Kom-
positionsfunktion bewusst ist, kann in der neue Ara beste-
hen. Das ist ein guter Ansatz, offenbaren wir doch in unseren
Diskussionen, dass viele gar nicht mehr so sicher sind, was
sie da eigentlich tun.

Dieser stolze Anspruch birgt allerdings die Schwiche,
dass Vicari an manchen Gesetzen der Medienwirklichkeit
vorbeischreibt oder sie nur streift. So ist der Schwund unse-
rer Auflagen fiir ihn nur ein »irritierender Reiz« — ich denke,
das Problem geht inzwischen viel tiefer, sie fiihrt bisweilen
zu Panik in unseren Kompositionsprogrammen. Zweites
Beispiel: Die Konkurrenz ist fiir ihn nur ein »systemischer
Einflussfaktor«. Einverstanden, die Siiddeutsche schaut seit
jeher, was FAZund Spiegel schreiben, und umgekehrt.

Was sich seit einigen Jahren aber beobachten 1dsst, ist
weitaus mehr — etwa der Einfluss von Spiegel Online: Er
beherrscht Konferenzen und Diskussionen, und damit auch
die Komposition der Seite 1. Der Spin wird oft ersetzt durch
SpOn. Uberhaupt kommt der Einfluss der sozialen Medien
auf die klassische Komposition zu kurz, dabei beeinflussen
Facebook und Twitter die Art, wie wir Blétter machen, sei es
nun Zeitungen oder Websites.

Ich finde zudem, dass der Kompositionsbegriff in der em-
pirischen Analyse — Vicari hat 16 Zeitungen, Zeitschriften
und Online-Redaktion besucht und befragt — zu wenig diffe-
renziert wird: Komposition in einem Magazin folgt tatsdch-
lich Gesetzen, deren Untersuchung einmal interessant ware
— weil hier sehr bewusst gemischt wird und Abfolgen, Optik
und Langen immer wieder verdndert und verfeinert werden.

Wie aber wirkt Komposition auf Websites, die von Such-
maschinenoptimierung, Klicks oder, wie zuletzt, »Native Ad-
vertising« geprdgt werden, zumal die Komposition hier oft
binnen Minuten oder Sekunden zerféllt? Da wirken andere
Gesetze, trotzdem entsteht an vielen Stellen guter Journalis-
mus. Und tiberhaupt: Wie wirken sich die berihmten immer
neuen »Anzeigenumfelder« auf unsere Komposition aus?

Auch die Produktion von digitalen Ausgaben (eMags)
kommt bei Vicari nicht vor: Denn hier wird ja gerade die
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Produktion von Print-Heften digital umgesetzt und durch
animierte Grafiken, Videos und »Bonus-Content« erginzt,
also nicht nur eins zu eins {ibertragen, sondern von Hand
neu komponiert.

Am Ende ist es ein wenig wie bei Coca-Cola, Nutella
oder der Sacher-Torte: Hier kénnen Lebensmittelchemiker
langst die Zutaten analysieren. Das Rezept haben sie trotz-
dem nicht. Das ist auch nicht Vicaris Anspruch: Wer das
Buch liest, kann danach nicht Blattmachen. Doch wer es
als Blattmacher gelesen hat, denkt danach anders, denn es
ist auch ein DenkanstoR, ein Beitrag zur Selbstverortung in
einer Welt, die fiir viele seit geraumer Zeit bedroht ist oder
zu zerfallen scheint.

Horst von Buttlar ist seit 2013 Chefredakteur von Capi-
tal. Zuvor leitete er vier Jahre lang das Ressort yAgenda«
bei der FTD.

| = el ACT-CHECKING
- YERIFICATION
- HANDBOOK =

Craig Silverman: Verification
Handbook. An Ultimate Guide-
line on Digital Age Sourcing for
Emergency Coverage. Maastricht:
European Journalism Center 2014,
120 Seiten, online unter verifica-
tionhandbook.com als digitale Aus-
gabe kostenlos, gedruckt 10,00 Euro

= [3=

AN ULTINATE GUIDELINE ON
DIGITAL AGE SOURCING
FOR EMERGENCY COVERAGE

Pixelweise Wahrheit

Slowjansk, Ukraine, 29. Mai 2014, ein Hubschrauber wird
abgeschossen. Die Tagesschau zeigt eine Videosequenz
des Absturzes im Rahmen ihrer Berichterstattung {iber die
Ukraine-Krise — doch kurz darauf stellt sich heraus, dass
die Bilder tatséchlich von einem Hubschrauberabsturz aus
Syrien stammen, der schon ein Jahr zuriickliegt. Die Ta-
gesschau wird von einem User darauf hingewiesen und
entschuldigt sich auf ihrer Website fiir den Fehler. Das
Video war von anderer Seite anscheinend gezielt manipu-
liert worden.

Ungliicke, Unwetter, humanitdre Krisen — gerade in die-
sen Situationen sind Journalisten auf Augenzeugenberichte,
Fotos und Videos von Nicht-Journalisten angewiesen. Und
gerade dann, wenn sich die Ereignisse iiberschlagen, ist es
nicht immer leicht, zwischen Fakes und Authentischem, Ge-
riichten und Fakten zu unterscheiden. Soziale Medien sind
eine reichhaltige Quelle fiir die Berichterstattung, aber sie
konnen auch in die Irre leiten, ein Ndhrboden fiir Propagan-
da, Ubertreibungen und Unsinn aller Art sein. Wie geht man
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als Journalist mit dieser Flut an Informationen um? Wie kann
man priifen, ob das, was man vor sich hat, auch das ist, was
es vorgibt zu sein?

Bei dieser Frage will das »Verification Handbook. An Ul-
timate Guideline on Digital Age Sourcing for Emergency
Coverage« Hilfestellung liefern. Der Journalist Craig Silver-
man hat verschiedene Autoren gebeten, ihre Erfahrungen
und Methoden im Umgang mit nutzergenerierten Inhalten
in kurzen Aufsdtzen zu schildern. Zielgruppe sind neben
Journalisten Entwicklungshelfer vor Ort, die fiir ihre Arbeit
auf prdzise und korrekte Informationen angewiesen sind.
Damit hat das »Verification Handbook« einen deutlich enge-
ren Fokus, als der Titel vermuten ldsst: Es geht ausschlief3-
lich um die Berichterstattung {iber Krisen und Katastrophen.
[st dieses eindrucksvolle Sturmfoto von Flickr ein Fake?
Stammt dieses Youtube-Video wirklich von einer islamisti-
schen Gruppe? Wie finde ich jemand Zuverldssigen vor Ort,
der mir erzdhlen kann, wie die Lage ist?

Trushar Barot hat in den letzten vier Jahren die Social-
Media-Strategie bei BBC News in London mitentwickelt. In
seinem Aufsatz beschreibt er die Arbeitsabldufe bei der Pri-
fung von User-Fotos und gibt Tipps, die sich bei der Verifikati-
on bewdhrt haben. Er betont, dass auch im digitalen Zeitalter
zundchst die klassischen Prinzipien der Verifikation gelten:
Hinterfrage jede Information! Suche die Originalquelle! Priife
den Kontext! Bei Bildern ergeben sich daraus die bekannten
W-Fragen: Wer ist die Ursprungsquelle des Fotos? Wann und
wo wurde das Bild aufgenommen? Was genau zeigt das Bild?
Ist es im richtigen Kontext verdffentlicht worden?

Leider lassen sich diese Fragen noch nicht automatisiert
beantworten, doch Barot empfiehlt hilfreiche Online-Tools:
Die umgekehrte Bildersuche von Google und TinEye etwa
priift, ob ein bestimmtes Foto an anderer Stelle im Netz be-
reits verdffentlicht wurde. Zum Original gelangt man meist,
wenn man unter den Treffern das Foto mit der gréBten Auf-
16sung aussucht. Auch die Metadaten eines Fotos kdnnen
Datum, Uhrzeit, Kameraeinstellungen und immer héufiger
auch den Aufnahmeort verraten. Websites wie findexif.com
und Browser-Erweiterungen wie Exif Viewer helfen, diese
Informationen sichtbar zu machen.

Wo Metadaten nicht vorhanden sind bzw. nicht weiterhel-
fen, ist auch bei Fotos und Videos klassisches journalistisches
Handwerkszeug erforderlich. Im »Verification Handbook«
gibt es eine Reihe von Beispielen, bei denen nicht spekta-
kuldre Tricks und Tools, sondern die etablierten Methoden
zum Erfolg fiihrten. Eine Fallstudie etwa zeigt zwei Fotos
eines Hais, der scheinbar durch eine von Hurricane Sandy
{iberflutete VorstadtstraBe in New Jersey schwimmt. Online-
Tools brachten hier zunéchst keine Gewissheit, ob die Fotos
echt oder manipuliert waren. Erst eine Google-Bildersuche
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und das aufwendige Sichten von zahlreichen Treffern konnte
die Originaldateien der urspriinglichen Hai-Fotos zu Tage for-
dern — so entdeckten die Journalisten etwa das entsprechen-
de Original-Foto der Haiflosse, die per Photoshop in eins der
Hurricane-Sandy-Bilder hineinmontiert worden watr.

Fiir den Chefredakteur der News-Website Circa und ehe-
maligen Social Media Editor bei Reuters, Anthony De Rosa, be-
ginnt die eigentliche Arbeit schon im Vorfeld. Er stellt sich the-
matische Listen von Twitter-Accounts zusammen, etwa von
Lokaljournalisten und spezialisierten Reportern. In der Soft-
ware Tweetdeck kann er diese durchsuchen und eingehende
Tweets im Blick behalten. Als am 4. Januar 2014 die Nachricht
kursierte, ein kleines Flugzeug sei mitten in der Bronx gelan-
det, konnte De Rosa sich schnell ein Bild der Lage verschaffen,
indem er bei Tweetdeck die gefundenen Tweets zundchst nach
Fotos und Videos filterte und sich dann nur Tweets in einem
Fiinf-Meilen-Radius in New York City anzeigen lie3. Im letzten
Schritt konnte er sich mithilfe seiner speziellen New-York-Twit-
ter-Liste {iber die Notlandung vergewissern. Der Journalist
und Social-Media-Experte Mathew Ingram geht noch dariiber
hinaus — er legt sich ebenfalls Twitter-Listen mit verldsslichen
Quellen an, sortiert nach Themen oder geografischer Lage,
doch er empfiehlt, diese Quellen auch aktiv zu nutzen. Er rit
dazu, die Menschen hinter den Accounts direkt zu kontaktie-
ren oder sie sogar personlich zu treffen, um eine Beziehung
zu ihnen aufzubauen. So ldsst sich ihre Identitdt bestétigen
und Zugang zu weiteren Quellen gewinnen. Das so aufgebaute
Netzwerk ldsst sich dann auch nutzen, um unsichere Informa-
tionen gegenpriifen zu lassen.

Dariiberhinaus gibt das »Verification Handbook« einfache
Tipps, zum Beispiel wie man gefakte »verified accounts« bei
Twitter entlarven kann oder wie die Fragen-Suchmaschine
Wolfram Alpha beim Priifen eines Bilddatums helfen kann
(»Wie war das Wetter in Caracas am 24. September 20132).
Gerade die Liste mit »Verification Tools« am Ende des Buches
ist von praktischem Nutzen.

Die Autoren sind dabei ehrlich: Es existieren keine uni-
versellen Apps, mit denen man auf Knopfdruck nutzerge-
nerierte Inhalte verifizieren kann, daher gilt: Vorbereitung
ist alles. Das Verification Handbook kann keine schnellen
Losungen fiir das komplexe Problem der Verifikation bieten,
sondern sensibilisiert und gibt beispielhafte Anregungen fiir
den Umgang mit den sozialen Medien. Auch wenn viele der
Tipps im Buch naheliegend bis banal erscheinen, lassen sich
die wiederkehrenden Hinweise und Fragen doch zu einer
Checkliste kondensieren, die im Ernstfall bei der eigenen
Recherche helfen kann, die Gedanken zu ordnen und {iber-
sehene Ansdtze zu finden.

Leider fiihrt die Starke des Buches, die Sammlung der
Erfahrungen verschiedener Autoren, zu groler Redundanz:



Immer wieder wird betont, wie wichtig die Vorbereitung
ist, wie wichtig das Misstrauen gegeniiber den Quellen
und die direkte Kontaktaufnahme. Das wirkt ermiidend,
in einem Rutsch durchlesen sollte man das »Verification
Handbook« nicht. Nichtsdestotrotz lohnt sich die Lekti-
re auch wegen der interessanten Einblicke in die Abldufe
und Arbeitsweisen in den verschiedensten internationalen
Redaktionen, von der BBC {iber die Social-Media-Nachrich-
tenagentur Storyful bis zum Lokalradio in Australien. Alle
Autoren werden, dem digitalen Zeitalter angemessen, mit
Twitter-Account vorgestellt, und alle Beispiele und Tools
sind mit Links versehen.

So sehr die Flut an Informationen, Bildern und Videos
fiir Journalisten eine Qual bei der Verifikation darstellt, so
ist sie noch viel mehr eine unermessliche Bereicherung fiir
die Berichterstattung. War man friiher gezwungen, die Re-
cherchen eines entsandten Reporters abzuwarten, so ldsst
sich heute durch die sozialen Netzwerke in Minutenschnelle
ein vielschichtiges Bild der Ereignisse gewinnen und auch
iiberpriifen. Alle Autoren des Buchs sehen darin — trotz aller
Risiken — vor allem die Chancen fiir eine umfassender und
differenzierter informierte Offentlichkeit.

Die Rezensenten Kurt Jansson, Maximilian Schéfer,
Mirjam Schlossarek und Malte Zeller sind Mitarbeiter
in der Dokumentationsabteilung des Spiegel.

=
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SPORTJOURNALISMUS

Marcus B61z: FufSballjournalis-
mus. Eine medienethnographi-
sche Analyse redaktioneller
Arbeitsprozesse. Wiesbaden:
Springer VS 2014, 363 Seiten,
49,99 Euro

AnstoB zur Forschung

An die Methode der Beobachtung trauen sich nur wenige
Medienwissenschaftler heran. Marcus Bolz ist das Risiko
eingegangen, als teilnehmender Forscher die Untersuchungs-
ergebnisse zu beeinflussen. Er hat fiir seine Dissertation FuB-
ballberichterstatter bei ihrer Arbeit beobachtet.

Befragte Bolz im Rahmen seiner Diplomarbeit (2008)
noch die Kicker zu ihrer Meinung {iber Sportjournalisten,
so hat er diesmal neben der Beobachtung eine »Befragung
als offenes Interview« gefiihrt. Bolz sprach »mit professio-
nellen FuBballjournalisten und Fans, Spielern und Funk-
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tiondreng, denn »wie die Arbeit der FuBballjournalisten
konkret aussieht«, sei »wissenschaftlich bisher kaum un-
tersucht« worden.

Uber weite Strecken ist die Lektiire ein Gewinn. Fach-
fremde bekommen durch Bolz’ gelungene Zusammenfassung
der Forschungsliteratur einen sehr guten Uberblick iiber die
aktuelle Arbeit von Fulballjournalisten. Dieser wird garniert
durch sportjournalistische Anekdoten der Befragten, die von
ihrem stressigen Alltag als Fullballreporter erzéhlen.

Bo61z holt gleich zu Beginn den franzdsischen Philosophen
Michel Foucault auf den Platz, wenn er sich dem »Disposi-
tiv FuBball« zuwendet. Foucault biindelt in diesem Begriff
ein heterogenes Ensemble an Bedeutungen: das Machtgefi-
ge, die Diskurse, Institutionen, Entscheidungen und Geset-
ze, »Gesagtes ebenso wie wohl Ungesagtes«. Marcus Bolz
nimmt sich also vor, das Phanomen des Fuflballs in seiner
Gesamtheit zu analysieren.

Die Antwort auf die relativ offen formulierte Forschungs-
frage — »Wie entwickelt sich die Arbeit der FulSballberichter-
statter unter dem Vorzeichen des digitalen Medienwandels
und der zunehmenden Professionalisierung und Kommerzi-
alisierung des ProfifuB8balls in Deutschland?« — ldsst sich gut
auf zwei, drei Hauptthesen zuspitzen.

Insgesamt hat Bolz einige brisante Phdnomene erkannt:
Er sieht Inszenierungstendenzen bei der FuBballberichter-
stattung, Distanzprobleme zwischen FuBballjournalisten
und den Vereinen und verstdrkte Gleichzeitigkeitseffekte
von Berichterstattung und Sportereignis. Es gebe einen all-
gemeinen Trend zur Unmittelbarkeit, der zwar alle Ressorts
betreffe — insbesondere aber den Sport. Zudem hat Bélz in
seiner Untersuchung herausgefunden, dass den Fufballrepor-
tern nur noch sehr wenig Zeit fiir die Recherche bleibt. Diese
Produktionsbedingungen gehe zu Lasten der (sprachlichen)
Qualitdt von FuRballberichterstattung.

Da der Autor selbst in verschiedenen Sportredaktionen ge-
arbeitet hat, hdtte er aus diesem praktischen Fundus bei der
Untersuchung noch viel mehr schopfen konnen. Statt offene
Interviews zu fithren, die sich eher fiir Grundlagenforschung
eignen oder wenn man noch gar kein Vorwissen hat, hétte es
sich bei dieser Studie angeboten, auf einen Leitfaden zuriick-
zugreifen. Dieser dient nicht zuletzt einer besseren Fokussie-
rung und mehr Transparenz. Vielleicht wére es auch besser
gewesen, einzelne Phdnomene bei der Untersuchung heraus-
zugreifen und analytisch zu vertiefen. Mit der vorliegenden
Arbeit hat Bolz gleichwohl eine gute Basis geschaffen, die
andere Forscher anregen wird, Teilaspekte noch genauer in
Augenschein zu nehmen.

Cora Theobalt ist Doktorandin, Thomas Horky Professor
fiir Journalistik an der MHMK Hamburg.
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von llka Desgranges

Ein Mausklick gentigt, um die Grenze zwischen
redaktionellem Inhalt und Werbung zu tiberschreiten. Die
Trennung wird online zunehmend unscharf, was die
Hiiter des Pressekodex vor neue Herausforderungen stelit.

ie Zeiten dndern sich, die
Werbeformen auch. VersttRe
gegen das Trennungsgebot
sind somit heute oft andere
als noch vor einigen Jahren. Ziffer 7
des Pressekodex, in der die Trennung
von Werbung und redaktionellen Bei-
trdgen geregelt ist, liegt in der Statistik
des Deutschen Presserats fiir das Jahr
2013 auf Platz 6 (von 16 Ziffern) mit
83 Beschwerden. Insgesamt waren 910
Beschwerden zu priifen (exklusive 119
Sammelbeschwerden).

Inzwischen erreichen das Gremium
der Freiwilligen Selbstkontrolle mehr
Beschwerden zu Online-Beitrdgen als
zu Print-Texten. Dazu passt, dass sich
das Gremium ldngst nicht mehr nur
mit fehlenden Trennungslinien auf
Zeitungsseiten oder mit der An- oder
Abwesenheit des Schriftzuges »An-
zeige« beschdftigen muss. Leserinnen
und Leser werden per Link gelenkt.
Schleichwerbung bekommt dadurch

|00 MESSAGE 3/2014

etwas nahezu Beildufiges. Nicht immer
sind solche Lenkungsversuche eine
Riige wert. Aber sie beschéftigen den
Presserat immer hdufiger. Dabei muss
er sich auch mit neuen Bezeichnungen

auseinandersetzen. »Subnet¢, das hat
er 2011 entschieden, reicht als Kenn-
zeichnung fiir Werbung beziehungs-
weise flir Anzeigen nicht aus. Der Fall:
Die Fachzeitschrift Computerwoche
Online kiindigt am 18. Juli 2011 unter
dem Titel yDas Bobby Car ist schon un-
terwegs« mehrere Beitrdge an, die im
Innern der Zeitschrift zu finden sind.
Das ist iblich und solche Teaser sind
grundsdtzlich nicht zu beanstanden.
Was aber hat es zu bedeuten, wenn
solche AnreiBer den Hinweis »Subnet«

enthalten? In dem Fall, der den Pres-
serat beschéftigte, fiihrte ein Link di-
rekt zu einer Software-Firma. Ein Leser
recherchierte in den Media-Daten der
Zeitschrift und fand heraus: Mit »Sub-
net¢ wird eine Sonderwerbeform be-
zeichnet, die Beitrdge sind also bezahl-
te Verdffentlichungen. Aus seiner Sicht
war das ein Fall fiir den Presserat. Und
der folgte der Argumentation des Be-
schwerdef{ihrers: Das Wort «Subnet«
reiche nicht aus, um fiir Leser erkenn-
bar zu machen, dass es sich um eine
Anzeigenform handele.

LESERHINWEIS? WERBUNG!
Der Online-Chef der Zeitschrift reagier-
te erwartbar und teilte mit, er halte die
Kennzeichnung fiir ausreichend. Der
Presserat sprach dennoch einen Hin-
weis aus, die mildeste Form der Bean-
standung. Immerhin: Die Zeitschrift
will werbliche Inhalte kiinftig klarer
erkennbar machen.



Quelle: Screenshots Spiegel Online

Lauser: "Die meisten ist das neue Viagra" Mark Hofmann:
denken, dass man nur "Veganer sind keine
Salat essen kann" sabbernden Lappen”

Gewinnspiel: Achim-Achilles.de verlost 5 Exemplare von "Vegan in
Topform" von Brendan Brazier

Das Interview fiihrte Frank Joung

A Zur Startseit

Offizielles Lob der Industrie gab's auch schon: Flr das furiose Fauré
Quartett und seine Brahms-Interpretation wurde ihnen 2008 der
deutsche Klassik-"Echo" verliehen. Angesichts des soeben entfachten
Mendelssohn-Feuerwerks diirfte es nicht der letzte Preis gewesen sein.

CD Felix Mendelssohn Bartholdy "Wunderkind" / Klavierquartette op. 2 und op. 3 (Fauré
Quartett), Deutsche Grammophon/Universal 476 3806

ﬁ Zur Startseit

Ebenfalls einen Hinweis bekam
Spiegel Online. Unter dem Titel »Be-
rauschender Mendelssohn« verdffent-
lichte die Seite die positive Rezension
einer neuen CD mit Werken von Felix
Mendelssohn-Bartholdy. Zu Beginn des
Beitrags fiihrt ein Link zum Archiv
des Nachrichtenmagazins, wo mehr
iiber den Komponisten zu erfahren
ist. Am Ende des Artikels wird auf den
magazineigenen Shop hingewiesen, in
dem die CD bestellt werden kann.

Ein Nutzer des Internet-Auftritts sah
darin Werbung fiir die vom Magazin
vertriebene CD. Das Justiziariat des
Verlages widersprach. Der Hinweis auf
den Magazin-Shop sei ein Service fiir
den Leser, hiel es. Fiir diesen sei sofort
erkennbar, dass es sich um einen kom-
merziellen Link handle.

Der Beschwerdeausschuss hingegen
hielt die Beschwerde fiir begriindet und
erkannte in dem Link zum Online-Shop
eine Verletzung des Grundsatzes der
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Manchmal entscheiden Nuancen: Fiir einen Link
zum eigenen Online-Shop (oben) gibt es Tadel vom
Presserat. Der Link zum Gewinnspiel auf einer
externen Website ist hingegen in Ordnung (unten).

klaren Trennung von redaktionellen
und werblichen Inhalten. Bei Veroffent-
lichungen, die ein Eigeninteresse des
Verlages betreffen, miisse dieses, so ist
es auch in Ziffer 7 festgehalten, erkenn-
bar sein. Fiir den Leser werde, so das
Argument des Presserats, vor dem An-
klicken des Links nicht klar, dass dieser
zu einem kommerziellen Angebot des
Nachrichtenmagazins fithrt. Es wére
notwendig gewesen, den Link anders
zu gestalten, damit der Leser recht-
zeitig erfdhrt, dass er nicht zu einem
redaktionellen Beitrag, sondern zum
Shop des Magazins geleitet wird.

ACHTUNG: UMLEITUNG!

Trotz des ausgesprochenen Hinweises
steht der Link bis heute unter dem
Artikel. Werden Online-Verdoffentli-
chungen geriigt oder missbilligt, bittet
der Presserat die Redaktion, die Verdsf-
fentlichung zu entfernen. Geschieht
dies nicht, wird es angemahnt. In der
Regel, so die Auskunft des Presserats,
sei man damit erfolgreich. Fiir Hin-
weise besteht keine Veroffentlichungs-
pflicht und es gibt keine Empfehlung
des Presserats, wenngleich dies sinn-
voll und wichtig wére, damit auch
solche Beitrdge nicht weiter in der ur-
spriinglichen Form erscheinen.

Nicht kritisiert wurde der Inhalt
des Beitrages. Es stehe einer Redaktion
frei, eine positive CD-Rezension zu ver-
offentlichen. Dass der Verlag diese CD
dann im eigenen Shop anbiete, sei ein
zuldssiges Service-Angebot. Der Leser
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sollte jedoch friihzeitig darauf hinge-
wiesen werden, wenn er von einem
redaktionellen auf ein kommerzielles
Angebot umgeleitet werde.

NICHT ERKENNBAR?

Schwerer wiegt fiir den Presserat fol-
gender VerstoB, der folglich eine Miss-
billigung nach sich zog. Welt Online
veroffentlichte 2013 mehrere Reise-
tipps. Daneben fand sich ein Hinweis
auf den Reisefiihrerverlag Marco Polo,
versehen mit entsprechendem Teaser

und Links. Klickt man diese an, gelangt
man auf die Website von Marco Polo.
Eine Leserin sah in der Kombination
aus redaktionellen Hinweisen und der
Verbindung zu einem bestimmten Rei-
sefiihrerverlag eine Werbung, die fiir
den Leser nicht als solche erkennbar
ist. Der stellvertretende Chefredakteur
der Zeitung wies den Vorwurf, gegen
das Trennungsgebot nach Ziffer 7 des
Pressekodex verstoBen zu haben, zu-
rlick, da es sich bei den beanstandeten
Beitrdgen nicht um Anzeigen gehandelt
habe. Es seien vielmehr redaktionelle
Beitrdge der Marco-Polo-Reiseredakti-
on, mit der seine Zeitung seit geraumer
Zeit kooperiere. Somit sei die Beschwer-
de unbegriindet.

Anders die Argumentation des
Presserats: Die Weiterleitung von einer
redaktionellen Seite auf die eines kom-
merziellen Anbieters von Reiseliteratur
miisse flir den Leser ersichtlich sein,
bevor er den entsprechenden Link an-
klickt. Diese Reisetipps hétten eindeu-
tigen Anzeigencharakter und hétten
entsprechend der Richtlinie 7.1 gekenn-
zeichnet sein miissen. Der Presserat
empfiehlt der Redaktion daher, fiir die
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Leser klarer ersichtlich zu machen, dass
sie die Zeitungs-Website verlassen und
zu einem kommerziellen Anbieter gelei-
tet werden.

Erlaubt ist aus Sicht des Presserats
hingegen Folgendes: Spiegel Online
verdffentlichte 2013 online ein Inter-
view mit dem Triathleten und Buch-
autor Brendan Brazier iiber vegane
Erndhrung. Uberschrift des Beitrages:
»lronman iiber vegane Erndhrung: »Ich
wollte das Beste aus mir herausholen.
In der Einleitung des Interviews heif3t

es, dass achim-achilles.de ein Interview
mit dem Autor gefiihrt hat. Im Text
wird als Fragesteller jedoch die Online-
Redaktion des Magazins genannt.

HINWEIS ERLAUBT
Am Ende des Artikels, der am 20. Sep-
tember 2013 erschienen ist, steht der
Hinweis, dass achim-achilles.de fiinf
Biicher des Autors verlose. Ein Leser
des Magazins sah in der Verdffentli-
chung Schleichwerbung fiir das Buch
des »Ironmanc. Er vertrat die Meinung,
dass vegane Erndhrung und ihre Aus-
wirkungen wissenschaftlich nicht be-
legt seien und der Meinung eines un-
bekannten Sportlers zu viel Gewicht
gegeben werde.

Nach Auffassung des Justiziariats
des Magazins ist die Beschwerde un-
begriindet. AuBerungen
und Einschdtzungen eines
Interview-Partners miissten
wissenschaftlich nicht be-
legt sein. Ein Sportler kénne
auch seine eigene Meinung
kundtun. Zudem diirften die
Medien die Verdffentlichung
eines neuen Buches zum

Anlass fiir ein Interview nehmen oder
Interviews aus nicht periodisch erschei-
nenden Druckwerken {ibernehmen.
Um Schleichwerbung im Sinne der Zif-
fer 7 des Pressekodex handele es sich
hier in keinem Fall.

ZULASSIGER SERVICE

Der Beschwerdeausschuss konnte
ebenfalls keinen VerstoR gegen Ziffer 7
des Pressekodex (Trennungsgrundsatz)
erkennen. Seiner Auffassung nach ist es
nicht zu beanstanden, wenn am Ende
des Gesprdchs ein Link zu einem Ge-
winnspiel verdffentlicht wird. Damit
wird die Grenze von o6ffentlichem Inte-
resse zur Schleichwerbung nicht tiber-
schritten. Der Link sei als zuldssiger
Service fiir den Leser zu werten. Dass
die Redaktion den Autor zum Inhalt
seines Buches zu Wort kommen ldsst,
sei ebenfalls nicht zu beanstanden.
Dies liege im Interesse der Redakti-
on. Fiir den Leser sei erkennbar, dass
es sich bei dem Gesprdchspartner um
einen Sportler handelt, der ein eigenes
Didtkonzept entwickelt hat. Es entste-
he nicht der Eindruck, dass es sich um
wissenschaftliche Aussagen {iber vega-
ne Erndhrung handelt.

Fazit: Die Zeiten d@ndern sich, die
Werbeformen auch. Der Trennungs-
grundsatz ist jedoch online genauso
giiltig wie in Print, selbst wenn ein
Link schnell platziert ist und das Inter-
net vielen als grenzenlos gilt.

Dr. llka Desgranges war von
2004 bis 2006 Sprecherin
des Deutschen Presserats.
Sie ist Ressortleiterin bei
der Saarbriicker Zeitung und
Lehrbeauftragte an der Uni-
versitét des Saarlandes.



von Max Trossmann

SCHWEIZER PRESSERAT

Tater und Verdachtige lesen oder hdren ihren Namen ungern in den
Medien. Doch der Schutz der Privatsphdre hat Grenzen. Besonders in
der Schweiz ist der Umgang mit Straftétern wenig zimperlich.

ann und wie detailliert

diirfen Medien identifi-

zierend iiber Tédter und

Verddchtige berichten?
Fiir Journalisten ist das ein brennendes
Thema. Den Presserdten (etwa dem
deutschen) werfen sie gelegentlich
vor, geradezu tdterfreundlich und
nicht im Sinn journalistischer Aufkla-
rung zu entscheiden. In der Schweiz
ist das anders. Wir lassen recht viel
zu, bis hin zur Nennung des vollen
Namens. Hier einige Beispiele aus der
jlingeren Vergangenheit:

DER RECHTSANWALT

Anfang Mai ist der Rechtsanwalt Ro-
land Padrutt aus Lenzburg (Kanton
Aargau) erstinstanzlich zu vier Jahren
Gefdngnis und drei Jahren Berufsver-
bot verurteilt worden. Als Verwalter
von Liegenschaften und Erbschaften

veruntreute er Gelder in Millionenho-
he. Ob der Anwalt seine Strafe aber je
antritt, ist ungewiss: Er hat sich nach
Wien abgesetzt und praktiziert jetzt
dort. Kommt Padrutt zum Strafantritt
nicht freiwillig zurfick in die Schweiz,
miisste diese von Osterreich seine Aus-
lieferung verlangen.

Zweimal rief Padrutt den Presserat
an: Einmal erhob er Beschwerde gegen
die Aargauer Zeitung (AZ), das zweite
Mal gegen die Berner Zeitung (BZ).
Jedes Mal fand der Rechtsanwalt, seine
Identitdt werde zu Unrecht aufgedeckt.
Beide Tageszeitungen berichteten aus-
fithrlich iiber das Strafverfahren, weil
der Anwalt in beiden Kantonen Manda-
te ibernommen hatte. Dort fielen auch
seine Verfehlungen an.

Bei der AZ monierte Padrutt die
volle Namensnennung. Der Presserat
wies die Beschwerde jedoch ab, weil

der Bericht {iber das Ermittlungsver-
fahren sachlich mit Padrutts Berufsté-
tigkeit zu tun hatte (Entscheid 61/2012
auf www.presserat.ch).

Auch mit der Beschwerde gegen di-
verse Artikel der BZ7und deren Online-
Ausgabe blitzte der mittlerweile Ver-
urteilte im Hauptpunkt ab. Denn der
Chefredakteur der BZ wies in seiner
Stellungnahme zu Recht darauf hin,
sein Blatt habe ohnehin nur Padrutts
Initialen genannt und den Ort sei-
ner Kanzlei. Das sei angemessen und
riicksichtsvoll gewesen; es wédre sogar
vertretbar gewesen, seinen Namen zu
nennen. Allerdings unterlief der BZ
ein Schnitzer, den der Presserat riigte:
Zwar versuchte der Journalist, Padrutt
wiederholt (wenn auch vergeblich)
zu einer Aussage zu bewegen. Er be-
schrieb dies aber nicht in seinen Arti-
keln. Die BZhandelte sich deshalb eine
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Riige wegen Verletzens der Anhérungs-
pflicht ein (13/2013).

DER KINDERSCHANDER

Der sadistische Kinderschédnder René
Osterwalder sitzt seit 1998 in einem
Ziircher Gefdngnis. Er wird es nie mehr
verlassen. Nach einem der abgriindigs-
ten Schweizer Kriminalfdlle bleibt er
lebensldnglich weggesperrt.

Einst hatte der begnadete Informati-
ker eine eigene Firma, wurde Milliondr,
fuhr Rolls-Royce. Bekannt wurde der
Computerfreak aber als Sexualstrafté-
ter. Bei der Verhaftung 1993 in Amster-
dam fand man in seiner Wohnung Vi-
deofilme, auf denen zu sehen war, wie
er Kinder im Alter von ein und zwei
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Jahren sexuell missbraucht und unvor-
stellbar grausam gequailt hatte.

Ende April 2013 berichtete der
SonntagsBlick: »Der Baby-Quiler hat
eine neue Knast-Liebe — Osterwalder
will sich scheiden lassen«. Der »be-
kennende Homosexuelle« sorge in der
Strafanstalt »mit einer neuen Liebes-
beziehung fiir Aufruhr«. 2009 habe
er einen Mithéftling heiraten wollen.
Als ihm die Gefdngnisleitung dies
verwehrte, sei er erfolglos in einen
Hungerstreik getreten. Kaum wieder
gesund habe er — »diesmal mit dem
Segen der Gefdngnisleitung« — Ende
2010 einen Rentner geheiratet. Jetzt
sorge Osterwalder mit seinem Lie-
besleben abermals fiir Aufsehen und

werfe die Frage auf, »was Schwerver-
brechern im Gefdngnis alles erlaubt
sein soll«. Osterwalder sei seit rund
einem halben Jahr mit einem 38-jahri-
gen Mithdftling (»ein mehrfach vorbe-
strafter Kinderschdnder«) liiert, wolle
diesen heiraten und sich von seinem
bisherigen Partner scheiden lassen.

Der Inhaftierte beschwerte sich beim
Presserat: Die Boulevardzeitung nenne
seinen Namen und zeige ihn im Bild.
Sie respektiere damit seine Intimspha-
re nicht, missachte auch das »Recht auf
Vergessen« und auf Resozialisierung.

Der Presserat widersprach der Verlet-
zung der Privatsphére, da Osterwalders
Fall zu den bekanntesten der jiingeren
Schweizer Kriminalgeschichte gehdre.
Da er wegen seiner Delikte als offent-
liche Person gelte, diirften die Medien
auch 15 Jahre nach seiner Verurteilung
identifizierend {iber ihn berichten. Hier
sei auch die Pflicht zur Riicksichtnahme
auf die Resozialisierung und das »Recht
auf Vergesseng zu relativieren.

/Zwar geht das Privatleben eines
Strafgefangenen, seine Liebesbezie-
hungen und Heiratsplane die Offent-
lichkeit im Prinzip nichts an. Nach-
dem der Inhaftierte aber wiederholt
selber aktiv dazu beigetragen hatte,
dass Details aus seinem Privatleben 6f-
fentlich gemacht wurden, muss er hin-
nehmen, dass der SonntagsBlick seine
angebliche neue Liebe gegen seinen
Willen thematisiert. Zudem berichtete
das Tabloid recht niichtern tiber die
Geriichte um Osterwalders neue Be-
ziehung (48/2013).

DER PATER
Pater S. ist heute Mitte 80 und lebt
noch immer im Kloster Fischingen,

Im Kloster Fischingen sollen sich Pater S. und
andere an Schutzbefohlenen vergangen haben.
Der Tages-Anzeiger darf dariiber berichten,
auch wenn einige S. identifizieren kdnnen.

Quelle: Stephi 2006/flickr.de



ganz hinten im ldndlichen Kanton
Thurgau. Im Mai ist ein Untersu-
chungsbericht {iber das Schicksal der
Kinder des dazugehorigen Klosterheims
Sankt Iddazell erschienen. 6.500 Kin-
der und Jugendliche salen von 1879 bis
1976 in der Erziehungsanstalt und der
Schule ein: Mddchen und Knaben jeden
Alters, viele davon Waisen, Normalbe-
gabte und Sonderschiiler, aber auch
psychisch Kranke.

Im Bericht reden viele »Zoglinge«,
so nannte man sie, von Schldgen und
Gewalt, von seelischer Misshandlung,
von sexuellen Ubergriffen durch Non-
nen und Patres. Die Verantwortlichen
des Klosters rangen sich endlich zu
einer Entschuldigung bei den ehemals
Schutzbefohlenen durch.

Als Erster packte 2012 der Oster-
reicher Walter Nowak {iber Pater S. im
Ziircher Tages-Anzeigeraus. Unter dem
Titel »In den Hé&nden des Sadisten« be-
schrieb der Wiener Korrespondent im
Juni 2012 die Vorwtirfe des ehemaligen
Schiilers. Nowak habe von 1962 bis
1972 im Kinderheim des Klosters gelebt
und dort die Schule besucht. »Als er ins
Heim kam, galt er als sozial geschddigt.
Als er es wieder verlieR, war er ein
gebrochener Mensch.« Immer wieder
habe ihn der Pater geschlagen und se-
xuell missbraucht.

Ein Leser beschwerte sich beim
Presserat tiber den Tages-Anzeiger.
Er kritisierte, S. sei bei den heute nur
noch sechs Patres in Fischingen leicht
zu identifizieren. Der Rat wies dieses
Argument zuriick; der Pater sei mit
ganz wenigen und fiir die Leserschaft
notigen Angaben beschrieben wor-
den. Die Zeitung nenne den ersten
Buchstaben seines Vornamens, sein
heutiges Alter, sowie den Ort seiner
friiheren Arbeit als Lehrer und heu-
tigen Aufenthaltsort. Das sei notig,
um die Missbrauchsvorwiirfe einiger-
mafen einordnen zu kénnen. Zwar
habe die Angabe des Initials des Vor-
namens nichts zum Verstdndnis bei-

getragen, sie sei jedoch gerechtfertigt,
um S. nicht mit anderen Priestern zu
verwechseln (16/2013).

DER POLITIKER

Wire der Fall nicht so zynisch, miiss-
te man fast schmunzeln. Ausgerechnet
ein Rechtsanwalt und Experte fiir Ar-
beitsrecht und dessen Frau sollen ihr
Kindermddchen mies bezahlt und auch
noch rechtswidrig entlassen haben. Die
Affdre spielt 2013 in der franzosisch-
sprachigen Schweiz, in Lausanne.

Dort beschidftigt das gutsituierte
Paar Mattenberger/Otero eine Frau als
Hausangestellte und Kindermddchen
— bis es zum Streit {iber ausstehenden
und zu tiefen Lohn kommt. Pikant
daran: Nicolas Mattenberger ist nicht
nur Arbeitsrechtler, sondern sitzt fiir
die Sozialisten im Kantonsparlament
der Waadt — und seine Partei fiihrt zur
gleichen Zeit eine Kampagne gegen die
Ausbeutung von Hausangestellten.

Die Lausanner Tageszeitung 24
Heures berichtet ausfiihrlich {iber den
Konflikt und den Prozess, den die An-
gestellte gegen Madame Otero-Matten-
berger, eine Apothekerin, anstrengt.
Formell ist sie die Arbeitgeberin.

Das passt dem prominenten Paar
gar nicht und es richtet sich an den
Presserat: Seine Privatsphére sei ver-
letzt. Insbesondere stoBt
sich das Paar daran, dass
auch der Name des Ehe-
manns genannt wird. Nico-
las Mattenberger sei weder
Partner beim Arbeitsver-
trag zwischen seiner Frau
und der Angestellten. Noch
habe die Sache etwas mit
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seiner Tdtigkeit als Anwalt und Abge-
ordneter zu tun.

Der Presserat sieht jedoch keinen
Grund, warum 24 Heures den Namen
des Mannes nicht hitte nennen diir-
fen. SchlieBlich habe auch er von den
Diensten des Hausméddchens profitiert
und sei faktisch ebenfalls Arbeitgeber
gewesen. Und als Anwalt mit Spezial-
gebiet Arbeitsrecht sowie als Parlamen-
tarier einer Partei, die kiirzlich eine
Kampagne zur Besserstellung des Haus-
personals lanciert habe, miisse er es

sich gefallen lassen, dass sein privates
Verhalten in diesem Zusammenhang 6f-
fentlich thematisiert werde. Hier iiber-
wiege das Interesse an einer identifizie-
renden Berichterstattung den Schutz
der Privatsphdre (51/2013).

Es gibt also durchaus gute Griinde
dafiir, dass ein Medium Namen nennt
und damit vor dem Presserat durch-
kommt: Prominenz kann ein Grund
sein. Dabei kommt es auch darauf
an, wie sehr sich ein Promi selbst den
Medien 06ffnet und allenfalls Privates
preisgibt. Die berufliche oder politi-
sche Tatigkeit kann das Benennen
rechtfertigen, wenn der Bericht damit
in Zusammenhang steht, oder aber der
Benannte iibt eine quasi offentliche
Funktion aus wie ein Apotheker, ein
Vertrauensarzt.

Max Trossmann ist
Historiker und Publizist
sowie Vizeprdsident des
Schweizer Presserats.
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in ypraktizierter Verfassungsschutz, wirklich wirk-

samer Verfassungsschutz« — so wiirdigte Heribert

Prantl im Jahr 2007 die Arbeit von Andrea Ropke,

die damals den Leuchtturm-Preis von Netzwerk
Recherche erhielt. Zu diesem Zeitpunkt stand die Neonazi-
Rechercheurin bereits seit mehr als einem Jahr im Visier des
staatlichen Verfassungsschutzes. Der niedersdchsische Ge-
heimdienst hatte 2006 eine illegale Spdhattacke gegen Ropke
gestartet, die noch bis 2012 andauern sollte. Als wére das
nicht genug, versuchte der Verfassungsschutz die rechtswid-
rige Uberwachung auch noch zu vertuschen: Als die Journa-
listin einen Auskunftsantrag stellte, wurde ihre Akte geldscht
— und ihr mitgeteilt, sie werde nicht iberwacht. Durch den
Regierungswechsel in Niedersachsen kam die »Beobachtungg«
dann aber doch heraus. Auch wie es dazu kam, wurde nun
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bekannt: 2005 hatte Ropke an einer Veranstaltung der Grii-
nen in der Bremer Biirgerschaft mit dem Titel »Neonazistische
Umtriebe in Bremen« mitgewirkt — und war angezeigt wor-
den. Die Begriindung: Sie habe einen Film vorgefiihrt, der die
tdtlichen Angriffe von unbekannten Personen« auf Teilneh-
mer eines NPD-Parteitags zeige. In diesem Zusammenhang
habe sie erkldrt, sie werde »gegen den Faschismus in jeder
Form k@mpfen«. Die Bremer Staatsanwaltschaft leitete ein
Verfahren wegen des Verdachts der »Aufforderung zu Straf-
tatenq ein. Ein Verfahren, von dem Ropke nichts erfuhr. Und
das auch bald wieder eingestellt wurde. Denn der Panorama-
Beitrag, um den es ging, zeigte in Wahrheit brutale Ubergriffe
von NPD-Aktivisten auf eine Gegendemonstration.

Da die Journalistin in Niedersachsen lebt, hatten die Bre-
mer Verfassungsschiitzer ihre Kollegen in Hannover infor-




miert — die Ropke fortan ausspdhten. Es liegt nahe, dass die
auslosende Anzeige von einem Nazi kam — in der Szene hat
die Rechercheurin viele Feinde. Es geniigt also anscheinend,
von einem Verfassungsfeind denunziert zu werden, um ins
Visier des Verfassungsschutzes zu geraten.

EIN ANGRIFF AUF DIE PRESSEFREIHEIT

Die Spitzelattacke gefdhrde ihre Arbeit als Journalistin, er-
kldrte Ropke auf der Netzwerk-Recherche-Konferenz zur »Re-
cherche am rechten Rand«: Fiir diese Arbeit sei entscheidend,
dass sie als Journalistin ihren Informanten Anonymitdt zu-
sichern kénne. Uberwachung durch den Verfassungsschutz
kodnne das Vertrauen in den Informantenschutz erschiittern
— selbst dann, wenn sie als Rechercheurin alles absichere.
Die Bespitzelung von Journalisten ist also nichts anderes als
ein Angriff auf die Pressefreiheit. Ropke ist nicht die einzige
Journalistin, die in Niedersachsen illegal iiberwacht wurde.
Insgesamt wurden vom Verfassungsschutz sieben solcher
Fille offenbart — weitere Fille wollte Verfassungsschutzprési-
dentin Maren Brandenburger nicht ausschliefen.

Wie viele Journalisten in Deutschland insgesamt {iber-
wacht wurden und werden, ist nicht bekannt. Netzwerk
Recherche mdchte deshalb Journalisten dazu ermuntern,
bei Geheimdiensten einen Auskunftsantrag zu stellen. Der
Verein will das demnédchst durch einen Online-Generator
erleichtern: Dieser wird die Anschreiben fiir Auskunftsersu-
chen passend nach Behorde und Bundesland ausspucken. Un-
terschreiben, in einen Umschlag stecken, Briefmarke drauf
— losschicken. Ein paar Wochen spdter (manchmal dauert es
auch Monate) erfdhrt man dann, ob der Geheimdienst Auf-
zeichnungen {iber die eigene Person hat.

DAS AUSMASS SICHTBAR MACHEN

Ein solches Auskunftsersuchen ist nicht nur fiir den Einzel-
nen eine wichtige Information. In der Summe kann daraus
auch das AusmaB der Uberwachung von Journalisten sichtbar
werden. Deshalb sollen die Nutzer des Generators dazu ani-
miert werden, Netzwerk Recherche Riickmeldungen zu den
Antworten der Behorden zu geben. Die Erfahrungen wird der
Verein dann auswerten — und, wo nétig, Verbesserungen im
Umgang mit Journalisten und ihren Anfragen anmahnen.

Wenn viele mitmachen, kann das auch ein wichtiges Si-
gnal an die Dienste sein: Journalisten nehmen es nicht hin,
ausgeforscht zu werden.

Auch fiir Andrea Ropke ist die Auseinandersetzung mit
dem Verfassungsschutz noch nicht beendet. Zwar wurde die
geloschte Akte teilweise rekonstruiert. Thr wurde aber nur
ein Teil davon iibermittelt. Andere Teile wurden gesperrt —
angeblich, um Quellen zu schiitzen. Deshalb klagt die Jour-
nalistin nun auf uneingeschrankte Auskunft. [ ]
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Laut Innenministerium wurde keine Akte Uber
Ropke angelegt. Spéter ruderte die Behdrde zuriick.

Giinter Bartsch ist Geschéftsfiihrer von Netzwerk
Recherche. W @nrecherche

Albrecht Ude ist Journalist, Researcher und Recherche-
Trainer. Er ist kooptiertes Vorstandsmitglied von
Netzwerk Recherche und betreut den Generator fiir
Auskunftsersuchen.
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Highlight N° LIX

DIE »CHEFIN«

Gerda Taro war die erste Kriegsfotografin der Geschichte.
Wéhrend ihr Freund Robert Capa zum Starfotografen avancierte, geriet
sie nach ihrem friihen Tod lange in Vergessenheit. Zu Unrecht.

enri Cartier-Bresson war gekom-
men, der spitere Griinder der be-
rihmten Fotoagentur Magnum, der

Dadaist Tristan Tzara, die Schriftsteller
Louis Aragon und Pablo Neruda, die deutschen Emigranten
Anna Seghers und Egon Erwin Kisch. Als Gerda Taro am
1. August 1937 in Paris zu Grabe getragen wurde, folgten
an die 100.000 Menschen dem Sarg

der Fotografin, die an diesem Tag 27

Auf dieser Seite berich-
ten Journalistik-Fach-
leute {iber Umbriiche und
Sternstunden, die den
Journalismus nachhaltig
verandert und zum Be-
rufsbild des Journalisten
beigetragen haben.

Jahre alt geworden ware.

Die Kommunisten und Linken der
franzosischen Metropole hatten sich
versammelt, um eine Frau zu ehren,
die beim Dokumentieren des Spani-
schen Biirgerkrieges als Fotoreporterin
zu Tode gekommen war. An der Spitze
des Zuges schritt Taros Vater Heinrich
Pohorylle, ein deutscher Jude aus Leip-
zig. Vollig aufgelost war Gerda Taros

Geliebter und Kollege, der aus Ungarn stammende Fotograf
Robert Capa, spdter ebenfalls Mitbegriinder von Magnum.
Was machte das Verdienst und den Ruhm Gerda Taros

aus? Sie war die erste Fotoreporterin, die in einem Krieg
dorthin ging, wo es am geféhrlichsten ist, vorne an die
Front. Sie dokumentierte als erste die Urszene und Essenz
des Krieges, die Schlacht.
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Doch trotz ihres grofen Begrdbnisses geriet
die Pionierin der Kriegsfotografie bald in Ver-
gessenheit. Wéahrend ihr Geliebter Robert Capa

zum bekanntesten Kriegsfotografen des 20. Jahrhun-
derts avancierte, verschwand sie im Dunkel der Geschich-
te. Der Kulturwissenschaftlerin Irme Schaber ist es zu
verdanken, dass Gerda Taro inzwischen Gerechtigkeit wi-
derfahren ist. Schaber hat 1994 und im vergangenen Jahr
detaillierte Biografien Taros veroffentlicht.

Glimpflich davongekommen

Gerda Taro wurde als Gerta Pohorylle im August 1910 in
Stuttgart geboren. Thre Familie war aus Ost-Galizien nach
Reutlingen zugewandert, wo ihr Vater eine EiergroBhand-
lung betrieb. In Stuttgart besuchte sie die Realschule, ehe
die Familie im August 1929 nach Leipzig umgezog.

Nach der Machtiibernahme der Nazis Ende Januar 1933
klebte sie mit Freunden antifaschistische Plakate. SA-Médn-
ner verhafteten sie daraufhin Mitte Marz. In den knapp
drei Wochen in »Schutzhaft« spielte sie das unpolitische
Maédchen und kam glimpflich davon, doch im Spétherbst
fliichtete sie lieber nach Paris.

Das Leben der Emigranten war hart. Anfangs gab es
Wochenenden, an denen sie nicht aufstand, um mdglichst
wenige Kalorien zu verbrauchen. Nicht besser ging es dem
ungarischen Fotografen André Friedmann, der als verfolg-

Quelle: International Center of Photography
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ter Linker aus Budapest nach Berlin und von dort als Jude
nach Paris gefliichtet war.

Gerta Pohorylle steckte Friedmann, der mit abgetra-
gener Lederjacke herumlief, in einen Anzug und besorgte
ihm Auftrdge. »Chefin« nannte er die umtriebige Freundin.
Von einem Einsatz in Spanien schrieb er an sie: »Zuweilen
bin ich doch dir ganz verliebt.«

Bald hatte auch sie die Arbeit in der Dunkelkammer
gelernt und begann selbst zu fotografieren, mit einer Reflex-
Korelle, einer frithen Spiegelreflex-Kamera. Um mehr Inter-
esse bei franzosischen Bildredakteuren zu erregen, nannte
Friedmann sich Robert Capa und sie sich Gerda Taro.

Am 18. Juli 1936 putschte General Franco gegen die
spanische Republik und ihre rechtméBig gewdhlte linke
Regierung. Drei Wochen spdter waren Capa und Taro in
Barcelona und dokumentierten die Ausbildung der anar-
chistischen Milizen. Die beiden waren ohne Frage partei-
lich, so wie die meisten Intellektuellen Europas unterstiitz-
ten sie die Republikaner. Ihre Arbeit als Fotografen sahen
sie als bescheidenen Beitrag im Kampf gegen die von Hitler
und Mussolini unterstiitzten Franco-Truppen.

Ihre Fotos sind eine Anklage gegen den Krieg
Der Spanische Biirgerkrieg zeichnete sich durch zwei neue
Phdnomene aus: Zum einen nahmen die faschistischen
Kombattanten kaum mehr Riicksicht auf Zivilisten. Hitlers
»Legion Condor« bombardierte Stddte wie Guernica eben-
so bedenkenlos wie Fliichtlingstrecks. Zum anderen han-
delte es sich um den ersten Medienkrieg der Geschichte,
in dem wiederum die Fotos von den Opfern unmenschli-
cher Kriegsfiihrung zu Propagandamaterial wurden. Die
zahlreichen seit dem Ersten Weltkrieg in Europa gegriin-
deten Illustrierten wollten dramatische Bilder des Krieges
in Spanien.

Mal mit Capa, mal allein reiste Taro zu den verschiede-
nen Fronten des Biirgerkriegs. Der spanische Dichter Rafael
Alberti erlebte die beiden als ywunderschones Paar: zwei
Verlobte, zwei Verliebte«. Sie lernten Ernest Hemingway
und viele andere Schriftsteller und Kiinstler kennen.

Taro war eine undogmatische Linke. Viele ihrer Fotos
aus Spanien sind eine politische Anklage gegen den Krieg.
Die Menschen stehen im Mittelpunkt, nicht die Waffen
und das Kriegsgeschehen. Sie war eine sehr frohliche,
optimistische Person, doch sie berichtete Freunden auch,
dass sie den Tod auf sich zukommen sehe, dass sie Angst
vor ihm habe. Aber sie fotografierte weiter. Als die Repu-
blikaner ein Dorf einnahmen, von dem die Nationalisten
behaupteten, sie wiirden es nach wie vor halten, liefer-
te sie den fotografischen Beweis, dass die Republikaner
Recht hatten.
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Von Madrid aus fuhr sie tdglich an die nicht weit entfernte
Front, dokumentierte die Schlacht um Brunete, rund 25
Kilometer westlich von Madrid, in der rund 100.000 Sol-
daten kdmpften. Am 25. Juli 1937 fuhr sie an die Front und
ignorierte den Befehl eines Generals, nach Madrid zuriick-
zufahren, weil ein Bombenangriff der »Legion Condor« zu
erwarten war. Bald saB sie in einem Unterstand im Bom-
benhagel und fotografierte, bis sie keinen Film mehr hatte.

Auf abenteuerlichen Wegen nach Mexiko City

Auf der Riickfahrt griffen die Deutschen erneut mit Tief-
fliegern an. Taro stand auf dem Trittbrett einer Limousine
und klammerte sich an das schnell fahrende Auto. Bei dem
Versuch, einem republikanischen Panzer auszuweichen,

Taro war eine sehr frohliche, optimistische
Person, doch sie sah den Tod auf
sich zukommen und hatte Angst vor ihm.

streifte der Wagen den Panzer. Taro stiirzte auf die Stra-
Re, der Panzer zerquetschte ihr mit einer seiner Ketten den
Unterleib. Die Arzte im Lazarett konnten ihr nur noch mit
Morphium das Sterben erleichtern.

Der Schweizer Kiinstler Alberto Giacometti schuf ihr
in Paris ein sehr schdnes Grab, doch Gerda Taro war bald
vergessen. In unausloschlicher Erinnerung hatte sie ihr
Freund Robert Capa, der nie mehr eine so intensive Bezie-
hung zu einer Frau hatte wie mit ihr. 1954 starb er in Viet-
nam durch eine Mine.

Erst seit dem Fund von rund 800 Negativen 2007, die
auf abenteuerlichen Wegen von Spanien nach Mexiko-
Stadt gelangt waren, lie sich Gerda Taros Werk erschlie-
Ren. Seitdem wissen wir, dass sie und Capa oft dieselben
Motive fotografiert hatten. Und es zeigte sich, dass sie
keine schlechtere Fotografin war als ihr spéter welt-
berihmter Freund. Deshalb nimmt sie heute zu Recht
einen prominenten Platz in der Geschichte der Kriegsfo-
tografie ein. [ ]

Michael Sontheimer ist Historiker,
Mitbegriinder der Taz, Redakteur bei
der Zeit, schreibt seit 19 Jahren fiir den
Spiegel und ist Mitglied des Kuratori-
ums der 1az Panter Stiftung.
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HOLGER'S CARTOON CORNER

Hajo de Reijger hat erst auf Umwegen zu seinem Beruf gefunden. Nach dem Abbruch
des Design-Studiums arbeitete er zundchst als Koch und Tischler, bis er beschloss, seinen
Lebensunterhalt als Karikaturist zu verdienen. Er lebt mit seiner Frau und drei Kindern in
Amsterdam und arbeitet vor allem fiir groe niederldndische Zeitungen wie AD, NRC Han-
delsbladund De Pers.

De Reijger zeichnet das Informationszeitalter als digitales Durcheinander: Das Netz
iberschwemmt uns mit Informationen. Nachrichten sind allgegenwértig, oft frei zu-
génglich und damit scheinbar immer weniger wert. Dieser Uberfluss macht mehr denn
je deutlich, wie wichtig es ist, relevante Informationen aus dem Datenwust zu filtern und
journalistisch einzuordnen.

Holger Isermann ist freier Journalist, Fotograf und
Medienwissenschaftler an der TU Braunschweig.
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