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in rasantem Tempo sind in den letzten Jahren weltweit dutzende Organisationen,
Initiativen und Zentren fiir investigativen Journalismus entstanden. Netzwerke ambiti-
onierter Kolleginnen und Kollegen umspannen heute den gesamten Globus. Vor allem
eines eint sie — das Rollenverstandnis, Journalismus habe dem Gemeinwohl zu dienen
und die Mdchtigen zu kontrollieren.

Die »Offshore Leaks«-Enthiillungen der vergangenen Wochen belegen eindrucksvoll,
wozu diese neu entstandene globale Kraft in Kooperation mit »traditionellen Medien«
in der Lage ist. In unserer Titelstrecke berichtet Stefan Candea, Mitbegriinder des
Ruménischen Zentrums fiir [nvestigativen Journalismus, wie netvenaufreibend es

wat, das Rechercheteam fiir die Region Osteuropa zu koordinieren (Seite 10). Brigitte
Alfter, langjahrige Mitarbeiterin der ddnischen Initiative Scoop, erkldrt im Interview,
warum sich niemand mehr in nationalen Mustopfen verstecken sollte (Seite 16). Und
Peter Hornung, Mitarbeiter des Reporterpools des Norddeutschen Rundfunks, dokumentiert die »reiche Ernte« an
Reaktionen auf die Enthiillungen {iber die weltweit organisierte Steuerhinterziehung: Internationale Organisationen
und Regierungen gerieten unter starken Zugzwang, und die bereits eingelduteten Verdnderungen sind ein iiberaus
aufmunternder Beleg fiir die Vitalitdt des Journalismus (Seite 18).

Lutz Miikke

Ahnlich positive Entwicklungen wiinschte man sich auch in anderen Bereichen unseres Berufsfeldes: »Die Drecks-
arbeit« in der Auslandsberichterstattung machen oft »Stringer« oder »Fixer«. Besonders in Krisen- und Kriegsgebie-
ten sind solche Mitarbeiter unetsetzlich. Ruhm und Anerkennung stecken jedoch meist ihre ausldndischen Coun-
terparts ein. — Drew Sullivan, Mitbegriinder des »Organized Crime and Corruption Reporting Projects«, pladiert fiir
einen neuen, fairen Umgang auf Augenhéhe (Seite 40). Besonders prekdr ist die Lage jener afghanischen Kollegen,
die in Kabul, Kundus oder Kandahar Reportern aus aller Welt verschlossene Tiiren 6ffnen. Unter welchem Risiko
sie arbeiten und was aus ihnen wird, wenn die westlichen Truppen Afghanistan verlassen — diese Fragen reflektiert
Ronja von Wurmb-Seibel ab Seite 44.

Dartiber hinaus schreiben auch in dieser Message-Ausgabe wieder viele kompetente Kolleginnen und Kollegen.
Drei seien an dieser Stelle noch erwéhnt: In ihrem exzellenten Beitrag »Ein Mensch voller Scham« erzéhlt Zeit-
Redakteurin Heike Fallet, wie ihre Kisch-Preis-Reportage »Der Getriebene« entstand (Seite 56). Mit Gewinn werden
Sie sicher auch lesen, welche Erfahrungen der langjéhrige SpiegelReporter Christian Neef mit russischen Behdrden
sammelte (Seite 64). Und der ehemalige Message-Redakteur Martin Niggeschmidt zeigt an aktuellen Beispielen,
wie der Spiegelim »Fall Sarrazin« an seinem eigenen Aufkldrungsanspruch scheitert (Seite 68).

Bleiben Sie dem Journalismus und Message gewogen. Mit besten Griifen der gesamten Message-Redaktion
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»Wie sich der Journalismus
verandern muss«

So das Motto des Reporter-Forums fiir
seine Jahrestagung im Juni 2013. Vier
angehende Journalisten berichten fiir
Message von ihren Eindriicken.

Titelbild-Quelle: Shutterstock / Anton Balazh
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message 2/2013
Afrika:»Aufbruch, Erfolgund Erniedrigung«

Respekt ist Gliickssache

Mitte der 1980er Jahre war Paul Amina Stringer
im ARD-Horfunkstudio Nairobi und lieferte Manu-
skripte iiber meist belanglose, lokale Ereignisse
ab. Seine Geschichten fanden sich kaum in der
Berichterstattung des damaligen Korrespondenten
wieder. Umso wichtiger war Amina als Kenner
der politischen Szene wéahrend der Moi-Diktatur,
als Informant und Kontaktmann zur Opposition
im Untergrund.

[rgendwann flog die Sache auf. Der Lokalreporter
mit den Auslands-Verbindungen wurde festgenom-
men und flir mehr als ein Jahr ohne Anklage einge-
sperrt. Paul Amina war kein Einzelfall.

Heute, rund 25 Jahre spéter, herrscht Aufbruch-
stimmung. Erfolge sind sicht- und hérbar. Aber hat
sich die Lage wirklich verbessert? In den meisten
Lédndern gab es politische Reformen, Mehrparteien-
systeme und Wahlen, aber mit Demokratie und
Rechtsstaatlichkeit nach unseren Vorstellungen hat
das nicht viel zu tun. Die Medienlandschaft ist bunt,
frech und vielseitig geworden. Aber noch immer fin-
den Razzien in Redaktionen statt, werden Journa-
listen bedroht, eingesperrt und umgebracht.

Und noch immer sind die afrikanischen Kolle-
ginnen und Kollegen fiir uns Europder meist Zuar-
beiter, die recherchieren, Kontakte kniipfen, und
ibersetzen, Akkreditierungen vorbereiten, Mietwa-
gen besorgen und Botengdnge machen. Respekt ist
Gliickssache. Message beschreibt die Stellung des
afrikanischen Journalismus treffend. Zu kurz kommt
dabei jedoch, dass die Jobs trotzdem sehr beliebt,
weil gut bezahlt und krisensicher sind. Afrikanische
Medien zahlen Hungerlohne, Journalisten brauchen
mehrere Nebenjobs, sind schutzlos und selten unab-
hdngig. Subtile Eingriffe in die Pressefreiheit geho-
ren zum Alltag.

Was aus Paul Amina wurde? Er hat nach dem
Ende der Diktatur in Kenia fiir eine Oppositionspar-
tei Pressearbeit gemacht und sich mit der Abfindung
der ARD ein kleines Taxi-Unternehmen aufgebaut.

Wim Dohrenbusch ist Redakteur beim WDR.
In den 1980er Jahren war er als
Zeitungskorrespondent in Ostafrika tétig.
Von 2003 bis 2009 berichtete er fiir den
ARD Hirfunk aus Nairobi.
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message 2/2013
Medienfreiheit in der Tirkei: »Der verdammte
Journalismus«

Zwischen Hoffnung und Bangen

Zehntausende jubeln einem Redner zu, der Hasstira-
den gegen Regierung und kurdische Minderheit ins
Mikrofon briillt. »Sag uns, dass wir sterben sollen, und
wir sterbenl«, antwortet ihm die aufgeputschte Menge.

Szenen wie aus einer anderen Epoche. Aber es ist
die bittere Realitdt der Tiirkei 2013, Ende April bei
einer Kundgebung des ultranationalistischen MHP-
Chefs in der Kiistenstadt Izmir gegen die sich anbah-
nende Friedensldsung mit der kurdischen PKK.

Eine Momentaufnahme, iiber die viele Zeitungen
nur am Rande berichteten. Doch sie wirft ein Schlag-
licht auf die gesellschaftliche Realitdt dieses Landes.
In europdischen Demokratien, Ungarn neuerdings
ausgenommen, wiirden solche Reden als Volksver-
hetzung gebrandmarkt.

In der Tiirkei fehlt die Zivilgesellschaft, die solche
Verfehlungen anprangert und sanktioniert. Jeden-
falls hatte man bis vor kurzem den Eindruck. Doch
die gewaltige Protestwelle von Wutbiirgern 14sst hof-
fen, dass Teile der tiirkischen Gesellschaft mit aller
Kraft und trotz gewaltsamer Drohungen ihre Stim-
me erheben und fiir ihre biirgerlichen Rechte kdmp-
fen. Ein echter Hoffnungsschimmer am Horizont.

Die wenigen Journalisten, die sich trauen, kritisch
zu schreiben, riskieren viel. Beruflich und privat.
Das haben Sie in Threm Tiirkei-Dossier der letzten
Ausgabe sehr anschaulich dargestellt.

Tirkische Presse ist ganz iiberwiegend gelenkte
Presse, ob Print oder audiovisuell. Die groen Wirt-
schaftsbosse, Bauunternehmer, Industrielle, Misch-
konzerne, unterhalten ein Media-Outlet wahlweise
als Werbefldche, Feigenblatt fiir soziales Engage-
ment, Propagandainstrument oder schlicht als Ren-
diteobjekt.Die Konzerne leben entweder von Staats-
auftrdgen oder brauchen die Gunst der Regierungs-
partei, um ungehindert zu prosperieren.

Wer als Journalist hier unnétig Dreck aufwiihlt,
wird gegangen. Die breite Mehrheit der Bevdlke-
rung nimmt das nicht einmal wahr. Autoritdre
Strukturen prdgen die tiirkische Gesellschaft.
Von der Familie iiber Schule und Militdr bis hin
zu Hochschule und Arbeitswelt: alles vertikal.
Daswarimmerso—undwirdnurselteninFrage gestellt.
Ein schweres Umfeld fiir unabhdngigen, kritischen



und engagierten Journalismus. Umso erfreulicher,

dass es den noch gibt. Ihre Beispiele geben Hoffnung,

dass gesellschaftlicher Wandel auch zwischen Bospo-
rus und Ararat moglich ist.

Luc Walpot war zwei Jahre Leiter der

yheute«-Redaktion, seit Anfang 2012 leitet

er das ZDF-Studio in Istanbul.

message 2/2013
Podium: »Wie gehen die Medien mit Europa
um?«

Wir sind verstrickt in Europa
Die Krise in Europa ist auch eine Identitétskrise.
Unstreitig scheint, dass wir die Zukunft Europas vor
allem dann verbessern kénnen, wenn wir gemeinsam
Strukturen reformieren und Aufgaben anpacken. Aber
wie soll das gehen, wenn sich der Einzelne vornehm-
lich als Deutscher, Franzose, Ddne oder Grieche sieht?
In dem Themenschwerpunkt zu Medien und Europa
konstatiert Message zu Recht eine fehlende kommu-
nikative Konnektivitdt in Europa, die, wenn es sie
gdbe, natiirlich identitdtsstiftend wére.

Aber es niitzt nichts, zu beklagen, dass Europa
in den Medien zu sehr aus der nationalstaatlichen
Perspektive beleuchtet wird. Fiir viele entsteht erst
durch den Fokus auf die eigene unmittelbare Lebens-
welt ein Zugang zu Europa. Je hoher der Abstrakti-
onsgrad, je weiter weg vom persdnlichen oder nati-
onalen Bewusstsein, desto weniger Menschen sind
fiir die Idee Europas zu gewinnen.

Johannes Rau sagte: Die Kommune ist der Ernstfall
der Demokratie. Heute lieRe sich erginzen: Und der
Schuldige findet sich immer in Briissel. Das ist falsch,
aber dennoch ein beliebtes Muster, weil Fiirsprecher
der europdischen Idee kaum wahrgenommen werden.
Da haben es populistische Phrasen leider leichter. Des-
halb muss es vielmehr darum gehen — und das ist dann
auch die Aufgabe eines funktionierenden kritischen
Journalismus — die Zusammenhéange zu verdeutlichen:
Wir sind verstrickt in Europa, im besten Sinne.

Und zur Wahrheit — bleiben wir beim Fall der »Plei-
te-Griechen« — gehdrt auch: Nur wenn es den anderen
gut geht, geht es uns auf Dauer auch gut. Dazu das oft
zitierte Beispiel: Wenn den Menschen in den Euro-
Krisen-Ldndern die Kaufkraft fehlt, gibt es bei Ford in
Koln — direkt vor unserer Haustiir — Kurzarbeit, weil
die Nachfrage nach Kleinwagen einbricht.

Guter Journalismus leistet diese kritische, unabhdn-
gige und fundierte Berichterstattung. Er zeigt die
lokale und die europdische Dimension. Und schafft
damit schlieRlich die Voraussetzung, unsere Demo-
kratie zu festigen und zu sichern. Doch genau dieser
Journalismus steckt gerade auch in der Krise. Aber

das ist ein anderes Thema ...
Dr. Marc Jan Eumann ist Staatssekretér fiir Europa
und Medien in der Landesregierung von NRW.

message 2/2013
Onlinejournalismus: »Konkurrenten, Kritiker,
Kollegen«

Auf Augenhohe

In seinem Beitrag kommt Christoph Neuberger zu
dem Schluss, dass Blogs {iberwiegend nicht mit pro-
fessionellen Medien konkurrieren koénnen. Doch
gerade in der Medienkrise erlangen Blogs — vor allem
im Lokalen — in Zukunft einen neuen Stellenwert.

Fiir viele Regionen gibt es keine Lokalzeitung
mehr. Wie kénnen wir da die Relevanz von Blog-
gern in Frage stellen? Aller Untergangsstimmung
der Medien zum Trotz — die Menschen wird immer
interessieren, was vor ihrer eigenen Haustiir passiert.
Wihrend sich die groBen Verlage aus dem lokalen
Geschift zuriickziehen, ist dies die Chance fiir neue
digitale journalistische Formate.

Die Zukunft liegt nicht in den Massenausfertigungen
von Agenturmeldungen, sondern in Geschichten, die
den Leser beriihren, aufregen und mitreifen. Neu-
berger wirft Bloggern vor, unsauber zu recherchieren,
unter Zeitdruck schlechtere Ergebnisse zu liefern als
yrichtige« Journalisten und die Massenmedien als Mitt-
ler zu benotigen. Nachrichtenblogs liefern sehr wohl
eine kontinuierliche, zuverldssige, selbst recherchierte
Berichterstattung, die sich aber an ein gezieltes, lokales
Publikum richtet und so selbst Medium ist. Nach Neu-
berger bleiben groBe Zeitungen die Hauptquelle zuver-
ldssiger Information. Doch lokale Nachrichtenblogs
sehen hin, wo die Massenmedien nicht mehr prasent
sind, und erfiillen so die wesentliche Funktion journa-
listischer Berichterstattung. Auf der Ebene der lokalen
Berichterstattung bin ich alles zugleich: Konkurrent,
Kritiker und Kollege auf Augenhdhe.

Isabella David ist freie Journalistin und
Griinderin des Hamburger Nachrichtenblogs
Mittendrin (www.hh-mittendrin.de)

FEEDBACK
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Viel Vertrauen

oeschaffen

Kaum ein Nachrichtenmedium und
schon gar keine investigativ arbeiten-
de Non-Profit-Organisation kann es
sich heutzutage noch leisten, einer
Geschichte um den halben Globus
hinterherzujagen. Aber wir sind an
einem Punkt, an dem alle gréBeren
Geschichten eine globale Weiterung
haben, selbst regionale.

Projekte wie »Offshore Leaks« helfen groBen wie
kleinen Medienorganisationen dabei, Grenzen zu
liberwinden und international zu recherchieren. Wir
kénnen mit Kollegen auf der ganzen Welt zusammen-
arbeiten und auf diese Weise auch ein viel groBeres
Publikum ansprechen.

Das hilft allen Beteiligten. Egal wie klein der hei-
mische Medienmarkt ist, man kann durch die Kollabo-
ration andere Mirkte erschliefen und anderen Medien
den heimischen Markt zugdnglich machen.

Es gibt also viele Vorteile, besonders fiir finanzschwi-
chere Organisationen.

Aber natiirlich gibt es wie {iberall auch Risiken. Nur:
Die ablehnende Haltung vieler Kollegen gegeniiber sol-
chen Kooperationen basiert oft auf fehlender Erfahrung
und der daraus resultierenden Unsicherheit. Ich sehe
hochstens das Problem, dass gewaltige Projekte wie
»Offshore Leaks« extrem gut koordiniert werden miis-
sen, sonst erreichen sie nicht viel. Aber das hat diese
eigentlich winzige Organisation aus Washington fantas-
tisch gemacht.

Lyra McKee ist eine Investigativ-Journalistin aus Bel-
fast. 2011 griindete sie die Plattform The Muckraker.
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Ohne grenziiberschreitende
Kooperationen hitten viele
aufsehenerregende Recherche-
projekte in jiingster Zeit keine
Aussicht auf Erfolg gehabt. Ich
selbst habe 2008 gemeinsam
mit dem finnischen Kollegen
Magnus Berglund dem Verkauf
gepanzerter Fahrzeuge aus
Finnland nach Slowenien hinterherrecherchiert.
Wir gaben den AnstoB fiir internationale Untersu-
chungen, die Anfang des Jahres u.a. zur Verurtei-
lung des ehemaligen slowenischen Premierministers
Janez Jansa fithrten. AuBerdem habe ich in einer
Gruppe von acht Journalisten aus sieben Landern
Waffenlieferungen auf die Schlachtfelder des ehema-
ligen Jugoslawien wahrend des UN-Embargos in den
1990ern enthiillt.

Es ist schwierig fiir einen ausldndischen Jour-
nalisten, in einem fremden Land ein dafiir notiges
Netzwerk einflussreicher Informanten aufzubauen.

Die Zusammenarbeit birgt aber auch hohe
Risiken. Die grofte Gefahr ist vielleicht die elektro-
nische Uberwachung. Deshalb sind verschliisselte
E-Mails und andere sichere Kommunikationswege
ein Muss fiir jede Art von grenziiberschreitender
Zusammenarbeit. Die Grundvoraussetzung dafiir,
dass eine solche Teamleistung gelingt, ist aber, dass
sich alle beteiligten Journalisten gegenseitig absolut
vertrauen kénnen.

Blaz Zgaga ist slowenisches ICIJ-Mitglied mit
dem Schwerpunkt Waffenhandel.
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Welche Folgen haben internationale Kooperationen wie »Offshore Leaks«
fir den Journalismus? Message fragte Kollegen aus Irland, Slowenien

und der Schweiz nach ihren Einschdtzungen und praktischen Erfahrungen
mit grenzlberschreitenden Rechercheprojekten.

Wir arbeiten im Recher-
chedesk der Schweizer
SonntagsZeitung und
LeMatin Dimanche immer
wieder mit Kollegen im
Ausland — nicht nur im
Fall von »Offshore Leaks«.
So hatten wir wihrend
der Recherche iber dgyp-
tische Potentatengelder
auf Schweizer Bankkonten
Kontakt zu Journalisten
in Kairo. Als es um die
Beschaffung von schwe-
dischen Kampfflugzeugen
fiir die Schweizer Armee
ging, standen wir im Kon-
takt mit einer Kollegin in
Schweden. Von dieser Ver-
netzung profitieren beide
Seiten: Wir verstehen in
diesem Land die Sprache
nicht, haben kein Beziehungsnetz und kommen
daher — im Gegensatz zu den lokalen Kollegen —
nur schwer zu exklusiven Informationen. Umge-
kehrt erhalten sie von uns Material, zu dem sie
sonst keinen Zugang hitten. Gleichzeitig stofen
wir so im Ausland immer wieder auf Themen,
die auch in unserem Land relevant sind.
»Offshore Leaks« hat in Sachen internati-
onale Zusammenarbeit viel bewirkt: Weil sich
alle Journalisten innerhalb des Netzwerkes an
Sperrfristen gehalten und sich gegenseitig keine

Geschichten geklaut haben, ist viel Vertrauen
geschaffen worden. Wir haben gelernt, dass wir
einander trauen kdnnen, dass es sich lohnt, heute
groBziigiger Informationen auszutauschen, als
wir dies frither gemacht haben. Die Recherchen

gewinnen dadurch massiv an Qualitat.

Catherine Boss und Titus Plattner arbeiten
im gemeinsamen Recherchedesk der Schwei-
zer SonntagsZeitung und LeMatin Dimanche.

>

>

Neue globale Kraft

Das Titelthema von Message diskutiert Erfolge und Fol-
gen des Projekts »Offshore Leaks« und neue Mdglich-
keiten globaler Kooperationen.

Die Macht der Vernetzung: Wie Journalisten welt-
weit an einem Rechercheprojekt arbeiten S. 10
Weltumspannend: Ausgewdhlte »Offshore Leaks«-
Enthiillungen in einer Infografik S. 14
International denken lernen: Wie es Journalisten
gelingt, globale Machtstrukturen aufzudecken S. 16
Der Domino-Effekt: Nach »Offshore Leaks« setzen
méchtige Politiker Steueroasen unter Druck S. 18
Zwei Netzwerke — Zwei Philosophien: Was
Wikileaks und das ICIJ unterscheidet S. 22
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Vernetzung

Wihrend traditionelle Medien sich hdufig vom Recherchejournalismus
verabschieden, griinden Journalisten weltweit dutzende investigative
Netzwerke. Der Fall »Offshore Leaks« zeigt, wozu sie fdhig sind.

VON STEFAN CANDEA

Is ich die Daten des »Offshore Leaks«-

Projekts Anfang 2012 zum ersten Mal sah,

war ich sofort begeistert. Auf einen Schlag

hatte ich Zugang zu E-Mails aus mehr als
einem Jahrzehnt und Informationen zu den Nutz-
nieBern von Offshore-Unternehmen. Ich {iberpriifte
sofort alle Prominenten meines Landes und meiner
Region. Danach testete ich einfach stichprobenmdRig
Ideen, Theorien und Nachrichten, auf die ich gesto-
Ben bin. Es war wie ein Spiel. Ich f{ihite mich wie
die Fliege an der Wand von Biiros in Steueroasen. Ich
wurde regelrecht siichtig danach.

Informationen untermauern

Die Erniichterung kam schnell. Abgesehen von ein
paar Prominenten sind da hunderttausende von
Namen, die einem erst einmal gar nichts sagen.
Ich suchte nach einem Muster und nach relevanten
Hintergriinden statt nach zusammenhangloser Infor-
mation vom Typ »Person A griindete Unternehmen
B«. So war es etwa nicht relevant, dass der Prdsi-
dent von Aserbaidschan, seine Frau und seine beiden
Tochter einige Offshore-Unternehmungen besitzen.
Wichtiger war es, Hintergrundinformation zu dem
Direktor dieser Firmen zu recherchieren, einem
Geschdftsmann, der Milliarden an Staatsgeldern
von der Regierung und der prdsidialen Verwaltung
bekommen hatte, um {iberteuerte Grolbauprojekte
zu finanzieren. Solch eine Recherche ist ein qudlend
langsamer Prozess. Als es mir endlich gelang, nach
und nach die Punkte miteinander zu verbinden — da
war der Suchtfaktor wieder da.

»Offshore Leaks« hat die Welt bewegt, und
widhrend ich dies hier schreibe, werden weitere
Geschichten verdffentlicht. Das war nur mdglich,
weil sich Journalisten von {iberall her im Internati-

onalen Consortium fiir Investigativen Journalismus
(ICIJ) zusammengetan und gemeinsam recherchiert
haben. Viele von ihnen arbeiten auflerhalb der etab-
lierten Medien. Begonnen hat das alles vor mehr als
zehn Jahren.

Unabhingige Netzwerke entstehen
Investigative Journalisten in unterschiedlichen Ecken
der Welt verlieRen ihre Redaktionen, um unabhin-
gige, meist gemeinniitzig arbeitende Organisationen
zu griinden — manchmal ohne voneinander zu wis-
sen. Nach und nach erwuchs daraus eine internati-
onale Community, die sich seit 2001 bei den Global
Investigative Journalism Conferences und bei regio-
nalen Folgekonferenzen trifft. Die Mitglieder dieser
Community verbessern laufend ihre Recherchefdhig-
keiten und werden immer professioneller. Sie haben
sich iiber Grenzen hinweg organisiert und abseits
der traditionellen Medien ein eigenes Refugium
geschaffen. So bilden sie eine neue Art informeller
Organisationen: vernetzte investigative Zellen. Auch
das IC]J ist ein solches Netzwerk.

2001 haben wir unser Ruménisches Zentrum
flir investigativen Journalismus (CRJI) gegriindet.
Damals kannten wir nur vier andere Projekte die-
ser Art, mittlerweile gibt es fast hundert solcher
Zentren, immer neue spriefen auf der ganzen Welt.
Auch die Global Investigative Journalism Confe-
rence erlebt gerade eine Hochphase. Am diesjdh-
rigen Treffen im Oktober werden etwa 1.000 Jour-
nalisten teilnehmen.

Vertreibung aus den Redaktionen

Ein Grund fiir die Bewegung war der Mangel an Res-
sourcen und Visionen in den Redaktionen: Medie-
nunternehmen werden immer gewinnorientierter.

messaGce m3/2013
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Investigativer Journalismus hingegen ist ein ris-
kantes Geschift, das mitunter viel Zeit und Geld
kostet. Das Risiko, wegen einer Geschichte verklagt
zu werden, politischem Druck oder Drohungen aus-
gesetzt zu sein, ist den meisten Redaktionen aber
zu groB. Anstatt Rechercheteams zu stdrken und
nach Wegen zu suchen, wie man gut recherchierte
Geschichten und Hintergrundberichte lukrativ ver-
kauft, haben sich viele Mainstream-Medien dafiir
entschieden, ihre Recherchekapazitdten abzubauen
und die Anzeigenabteilung zu stirken. Gleichzeitig
verschleudern viele ihre Inhalte, um sich ein Mas-
senpublikum aufzubauen.

Anzeigen sind lukrativer als Recherchen

Ein weiterer Grund fiir das Desinteresse an investiga-

tivem Journalismus in den etablierten Medien ist die
Korruption inner-
halb vieler Redak-

Watchdog-Journalismus auf Englisch prdsentieren.
AuBerdem haben wir Sponge gestartet, ein Medi-
enlabor, an dem auch Programmierer beteiligt sind.

Woatchdog-Journalismus in Ruminien

Als investigatives Zentrum finanziert sich das CRJI
auf Basis einzelner Projekte, fiir die es Fordergelder
erhilt. Ein Teil dieses Geldes wird in eigene Bericht-
erstattung investiert. Die Geschichten werden online
verdffentlicht und verschaffen uns dann wiederum
Free-Lance-Auftrdge von westeuropdischen oder
nordamerikanischen Medien.

So beteiligten wir uns zum Beispiel an dem
yTobacco Underground Project« des Internationalen
Konsortiums mit einer Geschichte {iber die Zigaret-
tenmarke Jin Ling, die in Osteuropa eigens fiir den
Schmuggel hergestellt wird. Wir arbeiten an einem
Langzeitprojekt {iber Gazprom, haben Recherchen
zur organisierten Kriminalitét entlang der neuen EU-

All das hat unabhdngige
Journdlisten in vielen Léndern aus
den Redaktionsrdumen getrieben
und Platz geschaffen fur Ja-Sager.

tionen. Leitende
Redakteure sind
entweder Teil des
Establishments,
organisieren Pro-

Grenzen auf den Weg gebracht und iiber Menschen-
héndlernetzwerke in Osteuropa berichtet.

Doch zurlick zu »Offshore Leaks«: Meine
Beteiligung an dem Projekt begann wihrend der
internationalen Recherchekonferenz in Kiew Ende

pagandakandle fiir
ihre Medieneigen-
tiimer oder machen einfach Geld mit zwielichtigen
Anzeigendeals. All das hat professionell arbeitende,
unabhédngige Journalisten in vielen Ldndern aus den
Redaktionsrdumen getrieben und Platz geschaffen
fiir Ja-Sager mit wenig bis gar keinem journalisti-
schen Urteilsvermdgen. Zwar veroffentlichen sie von
Zeit zu Zeit gern Qualitdtsinhalte, die ihnen kosten-
frei von den unabhdngigen Recherchezentren zur
Verfligung gestellt werden, aber sie wiirden selbst
keinen Cent in diese Organisationen investieren.
Enttduschend war auch, dass etwa bei »Offshore
Leaks« anfangs viele der angebotenen Geschichten
abgelehnt wurden. Sie wurden erst wahrgenommen,
nachdem The Guardian oder die BBC sie in Grofbri-
tannien verdffentlicht hatten. Auch Medien in Rumé-
nien und Russland @nderten schlagartig ihre Meinung,.
Daraufhin konnten wir zehn Beitrdge verdffentlichen
und erhielten knapp hundert Kooperationsangebote.
Heute bestimmen in vielen Lindern investigative
Zentren bereits die Themenagenda mit. In Ruménien
beispielsweise griindete das CR]I, aufbauend auf dem
Nachrichtenblog theblacksea.eu, ein Online-Maga-
zin fiir die Schwarzmeerregion. Dort werden wir

|2 messaGce m3/2003

2011. Das ICI]J fragte unser Ruménisches Center fiir
investigativen Journalismus in Bukarest, ob es als
Schnittstelle fiir die Recherche in Osteuropa, fun-
gieren konne. Wir hatten lediglich ein Recherche-
budget vom ICIJ zur Verfiigung. Weil wir ein Biiro
brauchten, das aber nichts kosten durfte, machten
wir meine Wohnung zur Arbeitsstdtte und ich zog
solange aus.

Viele Journalisten scheitern an der Technik
Meine und die Aufgabe meiner Kollegen Sorin Ozon
und Adrian Mogos bestand nicht nur darin, unse-
re eigenen Geschichten zu verfolgen. Wir koordi-
nierten auch die Recherche von 28 Journalisten aus
Moldawien, Weirussland, Bulgarien, den Baltischen
Staaten, der Ukraine, Georgien, Armenien, Aser-
baidschan, Serbien, Slowenien, Kroatien, Albanien,
Kosovo, Ungarn, Polen, der Tiirkei sowie Belgien und
Kambodscha. Einige dieser Journalisten sind Mitar-
beiter investigativer Zentren, einige sind Freiberufler.

Fiir die Datenauswertung benutzten wir eine
Software der australischen Firma Nuix. Diese hatte
dem ICIJ einige Lizenzen Kkostenlos zur Verfiigung
gestellt, die wir ausschlieBlich fiir dieses Projekt
verwenden durften. Mein alter Computer war mit
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dial, ein Kollege aus Deutschland, einrichtete. Alle
am Projekt beteiligten Journalisten waren im Forum
vertreten. Sie konnten selber wéhlen, ob sie offen
mit allen anderen Journalisten kommunizieren oder

Erst als The Guardian »Offshore
Leaks« zum Titelthema machte,

Michael Heseltine "My gr

interessierten sich auch osteuro-
paische Medien fiir das Thema.

The Guardian vom 26.11.2012

der Datenmenge vollig {iberfordert und stiirzte fast
tdglich ab. Ich war gezwungen, mir einen leistungs-
fdhigeren Rechner zu kaufen — ein Problem, das viele
beteiligte Journalisten hatten. Aber kaum ein Freibe-
rufler hatte die Mittel, um sich teure neue Gerite zu
kaufen oder neue Software zu installieren.

Daher mussten wir zu Beginn zusdtzlich einen
grofBen Teil der Recherche fiir unsere Kollegen in Ost-
europa iibernehmen. Das endete zum Gliick 2012,
als der journalistische Datenmanager des Projekts,
unser ICIJ-Kollege Duncan Campbell, ein Online-
Recherchetool einfiihrte. Das ICIJ hat uns auch beim

personliche Mitteilungen verschicken wollten. Wir
mussten viel Vertrauen investieren und so viele
Daten wie moglich mit den Kollegen austauschen.

Man sollte sich immer bewusst sein, dass einem
das Netzwerk nicht gehort, sondern dass man ein
Teil davon ist. Zu kommunizieren und alle daran zu
erinnern, dass es sich um eine gemeinschaftliche
Arbeit handelt, ist dulerst wichtig. Sonst kann es
vorkommen, dass sich Beteiligte iibergangen oder
ausgegrenzt fithlen. Das nahm eine Menge Zeit in
Anspruch, die wir fiir die Verfolgung unserer The-
men hitten gebrauchen kdnnen. Ich wiinschte mir,
wir hétten einen Projektmanager gehabt, der sich
darum gekiimmert hdtte, anstatt dass ein Journalist
zwei Jobs iibernehmen musste.

Ein Blick in die Zukunft

Mit Reportern aus aller Welt zusammenzuarbeiten,
ist fiir mich ein groBartiger Lernprozess. Wenn Jour-
nalisten in unabhdngigen Einrichtungen wie dem
CRIT zu ihren eigenen Bedingungen recherchieren,
konnen sie {iber wichtige, bisher vernachldssigte The-
men berichten. Gemeinsam entwickeln diese Zentren
eine journalistische Kraft, die keine nationalen Gren-
zen kennt. All das geschieht in einer Zeit, in der viele
Mainstream-Medien ihre Recherchekapazitdten redu-
zieren. Trotzdem ist es fiir uns noch immer notwen-
dig, Geschichen in traditionellen Medien zu veréffent-
lichen, um {iberhaupt wahrgenommen zu werden,
wie es etwa beim Norddeutschen Rundfunk under

Stefan Candea ist

Lektorat, Faktencheck und der juristischen Uberprii-  Siiddeutschen Zeitung in Deutschland geschehen ist. freier Journalist
fung (nach amerikanischem Recht) der Geschichten Dennoch: Der globale Erfolg von gemeinschaft- und Mitbegriinder
sehr unterstiitzt. lichen Projekten wie »Offshore Leaks« lenkt die Auf- des Ruménischen
merksamkeit auf die investigativen Zentren und hilft Zentrums fiir inve-
Kommunikation trotz Datenschutz den beteiligten Journalisten, sich eine Reputation stigativen Journalis-

Eine weiteres Problem bestand im sicheren Datenaus-
tausch. Anfangs kommunizierten wir {iber E-Mails,
die wir mit PGP verschliisselten. Bald aber zeigte
sich, dass das die Gruppenkommunikation und den
Archivaufbau zu stark behinderte. Viele Journalisten
hatten mit der Technik zu kdmpfen. Andere befiirch-
teten, dass sie damit unerwiinschte Aufmerksamkeit
von Regierungsbehérden auf sich ziehen wiirden.
Die Losung kam in Form eines verschliisselten
Open-Source-Online-Forums, das Sebastian Mon-

aufzubauen. Das fiihrt langfristig sicher zu immer
mehr Themen, Vorschldgen von Informanten und
Finanzierungsméglichkeiten fiir die Recherchezen-
tren. Ich denke, eine neue Kraft ist geboren. [ ]

Weiterfiihrende Links:

P Ubersicht der global vernetzten investigativen Zentren
unter http://gijn.org/member-organizations/

» Journalisten und Medienunternehmen, die an den
Recherchen zu »Offshore Leaks« beteiligt waren unter
http://www.icij.org/offshore/about-project-secrecy-sale

mus. Ubersetzung:

Ingrid Lorbach

messaGce m3/2013
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VWeltumspannena

260GB

1,5 Mio
Dokumente

Auf einer anonym eingeschickten
Festplatte fanden sich Daten zweier
Trustverwalter mit mehr als 200.000
Eintragen zu Offshore-Firmen, die bis in
die 1990er Jahre zurlckreichen.

Unter der Leitung des ICl} in Washing-
ton D.C. beteiligten sich 86 Journalisten
und 36 Medienorganisationen aus 32

Landern an der Auswertung der Daten.

Kaimaninseln

Finanzdienstleistungen ma
laut New York Times mehr als ein
Drittel des Bruttoinlandspro-
dukts der Inselgruppe aus. Die
Branche stellt 15 Prozent aller
Arbeitsplatze.

Jungferninseln

Der Karibikstaat ist dank
seines strikten Bankge-
heimnisses ein Paradies
fir Unternehmen wie die

es, Guardian, woz.ch, politifact.com, Spiegel.de

Cook Islands Commonwealth Trust

In einem einzigen Gebaude imited, die laut NDR
auf den Kaimaninseln, dem Auf dem Eiland soll der zehntausende Kunden bei
funfstockigen Ugland House, verstorbene Millionenerbe der Griindung von
haben sich 18.000 Firmen Gunter Sachs nach SZ-Infor- Stiftungen und Firmen in
aus aller Welt niedergelas- mationen einen Grof3teil Steueroasen unterstiitzt.
sen — oder ihr Firmen- seines Vermdgens gehortet
schild drauBen haben. Ahnliches gelte fiir den
aufgehangt. 00oooooon Ehemanvn einer kanadischgn

O00000000 Senatorin und die Songwrite-

LI LICIC] rin Denise Rich, die ihr

SSE ﬂ EEE Vermogen in Héhe von 144

Millionen Dollar voriiberge-
hend dort »parkte«.

Nach Zahlen des NDR kommen auf
jeden der rund 31.000 Einwohner der
Jungferninseln durchschnittlich 16,12

registrierte Firmen. '

D D D 40 Prozent aller Offshore-Firmen
D D D weltweit waren laut einer Einschat- I
m m m zung der Weltbank aus dem Jahr 201 |

Quellen: NDR, Stiddeutsche Zeitung, IClJ, New York™Hi

lllustration: Ute Lederer Text: Malte Werner

auf den Jungferninseln beheimatet.

o

Auswahl beteiligter Organisationen: Amerika: The Washington Post
(USA) // Siidamerika: ABC Color Digital (Paraguay), Folha de S. Paulo
%@ Hier waren Journalisten an d Land, das als Steueroase (Brasilien) // Europa: BBC's Panorama (UK), The Guardian (UK), Le

der Recherche beteiligt bekannt ist Monde (Frankreich), L'Espresso (ltalien), Novaya Gazeta (Russland),
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Das ICI] hat die weltweite Recherche-Kooperation hinter »Offshore Leaks«
organisiert. Message zeigt das Netzwerk und beispielhaft, welche Medien
an den Recherchen Uber die teils illegalen Geldstréme beteiligt sind.

Hong Kong

Hongkong belegt auf dem Financial
Secrecy Index, einer Art Rangliste
der Steueroasen, Platz vier.

Singapur
Mitarbeiter der Deutschen Bank in
Singapur haben offenbar zahlrei-
chen Kunden bei der Griindung
oder Verwaltung von mehr als 300
Offshore-Firmen geholfen.
Offentlich zugangliche Quellen
zeigen laut IClJ keinerlei Geschafts-
tatigkeit fir die meisten Firmen. Die
Bank bestreitet das.

Mauritius Samoa

Viel Arbeit fiir die Deutsche Bank auf Mauritius. Die
dortige Filiale wuchs in wenigen Jahren von funf auf 200
Mitarbeiter. Vielleicht, weil die Bank ihren Kunden im
Internet die Insel als »eine steuer-neutrale Umgebung«
anpries! Nach der Enthillung in der SZ war die Website
dboffshore.com nicht mehr erreichbar.

Der Inselstaat erhebt paradiesisch
niedrige Steuersdtze. Zahlen
Unternehmen in Deutschland fast
47 Prozent Abgaben auf ihre
Gewinne, sind es auf Samoa im
Durchschnitt nur knapp |9 Prozent.

Das geschatzte Privatvermogen in
Steueroasen weltweit liegt laut Guardian
zwischen 2| und 32 Billionen US-Dollar,
vermuten Experten — das entsprache in
etwa der gemeinsamen Wirtschaftskraft
von Japan und den USA.

Die Spuren fiihren in fast jedes der
192 Lander der Erde. Auf der
Festplatte finden sich Daten von mehr
als 122.000 Briefkastenfirmen und
rund 130.000 involvierten Personen

7,.
-
“ ) mit Adressen in 170 Staaten.

Romanian Centre for Investigative Journalism (Rumanien), Finnish Broadcasting Company YLE (Finnland) // Vorderasien: Hetq -
Association of Investigative Journalists (Armenien), Rustavi TV (Georgien) // Asien: The Asahi Shimbun (Japan), The Indian Express
(Indien), Pak Tribune - Pakistan News Service (Pakistan), Philippine Center for Investigative Journalism (Philippinen) // Afrika: M&G
Centre for Investigative Journalism (amaBhungane) (Stdafrika), Premium Times (Nigeria)
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»lnternational

Machtstrukturen organisieren sich immer globaler. Um dardiber
berichten zu kénnen, mussen sich Journalisten weltweit vernetzen.
Nur kooperativ kénnen sie internationale Strukturen offenlegen.

Investigativer Journalismus erlebt weltweit einen
enormen Aufschwung. Wie ist das in Europa?

Brigitte Alfter: In den letzten zehn Jahren haben
sich auch in Europa iiberall Initiativen fiir Recher-
chejournalismus etabliert, teils in Zentren wie etwa
in GroBbritannien, Slowenien, Ruménien, Lettland,
[talien oder Ddnemark, teils in Mitgliedsverbdnden
oder Stiftungen. Das ist ein Versuch, diese Art von
Journalismus auBerhalb der klassischen Medien zu
professionalisieren, es gibt ein-
fach neue journalistische Heraus-
forderungen. Die Zentren sind
untereinander vernetzt, dienen
als Ansprechpartner und Kontakt-
borsen. Das wachsende Interesse
ldsst sich in Europa auch gut an
der DataHarvest-Konferenz able-
sen, die jahrlich von Journalism-
fund.eu in Briissel organisiert
wird. Da kamen 2011 35 Teil-
nehmer, 2012 98 und in diesem
Jahr 156. Erfahrene Kollegen wie
Duncan Campbell, David Leigh
oder Hans Weiss tiifteln dort mit
der jlingeren Generation und mit
Programmierern zusammen an
neuen Ldsungen, Vernetzungen
und Recherchewegen.

Allein die schlechten Arbeitsbe-
dingungen in der sogenannten
yNachrichtenindustrie« kdénnen
das stdrkere Interesse an investi-
gativem Journalismus aber nicht
ausgelost haben ...

Richtig. Abgesehen von den
technischen Voraussetzungen
durch das Internet internationali-
sieren sich Journalisten vor allem

|6 messaGce m3/2003

Brigitte Alfter

lehrt Journalistik an der Uni-
versitdt Roskilde. Von 2004 bis
2008 arbeitete sie als EU-Kor-
respondentin fiir das Magazin
Danish Daily Information. Sie
ist seit 2008 freie Journalistin
in Kopenhagen. Ihr aktuelles
Projekt Journalismfund.eu for-
dert investigativen Journalis-
mus in Europa.

zusehends, weil Sie ihre Aufgabe darin sehen, Macht
und Machtzentren zu kritisieren und zu kontrollie-
ren. Politische und wirtschaftliche Macht agiert
heute aber nur noch bedingt auf nationalstaatlicher
Ebene — sie globalisiert sich. Politische Entschei-
dungen und Macht werden nicht mehr vor Ort in
den Hauptstddten getroffen, sondern in Briissel oder
anderswo. Entscheidungen iiber Arbeitspldtze in
unserer Provinz werden vielleicht in einer Aufsichts-
ratssitzung in Ubersee getroffen.
Journalisten miissen diese Méch-
te durchleuchten, sie kritisieren
und kontrollieren. Das geht aber
nur, wenn wir international koo-
perieren. Weltweit begreifen Jour-
nalisten mittlerweile, dass die
Zeiten vorbei sind, in denen ein
Politik- oder Wirtschaftsredakteur
irgendwo sitzt und seine Recher-
chen immer an der Landesgrenze
enden 1asst.

Ein Beispiel?

Bleiben wir bei der EU. Alle
Mitgliedsstaaten sind in vielen
Bereichen derselben Gesetzge-
bung unterworfen. Aber es gibt
Léander, in denen die Verwaltungen
eher Informationen herausgeben
als anderswo. Uber das danische
Informationsfreiheitsgesetz bekam
ich beispielsweise Zugang zu aus-
fithrlichen Listen mit Nebenwir-
kungen von Medikamenten. Die
werden nach EU-Gesetzen erstellt,
waren aber in anderen EU-Staaten
nicht zugénglich.

Zwei Kollegen in Belgien und
Holland, beides anerkannte Medi-
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denken lernen!«

zinjournalisten, hatten die inhaltliche Expertise. Die
fanden es unglaublich, dass Ddnemark Zugang zu die-
sen Informationen gewdhrt und wollten sofort Infor-
mationen zu konkreten Prdparaten haben, weil dort
ernsthafter Verdacht auf schwere Nebenwirkungen
bestand. Wir haben dann zusammen die Anfrage
formuliert und in Ddnemark stapelweise Dokumente
erhalten. Die haben wir eingescannt und an die welt-
weit kompetentesten Experten verschickt. Daraus ist
dann eine erfolgreiche Artikelserie geworden. Abge-
fallen ist dabei auch noch eine nette Lobbygeschichte
in Briissel. Eine angebliche Patientenorganisation, die
starke Lobbyarbeit bei der EU betreibt, wird fast kom-
plett von der Pharmaindustrie finanziert.

Leider haben wir bei dieser Kooperation einen
Fehler gemacht: Wir hatten niemanden aus den gro-
Ben EU-Landern im Team. Die Geschichte lief in Hol-
land, Belgien und Ddnemark ganz grof, aber nicht
in Deutschland oder Frankreich, die viel gréBeren
Einfluss auf die EU-Politik haben.

Das klingt, als ob Sie Politik machen wollten?

Bestimmt nicht. Ein bundespolitisches Thema
wiirde man in Deutschland ja auch nicht nur im
Lokalen veroffentlichen, das muss natiirlich in groBe
Medien. Wir wollen die Menschen {iber diese Dinge
informieren und aktuelle Themen auf die politische
Tagesordnung setzen. Das ist die Aufgabe des Jour-
nalismus. Denn wenn die Biirger so etwas nicht
wissen, konnen sie in der &ffentlichen Debatte auch
ihren Einfluss nicht geltend machen.

Was ist die neue Qualitét an diesem Herangehen?

Wir als Journalisten miissen {iberhaupt erst ein-
mal international denken lernen! Wir werden fast
alle in nationale Medienmdrkte hinein erzogen,
meist als Alleinkdmpfer sozialisiert. Hier miissen
wir stark umdenken — hin zu internationalen Netz-
werken, hin zu Teamarbeitern. Das muss zum Teil
der Recherchemethoden werden und kann schon
bei scheinbar einfachsten Themen aufschlussreiche
Ergebnisse bringen.

Zum Beispiel hatten ddnische Kinder im Friih-
ling einen ganzen Monat schulfrei, weil die Lehrer

gegen Verschlechterungen ihrer Arbeitsbedingungen
gestreikt haben. Ganz dhnliche Situationen gibt es
in mehreren EU-Ldndern. Hier wire es dulerst wert-
voll, dies mit der Situation in England oder mit der
Diskussion in einigen deutschen Bundesldndern zu
vergleichen, wo dhnliche Reformen durchgefiihrt
werden. Um das hinzubekommen, sind internatio-
nale Kontakte sehr hilfreich.

Ist das alles von einem Politikredakteur einer regio-
nalen Tageszeitung nicht zu viel verlangt? Wer kann
es sich schon leisten, internationale Konferenzen zu
besuchen und solche Kontaktnetzwerke aufzubauen?

Da gibt es heutzutage doch viel einfachere
Wege. Jeder Nachrichtenredakteur kann weltweit
Feeds zu seinen Themen auf den Webseiten wich-
tiger Medien einrichten. Auch so kann ich sehen,
wer an dhnlichen Themen dran ist und mir eine
Liste von Kontakten erarbeiten. Und selbst das
Sprachproblem beim Einrichten der Feeds kann
man mittlerweile mit Ubersetzungsprogrammen
16sen. Man muss sich auf diese neuen Arbeitswei-
sen nur einlassen.

Aber auch die Zusammenarbeit in Rechercheteams
ist doch nicht immer Sonnenschein ...

Der schwierigste Zeitpunkt ist hdufig der Zeit-
punkt der koordinierten Verdffentlichung. Dort
scheitern Kooperationen immer mal wieder, weil
sich einzelne Partner nicht an die Absprachen hal-
ten oder Fehler unterlaufen. Da spielt dann der Kon-
kurrenzdruck des klassischen Nachrichtengeschifts
eine Rolle. Dort wird das Medium zitiert, das zuerst
verdffentlicht. Auch will gelernt sein, das gesamte
Rechercheteam zu zitieren.

Aber Teamwork und gemeinsame Verdffent-
lichungen sind ebenso Teil der neuen Methoden
wie das Umdenken des einzelnen Journalisten. Wir
stehen noch ganz am Anfang und werden in den
kommenden Jahren daran arbeiten, das Crossborder
Reporting weiter zu entwickeln. Das ist gewiss nicht
immer einfach. Aber es hat Effekt — wie wir zuletzt
mit der »Offshore Leaks«-Recherche zu den Steueroa-
sen gesehen haben. [ ]

Das Interview
fiihrte Message-
Mitherausgeber
Lutz Miikke.
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Der

Domino-Effekt

»Offshore Leaks« lost weltweit Reaktionen aus. Das schwelende
Thema Steuerflucht bricht plétzlich auf. Mdchtige Politiker und
internationale Organisationen machen Druck auf Steueroasen.

VON PETER HORNUNG

erbert Stepic war sich offenbar keiner

Schuld bewusst: Er trete nur zuriick,

erkldrte der dsterreichische Spitzenbanker

Mitte Mai, weil sein Unternehmen, die
Raiffeisen Bank International, sonst »in der erwart-
baren emotionalen und populistisch gefiihrten Dis-
kussion nachhaltigen Schaden« nehme. Kurz zuvor
hatten Recherchen des Osterreichischen Nachrich-
tenmagazins News und der Siddeutschen Zeitung
(SZ) aufgedeckt, dass Stepic tiber zwei Briefkasten-
firmen mit Sitz auf den British Virgin Islands (BVI)
und in Hongkong Wohnungen in Singapur gekauft
hatte. Diese Informationen stammten aus den Daten
des vom Washingtoner International Consortium of
Investigative Journalists (ICIJ) organisierten inter-
nationalen Rechercheprojekts »Offshore Leaks«, an
dem in Deutschland neben der SZ auch der Nord-
deutsche Rundfunk beteiligt war.

Stichwortgeber der Politik

Stepic also schwante eine yemotionale und popu-
listisch gefiihrte Diskussion« — und er zog die Kon-
sequenzen, ohne dass ihm nachgewiesen worden
wére, dass er etwas UnrechtmdRiges getan hatte.
Der 66-Jdhrige reihte sich damit in eine ldngere
Reihe von Geschiftsleuten und Politikern weltweit
ein, die durch die Publikationen im Rahmen von
»Offshore Leaks« massiv unter Druck gekommen
sind. In Frankreich war das Jean-Jacques Augier,
Ex-Schatzmeister der Wahlkampagne von Francois
Hollande, der sich fiir seine Investments auf den
Cayman Islands rechtfertigen musste. Der Fall kam
fiir den bereits durch einen dhnlichen Skandal unter
Druck stehenden franzdsischen Staatsprasidenten
zur Unzeit. In Russland stand Vizepremier Igor
Schuwalow am Pranger, weil seine Frau auf den BVI

|8 messaGce m3/2003

wirtschaftlich Berechtigte eines sogenannten Trusts
ist. Prompt versprach der Putin-Vertraute, das Geld
zurlick nach Russland zu holen. In Kolumbien muss-
te Ex-Président Uribe die Offshore-Geschéfte seiner
Sohne erkldren, auf den Philippinen ermitteln die
Behorden wegen eines geheimen Trusts auf den BVI
gegen die dlteste Tochter des fritheren Machthabers
Ferdinand Marcos. Das sind nur die prominenteren
Fidlle, doch schon diese zeigen: »Offshore Leaks« hat
in vielen Landern der Welt eine Debatte angestolen
— {iber Steueroasen und Offshore-Geschifte, {iber
Legalitdt und Legitimitdt, {iber Transparenz und
Ethik und nicht zuletzt {iber Gerechtigkeit. Dem
internationalen Rechercheprojekt liegt ein weltweit
relevantes Thema zugrunde — was die (vor allem
fiir die Rechercheure selbst) unglaubliche Resonanz
zumindest zum Teil erkldren mag.

Manchmal schien es uns, als rannten wir offene
Tiiren ein. Die Opposition im Bundestag — SPD,
Griine und Linke — forderte eilig (und vollig erwart-
bar) ein hidrteres Vorgehen gegen Steuersiinder,
Bundesfinanzminister Schduble (CDU) begriifite
zundchst die Veroffentlichung, um dann — im Chor
mit einigen Landerfinanzministern — die Herausgabe
der Daten zu fordern, die Steuergewerkschaft ver-
langte nach mehr Steuerpriifern und die CDU nach
einem »Steuer-FBl« — und selbst die sonst zu zurtick-
haltende Finanzaufsicht Bafin drohte Banken mit
einem harten Vorgehen, sollten sie illegale Offshore-
Geschifte gefordert haben. Sahra Wagenknecht von
der Linken sprach von einer »Maulheldendebatte,
womit sie moglicherweise gar nicht so unrecht hatte.
So manche Presseerkldrung schien lediglich aus der
Schublade geholt und mit den aktuellen Begriffen
und neuem Datum versehen worden zu sein: »Off-
shore Leaks« als Stichwortgeber fiir Politiker aller
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Couleur, nicht nur in Deutschland. Die internatio-
nal konzertierte Vertffentlichung am 4. April 2013
war nicht nur Startschuss einer globalen Emporung,
die mit den Rechercheergebnissen alleine nicht zu
erkldren ist — vor allem nicht mit jenen, die zunédchst
bekannt waren. Sie beschleunigte auch einen poli-
tischen Prozess, der bei Drucklegung dieses Heftes
sicher noch nicht abgeschlossen ist.

Das Bankgeheimnis bréckelt

Was sich in den Folgetagen auf politischer Ebene
tat, war tatsdchlich eindrucksvoll. Luxemburg er-
klédrte eilfertig, es werde kiinftig am automatischen
EU-Informationsaustausch in Steuerangelegenheiten
teilnehmen. Daraufhin forderte die EU-Kommission
Osterreich auf, dies ebenfalls zu tun — was die als
streitbar bekannte Osterreichische Finanzministerin
Maria Fekter wiederum zu der Erkldrung notigte,
sie werde »wie eine Lowing flir das Bankgeheimnis
kdmpfen. Das Bundesfinanzministerium hingegen
sekundierte Briissel, indem es erkldrte, man begrii-
Be »jeglichen Druck, der ausgeiibt wird, damit das
Thema offensiv angegangen wird.« Das Thema Steu-
erflucht und Bankgeheimnis fand sich jedenfalls als-
bald auf der Agenda des Européischen Rates. In einer
Erklarung vom 14. Mai forderten die Wirtschafts-
und Finanzminister der Europdischen Union Steu-
erhinterziehung und Steuervermeidung national, auf
EU-Ebene und weltweit zu bekdmpfen und vergalen
auch nicht, die Journalistenorganisation ICIJ] aufzu-
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fordern, Namen und Daten aller EU-Biirger heraus-
zugeben, die sich in dem Datenpaket befinden. EU-
Ratsprédsident Herman van Rompuy nannte das Vor-
gehen nur eine Woche spéter »beispiellos« und einen
yechten Durchbruch«. Es gebe nun einen »starken
politischen Willeng, nicht nur unter den Européern,
sondern weltweit. Eine Einschédtzung, die trotz aller
Euphorie realistisch war: Hatten sich doch bereits
Mitte April die Finanzminister und Notenbanker der
G20-Industriestaaten in Washington ebenfalls auf
ein schdrferes Vorgehen gegen Steueroasen geeinigt.
»Offshore Leaks« hatte die anfidnglich vor allem auf
europdischer Seite vorhandene Skepsis gegeniiber
einem automatisierten Austausch von Steuerdaten
schwinden lassen. Nun ist man sich einig — und US-
Prédsident Obama kiindigte zusammen mit dem bri-
tischen Premier Cameron an, »die Geiflel der Steuer-
vermeidung« zum Topthema beim G8-Gipfel im Juni
Zu machen.

Massiver Druck auf Steueroasen

Eine mdchtige Allianz, die sich da zusammengefun-
den hat, so michtig, dass die Steueroasen, vor allem
diejenigen, die von den Verdffentlichungen am mei-
sten betroffen sind, wie machtlose Zwerge wirken
und offenbar reihenweise einknicken: die British Vir-
gin Islands (BVI) und die Cayman Islands in der Kari-
bik und die Cookinseln in der Siidsee, deren teilweise
schon vor Jahrzehnten entwickelten Geschaftsmodel-
le nun endgiiltig international als parasitdr gebrand-
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»Offshore Leaks« dominierte
zum Zeitpunkt der Verdffentli-
chung die Schlagzeilen — nicht nur
in den beteiligten Zeitungen.
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gegen Transparenz und Daten-
austausch waren gebrochen.
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markt wurden. Den Regierungen der BVI, der Cay-
man I[slands und all der anderen von GroBbritannien
abhdngigen Gebieten schickte der britische Premier
einen Brandbrief, in dem er forderte, sie sollten end-
lich fiir mehr Transparenz in ihren Handelsregistern
sorgen. Cameron war zuvor im Londoner Oberhaus
dezent darauf hingewiesen worden, dass seine Posi-
tion beim G8-Gipfel recht schwach sein kénnte,

solange gera-

»Offshore Leaks« wirkte wie ein ~ de  britische
. . . Uberseegebiete
Brandbeschleuniger. Widerstdnde  [ipegritt der
Steuerhinter-

ziehung seien.
Auch Angela
Merkel hatte
ihren britischen Amtskollegen hoflich gebeten, doch
auch vor der eigenen Haustiir — auf den Kanalin-
seln Jersey und Guernsey beispielsweise — zu keh-
ren. Widerstand jedenfalls scheint zwecklos. Wenn
der Premier der BVI erkldrt, seine Polizei ermittle,
weil das Datenpaket offenbar unrechtmifig in die
Hénde von Journalisten gelangt sei, dann wirkt das
kaum mehr als trotzig. Gleiches gilt fiir die Direk-
torin des Internationalen Finanzzentrums der BVI,
die Kunden in Hongkong beruhigte, dass die »Off-
shore Leaks¢-Daten ja nur einen Bruchteil der dort
ansdssigen Firmen umfassten und die Vertraulichkeit
der Kundendaten deshalb weiterhin sichergestellt sei.
Anfang Mai kiindigte London schlielich an, dass die
Uberseegebiete, unter ihnen die BVI, einem umfas-
senden automatisierten Datenaustausch mit dem
Mutterland zugestimmt hédtten.

Der Zeitpunkt war perfekt

Insgesamt eine beeindruckende Bilanz. Zu verstehen
ist sie allerdings nur, wenn man diesen Kampf gegen
Steueroasen als jahrelangen Prozess betrachtet — und
»Offshore-Leaks« als einen journalistischen Scoop,
der genau zum richtigen Zeitpunkt kam, ohne dass
die beteiligten Journalisten es so geplant hétten. Ein-
blicke in das weltweite System der Steueroasen gab
es in diesem Detailreichtum zuvor zwar nicht. Doch
schon ein Blick auf die Namen ertappter Steuersiin-
der, Steuervermeider oder nur Kapitalfliichtlinge
zeigt: Die wirklich groBen Namen sind nicht dabei,
prominente Fdlle sind vergleichsweise rar. Allein
die Masse macht’s und die Tatsache, dass man der
Steuerhinterziehungsindustrie nun quasi ins Hirn
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schauen kann. Der einzige A-Promi, dem die von
»Offshore-Leaks« angeheizte Diskussion in Deutsch-
land wirklich zusetzte, war {ibrigens Uli HoeneR.
Dass sein Fall bekannt wurde, hatte aber {iberhaupt
nichts mit dem Rechercheprojekt zu tun, sondern
ist wohl eher einer Indiskretion bei der bayerischen
Steuerfahndung geschuldet.

Kooperation generiert Aufmerksamkeit

Bei der OECD, jener internationalen Wirtschaftsor-
ganisation, die schon seit vielen Jahren gegen das
Steueroasenunwesen kdmpft, wird man sich jeden-
falls gefreut haben. Transparenz und ein effektiver
Informationsaustausch in Sachen Steuer sollen fiir
alle 120 OECD-Mitglieder verbindlich werden. Bis-
lang gab es aber eine Gruppe von Staaten und abhdn-
gigen Gebieten, die sich beharrlich dagegen wehrten.
Langsam nur kdmpfte sich die OECD und ihr »Globa-
les Forumg« voran — bis es in diesem April durch die
Enthiillungen unerwartet Riickenwind bekam. »Off-
shore Leaks« wirkte wie ein Brandbeschleuniger.
Widerstande gegen Transparenz und Datenaustausch
waren plotzlich gebrochen. Die Berichte Dutzender
Journalisten weltweit machten ein abstraktes Pro-
blem anschaulich. Sie spielten damit jenen in die Kar-
ten, die seit jeher gegen Steueroasen vorgehen. Die
Steueroase wurde mit »Offshore Leaks« endgiiltig in
die Schmuddelecke gestellt. Es geht in der 6ffentli-
chen Debatte in vielen Staaten nun weniger darum,
ob es legal ist, sein Geld zu verstecken, sondern es
geht darum, ob es legitim und {iberhaupt gewollt ist,
dass man groBe Summen Geldes und umfangreiche
Besitztiimer unkontrolliert in irgendwelchen Win-
keln dieser Welt unterbringen kann.

Am meisten beeindruckt von den Auswirkungen
der Veroffentlichungen waren wohl die Reporter und
Rechercheure selbst. Auch vor dem Hintergrund der
OECD-Bemiihungen und der politischen Grolwet-
terlage in Sachen Steuerflucht hatte wohl niemand
eine solche Welle erwartet — und jedes Land fiir sich
genommen hdtte sicherlich kleinere Brétchen geba-
cken, hitte es nicht den konzertierten Veroffentli-
chungstermin gegeben, verbunden mit dem Hinweis
auf die globale Recherche. Uberhaupt der Begriff
»globale Recherche«: Er wurde und wird sicher
zu Recht gebraucht, sieht man die lange Liste der
renommierten Medien, die sich am Projekt beteilig-
ten. Gleichzeitig macht er die Sache groRer als die
Summe der Recherchen in den einzelnen Lindern.



Dieser Begriff — gepaart mit den eindrucksvollen
Zahlen — gab »Offshore Leaks« vom ersten Tag an
eine Dimension und damit Relevanz, die alles Bishe-
rige zu dieser Thematik in den Schatten stellte. Das
ICIJ hatte schon einige spannende Rechercheprojekte
realisiert, so zum Handel mit Korperteilen, dem sel-
tenen Metall Coltan oder mit Zigaretten. Keine aber
hatte eine nur annghernde Resonanz gefunden.

So ist das »Erfolgsrezept« von »Offshore Leaks«
die Addition mehrerer Faktoren: der Aktualitdt des
Themas auf der politischen Agenda, des (zumeist)
gleichgerichteten Interesses an der Bekdmpfung der
Steueroasen und an einer journalistischen Bericht-
erstattung dariiber, der hohen sozialen Relevanz
(Stichwort Gerechtigkeitsdebatte) und schlieBlich
der weltweiten Teamarbeit mutmaflich erfahrener
und hartndckiger investigativer Journalisten.

Fiir den Journalismus bedeutet dies: Ein solches
Projekt birgt die Chance fiir die beteiligten Repor-
ter, eine weitaus groBere Aufmerksamkeit fiir eigene
Berichte zu bekommen als es der Fall wédre, wenn
jeder nur in seinem eigenen Kdmmerchen vor sich
hin arbeiten wiirde. Natiirlich gibt es auch Syner-
gieeffekte daraus, dass man gegenseitig von seinen
Erkenntnissen profitiert. Doch schon darauf zu ver-
weisen, dass man international kooperiert, erhoht
die Relevanz der eigenen Arbeit immens.

Andererseits steckt im Erfolg einer solchen
Recherche immer auch eine Gefahr. Nd@mlich
zundchst die, dass die »Fallhdhe« umso groBer ist,
je groBere Wellen eine Geschichte schldgt. So kon-
nen selbst kleinere Fehler und Ungenauigkeiten die
ganze Berichterstattung diskreditieren. Auch fiir die
Recherche eher irrelevante Aspekte konnen nach der
Verdffentlichung in der 6ffentlichen Diskussion eine
Brisanz gewinnen, die vorher nicht abzusehen war
und die die Ergebnisse in anderem Licht erscheinen
lassen. Im Fall »Offshore Leaks« wurde beispiels-
weise in Internetforen und Blogs diskutiert, ob nicht
staatliche Stellen den Journalisten gezielt die Daten
zugespielt hdtten, damit diese quasi im Dienste einer
politischen Agenda tdtig wiirden. Was zunédchst wie
eine Verschworungstheorie klang, erhielt Anfang
Mai zumindest scheinbar eine gewisse Bestétigung,
als bekannt wurde, dass Behorden in GroRbritannien
und den USA offenbar schon seit ldngerer Zeit im
Besitz eines 400 Gigabyte-Datenpakets seien, das
zum Teil aus den »Offshore Leaks«-Dateien bestehe.
Auch wenn es nie mehr als MutmalBungen waren:
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Was hitte es fiir uns Reporter und Rechercheure
bedeutet, wenn interessierte staatliche Stellen das
Datenpaket lanciert hdtten? Hitten wir so etwas
gewusst, hdtten wir es natiirlich zum Thema
gemacht. Hitten wir es nur geahnt, wiren wir so
vorgegangen, wie wir es getan haben: Wir hitten die
Daten genauso auf Echtheit, Zuverldssigkeit und Aus-
sagekraft gepriift. Dann hitten wir ebenfalls nach
Geschichten gesucht, die sich mittels der Daten erzdh-
len lassen und diese Geschichten auf ihre Relevanz
fiir die Offentlichkeit abgeklopft. Damit umzugehen,
dass Tippgeber und Whistleblower eigene Interessen
verfolgen, ist das tdgliche Brot eines investigativen
Reporters. Eine mdgliche Instrumentalisierung aber
ist nahezu bedeutungslos angesichts des Interesses
der Offentlichkeit, Kenntnis von bestimmten Dingen
zu bekommen. Alles eine Frage der Abwdgung also.

Umstrittene Veroffentlichung von Daten

Was auch fiir die jiingste Entwicklung in Sachen »Off-
shore Leaks« gilt: die Verdffentlichung eines Teils der
Daten im Internet durch das ICI] Mitte Juni. Hinter
dieser Publikation stand eine Abwdgung zwischen
dem Datenschutz und dem Recht der Weltoffent-
lichkeit zu erfahren, was in Steueroasen geschieht
und wer dort aktiv ist. Die Journalistenorganisation
entschied sich fiir Transparenz: 100.000 Briefkas-
tenfirmen und Trusts sind nun online. Jedermann
kann nach Firmennamen, Adressen, Direktoren oder
Anteilseignern suchen. Deren Beziehungen unterei-
nander werden in Grafiken visualisiert. Ausdriick-
lich nicht veréffentlicht wurden die vielen tausend
E-Mails, die Teil des Datenbestandes sind, sowie
sensible Daten wie Kontonummern und Passkopien.
Bei der Vorstellung der Datenbank auf dem Hambur-
ger Journalistenkongress von »Netzwerk Recherche«
erkldrte ICIJ-Chef Gerard Ryle, die neu geschaffene
Transparenz konne dazu dienen, Betrug, Geldwi-
sche und Steuerhinterziehung effektiver zu bekdmp-
fen. Die weltweiten Rechercheteams von »Offshore
Leaks« waren allerdings in die Entscheidung, die
Daten zu publizieren, nicht eingebunden - was auch
das Murren mancherorts erkldrt. Gerade in Deutsch-
land, bei der Siiddeutschen Zeitung und beim NDR,
war nicht jeder froh {iber diese Ausprdgung der
amerikanischen Transparenzkultur. Dennoch: Dem
Gesamtprojekt hat das wohl kaum geschadet. Noch
immer wird weiter recherchiert — und spétestens im
Herbst soll es neue Verdffentlichungen geben. [ ]

Peter Hornung
arbeitet seit 2009
im Reporterpool
von NDR Info, der
gemeinsam mit
dem Team Recher-
che des NDR-
Fernsehens an der
Auswertung der
»Offshore Leaksq-
Daten beteiligt war.
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Die Enttarnung von Bradley
Manning macht deutlich, welches
Risiko Whistleblower eingehen. lhm
droht eine lebenslange Haftstrafe.

TRANSNATIONALER JOURNALISMUS | ICI] UND WIKILEAKS

/wel Netzwerke

ICl] und Wikileaks machen mit der Verdffentlichung von geheimen
Daten weltweit Schlagzahlen. Ihr Ziel ist das gleiche, doch im Umgang
mit den sensiblen Informationen unterscheiden sie sich deutlich.

VON SEBASTIAN MONDIAL

ine Steuer-CD wirkt im Zeitalter groRer

Datenmengen fast schon mickrig. Heute

werden Journalisten ganze Festplatten zuge-

spielt. Vollgestopft mit Daten, die hunderte
CDs fiillen. Diese Datenmengen sind Neuland fiir
Aktivisten wie Journalisten: Wo friiher ein geheimer
Aktenordner noch in einer Nacht gelesen werden
konnte, sind es heute viele hunderttausend Dateien,
die selbst von personell gut ausgestatteten Recher-
cheteams in Redaktionen nicht in vollem Umfang
gelesen oder eingeordnet werden kénnen.

An diesem Punkt kommen Organisationen wie
Wikileaks oder das International Consortium of Inve-
stigative Journalists (ICIJ) als neue Anlaufpunkte fiir
groBe Datenlecks ins Spiel: Unabhdngig und nicht
gewinnorientiert, kobnnen sie GroRprojekte zu den
vorliegenden
Informationen
anschieben, die
im journalis-
tischen Alltag
einer einzel-
nen Redaktion
nicht zu stem-
men wiren. Beide Organisationen fangen am glei-
chen Ausgangspunkt — dem Leck — an und teilen ein
Ziel: Transparenz und Kontrolle der Méachtigen. Doch
es gibt auch deutliche Unterschiede:

Informationseingang

Schon der erste Schritt, die Dateniibermittlung, ist
fiir die Whistleblower heikel. Informanten sollten
friihzeitig auf potenzielle Risiken hingewiesen
werden — sind sie bei der ersten Kontaktaufnahme
nicht vorsichtig genug beim Schutz der eigenen
Identitdt, ist das spdter nicht mehr durch Aktivisten
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oder Journalisten korrigierbar. Die Enttarnung von
Bradley Manning, dem Ubermittler von US-Depe-
schen, macht deutlich, wie wichtig eine umfing-
liche Betreuung der Quellen ist, und welches Risiko
diese eingehen. In seinem Fall droht eine lebenslan-
ge Haftstrafe.

Wikileaks setzte auf ein System, bei dem die
Informationen iiber einen anonymen Briefkasten ein-
gereicht werden konnten. Doch die digitale Dropbox
ist seit 2010 nicht mehr 6ffentlich erreichbar. Der
ehemalige Wikileaks-Aktivist James Ball, der mitt-
lerweile als Journalist beim Guardian arbeitet, stellte
im April dieses Jahres fest, dass der Link zur Website
sunshinepress.org nicht funktioniert.

Das ICIJ setzt bislang auf auf Hinweise von
Mitgliedern und Einsendungen per E-Mail oder
Post. Noch gibt es keine anonyme Dropbox. Sie
soll aber in Kiirze eingerichtet werden und eine
risikoarme Dateniibermittlung, die nur von einer
Handvoll Journalisten gelesen und ausgewertet
werden kann, ermdglichen. Die Journalisten und
die anonyme Quelle kénnen dar{iber auch in Kon-
takt bleiben und den Austausch weiterer Informa-
tionen besprechen.

Die »Offshore Leaks«-Daten kamen iibrigens nicht
direkt zum ICIJ, sondern zu dessen Chef, Gerard
Ryle, als er noch in Australien als Reporter arbeitete.
Die Quelle kontaktierte ihn wegen seiner vorausge-
gangenen Recherchen zu Offshore-Kriminalitat.

Verschiedene Organisationsmodelle

Der Name Julian Assange und Wikileaks sind fiir
die Offentlichkeit nahezu untrennbar verbunden.
Doch durch seinen derzeitigen Aufenthalt in der
Botschaft Ecuadors in London ist sein Aktions-
radius starkt eingeschrdnkt. Es gibt zahlreiche
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— zwel Philosophien

Aktivisten, die tiberwiegend ohne Bezahlung fiir
Wikileaks arbeiten. Sie werden nicht 6ffentlich
gelistet und iiber ihre Qualifikation sowie ihren
Antrieb gibt es keine Informationen. Aus bis-
her realisierten Projekten wie den »Afghan War
Diaries« und den US-Depeschen ldsst sich sagen,
dass Wikileaks ohne die Hilfe von international
renommierten Partnermedien Schwierigkeiten bei
der Publikation der sensiblen Dokumente gehabt
hidtte. Die investigativen Journalisten von Medien
wie The Guardian oder Der Spiegel halfen bei der
Verifikation und journalistischen Aufbereitung der
Inhalte. Im Spannungsfeld zwischen Transparenz
und dem Schutz der Betroffenen, traten die Medi-
en fiir einen vorsichtigen Umgang mit Namen und
Daten ein, Wikileaks bzw. Assange drdngte auf
mehr Offenheit und Exposition.

Kontrolle iiber Publikation

Wikileaks forderte im Laufe der Zusammenarbeit mit
den Medien immer mehr Kontrolle iber die Art und
den Zeitpunkt der Publikation der Inhalte ein. Zudem
war ein finanzielles Engagement der Partnermedien
gewiinscht, denn mit der steigenden Bekanntheit
brauchte Wikileaks auch Geld fiir den Ausbau der
Infrastruktur. Stellenweise kam es zu Zerw{irfnissen
zwischen Medien bzw. Journalisten und Wikileaks:
Beispielhaft ist der Konflikt zwischen Assange und
David Leigh von The Guardian. Assange hatte Leigh
das Passwort zu dem Datei-Archiv der US-Depeschen
auf dem Wikileaks-Server genannt und angeblich
behauptet, es sei nur fiir wenige Stunden giiltig
— was nicht zutraf. Leigh verdffentlichte das Pass-
wort spéter in einem Buch. Als Folge gelangten frei
zugingliche Depeschen unredigiert an die Offent-
lichkeit, in denen Informanten und gefdihrdete Per-
sonen nicht geldscht waren.

Das ICIJ hat derzeit etwa 160 Mitglieder, neue
sollen hinzukommen. Alle Mitglieder sind Jour-
nalisten, die meisten waren in mindestens einem
ICIJ-Projekt involviert oder wurden von der Organi-
sation eingeladen. Fiir groBe Projekte holt sich das
ICI] Hilfe bei fachkundigen Experten, die selbst oft
keine ICIJ-Mitglieder sind, um vor der Publikation

Daten aufzuschliisseln, anzureichern, einzuordnen
und abzusichern. Die Arbeit der Fachleute wird
iiber Spendenbeitrdge finanziert. Bei festangestell-
ten Journalisten externer Medien wird die Arbeit
durch exklusive Veroffentlichungen in dem jewei-
ligen Medium belohnt. Zuletzt war das im Projekt
»Offshore Leaks« beim Norddeutschen Rundfunk
und der Siddeutschen Zeitung der Fall. Das ICIJ
finanziert sich nur {iber Spenden und ist finanzi-
ell mit den Centers for Public Integrity verbunden.
Mitglieder des ICIJ zahlen nichts fiir ihre Mitglied-
schaft, auch bei Medienpartnerschaften wie »Off-
shore Leaks« haben die Medienpartner nichts an
das ICIJ gezahlt.

Veroffentlichung

Wikileaks hat {iber die eigene Website wikileaks.org
sowohl unangetastetes Rohmaterial als auch redak-
tionell {iberarbeitete Dokumente vertffentlicht.
AuBerdem erscheinen auf wikileaks.org eigene Arti-
kel und Mitteilungen der Organisation. Die beteilig-
ten Medien mussten sich bei Verdffentlichungen in
der Vergangenheit untereinander und dazu noch mit
Assange abstimmen.

Das ICI publiziert auf der eigenen Website
Artikel, die in den Partnermedien erschienen sind.
Diese werden kombiniert mit eigenen Zusammenfas-
sungen und Ubersichten, die das ICIJ im Gegenzug
den Partnern zur Verfiigung stellt. In der Zusammen-
arbeit mit den Medien verlangt das ICIJ bei »Offshore
Leaks« keine Kompensation oder Mitspracherecht
bei der Publikation in Bezug auf den Inhalt. Die zeit-
liche Koordination dagegen war essentiell, das ICIJ
lieB sich schriftlich zusichern, dass alle Medien erst
nach einer Sperrfirst global publizierten.

Fazit

Bei dem noch laufenden Projekt »Offshore Leaks«
kann man nur vorsichtig einschdtzen, ob das ICIJ
sich erfolgreich von Wikileaks abhebt. Derzeit ist
die Quelle noch anonym. Es wurden bislang auch
keine Probleme durch Recherchen oder die Online-
Publikationen von Datenausziigen im Juni bekannt,
die im ICIJ selbst heftig umstritten war. [ ]

Sebastian Mondial
ist freier Daten-
journalist, der fiir
Recherchen im
Zusammenhang mit
»Offshore Leaks«
von ICIJ, NDR
und SZ bezahit
wurde. Er ist kein
[ClJ-Mitglied und
finanziell von der
Organisation
unabhéngig.
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Blick hinter die Kriegskulisse: Ein Kimpfer der Rebellengruppe Katiba Ayad al-Fahry trauert um einen
toten Kameraden, der Ende Februar 2013 bei einem Gefecht in der Ortschaft ar-Rebish starb.
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aus der Ferne

Zweifelhafte Internetvideos prigen die Berichterstattung aus Syrien.
Gesicherte Informationen liefern nur unabhdngige Journdlisten, doch fr
sie wird es vor Ort immer gefdhrlicher. Ein kaum Idsbares Dilemma.

VON MALTE WERNER

eit dem Beginn des Aufstandes gegen das
Regime von Baschar Al-Assad prdgen verwa-
ckelte Internetvideos die tdgliche Berichter-
stattung iiber den Konflikt in Syrien. Die Auf-
nahmen stammen meist von Aktivisten auf Seiten
der Aufstdndischen, die den bewaffneten Kampf der
Freien Syrischen Armee (FSA) auf medialer Ebene
unterstiitzen. Ihre Waffen sind keine Kalaschni-
kows, sondern Videokameras oder Smartphones, ihr
Schlachtfeld ist das Internet und die Front verlduft
quer durch die internationale Medienlandschaft.
Anders als die Kdmpfe um die Vorherrschaft
iiber Stddte, Viertel oder einzelne Stralenziige
haben die Gegner Assads die Propagandaschlacht
bereits fiir sich entschieden. Als aus den Aufstdn-
den 2011 ein Biirgerkrieg entbrannte, konnte der
Rest der Welt das Geschehen fast ausschlieBlich
anhand ihres Bildmaterials verfolgen. Unabhdn-
gige Journalisten blieben ausgesperrt. Der Reporter
Wolfgang Bauer schreibt in einer Reportage aus der
Frithphase des Konflikts: »Die Welt kann Syrien
seither nur noch unscharf sehen, verwackelt und
grob gepixelt.«

Unabhangig, kritisch, unerwiinscht

Mittlerweile gelangen mehr und mehr Journalisten
ins Land, meist illegal. Sie liefern dringend benétigte,
unabhdngige Informationen aus dem Krisengebiet.
Denn die Aufnahmen der Aktivisten, die vorschnell
oft als Biirgerjournalisten bezeichnet werden, zeigen
eine sehr einseitige Perspektive auf den Krieg. Es sind
grausame, nur schwer zu ertragende Filmschnipsel,
die den erbarmungslos gefiihrten Hauserkampf in
den Widerstandshochburgen dokumentieren. Was
sie nicht liefern, ist ein Blick hinter die zerschos-
senen Fassaden auf die Triimmer von Stddten wie

Homs oder Aleppo und den schwierigen Alltag der
alleingelassenen Bevolkerung.

Dass die syrische Opposition mittlerweile den
Nimbus der gerechten Freiheitskdmpfer verloren
hat, liegt nicht zuletzt an der kritischen Begleitung
der Aufstdn-

de durch unab-  Anders als die Kdmpfe
hdngige Jour-

nalisten. sie haben die Gegner Assads

berichten @ber  dje Propagandaschlacht
Folter und Hin-

richtungen in  DEreits fur sich entschieden.

den Reihen je-

ner Gruppierungen, die sich zur FSA zusammen-
geschlossen haben oder mit dieser sympathisieren,
sowie iiber die Radikalisierung ihrer Kdmpfer. Bau-
er, der seit Anfang 2011 viermal in Syrien war, re-
lativiert daher auch seine Aussage aus der Friihpha-
se des Aufstandes: yDass man Syrien nur noch {iber
YouTube kennt, stimmt nicht mehr. Wir haben heu-
te — zumindest was den Norden Syriens angeht — ein
wesentlich klareres Bild.«

Dass es kaum Berichte aus dem {ibrigen Land
gibt, liegt daran, dass das syrische Informationsmi-
nisterium nur selten Einreisegenehmigungen an aus-
landische Journalisten erteilt. Nachfragen dazu bei
den Behdrden bleiben unbeantwortet. Die anfangs
noch erfolgversprechenden Tricks, ein Visum als
Student oder Arzt zu beantragen, laufen mittlerwei-
le ins Leere. Der Fotograf und Filmemacher Marcel
Mettelsiefen bekam zu Beginn der Unruhen ein Stu-
dentenvisum und sammelte im Land heimlich und
zunéchst nur mit Handy und Camcorder ausgestattet
Material {iber Assads Anhénger und seine Gegner.
Seine Berichte, fiir die er in diesem Jahr mit dem
Hanns-Joachim-Friedrichs-Preis fiir Fernsehjourna-
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Wer ohne Visum syrischen Boden
betritt, macht sich nach Ansicht
des Regimes der »Komplizenschaft

KRIEGSBERICHTERSTATTUNG | SYRIEN

lismus ausgezeichnet wurde, verdffentlichte er ano-
nym. Sein Gliick. Denn als ans Licht kam, dass er
heimlich als Journalist im Land arbeitete, konnte ihn
das Regime nicht mit diesen Berichten in Verbindung
bringen. Er wurde schlicht ausgewiesen. Es hdtte ihn
sonst womdglich hérter getroffen.

Bauer gelangte 2011 noch als Tourist ins Land
und schrieb fiir die Zeit eine Reportage iiber den von
Angst und Unsicherheit geprdgten Alltag einer Fami-
lie in Homs — einer Stadt, die im Laufe des Aufstandes
zum Schlachtfeld wurde. Danach reiste er nur noch
illegal ein. Dass
er kiinftig noch
einmal offiziell
ins Land darf,
glaubt er nicht.
»Die Behorden
sind viel auf-
merksamer Dbei
der Priifung der Antragsteller gewordeng, sagt er.
Wer einmal mit den Rebellen unterwegs war und
iiber sie berichtet hat, sei fiir das Regime »verbrannt«.

Wer ohne Einreisevisum iiber die tlirkische Lan-
desgrenze syrischen Boden betritt, macht sich nach
Ansicht des Assad-Regimes der yKomplizenschaft mit
Terroristen« schuldig. Die Behtrden drohen mit straf-
rechtlicher Verfolgung. Mettelsiefen lieR sich davon
bisher nicht abschrecken, 16 Mal war er seit Beginn
der Aufstdnde bereits in Syrien. Doch ihm kommen
langsam Zweifel. »Es ist schlichtweg zu gefdhtlich,
weil die Gefahr jetzt auch von Seiten der Rebellen
gestiegen ist«, sagt der 34-Jdhrige.

mit Terroristenc schuldig.

Gliick im Ungliick

Unterwegs im Krisengebiet beobachten Journalisten
nicht nur den Kriegsalltag, sie erleben ihn am eige-
nen Leib. Zuletzt riickte die latente Gefahr in den
Fokus der Offentlichkeit, als Jérg Armbruster, der
langjdhrige Kairo-Korrespondent der ARD, in Aleppo
durch Schiisse eines Scharfschiitzen schwer verletzt
wurde. Eine Bedrohung, mit der die Bevdlkerung
Tag fiir Tag leben muss. Armbruster hatte Gliick im
Ungliick. Ein Miillsack voll mit Verbandszeug, den
sein Team im Auto transportierte, um ihn an Arzte
in einem der wenigen Lazarette der Stadt zu iiber-
geben, rettete sein Leben. Andere hatten weniger
Gliick. Nach Angaben von Reporter ohne Grenzen
starben in Syrien seit Beginn des Aufstandes im Marz
2011 mindestens 23 Journalisten (und 59 sogenannte
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Biirgerjournalisten). Das Committee to Protect Jour-
nalists zdhlt 38 getdtete Journalisten.

Die Gefahr in den umkdmpften Gebieten fiir Leib
und Leben ist allgegenwirtig. Um sich dennoch so
gut es geht zu schiitzen, hat jeder Reporter seine
eigene Strategie. Krisentrainings daheim oder schuss-
sichere Westen sind das eine. Viele meiden dariiber
hinaus wenn moglich die Front, auch wenn das in
Zeiten asymmetrischer Kriegsfiihrung zunehmend
schwierig wird — erst recht in einer umk&mpften
Stadt wie Aleppo, in der die Kontrolle von StraBen-
ziigen und Hduserblocks zwischen Aufstdndischen
und regimetreuen Soldaten oder Milizen hin- und
herwechselt. Dann miissen sich die Journalisten auf
ihr Gespiir verlassen. »Wo Kinder FufBball spielen,
fiihle ich mich wohl, lautet Bauers einfache Devise.
Im Gegenzug hei3t das, dort wo die Stralen leerer
werden, wird es gefdhrlich.

Drohungen gegen auslandische Journalisten
Doch nicht nur Kugeln und Bomben werden in
Syrien zu einer Gefahr fiir Journalisten. Die Bedro-
hung hat viele Gesichter. Wéhrend Assad seit Jah-
ren zu den »Feinden der Pressefreiheit« z&hlt, fin-
det sich auf der Liste von Reporter ohne Grenzen
mittlerweile auch die Al-Nusra-Front, die gegen
Assad kdmpft. Die extremistische Rebellengrup-
pe mit Verbindungen zur irakischen Al-Qaida, die
selbst innerhalb der FSA umstritten ist, greift den
Angaben zufolge systematisch Mitarbeiter syrischer
Staatsmedien an, entfiihrt Journalisten und bedroht
ausldndische Korrespondenten, die kritisch {iber die
Aufstédndischen berichten.

Hinzu kommt ein Netz aus Agenten der ver-
schiedenen Geheimdienste, das nicht nur fiir die
Journalisten, sondern auch ihre Helfer und die
Protagonisten ihrer Geschichten gefdhrlich wer-
den kann. yMan kann sich nie 100-prozentig sicher
sein«, weill Bauer. Die Gefahr von Entflihrungen
hat extrem zugenommen. Mettelsiefen beschreibt
den regelrecht zum Geschdft gewordenen Men-
schenhandel als »lukrative Einnahmequelle«. Ein
kuwaitischer Geschédftsmann setzte sogar ein
»Kopfgeld« in Héhe von rund 100.000 Euro fiir die
Ergreifung und Auslieferung von Reportern der ara-
bischen Sender Al Jazeera und Al Arabiya an das
Assad-Regime aus.

Auch westliche Medienvertreter sind betroffen,
darunter auch Deutsche. Zuletzt wurde Anfang Mai



der illegal eingereiste freie Journalist Armin Wertz
von Sicherheitskrdften des Regimes verhaftet. Zuvor
war im Mdrz ein Reporter der rechtslastigen »Jungen
Freiheit« erst nach zweieinhalb Monaten Haft freige-
kommen. Nicht immer nehmen solche Geschichten
ein gutes Ende.

Gefdhrlich ist es vor allem fiir freie Journalisten,
die nicht die Sicherheit einer Redaktion im Riicken
spiiren — im Fall Armbruster war dieses Netz lebens-
rettend. Viele Freie tragen das Risiko alleine, auch
wenn Redaktionen von ihrem individuellen Ein-
satz profitieren. Vor allem die international tdtigen
Nachrichtenagenturen gehen nach Einschdtzung
vieler erfahrener Krisenreporter unverantwortlich
mit freien Journalisten um. Redaktionen erteilten
vorab kaum Auftrdge, stellten aber in Aussicht, sich
das Material aus dem Krieg anzuschauen und gege-
benenfalls zu verdffentlichen. Vor allem fiir junge
Journalisten, die durch einen Kriseneinsatz auf ihren
Durchbruch hoffen, sei dies schon Anreiz genug.
»Und wenn etwas passiert, ziehen sich die Redakti-
onen aus der Affare, kritisiert Mettelsiefen. Der ehe-
malige ARD-Sonderkorrespondent Christoph Maria
Frohder warnt davor, Angebote junger, unerfahrener
Kollegen anzunehmen. Redaktionen machten sich
im Ernstfall mitschuldig.

»Hairtester Einsatz, den es gibt«

Bei der dpa reagiert man nach eigener Darstellung
zuriickhaltend auf die Angebote freier Journalisten
fiir Material aus dem Krisengebiet. Die Agentur teilt
auf Anfrage mit, weder Texte noch Informationen
von freien Journalisten entgegenzunehmen, die der
Agentur nicht bekannt seien und deren Zuverldssig-
keit die Agentur nicht einschdtzen kénne. Ankdufe
von Fotos aus Syrien gab es den Angaben zufolge nur
aus dem Kreise freier Mitarbeiter, die ohnehin fiir
die Agentur aktiv sind. Nur in Einzelfdllen wiirden
Auftrdge an Mitarbeiter, die nicht stdndig fiir die dpa
arbeiten, erteilt — nach einer intensiven Priifung und
auf der Grundlage klarer Absprachen.

Letzteres ist fiir den freien Reporter Wolfgang
Bauer die Grundvoraussetzung fiir eine Zusammen-
arbeit: »Ich appelliere an alle Redaktionen, sich die
Leute vorher genau anzuschauen.« Er weil um die
physischen und psychischen Belastungen solcher
Recherchen. »Das ist einer der hirtesten Einsdtze,
die es gibt.« Nicht allen Reportern mit dem Ziel
Syrien scheint dies von vornherein klar zu sein.

KRIEGSBERICHTERSTATTUNG

Wie gefdhrlich eine solche Reise werden kann, zeigt
der Fall James Foley. Die ARD suchte einen Kamera-
mann im Land und Bauer empfahl den US-Amerika-
ner. Doch zwei

Tage bevor e /wej Tage bevor sich der
Kameramann an der tlirkischen
ze mit einem  Grenze mit einem Reporter
treffen sollte, verschwand er.

sich an der tiir-
kischen Gren-

Weltspiegel-
Reporter tref-
fen sollte, ver-
schwand Foley. Das war im November 2012. Mitt-
lerweile sucht seine Familie iiber das Internet nach
Hinweisen zu seinem Verbleib (www.freejamesfoley.
org). »Nach langen Monaten gibt es nun Indizien,
dass er sich in den Hénden der Regierung befindety,
sagt Bauer.

Schwierige Suche nach der Wahrheit
Angesichts dieser Gefahrenlage ist es allzu verstand-
lich, dass eine andauernde Entsendung von Bericht-
erstattern in das Land nahezu unméglich ist. Redak-
tionen bedienen sich daher nach wie vor bei Bildern
aus dem Netz, deren Herkunft sie nicht zweifelsfrei
kldren konnen. Nach Ansicht von Christoph Maria
Frohder, der die Region kennt und mehrere Inter-
views mit dem fritheren Staatschef Hafiz al-Assad
fiihrte, liefern diese Videos keinerlei Informationsge-
winn. Im Gegenteil. Er hdlt die Gefahr von gezielter
Desinformation fiir unvertretbar hoch. »Triimmer
sehen aus wie Trimmer, ob in Damaskus oder Alep-
po«, sagt er.

Das sehen viele Redaktionen anders. Akribisch
iiberpriift das von der ARD nach dem Vorbild des
»BBC Hub« eingerichtete »Content Center« solche
Videos anhand verschiedener Faktoren auf ihre Plau-
sibilitdt — vom sicheren Schreibtisch in Deutschland
aus. Die Arbeit dhnle einem Indizienprozess, betont
der Chef der Abteilung, Michael Wegener, immer
wieder. Mit Hilfe von Google Earth werden die
gefilmten StraBenziige abgeglichen, lokale Wetterda-
ten werden herangezogen und mehrere Videos zum
gleichen Ereignis miteinander verglichen. AuBerdem
wird versucht, Kontakt zum Urheber des Videos auf-
zunehmen. Mal gelingt das, mal nicht.

Die Verifikation von User Generated Content
hat sich zu einer eigenen journalistischen Disziplin
entwickelt. Viele Redaktionen sind jedoch von der
Fiille an Material iiberfordert und kénnen die auf-
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Deir Ezzor ist eine Geisterstadt.
Von den einst mehr als 200.000
Einwohnern sind weniger als zehn
Prozent verblieben. Das Ausmal}
des Krieges wird auf YouTube
nicht ersichtlich.

wendige Uberpriifung selbst nicht leisten. Storyful,
ein Unternehmen aus Irland, das sich selbst als erste
Nachrichtenagentur des Social Media Zeitalters
bezeichnet, iibernimmt diese Arbeit fiir namhafte
Medienorganisationen wie die New York Times und
Reuters. Doch oft bleiben Zweifel, weshalb in den
Nachrichten Sitze wie »Uberpriifen kénnen wir die
Informationen nicht« fast schon zum Alltag gehoren.
Redaktionen miissen abwdgen, ob die Bedeutung des
Materials eine Verwendung rechtfertigt — auch wenn
ein Restrisiko bleibt. Ein kaum ldsbares Dilemma.

Fragwirdiger Umgang

Dank einer nie dagewesenen Quellenvielfalt auf
Videoplattformen wie YouTube und in sozialen Netz-
werken wird die Offentlichkeit Zeuge des Krieges.
Viele der Videos sind authentisch und zeigen Aus-
schnitte vom téglichen Uberlebenskampf in den
zerbombten Stddten. Die, die es nicht sind oder
andere Ereignisse zeigen als angegeben, machen
den Umgang mit dem vielgepriesenen neuen Medi-
um so schwierig. Zwar gab es Unsicherheit in der
Berichterstattung schon immer. Die Skrupel in den
Redaktionen, solches Material in grofem Umfung zu
nutzen und die Berichterstattung stellenweise génz-
lich darauf zu stiitzen, scheinen aber abgenommen
zu haben.

Christoph Maria Fréhder ist ein Krisenrepor-
ter alter Schule. »Entweder du bist vor Ort und
berichtest, oder du ldsst es«, lautet sein Mantra.
Der Umgang mit YouTube-Videos in den Nachrich-
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ten irritiert sein Verstdndnis von Qualitdtsjournalis-
mus. Die Kritik ist so abwegig nicht. Man stelle sich
einmal vor, die fast schon wie ein hilfloses Mantra
heruntergebeteten Warnhinweise zur nicht beleg-
baren Authentizitdt bezdge sich nicht auf Bildinfor-
mationen, sondern auf Fakten im Nachrichtentext.
Wiirden es solche Informationen in eine seridse
Nachrichtensendung wie die 7agesschau schaffen?
Wohl kaum. »Warum sende ich dann die Videos,
fragt Fréhder. Seiner Meinung nach sollten hdufiger
Standbilder der umstrittenen Filme gezeigt werden.
Und nicht nur er hilt das weithin praktizierte Vorge-
hen fiir journalistisch nicht sauber. Marcel Mettelsie-
fen sagt: »Man muss alles in Frage stellen.« Er glaube
nur noch Bildern, die er selbst gedreht hat. Die jour-
nalistische Verantwortung mit einer Standardfloskel
wegzuschieben, hilt er fiir »sehr fragwiirdig«.

Die ARD verteidigt ihr Vorgehen. »Sicher gibt
es keine letzte Gewissheit, sagt Ute Brucker, Aus-
landschefin des SWR, der innerhalb der ARD fiir den
arabischen Raum zustdndig ist. yDennoch bemiihen
wir uns soweit es geht um eine Verifikation und
verzichten auch auf Sequenzen, die wir nicht zuord-
nen koénnen.« Brucker gibt auBerdem zu bedenken,
dass die ARD das umstrittene Material nicht einfach
unkommentiert hochlddt. »Unsere Sendungen wiah-
len sorgfdltig aus und — das ist das Entscheidende
— ordnen ein. Wir glauben, dass wir das konnen,
da die allermeisten unserer Mitarbeiter langjdhrige
Erfahrung mit dem Berichtsgebiet haben.«

Wolfgang Bauer fiihrt einen weiteren Kritikpunkt
an der gegenwdrtigen Syrienberichterstattung an.
Die Mehrheit der Tickermeldungen internationaler
Agenturen zu Syrien, die die Auslandsberichterstat-
tung hierzulande prégen, basierten auf Informationen
aus Aktivistenkreisen oder der oppositionsnahen,
selbsternannten Syrischen Beobachtungsstelle fiir
Menschenrechte. Die staatliche Agentur SANA ist in
puncto Glaubwiirdigkeit als »Gegengewicht« leider
keine groRe Hilfe.

Aleppo brennt doch nicht!

Und so wundert es nicht, wenn das kolportierte Bild
der Lage im Land mitunter nicht mit der Realitédt
ibereinstimmt. Als Medienberichte im August 2012
den Eindruck erweckten, die Entscheidungsschlacht
um Aleppo habe begonnen und in der ganzen Stadt
werde gekdmpft, riickte der Journalist Tomas Ave-
narius das Bild 6ffentlich zurecht. »Ich habe Aleppo



anders erlebt, als es in den meisten Medienberich-
ten dargestellt worden ist. Es ist nicht so, dass die
ganze Stadt brennt oder die ganze Stadt ein einziges
Schlachtfeld widre«, sagte der Journalist, der unter
anderem fiir die Siiddeutsche Zeitung in der Millio-
nenstadt recherchiert hatte, in einem Interview mit
den Tagesthemen (2. August 2012). Zwar werde in
einzelnen Stadtteilen sehr heftig gekdmpft, es gebe
aber auch andere Teile der Stadt, »wo die Leute im
Restaurant sitzen«.

Auch Wolfang Bauer war mehrfach in Aleppo
und gewann vor Ort ganz unterschiedliche Eindri-
cke. »Es kommt darauf an, zu welchem Zeitpunkt
man dort gewesen ist«, sagt er. »Aber jedes Mal,
wenn ich rein bin, habe ich ganz fundamentale
Dinge neu erfahren.« Etwa wie massiv die Stadt
im August bombardiert wurde — »wie pausenlos da
reingedonnert wurde«. Uberraschend war fiir ihn
auch, wie viele Menschen, wie viel Leben und All-
tag bereits im Dezember zuriickgekehrt war in die
Stadt, die immer noch alle zwei Tage von Kampf-
flugzeugen angegriffen wurde. Auch von verfein-
deten Gruppen innerhalb der FSA habe er erst nach
und nach erfahren.

Freie Presse als Fremdwort

Es ist nicht zuletzt eine Frage des Zeitpunkts, des
Standortes und der Perspektive, wie und was Journa-
listen aus einem so verworrenen Konflikt berichten
konnen. Thr Fokus ist wie ihre Bewegungsfreiheit
eingeschriankt, die Gesamtlage selbst fiir Redakti-
onen mit allen zur Verfligung stehenden Quellen nur
schwer einschdtzbar. »Es ist ein unglaublich kom-
plexer, uniibersichtlicher, sich standig verdndernder
Konflikt«, beschreibt Mettelsiefen die Problematik.
Sein Kollege Bauer tritt dafiir ein, offen damit umzu-
gehen. »Wir alle stochern nur im Nebel und sehen
nicht besonders weit in diesem Nebel, selbst wenn
wir vor Ort sind.«

Das liegt auch daran, dass bisher fast ausschlief-
lich aus von Rebellen kontrollierten Gebieten berich-
tet werden kann. Die Berichte der BBC aus dem leer-
gebombten und von Assads Armee zuriickeroberten
Kussair sind bisher eine Ausnahme. Wer mit den
Rebellen unterwegs ist, ist voll auf sie angewiesen
und muss sich damit abfinden, dass das eigene Ver-
stdndnis von freier Presse nicht von jedem geteilt
wird. Zensur findet langst nicht mehr nur durch das
Regime statt.

KRIEGSBERICHTERSTATTUNG

Inmitten der groBen Propagandaschlacht miissen
die Journalisten immer wieder den Kern der Wahr-
heit suchen. Hat Assad Chemiewaffen eingesetzt?
Die Vereinten Nationen sind uneins, inzwischen
halten die USA es fiir bestétigt. Reporter der fran-
zosischen Tageszeitung Le Monde berichten, einen
solchen Angriff miterlebt zu haben. US-Prédsident
Obama sieht
die von ihm
gesetzte »rote
Linie« {iber-
schritten. Und
doch bleiben
Zweifel. »Das
kann man als
wissenschaftlicher Laie drauBen im Geschehen
ganz schlecht kldren«, sagt Bauer. Was Vor-Ort-
Recherchen leisten kénnen, zeigen die Berichte des
Spiegel-Reporters Christoph Reuter. Er schaffte es,
in verschiedenen Medien wie der FAZ gedulerte
Zweifel auszurdumen, dass Regierungstruppen fiir
das Massaker von Hula am 25. Mai 2012 verant-
wortlich waren. Damals waren nach UN-Angaben
mehr als hundert Zivilisten getdtet worden, darun-
ter viele Kinder.

Internetvideos kdnnen journalistische Inau-
genscheinnahme nicht ersetzen, nur ergdnzen.
»Gerade in Krisen ist es notwendig, dass wir in
diese Lander fahren, weil man sonst wirklich nicht
weill, was los ist«, sagt Bauer. Eine Einschdtzung
die auch Frohder generell teilt. Doch Syrien ist ein
Sonderfall. »Ich bezweifle, ob wir wirklich mehr
Journalisten vor Ort brauchen. Die Konfrontati-
on zwischen den ausldndischen Medien und dem
Assad-Regime ist so grof3, dass das Risiko viel hoher
ist als in anderen Konflikten.« Redaktionen stehen
also vor einem ethischen Problem, das SWR-Aus-
landschefin Ute Brucker so beschreibt: »Wie weit
kann es eine Redaktion verantworten, Mitarbeiter
in explizit lebensgefdhrliche Regionen zu entsen-
den, auch wenn dies Mitarbeiter aus freien St{icken
tun wollen?« Eine Antwort auf diese Frage liefert
Brucker nicht. Vielleicht weil in diesem komplexen
Konflikt eine einfache Antwort nicht zu finden
ist. Fiir den mittlerweile genesenen Jorg Armbru-
ster gibt es nur eine Option: »So viel berichten wie
moglich, so wahrhaftig berichten wie moglich, vor
Ort gehen, sich informieren — trotz der Gefahren.
Vielmehr kénnen wir gar nicht machen.« [ |

wenn wir vor Ort sind.«

»Wir alle stochern nur im Nebel
und sehen nicht besonders
weit in diesem Nebel, selbst

Malte Werner ist

Message-Redakteur

und promoviert

Giber die Nachrich-

tenberichterstat-
tung aus Syrien.
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Emsige Redakteure am ehe-
maligen dapd-Newsdesk in
Berlin — tempi passati.

Das Geschaftsmodell
»Nachrichtengentur« —
gefahrdet wie kein zweites.

i

Profit versus

Seit langem wird der Journalismus dkonomisch und technologisch in die
Mangel genommen. Seine meritorischen Leistungen sind inkompatibel
zu aktuellen Geschdiftsmodellen. Eine Losung ist nicht in Sicht.

VON KLAUS-DIETER ALTMEPPEN

s spricht einiges dafiir, dass der Diskurs
iber die Krise des Journalismus deutlich
grofer ist als die Krise selbst. Doch ist
es iiberhaupt eine Krise des Journalismus?
Ist es nicht eher eine Krise der Medien, denn
sie sind es doch, die {iber kriselnde Einnahmen
stéhnen? Jedenfalls gehort die Finanzierung des
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Journalismus zu einem der drangensten Probleme
des Mediensystems. Das andere Problem sind
die Arbeitsbedingungen eines Journalismus, der
nicht nur 6konomisch, sondern auch technologisch
in die Mangel genommen wird. Die Stichworte
dazu lauten online, mobil und crossmedial. Beides
zusammen, Okonomie und Technologie, verindert




ARBEITSWELT.

Profi-Journalismus

die Arbeitsbedingungen eines Journalismus, der
langst durchdigitalisiert ist.

Dieser digitale Journalismus existiert vor allem
in Bildern. Sie zeigen arbeitende Menschen in gro-
Ben Biiros oder groBe Biiros mit viel Technik. Das
jedenfalls ist der Eindruck aus vielen Artikeln und
Vortrdgen zum digitalen, vor allem crossmedialen
Journalismus, der zumindest fotografisch gut doku-
mentiert ist. Weniger gut dokumentiert ist, welche
Folgen sich aus einem digitalen Journalismus in kom-
merzialisierten Zeiten ergeben, in der der technische
Digitalisierungspush und der 6konomische Rationa-
lisierungspull aufeinandertreffen.

Und wieder einmal hyperventiliert die Umwelt
des Journalismus. Krisen und Innovationen, seit
Schumpeter in einen untrennbaren Zusammenhang
gebracht, bieten ausreichend Stoff fiir Geschichten
und ihre Erzdhler — auf Medienseiten, auf Konfe-
renzen und in sozialen Netzwerken. In den USA
spriefen die Media Labs und an der City University
in New York sogar ein Studiengang »Entrepreneurial
Journalismg, quasi Journalismus & Co. KG. Dabei
hat der Journalismus 6konomisch wie technolo-
gisch schon friiher stiirmische Zeiten iiberstanden,
die zumeist und gern als Revolutionen bezeichnet
wurden, sich aber als schleichende evolutiondre
Prozesse erwiesen.

Doch genau darin liegt die grofere Bedrohung
fiir die Zukunft des Journalismus. Journalistinnen
und Journalisten wird redaktionelles Marketing
ebenso zugemutet wie betriebswirtschaftliches
Denken. Nun deklarieren, ja deklassieren die
neoliberalen Marktanhdnger Journalismus zum
Geschidftsmodell. Das soll in einem entfesselten
Kapitalismus Geld bringen, ohne zu fragen, ob
denn der Journalismus {iberhaupt als Geschaftsmo-
dell taugt.

Der Journalismus ist kein Geschiftsmodell

Geld hat sich mit Journalismus allein noch nie ver-
dienen lassen. Denn Journalismus als Geschéftsmo-
dell ist eine Vorspiegelung falscher Tatsachen, die
dar{iber hinwegtduschen, dass Aufgaben, Leistungen
und Funktionen des Journalismus nicht nach dem

Mechanismus von Bezahlen oder Nicht-Bezahlen
funktionieren. Das wdre ja eine Voraussetzung dafiir,
den Journalismus als Geschiftsmodell anzusehen.
Zwar ist unstrittig, dass der Journalismus geldab-
hdngig ist. Das »bezieht« er von den Medien. Denn
die sind fiir die
Finanzierung
zustandig, weil
sie diejenigen
Organisationen
sind, welche
die Distributi-
on von Inhal-
ten betreiben. Und genau dieses Jahrhunderte alte
Geschiéftsmodell, Geld fiir Werbung, die gesendet
oder gedruckt wird, gerédt in Schieflage — durch die
neuen Distributionsformen. Nicht der »Wert« des
Journalismus wird {iber einen Preis ermittelt, son-
dern der Wert der Distribution.

Der Journalismus ist demgegeniiber schon
immer als ein meritorisches Gut bekannt, das
gesellschaftlich héchst wiinschenswert ist, aber
iiber den Markt nur unzureichend angeboten
wird, weil ihm die erforderlichen Merkmale &ko-
nomischer Art fehlen.

Zweifellos schafft der Journalismus einen Nutzen,
der jedoch nicht im 6konomischen Kreislauf erbracht
wird, sondern der sich durch seine gesellschaftliche
Erwiinschtheit ergibt. Der Journalismus erstellt Uni-
kate der Berichterstattung, die erst durch die mas-
senhafte Distribution zu einer Massenware werden.
Die Finanzierung {iberldsst er den Medienbetrieben.
Sie erzielen Erlése, von denen sie dem Journalismus

Medien-Krise

» »Gute Arbeit hat ihren Preis«: Moment-
aufnahmen zur prekdren Lage im Jour-
nalismus S. 34

» »San Precario an der Weser«: Wie aus
Redakteuren Leiharbeiter werden S. 36

Nicht der Journalismus steckt in
der Krise, sondern die, die ihn
finanzieren. Im Fokus sollten daher
die Medienunternehmen liegen.

messaGce m3/2013

31



Fir Medienunternehmen sind ihre
Produkte ein Art »Cash Cow«, die
mit Rationalisierungsmalnahmen

_ ARBEITSWELT | KRISE UND QUALITAT

einen Teil fiir die Deckung seiner Kosten zur Verfi-
gung stellen.

Die Abhingigkeiten des Journalismus

Dieser Mechanismus konstituiert die Abhdngigkeit
des Journalismus von Medienbetrieben, mit den
bekannten und viel beklagten Folgen. Bei sinken-
den Erlsen féllt der Kostendeckungsbeitrag kleiner
aus, sodass dem Journalismus die Ressourcen ausge-
hen. Zuerst sind es die kalkulatorischen Kosten, die
gesenkt werden, das Budget fiirs Telefon oder fiir den
Fuhrpark; dann folgen die Personalkosten, zuerst das
Zeilengeld, dann die Personalreduzierung, bei der
die Produktivitdt mit weniger Redakteuren aufrecht
erhalten werden soll.

Doch das sind nur die Ereignisse, die offentlich
werden. Die dahinter stehenden Strategien, euphe-
mistisch als Neu- oder Restrukturierung bezeichnet,
wirken ldngerfristig. Sie umfassen die Zusammen-
legung von Redaktionen, die Optimierung der Ver-
kaufssteuerung
und Marktbe-
arbeitung, den
Fremdbezug
als Alternative
zur Eigenpro-
duktion und
insgesamt die
Neuausrichtung der Gesamtorganisation. Grundlage
der Strategien ist die Priifung der Wirtschaftlichkeit:
Sind die Kosten der Lokalredaktion angemessen zur
Anzahl der Seiten? Wird die kritische UmsatzgrofRe
fiir die Ausgabe unterschritten? Wie verhilt sich der
Umsatz je Auflage im Benchmark mit den Konkur-
renten?

Dabei ist hochst fraglich, ob iiberhaupt in jedem
Medienunternehmen die Notwendigkeiten zur Ratio
nalisierung bestehen. Frank Lobigs von der TU Dort-
mund hat in einem Projekt nach den Bedingungen
des Qualitdtsjournalismus gefragt und erstaunliche
Daten zu Tage geférdert. Mit Renditen von 15 bis
20 Prozent, so Lobigs, »kénnen vielleicht nicht die
Journalisten vom Journalismus reich werden, aber
die Verleger durchaus immer nochg.

Es ist dann doch erstaunlich, dass die Medien-
unternehmen so wenig in ihre Produkte investie-
ren, sondern sie als eine »Cash Cow« ansehen, die
mit allen bekannten Rationalisierungsmaflnahmen
gemolken werden kann. Der Ausstieg aus Tarif-

gemolken werden kann.
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bindungen ist der Anfang, dem die Lokalredak-
tion als Profitcenter folgt, dessen Bestand nur
dann gesichert ist, wenn die Zahlen das zulassen.
All die Restrukturierungsmechanismen sind nicht
von vornherein als negativ anzusehen. Sie kdnnten
sogar zu Qualitdtsverbesserungen genutzt werden.
Aber allein dadurch, dass diese Formen immer dann
eingesetzt werden, wenn Krisenzeiten bestehen,
und weil sie immer nur fiir Einsparungen genutzt
werden, gehen diese mit einer Entwertung einher.

Als Auswege werden vornehmlich neue Formen
der Finanzierung genannt. Ausprobiert werden
diese eher selten. Immerhin beginnt die Siddeut-
sche Zeitung damit, ihre Leser zu Vorschldgen zu
ermuntern, zu denen recherchiert werden soll. Das
ist ein Modell der Kundenbindung, welches nicht
den iiblichen Finanzierungsvorschldgen des Jour-
nalismus folgt, die da lauten: offentlich-rechtliche
Unterstiitzung, die Forderung durch Stiftungen,
Micropayment und Crowdfunding.

Neue Geschiftsmodelle reiner Trugschluss
Doch diese Vorschldge dndern nichts an der Grund-
konstellation. Der Journalismus bend&tigt Ressour-
cen, um seine Leistungen zu erbringen. Da er eine
Finanzierung selbst nicht auf die Beine bringt, ist er
permanent auf Finanziers angewiesen. Dies bedeutet
in jedem Fall Abhdngigkeit. Das Gerede von soge-
nannten neuen Geschiftsmodellen erweist sich als
Trugschluss. Aus der Zwickmiihle der Abhdngigkeit
von Geldgebern retten auch die Vorschldge nicht.
Auch der Schwarm an »Kleinanlegerng, der ein-
zelne thematische Recherchen monetdr unterstiitzt
und auch die Stiftung, die Journalismus finanziert,
bauen Abhdngigkeiten auf — und sei es auch nur,
weil sie selbst wiederum geldabhédngig sind und die
Finanzierung des Journalismus daher wieder davon
abhédngig ist, welche Betrdge zur Verfiigung gestellt
werden.

Das jiingste Beispiel fiir neue Abhdngigkeiten
ist bei der Novellierung des Landesmediengesetzes
Nordrhein-Westfalen zu beobachten. Dort sollen 1,6
Millionen Euro aus den Rundfunkgebiihren fiir die
Stiftung »Vielfalt und Partizipation« zur Férderung
von Medienkompetenz aufgebracht werden. Vor-
rangig sind dies Malnahmen wie die Férderung der
Aus- und Weiterbildung von Medienschaffenden,
die mit der lokalen und regionalen Berichterstat-
tung befasst sind, die Finanzierung einer Stiftungs-



professur fiir Lokaljournalismus und die »Erteilung«
von Recherchestipendien. Warum eigentlich, so
fragt sich der Gebiihrenzahler, miissen Grund-
lagen des journalistischen Berufs, mit dem Medi-
enunternehmen offensichtlich viel Geld verdienen,
aus Offentlichen Geldern finanziert werden, deren
Verteilung politisch hochst kritikwiirdigen Gre-
mien obliegt?

Die Losung fiir die Finanzprobleme des Journa-
lismus, fiir die Rationalisierung seiner Arbeit, liegt
weder in den neuen Vorschldgen, noch darin, den
Journalismus kurzerhand zum Geschiftsmodell zu
erkldren und unternehmerischen Journalismus zu
kreieren. Der Sinn liegt nicht darin, Rendite zu schaf-
fen und Profit zu erbringen. Wertschépfung bedeutet
fiir den Journalismus, einen gesamtgesellschaftlichen
Wert zu liefern. Das wird auch in Zukunft so bleiben.

Génzlich unbesorgt kdnnen wir nicht darauf
vertrauen, dass die gewohnte Konstruktion des
Journalismus erhalten bleibt. Der Journalismus, als
Institution, unterliegt gewissen Spielregeln, die sich
dndern konnen. Latenten Forderungen nach Ratio-
nalisierung, Kostenreduzierung, Konkurrenzdenken
und Quotenerfolg folgen handfeste Eingriffe. Chefre-
dakteure werden gleichzeitig zu Geschéftsfiihrern
ernannt, die sich im Zweifel fiir die Wirtschaftlich-
keit entscheiden werden, wenn Lokalredaktionen als
Profitcenter etabliert wurden.

Wandel von Inhalt und Identitit
Das stdandige Schleifen des Journalismus durch die
Verringerung notwendiger Ressourcen wirkt sich
schleichend auf das Wissen und die Einstellungen
von Journalisten aus. Es verdndert die Arbeitsin-
halte, weil die journalistischen Auswahlentschei-
dungen unter 6konomisch geformten Bedingungen
getroffen werden und weil, wie Klaus Meier von
der Katholischen Universitdt Eichstdtt-Ingolstadt
schreibt, crossmediale Redaktionen die technischen
Moglichkeiten zur Wettbewerbsverbesserung nut-
zen. Es kommt vermehrt zu neuen sozialen Prak-
tiken des Journalismus. Die beruflichen Arbeitsmu-
ster von Medienschaffenden, die in Newsrooms an
Newsdesks sitzen, diirften sich ebenso verdndern
wie deren Identitdt. Wenn nicht mehr die Medien-
gattung der Bezugspunkt der beruflichen Identitdt
ist, dann entstehen neue Identitdtsmuster.

So diirften die Moglichkeiten der Digitalisierung
eine erhebliche Relevanz entfalten, vor allem weil

sie im Verbund der Technologien ein verdnderndes
Potenzial haben. Erst seit die verschiedenen Tech-
niken vollstdndig digitalisiert sind, ist die Kette von
Beschaffung, Bearbeitung, Ubermittlung und Emp-
fang der Medienangebote geschlossen.

Die traditionellen Grenzen zwischen den Medi-
engattungen verschwinden. Es sind die digitalen
Technologien,
die das Poten-
tial zur Konver-
genz bereitstel-
len. Zugleich
drdngen neue
Mitspieler in
den Markt, wie
etwa Google und Facebook, denen unreflektiert und
unhinterfragt der Status von Medienunternehmen
zugestanden wird. So entsteht aus dem maschinellen
Charakter der Digitalisierung und den Handlungslo-
giken der Okonomie ein neues Mediensystem mit
strukturell und sozial weitreichenden Folgen.

Paradigmenwechsels.

Konvergenz gleicht Rationalisierung

Im Zusammenspiel von technologischem Push
und 6konomischem Pull ldsst sich, auch wenn
empirische Daten fehlen, zunehmend eine syste-
mische Rationalisierung erkennen, die alle Abtei-
lungen erfasst. Dabei ist es unerheblich, ob eine
vollstdndige Integration verschiedener Distribu-
tionsplattformen in einen Newsroom erfolgt, ob
nur der Workflow zentral gesteuert wird oder ob
eigenstdndige Plattformen koordiniert werden:
Die Umstrukturierungsprozesse verdndern die
Kommunikation {iber und die Kombination von
Inhalten, die Organisation der Betriebsabldufe und
die Steuerung der unterschiedlichen Funktionsbe-
reiche. Die technischen Systeme integrieren zuvor
redaktionsexterne Tétigkeiten problemlos in die
redaktionelle Arbeit.

Der technisch-6konomische Wandel fiihrt neben
den neuen Anforderungen auch zu neuen Formen
der Arbeitsbeziehungen. Outplacement und Outsour-
cing, Profitcenter und Leiharbeit sowie eine Zunah-
me von frei tdtigen Medienschaffenden zeigen das
Aufbrechen der traditionellen Arbeitnehmerfunktion
an, dessen Folgen nicht absehbar sind.

Mit derartigen Restrukturierungen nehmen die
Medienunternehmen ein sinkendes Qualitdtsniveau
billigend in Kauf — das ist wirklich eine Krise. [ |

ARBEITSWELT.

Outplacement und QOutsourcing,
Profitcenter und Leiharbeit —
allesamt Schlagworte eines

Prof. Dr. Klaus-
Dieter Altmeppen
lehrt an der Katho-
lischen Universitit
Fichstétt-Ingolstadt.
Seine Schwer-
punkte sind unter
anderem Journalis-
musforschung und
Mediendkonomie.
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»Gute Arbelt hat

Eben noch festangestellt, jetzt »freigestellt« — Deutschlands Redak-
teure sptiren die Ricksichtslosigkeit des Strukturwandels. Die Freien
wissen schon Idnger, was »Geiz ist geil« fur ihre Honorare bedeutet.

»Als freier Journalist in einer Lokalredakti-
on féllt es mir immer schwerer, >gut drauf
zu sein¢! Mittlerweile stehe ich kurz vor der
Pleite, mein Konto ist iiberzogen und ich
kann meine Rechnungen nicht mehr bezah-
len. Das heilt, in Kiirze werde ich nicht
mehr mit dem Handy telefonieren kénnen,
und wenn der Tank meines Autos leer ist,
auch nicht mehr zu Terminen fahren. Dabei
arbeite ich in der Regel sieben Tage in der
Woche. Als Ratschlag aus der Redaktion
bekam ich den Tipp, Lotto zu spielen ... «
George Niess, Diskussionsbeitrag auf der DJV-
Facebook-Seite (19. Juni 2013)
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hren Preisk

»Die Redaktionsarbeit fiel von dem einen auf den anderen Tag weg. Fast 120 Leute
haben keinen Job mehr. Dann hieR es, mit dem Verlag zu verhandeln. Die SchlieBulng
der Redaktion war klammheimlich vorbereitet worden und kam iiber Nacht. Am 1.
Februar waren die Leute drauBen, wir kamen nicht mehr in die Redaktionen rein,
Schldsser wurden ausgetauscht. Weil das knall auf hart kam, war auch keine Vorbe-
reitungszeit vorhanden — wie gehen wir mit den Menschen um, was bieten wir fiir
die Zukunft an? Transferagentur ist hier ein Stichwort, das sind MafRnahmen, die man
wahrend der Kiindigungsfristen macht, die sollen Menschen helfen, neue Perspektiven
zu finden. Als Betriebsratsvorsitzender weigere ich mich, zu sorgen, was meine eigene
Zukunft angeht, weil ich erst einmal andere Aufgaben habe und meine Energie brau-
che — fiir das Erstreiten einer Transferagentur. Dieser Kampf musste erst mal angetre-
ten werden. In so einer Situation denkst du nicht an deine eigene, sondern du kampfst
zu Ende und dann machst du dir Gedanken um deine eigene Zukunft.q
Uwe Tonscheidt, ehemaliger Lokalredakteur der Westfélischen Rundschau, auf der
NR:Jahrestagung 2013
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Prekdre Arbeitsbedingungen
bedrohen die Medienfreiheit

_  ARBEITSWELT | PREKARISIERUNG

San Precario an der

Fir Journdlisten in Europa gehdren Unsicherheit und Verzicht zum
Alltag. Was das heiB}t, zeigt ein Beispiel aus Bremen. Dort setzt der
Weser-Kurier bei Redakteuren auf Leiharbeit und Outsourcing.

VON THOMAS SCHNEDLER

er Satz ist kurz, aber von Gewicht. »Die

Freiheit der Medien und ihre Pluralitdt

werden geachtet¢, so heifit es in Arti-

kel 11 der Charta der Grundrechte der
Europdischen Union. Es ist ein Satz, der nach dem
Willen des Europdischen Parlaments nicht nur auf
dem Papier stehen soll. Deshalb hat das Parlament
am 21. Mai 2013 eine EntschlieBung verabschiedet,
welche die groften Bedrohungen der Medienfrei-
heit und der Unabhdngigkeit von Journalisten in
Europa benennt.

Dazu zdhlen nach Ansicht des Parlaments nicht
nur Einschiichterungen von investigativen Journa-
listen, Einmischungen von Verlegern in die inhalt-
liche Arbeit oder die Uberwachung von Redaktio-
nen, sondern vor allem auch die Arbeitsbedingun-
gen der Journalisten.

In dieser Deutlichkeit ist dies ein Novum:

»Das Europdische Parlament weist mit Nachdruck
darauf hin, dass eine steigende Zahl von Journalisten
unter prekdren Bedingungen beschdftigt wird und es
ihnen an den
sozialen Sicher-
heiten man-

gelt, die auf

und die Unabhdingigkeit ~ dem normalen

/' . E Arbeitsmarkt
VOI’?JOUI’HG Isten In UI’OPCJ. fiblich  sind,

schreiben die
Abgeordneten in dem Initiativbericht des Innenaus-
schusses. Unter Journalisten in Europa herrsche ein
»Klima groBer Unsicherheit.

Was das bedeutet, wissen freie Journalisten
ebenso wie Redakteure, sei es in Italien, Frankreich
oder Deutschland. Wenn sie sich zu Wort melden,
dhneln sich ihre Analysen: Arbeit- und Auftragge-
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ber verlangen hochste Flexibilitdt, bieten aber nur
wenig. Die italienische Journalistin Alessia Ceran-
tola beschrieb beispielsweise in einem Report, dass
viele freie Journalisten in Italien pro Tag weniger
als die Tagelohner auf den Obst- und Gemd{isefeldern
im Stiden des Landes verdienen. Cerantola wurde
fiir diesen Bericht im Dezember des vergangenen
Jahres mit dem Press Freedom Award von Reporter
ohne Grenzen in Osterreich ausgezeichnet.

Die franzdsische Nachwuchsjournalistin Lucile
David, die fiir das offentlich-rechtliche Programm
von Radio France arbeitet, schilderte einer Repor-
terin vom Deutschlandfunk, wie sie jederzeit von
heute auf morgen zu Redakteursvertretungen im
ganzen Land abbestellt werden konne.

Auch Michael Achenstein blieb von der Prekari-
sierung des journalistischen Berufsstandes nicht ver-
schont: Nach seinem Volontariat bei dem in Bremen
erscheinenden Weser-Kurier arbeitete er als Redak-
teur der Tageszeitung. Seinen ersten Arbeitsvertrag
bekam er allerdings nicht etwa vom Verlag, sondern
von einem Tochterunternehmen der Bremer Tages-
zeitungen AG. Dieses Unternehmen beschéftigte ihn
als Leiharbeiter zu schlechteren Konditionen und
verlieh ihn an den Weser-Kurier.

Gleiche Arbeit, weniger Geld

Cerantola, David und Achenstein sind drei Journa-
listen, die erkldren kénnen, was es konkret heifit,
unter prekdren Bedingungen zu arbeiten. Sie kbnnen
belegen, warum es richtig ist, dass das Europdische
Parlament in seiner EntschlieBung mit dem etwas
steifen Titel »EU-Charta: Normensetzung fiir die
Freiheit der Medien in der EU« davon spricht, die
Situation der Journalisten biete »Anlass zur Besorg-
nis«. Besonders gut zeigen ldsst sich dies am Bremer



Weser

Beispiel. Der Weser-Kurierist in der Hansestadt eine
Institution, fiir Journalisten ist der Verlag einer der
wichtigsten Arbeitgeber. Vielleicht sprechen deshalb
viele Mitarbeiter lediglich dann mit Journalisten,
wenn sie anonym bleiben diirfen. Zu grof ist wohl
die Sorge, man konne gegen Verschwiegenheitsklau-
seln im Arbeitsvertrag verstolen oder die Karriere
aufs Spiel setzen.

Auch Michael Achenstein mdéchte nicht mit sei-
nem echten Namen genannt werden. Reden will
er im Interview mit Message aber trotzdem, eben-
so wie ein ehemaliger Kollege, weil sie es wichtig
finden, dass die Lage der Journalisten offentlich
diskutiert wird. Beide sind nach ihrem Volontariat
mit groBen Ambitionen gestartet, mittlerweile aber
desillusioniert. »Ich habe genau die gleiche Arbeit
wie meine Kollegen gemacht, die noch nach Tarif
bezahlt werden, aber weniger Geld bekommeng,
sagt Achenstein.

Sein Arbeitsvertrag als Redakteur wurde auf ein
Jahr befristet, die Hélfte als »Probezeit« ausgewie-
sen, obwohl er bereits beim Weser-Kurier volontiert
hatte. In der Probezeit verdiente Achenstein 2.400
Euro brutto, danach 300 Euro mehr. Der Gehalts-
tarifvertrag flir Tageszeitungsredakteure sieht im
ersten Berufsjahr hingegen mehr als 3.000 Euro vor
—und die seltsame Dreieckskonstruktion der Leihar-
beit kennt er gar nicht.

Wie aus Redakteuren Leiharbeiter werden
Der Weser-Kurier steht damit aber nicht allein: Bei
rund 20 Tageszeitungen in Deutschland wurden
bereits »Leihredakteure« eingesetzt, wie sie der
Deutsche Journalisten-Verband nennt. Fiir die Griin-
dung einer hauseigenen Leiharbeitstochter haben die
Verlage Vorbilder bei Automobilkonzernen, in der
Hafenwirtschaft oder bei groBen Krankenhdusern.
Achensteins Arbeitgeber war die NW Personal-
dienstleistungsgesellschaft (NWP) mit Sitz in Ahrens-
burg, an der laut Handelsregister neben dem Bremer
Verlag auch die Wilhelmshavener Brune-Mettcker
Druck- und Verlagsgesellschaft (Wilhelmshavener
Zeitung), die Nordwest-Medien GmbH & Co. KG in
Oldenburg (Nordwest-Zeitung) und das Druckzen-

trum Nordsee beteiligt sind. In den Arbeitsvertrag
des Redakteurs schrieb NWP: »Die Firma ist berech-
tigt, den Arbeitnehmer jederzeit von seinem Einsatz-
ort abzuberufen und anderweitig einzusetzen.«

Die Ungewissheit wurde damit Teil des Vertrags.
Ein solcher Passus sei rechtlich zulédssig, sagt der
Interessenver-

ARBEITSWELT.

band Deut-  Der Journdlist als Malocher,
scher Zeitar- . . .
beitsunternen. | O€it€N im Akkord — in manch

men. Wichtig
dabei sei je-
doch, »dass der
Redakteur in
dieser Zeit weiter als Redakteur bezahlt wird, auch
wenn er voriibergehend beispielsweise in einer Fa-
brik eingesetzt wird.«

Der Journalist als Malocher, Seiten im Akkord
— auch in so mancher Redaktion scheint das heute
Realitdt zu sein. Warum die Bremer Tageszeitungen
AG Leihredakteure einsetzt, wollte Message vom
Vorstand des Unternehmens erfahren. Die Manager
lehnten es aber ab, die Fragen zu beantworten.

Aus anderen Quellen ergibt sich das Bild eines
Verlags, der durch den Wandel des Tageszeitungs-
marktes und schrumpfende Anzeigenerldse seit
mehreren Jahren unter Druck steht. Auch fiir 2013
rechnet die Bremer Tageszeitungen AG mit sinken-
den Einnahmen aus dem Anzeigengeschdft, wie es
im Prognosebericht im letzten verdffentlichten Jah-
resabschluss des Unternehmens heift.

Die verkaufte Auflage des Weser-Kuriers sank
zudem in den vergangenen zehn Jahren laut IVW
um etwa 14 Prozent und liegt jetzt noch bei rund
162.300 Exemplaren. Im Verlag herrscht groBe
Unruhe, seit der Vorstand die Belegschaft vor eini-
gen Wochen {iber rund 55 betriebsbedingte Kiin-
digungen bei Grafikern und Service-Mitarbeitern
informierte und kurz darauf der Vorstandsvorsitzen-
de nach einem Rechtsstreit der Eigentiimerfamilien
des Verlags gehen musste.

Ruth Gerbracht, die Vorsitzende des Betriebsrats
der Bremer Tageszeitungen AG, ist deshalb derzeit
nur schwer zu erreichen. Sie verhandelt mit den

heute Redlitdt zu sein.

einer Redaktion scheint das
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Er soll der Schutzpatron der
prekar Beschaftigten sein: San
Precario, eine Fantasiefigur,
die zum Label einer Protest-
bewegung in vielen Landern
Europas geworden ist.

verbliebenen Vorstandsmitgliedern iiber die Zukunft
der Dbetroffenen Mitarbeiter. Auch wenn bei dieser
Sparrunde die Journalisten im Pressehaus geschont
wurden, wachsen die Sorgen in den Redaktionen.

Gerbracht beobachtet deshalb genau den Ein-
satz von Leiharbeitern beim Weser-Kurier. Nach
dem ersten Jahr als Leihredakteur folge eine wei-
tere Befristung um ein Jahr, sagt sie. »Wenn die
Redakteure dann noch nicht weg sind, bekommen
sie einen unbefristeten Vertrag als Leiharbeiter. Das
ist keine Perspektive flir gut ausgebildete Journa-
listen.«

In der Tat: Viele verlassen den Weser-Kurier,
sobald sie ein besseres Angebot haben, gehen zu
anderen Zeitungen oder wechseln in die PR. yDurch
die Fluktuation in den Redaktionen leidet zwangs-
ldufig auch die Qualitdt der Berichterstattungg,
klagt Gerbracht. Denn es brauche eine ganze Weile,
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bis der ndchste Redakteur eingearbeitet sei und sich
seine Kontakte aufgebaut habe.

Auch Michael Achenstein ist auf dem Absprung.
Das Angebot, nach einem Jahr als Redakteur wie-
derum einen auf ein Jahr befristeten Vertrag zu
bekommen, empfand er als Unverschdmtheit. Es
war die Kombination aus Befristung und Leiharbeit,
die ihn aufbrachte. Sein Kollege, der auch iber NWP
als Redakteur beschiftigt war, sagt: »Mir wurde der
SpaB genommen, auch durch die Art und Weise, wie
beim Weser-KurierJournalismus gemacht wurde.« Er
berichtet, wie er Aufmacher aus dem Boden stamp-
fen musste, wie er bis spdt am Abend Seiten fiillte,
wie zu wenig Zeit fiir die Recherche blieb.

Die jetzigen Volontdre warnt Achenstein davor,
sich auf Vertrdge als Leihredakteur einzulassen. »Ich
sage: Schaut Euch auch nach Alternativen um.«

Ausstieg aus der Tarifbindung
Die Bremer Verlagsmanager haben
sich aber noch mehr ausgedacht,
um die Kosten zu senken: Sie
lagern Aufgaben aus. Ein grofer
Teil der fiir den Verlag so wich-
tigen Anzeigen-Akquise wurde
beispielsweise ausgegliedert, eben-
so der telefonische Kundenservice,
die Abonnementverwaltung und
der Betrieb von Geschéftsstellen.
Die Kiirzel der neuen Firmen —
wie etwa MVS, MVB, PDN - sind
Chiffren fiir den Ausstieg aus der
Tarifbindung. »Bei diesem Umbau
der Bremer Tageszeitungen AG
geht es darum, Geld zu sparen, die
Tarifvertrdge zu umgehen und die
Betriebsrdte auszubooten, sagt
der Bremer Arbeitsrechtler Jiirgen
Maly. Er vertritt die Interessen des
Betriebsrats der MVB vor Gericht.
Die MalBnahmen treffen auch
die Redaktionen des Weser-
Kuriers: Zum 1. Mai 2013 lagerte
der Verlag zwei weitere Aullenre-
daktionen — in Achim und in Ver-
den — aus. Die bisherigen Lokalre-
dakteure wurden in andere Redak-
tionen versetzt, der Pressedienst
Nord (PDN) stellte zwei neue



Teams auf. Seitdem sind f{inf von acht Redaktionen
des Weser-Kuriers im Bremer Umland outgesourct.

Fiir die Mitarbeiter heilt das Verzicht. Nach
Angaben des Betriebsrates und des Deutschen Jour-
nalisten-Verbands verdienen die PDN-Redakteure
etwa ein Drittel weniger als die noch nach dem Tarif
fiir Tageszeitungsredakteure bezahlten Mitarbeiter
im Pressehaus. Dazu kommen: eine 40-Stunden-
Woche, keine Sonntagszuschldge, keine gestaffelten
Gehaltssteigerungen. »Ich halte das niedrige Gehalt
und die schlechteren Arbeitsbedingungen fiir man-
gelnde Wertschdtzung der journalistischen Arbeitg,
sagt Ruth Gerbracht.

Die Vorsitzende des DJV-Landesverbands, Regine
Suling, kritisiert, der Verlag durchkreuze mit Leih-
arbeit und Outsourcing die Lebens- und Familien-
planung vieler junger Journalisten. yEntweder sehen
sie gleich von einer Familiengriindung ab, oder sie
verlassen Bremen, wie es derzeit in einigen Féllen
geschehen ist¢, sagt Suling.

Peter Bauer, der PDN-Redaktionsleiter, will zu
dieser Kritik nichts sagen. Auch Jan Lefmann, der
nicht nur Vorstand der Bremer Tageszeitungen AG,
sondern auch kaufménnischer Leiter beim Presse-
dienst Nord ist, lehnt eine Beantwortung der
Anfrage ab.

»Eisernes Schweigen«

Was bleibt {ibrig vom publizistischen Kern einer
Tageszeitung, die unter diesen Bedingungen herge-
stellt wird? Welche Folgen hat das fiir die Qualitét
der Berichterstattung? Das sind Fragen, die man
gerne gestellt hdtte. Aber alle Anrufe und E-Mails
laufen ins Leere.

Wer den Verlag schon seit langem beobachtet,
der kennt das. »Die Informationspolitik der Unter-
nehmensfithrung beschridnkt sich bisher generell
auf eisernes Schweigen, in der eigenen Bericht-
erstattung kommen die Konflikte nicht vorg, sagt
Antje Grotheer, medienpolitische Sprecherin der
SPD-Fraktion in der Bremer Biirgerschaft. Sie
befiirchtet, dass sich aus der unsicheren Beschaf-
tigung von Journalisten Abhdngigkeiten ergeben
konnten. »Gerade wenn ein Unternehmen wie die
Bremer Tageszeitungen AG quasi eine regionale
Monopolstellung innehat, ist dies dann eine Gefahr
fiir das demokratische Zusammenleben in einer
Gesellschaft«, warnt die Politikerin.

»San Precario« soll helfen

Zurilick nach StraBburg, wo das Europdische Parlament
im Mai iiber die Bedeutung unabhé@ngiger Medien fiir
die Demokratie debattierte. In ihrer Resolution fassen
die Abgeordneten in 44 Punkten ihre Forderungen
und Hinweise zusammen, mehrere davon betreffen
die Arbeitsbedingungen von Journalisten.

Die Parlamentarier wollen vor allem mehr erfah-
ren iber die Auswirkungen der Prekarisierung auf
die Journalisten in Europa. Von der Europdischen
Kommission
verlangen sie
daher eine Stu-
die, die diesen
Fragen nach-
geht. Ankniip-
fen konnte eine
solche Untersu-
chung an die Ergebnisse einer von der EU-Kommis-
sion eingesetzte Expertengruppe, die im Januar 2013
prdsentiert wurden.

Die Sachverstdndigen der »High Level Group on
Media Freedom and Pluralism« monierten in ihrem
Abschlussbericht, es gebe in Europa zum Teil ent-
wiirdigende Arbeitsbedingungen im Journalismus.
Die von den Parlamentariern nun angemahnte Studie
kénnte nicht nur die soziale und wirtschaftliche
Lage der Journalisten in den Blick nehmen, sondern
auch den Umgang mit Ungewissheit und Verzicht.

In Frankreich haben sich beispielsweise Horfunk-
journalisten, die wie Lucile David fiir Radio France
arbeiten, als »Les journalistes précaires de Radio
France« zusammengeschlossen, um gemeinsam fiir
ihre Ziele einzutreten.

Und in Italien protestieren freie Journalisten unter
dem Motto »Ich arbeite nicht fiir weniger als fiinf-
zig Euro« fiir eine Honorar-Untergrenze, wie Ales-
sia Cerantola schreibt. Die Italiener setzen dabei auf
die Fiirsprache eines ganz besonderen Patrons — sie
hoffen auf den Schutzheiligen aller prekdr Beschdf-
tigten, den Demonstranten erfunden haben.

»San Precario« heil3t er. Er soll helfen, wenn die
irdischen Interessenvertreter nichts mehr ausrich-
ten konnen. ]

vieler Verlagsmanager.

Link:

» High Level Group on Media Freedom and Pluralism
(2013): A free and pluralistic media to sustain European
democracy. http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/high-
level-group-media-freedom-and-pluralism
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Sparen, auslagern, ausbooten
und zergliedern — das ist das
tibliche Geschdftsmodell

Thomas Schnedler
ist wissenschaft-
licher Mitarbeiter
im Arbeitsbereich
der Rudolf-Aug-
stein-Stiftungspro-
fessur an der Uni-
versitdt Hamburg.

39



STRINGER | PROFESSIONALISIERUNG

Das schmutzige

Foto: lutz Mukke
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Ob im Irak oder in Afghanisatn, ob wahrend der Balkan-Kriege oder wie hier auf dem Bild in Somalia — besonders in Krisen- und Kriegsgebieten sind lokale Mitarbeiter unersetzlich.
Der somalische Stringer Ahmed Jimale (5v.r)) arbeitete mehr als zehn Jahre in Somalia fir die ARD und war einer der Garanten fiir hintergriindige und sichere Berichterstattung.
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kleine Geheimnis

Ein guter Stringer kann flir Reporter im Ausland Uberlebenswichtig sein.
Entsprechend wertschdtzen mdsste man sie. Doch einheimsche Helfer
waren lange Zeit nur fur die Drecksarbeit zustdndig. Das dndert sich.

VON DREW SULLIVAN

Is der Krieg 1992 in Bosnien und Herze-

gowina eskalierte, arbeitete Aida Cerkez

als Ubersetzerin fiir die bosnische Armee

und kiimmerte sich um die ausldndischen
Journalisten, die iiber den Krieg berichteten. Sie
hatte sich freiwillig als Soldatin gemeldet, aber die
frischgebackene Mutter wurde fiir Pressearbeit ver-
pflichtet, da sie etwas Englisch sprach.

Eines Tages bot ein Auslandskorrespondent von
Associated Press Cerkez einen Vollzeitjob bei der
Nachrichtenagentur an. Seit Monaten sicherte ihr
die Lebensmittelhilfe der Vereinten Nationen das
Uberleben, da konnte sie das Angebot fiir 25 Euro
am Tag nicht ausschlagen. »Das war ein Vermd&geng,
sagt Cerkez riickblickend.

Offiziell ein Fixer, begann Cerkez zunichst Inter-
views filir die Horden von ankommenden Journa-
listen zu arrangieren. Sie wurde eine wichtige Quel-
le fiir Hintergrundinformationen, erkldrte Bosnien,
seine Kulturen, seine Geschichte sowie die komple-
xen Wurzeln des Konflikts. Im Gegenzug lernte sie
den Journalismus von erfahrenen Kollegen kennen
und war ganz allméhlich auf dem Weg, selbst Jour-
nalistin zu werden.

Es hat sich gelohnt

»Der Flughafen war gewohnlich geschlossen, sodass
die Reporter nicht einfliegen konnten und ich damit
die Einzige vor Ort war. Gezwungenermalen machte
ich die Berichterstattung. Uber ein Satellitentele-
fon beschrieb ich die Geschehnisse. So fing ich ang,
erzahlt Cerkez {iber die Anfidnge. AP investierte in
Cerkez. Ende 1993 trug sie faktisch die Verantwor-
tung vor Ort. Am Ende des Krieges wurde sie offiziell
zur Biiroleiterin gemacht. Jetzt, 20 Jahre spéter, ist sie
eine international respektierte Journalistin. Cerkez

hatte Gliick. AP glaubte daran, dass es sich lohnte,
ortsanséssige Reporter anzuheuern und zu schulen.

Das ist nicht immer so. Fixer und Stringer, ange-
heuert, um bei der Logistik behilflich zu sein und fiir
Nachrichtenorganisationen zu berichten, waren {iber
eine lange Zeit das schmutzige kleine Geheimnis der
internationalen Medienarbeit. Oft sind sie Zuarbei-
ter, erledigen entnervende Faktenpriifung und Doku-
mentensuche, die die »Big Deal Storys« ermdglichen,
fiir die ihre internationalen Kollegen dann den Ruhm
und das Geld einheimsen.

Doch bedeutende Verdnderungen in der Nachrich-
tenindustrie haben die Art und Weise, wie man bei
guten Nachrichtenorganisationen iiber ausldndische
Journalisten denkt, verdndert. Zu diesen Verdnde-
rungen zdhlen das Aufkommen des gemeinniitzigen
(stiftungsfinanzierten) Journalismus, Stellenabbau,
Gefahr und Sicherheit sowie Computer-Technologie.
Dariiber hinaus streben die Nachrichtenmedien
heute eher strategische Beziehungen mit Kollegen
im Ausland an, statt Auslandskorrespondenten zu
schicken, vor allem, wenn Ausfiihrlichkeit und Pro-
fessionalitdt fiir eine komplexe Story gefragt sind.
Das ist wahrscheinlich billiger und ergibt eine
authentischere Berichterstattung.

Stringer

P »Vier aus vierhundert«: Afghanische
Journalisten, die fiir westliche Medien
arbeiten, leben gefdhrlich S. 44

» »Ambivalente Erfahrung«: Wie sich
einheimische Journalisten durch den
Kosovo-Krieg professionalisierten  S. 48

STRINGER
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Cerkez sagt, das grofite Problem
war, dass Journdlisten die Arbeit
ihrer Kollegen verwendeten, aber
den Ruhm selbst einheimsten.

STRINGER | PROFESSIONALISIERUNG

Immer schon haben Journalisten, die ins Ausland
geschickt wurden, Einheimische eingestellt, um sich
von ihnen fahren und die ortlichen Sprachen und
Gebrduche iibersetzen und erkldren zu lassen sowie
um Leute ausfindig zu machen und Informationen und
Essen zu beschaffen. Glinstigenfalls handelt es sich um
respektierte einheimische Journalisten, die mit ihren
internationalen Kollegen kooperieren und namentlich
genannt und bezahlt werden. Meist sind es jedoch Stu-
denten, Ubersetzer und andere, angeheuert, um niede-
re, aber entscheidende Arbeiten fiir die internationalen
Medienhduser oder Freelancer zu erledigen.

Die Ehre kriegen andere
Cerkez sagt, das grofte Problem war, dass man die
Arbeit ihrer Kollegen verwendete, aber den Ruhm
selbst einheimste. »Viele Leute verdffentlichten Sto-
rys unter ihrem eigenen Namen, obwohl Einheimi-
sche sie ausgegraben, die Leute interviewt und die
Berichterstattung gemacht hatteng, so Cerkez.

Jackie Spinner, eine junge Journalistin, die die
Washington Post auf dem Hohepunkt des Krieges
zu ihrer Biiroleiterin in Bagdad gemacht hatte, be-
schreibt in ih-
rem Buch iiber
diese Zeit, wie
die einheimi-
schen Helfer
Leute aufspiir-
ten und inter-
viewten, die
aufzusuchen fiir die Amerikaner zu geféhrlich ge-
wesen wire. Sie schlug nur die Storys vor, half die
Fragen zu formulieren — und bekam die ganze Aner-
kennung der Chefs zu Hause.

Manchmal lagen die Dinge noch schlechter.

Branko Cecen, heute der Direktor am Center for
Investigative Reporting in Belgrad, arbeitete wah-
rend des Krieges als Fixer im angrenzenden Bosnien.
Er erinnert sich an einen dédnischen Journalisten. »Er
brachte keine einzige Geschichte zustande, und man
erwartete eine pro Tag von ihm. Ich schaltete mich
also ein und schrieb, um seinen Arsch zu retten,
praktisch seine gesamten Beitrdge. Zundchst war er
ganz dankbar, aber allmdhlich begann er, mich zu
kritisieren und meine Geschichten infrage zu stel-
len. Was ihn allerdings nicht davon abhielt, sie in die
Redaktion zu schicken und das Lob seiner Redak-
teure zu ernteng, sagt Cecen.
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Ein Krieg ermutigt junge Journalisten, ungewdhn-
liche Risiken einzugehen, besonders wenn sie fiir
auslandische Medien arbeiten. Stringer bezahlen
dafiir einen hohen Preis. Dieser Trend hat sich
beschleunigt, denn die Etatkiirzungen bedeuten,
dass mehr Berichterstattung von einheimischen
Reportern {ibernommen wird. Im kriegszerrissenen
Syrien sind laut einer Statistik des Committee to
protect Journalists 87 Prozent der seit Ausbruch der
Feindseligkeiten gettteten Reporter Einheimische
und 40 Prozent Freelancer. Diese Zahl ist hoher als
die anderer Kriegsgebiete jlingerer Zeit wie Afgha-
nistan und Irak, wo etwa zwei Drittel der Reporter
Einheimische waren und 20 Prozent Freelancer.

Fixer, die gezwungen sind, in Kriegsgebieten zu
leben, die nicht fliehen oder eine Pause einlegen kon-
nen, nehmen ein hohes Risiko auf sich, wenn sie fiir
Journalisten arbeiten. 2006 wurde Jill Carroll vom
Christian Science Monitor im Irak gekidnappt und
zehn Tage festgehalten, um ein Losegeld zu erzwin-
gen —ihr 32 Jahre alter Ubersetzer wurde sofort getd-
tet, als sie in den Hinterhalt gerieten.

2007 waren der Stringer Ajmal Nagshbandi und
der Fahrer Sayed Agha mit dem italienischen Jour-
nalisten Daniele Mastrogiacomo in der Helmand-Pro-
vinz unterwegs, um Taliban-Fiihrer zu interviewen,
als sie gefangen genommen wurden. Wahrend Mas-
trogiacomo im Austausch fiir fiinf Taliban-Kdmpfer
freigelassen wurde, wurde das Angebot fiir die beiden
afghanischen Helfer abgelehnt; sie wurden gekdpft.

Betrunken in der Hotelbar
Eine allgemeinbekannte Geschichte vom Krieg in
Afghanistan erzdhlt von einem britischen Jour-
nalisten, der betrunken in einem dortigen Hotel
safl, wihrend man Einheimische anheuerte, um
die Kriegsberichterstattung zu tdtigen. Wenn die
Berichte reinkamen, redigierte er sie und versah sie
mit seinem Namen. So etwas kommt vor, aber die
Anerkennung, Bezahlung und der Umgang hidngen
im Wesentlichen von der Professionalitdt (und dem
Ego) des Korrespondenten ab, und viele der einheimi-
schen Journalisten waren gut bezahlt und anerkannt.
In wenigstens einem beriihmten Fall, verewigt
in dem Buch und Film »The Killing Fields«, stellte
der Fixer den Starjournalisten in den Schatten, aller-
dings zu einem hohen Preis. Sydney Schanberg von
der New York Times und der Fotojournalist Dith
Pran aus Kambodscha wurden wéhrend der Arbeit



{iber den 1975 von den Roten Khmer veriibten Geno-
zid aufergewohnlich gute Freunde. Schanberg durf-
te das Land mit anderen Ausldndern verlassen, aber
Pran verbrachte vier Jahre unter Qualen im Gefdng-
nis, bevor Schanberg ihn freibekam.

In den Glanzzeiten der internationalen Korre-
spondenten wurden viele Fixer angeheuert, um die
Auslandskorrespondenz zu unterstiitzen — und nicht
nur die Kriegsberichterstattung. Diese Tage sind
vergangen. Amerikanische und britische Zeitungen
unterhielten einst hunderte von Biiros rund um den
Globus, doch inzwischen haben laut der American
Journalism Review 18 Medienh&user Biiros geschlos-
sen. Medien werden von Nachrichtenagenturen auf-
gemotzt. Studien legen nahe, dass es — abgesehen
von Berichten {iber Kriege und Konflikte — immer
weniger Auslandsnachrichten in den USA und west-
europdischen Landern gibt. Zusammen mit den Aus-
landskorrespondenten sterben auch die Stringer aus.

Die neuen Stringer

Stattdessen werden die Stringer durch ortsansdssige
Journalisten- und gemeinniitzige Organisationen,
Webseiten und eine grofere Akzeptanz von nicht-
inldndischen Medien ersetzt. BBC, NBC, Al Jazeera
und andere arbeiten verstdrkt mit lokalen Organisa-
tionen zusammen.

Das ist nirgends offensichtlicher als in der Welt
des gemeinniitzigen (stiftungsfinanzierten) Jour-
nalismus. Einem kirzlich veroffentlichten Bericht
des in Washington anséssigen Centers for Indepen-
dent Media Assistance zufolge stieg die Anzahl der
gemeinniitzigen Medien von ein paar wenigen in den
1980ern auf heute mehr als 300. Die meisten sind in
den letzten fiinf Jahren entstanden. Mindestens die
Hélfte des Wachstums entféllt auf junge Demokratien.

Das Organized Crime and Corruption Reporting
Project (OCCRP), Arab Reporters for Investigative
Journalism und jede Menge andere gemeinniitzige
investigative Zentren in der ganzen Welt haben mit
westlichen Medien zusammengearbeitet, um aus
schwer zugédnglichen Gegenden berichten zu kén-
nen. OCCRP hat schon mit der BBC, dem Guardian,
Time Magazine, der Chicago Tribune, dem Spiegel,
der ARD und anderen zusammengearbeitet, Berichte
geliefert, {ibersetzt und geholfen, die 6rtlichen Gege-
benheiten zu verstehen. Die Mehrzahl der OCCRP-
Reporter sind keine Studenten, sondern gehéren zu
den besten lokalen investigativen Journalisten. Sie

arbeiten gleichberechtigt mit ihren auslandischen Kol-
legen und viele haben namhafte internationale Preise
gewonnen. Dennoch ist es nicht ungewohnlich, dass
Auslandsreporter weiterhin einheimische Journalisten
als Stringer anheuern. Das fiihrt zu vielen Problemen.

»Von Konkurrenz kann nicht die Rede sein«
Es ist kein Geheimnis, dass viele Auslandsberichte
wenig fundiert sind. »Wenn man im Ausland gelebt
hat, stellt man fest, dass eine Menge von dem, was
zu Hause iiber den Ort geschrieben wird, wo du
wohnst, ziem-
lich schlecht
ist. Du weilt
einfach, dass
ein Korrespon-
dent fiir ein
paar Tage her-
kam, mit jedem
in der Botschaft sprach und wieder nach Hause fuhr.
Diese Storys sind oberflachlich«, meint Rosemary Ar-
mao, eine erfahrene Journalistin, die als Redakteurin
beim Center for Investigative Reporting in Bosnien
gearbeitet hat. Viele Stringer, die fiir diesen Artikel
interviewt wurden, stimmten zu. »Manchmal sind
die Journalisten nicht allzu gut vorbereitet fiir ihre
Story,« sagt Merma Hrnjic, eine CIN-Reporterin, die
als Stringer gearbeitet hat. »Mir ist klar, dass unser
Land sehr kompliziert und schwer zu verstehen ist,
aber es gibt ein paar Grundkenntnisse, die man sich
aneignen muss, bevor man sich entscheidet, iiber
Bosnien zu schreiben.«

Lokale Journalisten werden immer besser darin
sein, Akten aufzutreiben, Quellen zum Reden zu
bringen und die Feinheiten einer Kultur zu verstehen.
yFrither konnte man einem einheimischen Journa-
listen nicht immer trauen, wenn man seinen Back-
ground und seine politische Einstellung nicht kann-
te. Es war sicherer, zur Botschaft zu gehen und sich
einen Kontakt vorschlagen zu lassen. Doch heute
gibt es gute Organisationen mit Erfolgsbilanzen, und
die Standards haben sich gedndert. Es ergibt keinen
Sinn, einen Auslandskorrespondenten loszuschicken,
um zu tun, was die Einheimischen vor Ort schon
macheng, meint Armao.

»Von Konkurrenz kann nicht die Rede sein. Wenn
ein starker Lokaler da ist, der die Aufgabe versteht,
hast du als ausldndischer Journalist sowieso keine
Chance gleichzuziehen«, meint Cerkez. [ |
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»Es ergibt keinen Sinn, einen
Korrespondenten loszuschicken,
um zu tun, was die Einheimischen
vor Ort schon machen.«

Drew Sullivan ist
Mitbegriinder des
»Organized Crime
and Corruption
Reporting Project«
mit 16 Recherche-
Zentren. Er arbeitet
als Berater fiir
Medien in
aufstrebenden
Demokratien.
Ubersetzung:
Rebecca Pohle
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Gefahr, als vermeintlicher Spion e,
enttarnt oder getotet zu werden,

STRINGER | AFGHANISTAN

Vier aus vierhundert

Afghanen, die mit ausldndischen Journalisten kooperieren, miissen um
ihr Leben flirchten. Wenn die internationale Aufmerksamkeit nach dem
Truppenabzug schwindet, kénnte die Gefahr fur sie noch wachsen.

VON RONJA VON WURMB-SEIBEL

r war gerade auf dem Weg zum Mittagessen,

als eine fremde Stimme ihn daran erinnerte,

dass der Job, den er so gerne macht, der

seine Familie erndhrt und von dem er hofft,
dass er sein Land verdndert wird — dass dieser Job
ihm alles nehmen konnte. Alles, das ist: sein Leben.
Und die Erinnerung: Ein Anruf.

»Ich brauch die Adresse deines Biiros«, sagte ein
Mann, ohne seinen Namen zu nennen.

»Wozu?¢, entgegnete Humayoon Babur.

yFrag nicht! Sag sie mir! Ich will dich treffen.«

»Wir kdnnen am Telefon reden.«

»Ich weil, dass du fiir Ausldnder arbeitest¢, sagte
der Mann. Und nach einer paar Sekunden: »Ich will
dich treffen.

»Das war seine Drohungg, sagt Humayoon Babur,
als wir einen Tag spéter bei Skype sprechen. »Er will
mich treffen. Und umbringen.«

Humayoon Babur (29) ist Journalist. Er berichtet
fiir die afghanische Mediengruppe Killid aus dem
gesamten Norden Afghanistans, reist oft in die Provin-

zen, schreibt

Die Zusammenarbeit mit  Artikel, sendet

. . .. . Radiobeitrdge.
Ausldndern birgt fur Babur die  gingig sagt
werde er

bedroht. Babur
wohnt in Kun-
dus, einer Stadt
im Norden Afghanistans. Hier leben etwa 125.000
Menschen. Verglichen mit Kabul ist Kundus gefdhr-
lich, verglichen mit siidlichen Provinzen wie Kanda-
har ist es ruhig.

Als ich im Mai in Kundus recherchiere, arbeitet
Babur drei Tage als Ubersetzer fiir mich. Ich falle
auf in der Stadt — trotz eng ans Gesicht gelegtem
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Kopftuch und der braunen Salwar Kameez, einer
weiten Stoffhose und einem knielangen Kleid. Denn
anders als in Kabul sehe ich auf den Stralen nur eine
handvoll Frauen, die keine Burka tragen. Noch dazu
iiberrage ich die meisten Afghaninnen um knapp
zwei Kopfe. Dass ich aus dem Westen komme, sieht
jeder. Sofort. Flir mich birgt das die Gefahr, entfiihrt
zu werden, im schlimmsten Fall ermordet.

Fiir Babur, der mich bei allen Terminen beglei-
tet, birgt es die Gefahr, von Aufstindischen als ver-
meintlicher Spion »enttarnt« zu werden. Auch er
konnte entfiihrt oder ermordet werden. Es ist eine
Gefahr, die bleibt.

Drohungen von allen Seiten

Der Anruf vor dem Mittagessen sei der zehnte oder
elfte in diesem Jahr gewesen, sagt Babur. »So genau
zdhle ich das nicht.« [hm drohen nicht nur Taliban.
Da ist der Polizeikommandeur, der eine Frau verge-
waltigt hatte und — nachdem Babur dar{iber berichtet
hat — verhaftet wurde. Da sind die »non-responsible
gunmeng, wie Babur diejenigen nennt, die er weder
der Regierung noch den verschiedenen Gruppen
politisch motivierter Aufstdndischer zuordnet, eine
Art Mafia; Babur beschrieb in einem Artikel, wie
sie Schutzgelder von Bauern eintrieben. Da ist der
Mann, der Babur bereitwillig ein Interview gab, es
sich am ndchsten Tag anders {iberlegte, und ihm mit
Mord drohte, sollte er die Verdffentlichung nicht in
letzter Minute verhindern.

Ich kann nicht iiberpriifen, ob Babur tatsdchlich
bedroht wird — ich erlebe ja keinen der Anrufe.
Aber jeder einheimische Journalist, mit dem ich
spreche, berichtet Ahnliches. Manche erzihlen
draufgdngerische Geschichten und zeigen mir dut-
zende Videos von Anschldgen und SchieBereien,



andere wirken wie stille Beobachter. Alle sagen, sie
bekdmen Morddrohungen.

»Weillt du, ich kenne vielleicht 400 Leute in der
Stadt¢, sagt Babur, als wir ein paar Stunden, nach-
dem ich in Kundus angekommen bin, in meinem
Hotelzimmer sitzen. »Aber ich vertraue nur vier.«

»Was meinst du mit vertrauen?¢, frage ich und
zéhle vor meinem inneren Auge ab, wen ich in
Deutschland anrufen wiirde, wenn es mir schlecht
geht, wenn etwas wirklich Schlimmes passiert ist.
»Naja, jemandem sagen, wo ich gerade bin, wen ich
jetzt treffe und sowas.«

Netz aus Halbwahrheiten und Ausreden

In den ndchsten Tagen merke ich, dass dieses Miss-
trauen zu einem kompliziert gestricktem Netz aus
Halbwahrheiten und Ausreden fiihrt. Die Notliige
ist Dauerzustand, nicht nur wenn die Polizei ins
Hotel kommt, um zu fragen, woriiber man denn so
schreiben will. Auf die Fragen »wie lange bleibst du
hier?«, »woriiber berichtest du?« und »wen hast du
bisher getroffen?« wird grundsdtzlich nicht wahr-
heitsgemdB geantwortet. Dafiir schirft Babur mir
eine Liste einflussreicher Leute ein, die ich beildufig
als »sehr gute Freunde« erwdhnen soll, allerdings
ausschlieBlich im Gesprdch mit Polizisten und Regie-
rungsmitgliedern. Eines Abends ruft ein Mann, den

ich nicht kenne, auf meinem afghanischen Handy an
und fordert wiitend ein Interview, in einer Stunde.
Babur erfindet einen Termin. Der Mann will das
Interview am nédchsten Tag. Babur erfindet einen
weiteren Termin — obwohl ich dann ohnehin schon
wieder in Kabul sein werde. Nur soll auch das kei-
ner wissen, nicht dass auf dem Weg zum Flughafen
noch etwas passiert.

Zu allen Gesprachsterminen fahren wir mit dem
Auto, ich laufe keinen einzigen Meter durch die Stadt
— aus Sicherheitsgriinden. Das geschéftige Treiben
auf den StraBen sehe ich nur hinter Scheiben. In
einem neueren Viertel der Stadt wirbt ein siidkorea-
nischer Handyhersteller mit einem riesigen Banner:
yLife‘s good.«

Zwischen Lkw-Fahrern, die ihre Waren verladen,
Héndlern und Tageldhnern schiebt ein Junge eine
pinke Kiihltruhe auf vier Rédern vor sich her. An
deren Seite klemmt eine graue Fliistertiite, aus der
von Zeit zu Zeit die Melodie von »Happy Birthday«
dudelt. So kiindigt der Junge seine Ware an: Eis am
Stiel. Es ist Friihling.

Frithling in Afghanistan — das heift auch: Es
wird wieder gefdhrlicher. Wenn der Schnee von
den Bergen schmilzt und die Wege freilegt, iber die
Aufstdndische aus Dorfern in die Stddte gelangen,
beginnt die sogenannte Fighting Season. In diesem
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Der afghanische Journalist
Humayoon Babur arbeitet oft fir
auslandische Medien und erhalt
deswegen Morddrohungen — nicht
nur von den Taliban.
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Ali Asghar Yaghobi war gerade im
Auto unterwegs, als zwei maskier-

te Mdnner auf einem Motorrad
vorbeifuhren und auf ihn schossen.

STRINGER | AFGHANISTAN

Jahr kiindigte der Taliban-Pressesprecher ihren Start
Ende April mit einer E-Mail an. Seither mehren sich
Anschldge und Hinrichtungen.

Ali Asghar Yaghobi war gerade im Auto unter-
wegs, als zwei maskierte Madnner auf einem Motor-
rad vorbeifuhren und auf ihn schossen. Er war Radi-
oreporter in Herat, der drittgroten Stadt des Lan-
des. Die Kugeln trafen ihn in der Brust, er {iberlebte.
Einen Monat spéter berichtete der NDR {iber Yaghobi
— weil er als Producer fiir die ARD arbeitete.

Mohammad Muhsin Hashimi verschwand An-
fang Mai. 19 Tage spiter fand die Polizei die Leiche
des Mannes. 200 Meter von dessen Haus entfernt,
iibersdt mit
Stichwunden.
Der 30-Jdhrige
arbeitete fir
ein Lokalradio
in der nérd-
lichen Provinz
Kapisa. In der
Woche zuvor wurde Mohammad Nasim Toorak
von Unbekannten erschossen. Er arbeitete als Fo-
toreporter. Der Mai war blutig. Vertraut man den
Statistiken verschiedener Hilfsorganisationen, gab
es seit Jahren keinen Monat, in dem so viele Medi-
enschaffende starben.

Zensur ist nicht erlaubt, zumindest offiziell
In Herat protestierten Journalisten gegen die zuneh-
mende Gewalt und gegen ihre tatenlose Regierung.
Einige von ihnen verschlossen dabei ihre Miinder
mit schwarzem Klebeband. So wollten sie ausdrii-
cken, was viele fiirchten: Mehr Anschldge kdnnten
zu Selbstzensur flihren. Journalisten konnten auf-
horen, iiber heikle Themen zu berichten, und in
abgelegene Provinzen zu fahren. Und sie kdnnten
vorsichtig werden bei Interviews.

Laut Gesetz haben Journalisten in Afghanistan
wenig zu befiirchten. Artikel 34 der Verfassung
garantiert der Presse Freiheit und ein 2005 verdffent-
lichtes Mediengesetz sichert den Biirgern ihr Recht,
sich zu informieren.

Offiziell ist Zensur nicht erlaubt, aber nat{irlich ist es
in einem Land, in dem Korruption, Gewaltandrohung
und von aulen schwer durchschaubare Machtmecha-
nismen Alltag sind, m&glich, Inhalte zu verbieten.

Ende April beispielsweise verkiindete Prédsident
Hamid Karzai, die Ausstrahlung unislamischer TV-
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Sendungen sei kiinftig verboten. Mit einer Beschrdn-
kung der Rede- oder Medienfreiheit habe das nichts
zu tun. Reporter ohne Grenzen stufte Afghanistan
in diesem Jahr in Sachen Pressefreiheit auf Rang 128
von 179, weit vor Marokko, Russland oder der Tiirkei.

Seit dem Sturz der Taliban im Jahr 2001 hat sich
die Medienlandschaft in Afghanistan rapide vergro-
Bert. In Kabul gibt es einen Hiigel, den man von
fast allen Orten der Stadt sieht. Eigentlich heif’t er
»Asmayeeg, aber alle nennen ihn nur den »TV Moun-
tain« — so viele Sendemasten stehen dort. Mehr als
200 Zeitungen und Magazine gibt es, knapp 150
Radiosender und mehr als 40 TV-Programme. Eini-
ge gehoren der Regierung, die meisten sind privat
finanziert. Neutral sind sie nicht. Politische Stif-
tungen investieren genauso wie ehemalige Warlords,
Geschiftsleute aus dem Ausland, NGOs und Geber-
ldnder wie Deutschland und die USA.

Mahnung an den Westen

Mehr als 50 Lander unterstiitzen Afghanistan mit
Hilfsgeldern. Allein in Kabul leben etwa 700 Ent-
wicklungshelfer aus Deutschland. Und {iber 100.000
NATO-Soldaten leisten ihren Einsatz. Im krassen
Missverhdltnis dazu steht, wie viele internationale
Journalisten in Kabul arbeiten.

»Was mir in diesen Tagen am meisten Sorgen
bereitet, dass mit jedem Monat weniger Leute die-
sen Job macheng, schreibt Heidi Vogt. Seit 2008 war
sie Afghanistan-Korrespondentin fiir AP, dieses Jahr
rdumte sie ihren Posten. Ihr letzter Text aus Kabul
handelt vom »Abzug der Presse«. »Je weniger Leute
vor Ort sind, desto schwerer ldsst sich die Rhetorik
von Politik und Militdr widerlegen«, mahnt Vogt
darin. Nur weil Afghanistan seltener auf den Titel-
seiten lande, heille das nicht, dass dort alle Probleme
bewdltigt seien. »Sehr wahrscheinlich werden die
Dinge noch lange nicht in Ordnung seing, schreibt
sie. »Die Afghanen werden diese Realitét leben miis-
sen. Und ich kann nur hoffen, dass die Amerikaner
davon horen werden.« Vogt richtet ihren Appell an
US-Medien, im Blick auf die Zeit nach 2014, wenn
der GroBteil der NATO-Truppen das Land verlassen
haben wird.

Fir Deutschland gilt ihr Mahnruf schon jetzt.
Keine Redaktion in Deutschland hélt einen festen
Korrespondenten in Afghanistan. Trotzdem erschei-
nen jeden Monat bundesweit durchschnittlich 500
Artikel dariiber. Sie werden geschrieben von Jour-



nalisten in Deutschland. Oder von solchen, die fiir
kurze Zeit ins Land reisen. Viele von ihnen sind
mit der Bundeswehr unterwegs, sie sehen Feldla-
ger, Polizeiausbilder, Regierungsmitglieder. Mit den
Menschen auf der Stra8e sprechen sie kaum. Manche
Redaktion engagieren deshalb Leute wie Humayoon
Babur oder Ali Yaghoobi, der in seinem Auto ange-
schossen wurde und nun einen anderen Job sucht.

»Drohungen gegeniiber einheimischen Kollegen
konnen schnell eskalieren«, warnt der Journalist und
Asien-Experte Bob Dietz in seinem Report fiir das
yCommittee to Protect Journalists«. Er fordert Medi-
enhduser dazu auf, ihren politischen Einfluss zu nut-
zen, um schnell verfiighare Visa fiir die afghanischen
Kollegen zu verlangen. »Und in Zeiten sinkender
Budgets sollten sie Fonds bilden, um ihrer Verant-
wortung gegeniiber den einheimischen Mitarbeitern
gerecht werden zu kdnnen.«

Jobs bei auslindischen Medien sind lukrativ
Humayoon Babur bekommt fiir seinen Job bei Kil-
lid jeden Monat umgerechnet knapp tausend Euro.
Er sagt, das reiche nicht, um seine Familie zu ver-
sorgen: die beiden jiingeren Briider, die studieren,
seine zwei Schwestern, die noch nicht verheiratet
sind, und die Mutter, die in die USA ausgewandert
ist, wo sie keinen Job hat. Recherchiert Babur fiir Al
Jazeera, BBC oder USA Today verdient er bis zu 500
Euro mehr. In Monaten, in denen er solche Jobs nicht
bekommit, leiht er sich Geld von Freunden.

»Warum arbeitest du iiberhaupt noch als Journa-
list?, frage ich ihn an meinem zweiten Abend in Kun-
dus. »Wo du die Morddrohungen und alles bekommst?«

»lch will den Leuten hier helfen. Wenn ich {ber
schmutzige Dinge berichte, werden die Verantwort-
lichen verhaftet. Was soll ich denn sonst tun?«

Ich schweige.

»AuBerdem glaube ich, wenn Gott will, dass ich
tot bin, dann sterbe ich sowieso.«

»Wie ist es andersrum? Wenn er will, dass du am
Leben bleibst — wird er dich schiitzen?«

»Oh, das ist eine schwierige Frage... aber ja, ich
glaube, wenn er nicht will, dass ich sterbe, dann ster-
be ich auch nicht.«

Kurz bevor ich am nédchsten Morgen ins Flugzeug
steige, das mich zuriick nach Kabul bringt, bezah-
le ich Humayoon Babur mit einem Packen Dollar-
scheine fiir seine Arbeit. Alles andere kann ich ihm
nicht vergelten.
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Drei Wochen spéter, zuriick in Deutschland, als wir
telefonieren, frage ich ihn wieder: »Wirst du weiter-
machen mit deinem Job?« Es ist eine Woche, nach-
dem er nachts auf der Stralle von Bewaffneten {iber-
fallen worden ist. Und ein Tag, nachdem der Anruf
kam. »Weift du, jeder Mensch will {iberleben. Und
am Ende sind Journalisten auch nur Menschen.«

Falls es nach 2014 schlimmer werden sollte,
sagt er, dann werde er versuchen, wegzukommen.
Schlimmer, das kann vieles heilen: dass die Auf-
stindischen médchtiger werden, dass die Gewalt
zunimmt, dass ein Biirgerkrieg ausbricht. Leute, die
fiir den Westen gearbeitet haben, so fiirchten viele,
wdren dann die ersten, an denen Regierungsgegner
sich rédchen wiirden.

Jeden Tag ruft Baburs Mutter an und sagt, dass sie
sich Sorgen macht. Sie mdchte, dass ihr Sohn in die

USA  zieht.

Doch der glaubt [ este, die flir den Westen

nicht daran, . .. . ..
dass er ein  Arbeiten, so flrchten viele, wdren

Visum bekom-
men wird. Und
auBerdem: noch
will er ja blei-
ben. »Ich bin hier aufgewachsen, ich liebe mein Volk
und ich mag es, mit den Leuten zu reden und dann
iiber ihre Probleme zu berichten.«

die ersten, an denen sich die
Regierungsgegner rcichen wiirden.

»lch helfe der Regierung doch«

Mit den Anrufen der Aufstdndischen scheint er sich
halbwegs abgefunden zu haben. Aber Drohungen
von Kommandeuren und Politikern? Das kann er
nicht begreifen. Auch nicht, dass seine Regierung
kaum etwas unternimmt, um Journalisten wie ihn
zu schiitzen.

»lch helfe der Regierung doch — selbst wenn ich
iiber ihre Fehler berichte, sagt er. »Wenn die Pro-
bleme der Leute nicht behoben werden, dann werden
die immer noch enttduschter von der Regierung. Und
irgendwann unterstiitzen sie die Aufstdndischen.
Weift du, in Lindern wie meinem, da gibt es eine
Liicke zwischen dem Volk und der Regierung.« Er
macht eine Pause. Dann sagt er: »Wir Journalisten,
wir konnten die schlieBen.«

Er wolle wirklich weiter arbeiten, wiederholt er
nachdriicklich. Er wolle nicht aufhdren. »Aber weil3t
du, wenn ich tot bin, das bringt ja nichts. Dann kann
ich meinen Job auch nicht mehr machen.« [ |

ist regelméBig

Redakteurin im

der Zeit iiber
Afghanistan.
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in Kabul. Zuletzt
berichtete sie als

Ronja von Wurmb-
Seibel arbeitet als
freie Journalistin
in Hamburg und

Politischen Ressort
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Ambivalente Erfahrung

Im Kosovo hat die Zusammenarbeit von Auslandsberichterstattern und
einheimischen Stringern zur Professionalisierung des Journalismus
beigetragen. Trotzdem kénnen lokale Medien nur bedingt profitieren.

VON KENNETH ANDRESEN

ie viele einheimische Stringer musste
Veton Rugova wihrend des Kosovo-
Kriegs in eine Doppelrolle schliipfen.
Offiziell arbeitete die Albanerin fiir
den italienischen Fernsehsender RAI und {ibersetzte
fiir die ausldndischen Korrespondenten. Diese Funk-
tion ermdglichte es ihr, in Begleitung des Fernseh-
teams serbische Checkpoints zu passieren — fiir
albanische Journalisten im Biirgerkrieg eigentlich
undenkbar. Auf diese Weise gelangte sie an schwer
zugdngliche Kriegsschaupldtze und konnte dort —
heimlich — Informationen {ber den Frontverlauf
oder das Ausmal von Angriffen sammeln, um diese
spdter an lokale Medien weiterzugeben. »Wenn
man gesagt hdtte, man ist Journalist und mit einem
internationalen Korrespondenten unterwegs, hitte
das fiir beide gefdhrlich werden kdnneng, sagt Rugo-
va riickblickend. »Aus Sicherheitsgriinden haben
wir uns deshalb nur als Ubersetzer zu erkennen
gegeben.«
Das Beispiel der Journalistin Rugova zeigt die
beidseitige Abhdngigkeit zwischen Auslandsbericht-
erstattern und ihren einheimischen Helfern.

WISSENSCHAFTLICHE METHODE

en empirischen Daten dieser 2012 vorgestellten Studie liegt ein
D qualitativer Forschungsansatz zu Grunde. Zwischen September

2005 und Mai 2006 fanden in vier kosovarischen Redaktionen
ca. drei Wochen dauernde Redaktionsbeobachtungen statt, die durch halb-
strukturierte Leitfrageninterviews mit 51 Journalisten ergdnzt wurden.
Zusdtzlich flossen weitere Beobachtungen und Interviews vom Februar 2008
ein, als mehrere hundert Auslandskorrespondenten und -reporter {iber die
Unabhéngigkeit des Kosovo berichteten.
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Denn egal ob langfristig stationierter Korrespondent
oder »Parachute-Journalists«, der nur voriibergehend
an einem Brennpunkt eingesetzt und danach wie-
der abgezogen wird, Stringer sind die Schnittstelle
zwischen den Ereignissen in der Region und den
Berichten in die Heimat. Ausldndische Medienvertre-
ter profitieren in vielerlei Hinsicht von ihren lokalen
Mitarbeitern, die ihnen als Fahrer und Ubersetzer
zur Verfiigung stehen sowie Kontakte zu Einheimi-
schen herstellen. Auch die journalistischen Produkte
gewinnen in der Regel durch lokale Mitarbeiter an
Substanz, weil diese den Korrespondenten mit der
eigenen Kenntnis von Land und Leuten kulturelle
Besonderheiten erkldren, ihr Informantennetzwerk
anzapfen und vielleicht sogar die politische Gesamt-
lage historisch einschdtzen kénnen.

Was bringen Kooperationen?

Doch wie sieht es andersherum aus? Welchen Nut-
zen ziehen die Stringer aus der Zusammenarbeit?
Diesem Forschungsfeld ist bislang wenig Aufmerk-
samkeit geschenkt worden. Eine norwegische Studie
iber Stringer, die im Kosovo-Krieg zwischen 1997
und 1999 fiir auslandische Medien gearbeitet haben
und auch danach noch journalistisch tédtig waren,
kommt zu einem ambivalenten Ergebnis: Zwar for-
dert die Zusammenarbeit mit erfahrenen Korrespon-
denten langfristig die berufliche Weiterentwicklung
der einheimischen Journalisten und fiihrt so zu einer
Professionalisierung des Journalismus im Land. Die
einheimische Medienlandschaft kann von dieser
Entwicklung aber nur bedingt profitieren.

Der Hintergrund: Anfang der 1990er Jahre wur-
den Kosovo-Albaner durch die serbische Regierung
systematisch aus einflussreichen Positionen entfernt.
Besonders hart traf dieses Vorgehen die Presseland-
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Viele ehemalige Stringer nahmen
nach dem Krieg gut dotierte Jobs
bei internationalen Organisatio-
nen an. lhr im Krieg erworbenes
Wissen (iber modernen Jour-
nalismus ging den kosovarischen
Redaktionen meist verloren.

schaft: Rund 1.500 Journalisten verloren damals
ihren Job. Als 1997 die Scharmiitzel zwischen der
albanischen JCK und serbischen Truppen zunah-
men, wanderte der Fokus der internationalen Medien
auf den Kosovo. Thre Reporter trafen vor Ort auf jene
Journalisten, die Anfang des Jahrzehnts entlassen
worden waren und sich nun als Stringer anboten.
Dabei lernten sie den professionellen Journalis-
mus westlicher Prdgung kennen, kombinierten ihre
Tétigkeit als Stringer mit eigener Berichterstattung
und ermdglichten es so lokalen Medien, aus schwer
zugdnglichen Regionen im Kriegsgebiet zu berichten.
Ein in der Studie befragter Redakteur der einfluss-
reichen albanischen Tageszeitung Koha Ditore sagt
{iber diese Zeit: »Sie [die Korrespondenten] schliefen in
unseren Biiros und wir versteckten uns hinter ihnen,
um in brisante Regionen gelangen. Wir hdngten uns
an sie dran, sodass unsere Journalisten auch mit einer
Geschichte nach Hause kommen konnten.«

In der Zeit vor dem Krieg konnte von einer unab-
hidngigen Presse {iberhaupt keine Rede sein. Der
stellvertretende Chefredakteur von Koha Ditore,
Agron Bajrami, erinnert sich an den Wandel im
Krieg: »Der Journalismus wurde zuvor kontrolliert
und alle Journalisten unterstanden dem Einfluss von
Parteien oder Autoritdten. Es war das erste Mal, dass
wir etwas eigenstdndig machten und auf niemanden
héren mussten, wie wir es zu machen haben.«

Nach dem Krieg &nderte sich die Situation fiir Jour-
nalisten im Kosovo dramatisch. Neben der Wiederbe-
lebung der von den Serben geschlossenen Presse ent-
standen zahlreiche neue Medienorganisationen. Die
Nachfrage nach gut ausgebildeten Journalisten war
groB. Hinzu kamen aber auch zahlreiche internatio-
nale Organisationen (EU, UN, NGOs), die nach dem
Krieg ins Land kamen und deutlich hthere Gehilter
zahlen konnten als lokale Medien. Als Ubersetzer
oder Berater fiir diese Organisationen tdtig zu sein,
war deutlich lukrativer als der Journalismus. Ein

Korrespondenten als Mentoren riesiges Problem fiir die einheimischen Medien: Sie Der norwegische
Viele Journalisten in kosovarischen Medien lernten  mussten mit ansehen, wie ihre bestens ausgebildeten Forscher Kenneth
ihr professionelles Handwerk, indem sie Auslands- Mitarbeiter und deren Know-how die Redaktionen Andresen ist
reporter bei der Arbeit beobachteten und nach- verlieBen. »Wir hatten einfach nicht das Geld, um Dozent fiir Journa-
ahmten. Fiir sie nahmen die internationalen Kor- unsere Leute zu halten, sagt Bajrami frustriert. ™ lismus an der Uni-
respondenten die Rolle von Mentoren ein. Veton versity of Agder.
Rugova erledigte fiir ihre RAI-Kollegen viele der  Weiterfiihrende Literatur: Ubersetzung:

tdglich anfallenden Arbeiten und erlebte die Zusam-
menarbeit als Learning-by-Doing-Prozess: »Ich habe
in vielen Teams geholfen und dabei alle wichtigen
Arbeitsschritte kennengelernt.« Nach Ansicht der
befragten Stringer haben sie im Krieg mehr iiber
modernen Journalismus gelernt als in gesonderten
Schulungen, mit denen die internationale Gemein-
schaft nach dem Krieg eine unabhdngige Presse im
Kosovo aufbauen wollte.

P Paterson, C., K. Andresen and H. Hoxha. (2012). The
manufacture of an international news event: the day
Kosovo was born. Journalism 13(1): 103-120.

» Palmer, J. and V. Fontan (2007), Our Ears and our eyes:
Journalists and fixers in Iraq. Journalism 8(1): 5-24.

P Murell, C. (2010). Baghdad bureau: an exploration of the
interconnected world of fixers and correspondents at the
BBC and CNN. Media, War & Conflict 3(2): 125-137.

P Bishara, A. (2006). Local hands, international news:
Palestinian journalists and the international media.
Ethnography 7(1) (March 1): 19-46.

Malte Werner
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WOLF SIEHT FERN

Ein Schlag

er Reporter fragt: »Was ist ein guter Sniper?«
Der Scharfschiitze setzt das Gewehr ab und
erkldrt, es brauche ein gutes Auge, ruhigen
Herzschlag und Vertrauen in Allah. Szene aus
einem zerstdrten Haus in Aleppo/Syrien. Der Reporter
befindet sich im gleichen Raum und er kann gar nicht
genug kriegen von den Bildern dieses sorgfdltigen Totens.
Er ist neugierig und fragt nach. Wann haben Sie zum ers-
ten Mal einen Menschen erschossen? Wie viele Menschen
FRITZ WOLF IST FREIER haben Sie schon erschossen? Die Ménner erzdhlen gerne
JOURNALIST IN DUSSELDOREF. und alle Antworten enden bei Allah. Fiir den Zuschauer
allerdings stellt diese Sequenz noch eine andere Frage:
Was ist ein guter Reporter?
Die Szene stammt aus einem Video des amerikanischen
Medienkonzerns Vice, den manche schon als das neue

Vice wird von eini- CNN fiir junge Zuschauer sehen. Gestartet 1995 in Mont-
) real als schréges Print-Szenemagazin Voice, gehdren heute
gen bereits als das ein Magazin mit 1,2 Millionen Auflage, ein Modelabel
und eine Werbeagentur dazu. Das kleine o ist dem Unter-
neue CNN flr nehmen unterwegs abhanden gekommen. Der Wandel
) von der »Stimme« zu Vice, dem »Laster, signalisiert auch
junge Zuschauer etwas vom Image des Provokateurs. Mit Videos im Netz
) hat Vice einige journalistische Scoops gelandet und inzwi-
angesehen. Auch in schen einen eigenen Kanal auf Youtube mit 300 Millionen
Zugriffen. Die Firma expandiert weiter und plant einen
Deutschland werden 24-Stunden-Nachrichtenkanal. Wo andere Auslandsbiiros
. schlieRen, eroffnet Vice standig neue, inzwischen sind es
Vice- Reportagen auf 35 Biiros in 18 Landern. Die grofen US-Medienkonzerne
) rennen den Machern die Tiir ein, weil die etwas zu schaf-
/DF-Kultur und Sp|ege|— fen scheinen, wovon andere nur trdumen. Sie verdienen
. . Geld im Internet und sie erreichen offensichtlich jenes

TV gezelgt. Es sind junge Publikum, das die traditionellen Medien meidet.
Geschichten, die provo- as also ist dran an Vice? Die Versprechen
. ) sind groBartig. Recherche bis es wehtut,
zleren — und wenig zum heil3t eine Devise. Subjektiv, emotional und
. hautnah eine andere. Provokative Themen
Nachdenken einladen. versprechen die Trailer, kontroverse Haltungen und eine

eigene Meinung. So vielfdltig wie die Versprechen, so
bunt die Themen. Vice-Reporter sind auf den Krisenschau-
plitzen unterwegs: mittendrin auf dem Taksim-Platz,
die Reporterin natiirlich mit schicker Gasmaske. Mit
libyschen Rebellen auf dem Weg in die umkdmpfte Stadt
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WOLF SIEHT FERN

ins Gesicht

Misrata. In Liberia unterwegs mit einem ehemaligen
Warlord, der zum Christentum konvertierte. Sie
suchen sonderbare Orte auf, fahren in einer surre-
alen Reise durch Nordkorea oder zu einem Renn-
taubenwettkampf in China. Sie befassen sich mit
gesellschaftlich relevanten Themen, fragen nach der
Waffe aus dem 3D-Drucker und nach Killerdrohnen.
Andere Reportagen befassen sich mit Lifestylethe-
men, gern schrill, schrag und laut.

atiirlich ist nicht alles anders bei Vice

und auch nicht besser. Im aufgeregten

Geschnatter verbirgt sich manche kon-

ventionelle Reportage, reden sich »talking
heads« um Kopf und Kragen. Gute Auslandsreporta-
gen aus eigenem Augenschein sendet das deutsche
Fernsehen auch, wie etwa die Filme von Ashwid
Rahman aus Somalia oder Afghanistan (allerdings
in der Regel erst spit nachts).

Dennoch stellt Vice die Branche vor eine Frage:
[st dieses zugleich coole und heroische Reportertum
die Zukunft des Journalismus? Lassen sich junge
Zuschauer die Welt nur iiber Abenteuer-Entertain-
ment erzdhlen? Liegt das Geheimnis des Erfolgs in
dieser Mischung aus Politik und Lifestyle, aus unge-
hemmter Emotionalitdt und drastischer Sprache?

Heif3t politische Reportage kiinftig, in den Gaza-
Streifen zu gehen und dort nach einem Burger-Laden
zu suchen — und den Nahen Osten aus dieser Pers-
pektive zu beschreiben. Oder, wie geschehen, sich
einen Drink ausgerechnet in einer {iberschwemm-
ten Kneipe in Venedig zu genehmigen. Das, fand
die New York Times, hatte alle Elemente einer Vice-
Story: eine Kollision von Tragddie, Hedonismus und
globaler Umweltsorge.

»Die Welt geht unter und wir nehmen einen
Drink«, kommentierte Smith die surreale Party.
Smith definiert die Kriterien fiir eine typische Vice-
Geschichte so: »Sie muss einfach sein, einen Haken
haben und sie muss ein Schlag ins Gesicht sein«. Ein
anderer Vice-Mitarbeiter orientiert sich am Verhalten
junger Zuschauer: yWerde ich meinem Kumpel in der
Bar davon erzdhlen? Ja? Cooll«

n diesem Konzept der Distanzlosigkeit und der
direkten Ansprache steckt auch eine Schwéche:
Nur selten reflektieren die Reporter ihren Job.
In einer Reportage {iber den rechten Motorrad-
Klub »Schwarze Schar« in Wismar will die Repor-
terin, einfach so, den Alltag der tdtowierten Herren
filmen. Sie ldsst sich von ihnen durchs Haus fiihren,
alle haben horbar viel Kreide gefressen, duflern
sich {iber Kriminalitdt und neonazistische Mitglie-
der nur sehr vage und hinterlassen einen netten
Eindruck. Selten eine Reporterin so {iberfordert
gesehen. Auch der Reporter mit seiner Neugier fiir
Sniper kommt mit seiner Kamera nicht hinaus iiber
den Blick auf die Ausschusslocher in den Wénden.

or einigen Jahren strahlte Arte das doku-

mentarische Magazin Brutaus. Eine Szene

mit Scharfschiitzen spielte im Balkankrieg

in Sarajewo. Ein franzosischer Kamerare-
porter sall an einer Hausecke, aullerhalb des Schuss-
felds der Sniper. Es handelte sich um einen zentralen
Platz der Stadt, viele Einwohner mussten ihn queren,
manche rannten hakenschlagend dartiber.

Der Kameramann bedachte seine Lage: »In solchen
Situationen fiihlt man sich nie wohl in seiner Haut.
Trotzdem filmte ich eine halbe Stunde lang die Leute,
die die StralRe {iberquerten. Pltzlich wurde mir Kklar,
dass ich eigentlich eine Art Schiefbudenszene abfilm-
te. Da ziehen Gipsrohren vorbei und ein verriickter
Schiitze versucht sie abzuknallen. Seltsamerweise
machte mir das Ganze allmdhlich sogar SpaB. Wir
Kameraleute bezeichnen uns selbst oft als )shooter¢,
von >to shoot«. Genau das war es. Ich shootete also
und sagte mir bald: »Gleich erwischt’s einen¢. Oder
ein Typ kriegt eine Kugel in den Kopf und explodiert
vor dir, einen Meter entfernt. Dann hast Du vielleicht
Superbilder, die um die Welt gehen — und ich begann
zu z0gern. Ich legte die Kamera ab und beschloss auf-
zuhoren. Ich wollte nicht zum Zeugen werden, auch
wenn das normalerweise meine Arbeit ist.«

Mit einer Philosophie a la Smith, die den Schlag
ins Gesicht in den Mittelpunkt stellt, wird man auf
solche Gedanken wohl nicht kommen. ]

EON RACING ASSOCIATION |
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verbreiteten Zahlen zur Hdufigkeit
wurden selbst von angesehenen
Bldttern kritiklos tbernommen.

MEDIZINJOURNALISMUS | FORTBILDUNG

Die Zahlentricks

Medicine in the Media — ein US-amerikanischer Kurs zeigt, was
Medizinjournalisten in Fortbildungen tiber Statistik und Studiendesign
lernen konnen. Unsere Autorin hat ihn besucht.

VON MARTINA KELLER

s war ein gelungener Coup der Firma Gla-

xoSmithKline — und ein Flop fiir Medizin-

journalisten. 2003 startete Glaxo eine groR-

angelegte Pressekampagne, um den Markt
fiir ein neues Medikament zu bereiten. Der Wirkstoff
Ropinirol, bis dahin mit miBigem Erfolg gegen
die Parkinson-Krankheit eingesetzt, sollte auch als
Mittel gegen das sogenannte Restless-Legs-Syndrom
vermarktet werden, eine schwer zu diagnostizieren-
de neurologische Storung, die seinerzeit noch nicht
sehr bekannt war.

GlaxoSmithKline startete die Kampagne, noch
bevor Ropinirol auch nur zur Behandlung von Rest-
less Legs zugelassen war. Das Unternehmen finan-
zierte eine
Umfrage, die
das Syndrom
als unterschétz-
te Krankheit
publik machen
sollte und gab
die Ergebnisse
der Umfrage per Pressemitteilung an die Medien
weiter: »Restless Legs rauben Amerika in der Nacht
den Schlaf«

Die von GlaxoSmithKline

Auf die Kampagne hereingefallen

Wie sich spdter herausstellte, waren die Schitzungen
der firmenfinanzierten Umfrage stark {ibertrieben —
so wurden Menschen einbezogen, die gar nicht an
Restless Legs litten, sondern an Wadenkrdampfen oder
Nervenschédden. Doch die Medien fielen auf die Kam-
pagne rein. Zwischen November 2003 und November
2005 publizierten englischsprachige Zeitungen 187
Artikel, in denen das Restless-Legs-Syndrom erwahnt
wurde, davon machten 33 es explizit zum Thema.
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Die Teilnehmer des Medicine-in-the-Media-Kurses
2012 bekamen diese Geschichte eines journalisti-
schen Desasters zur Einstimmung erzéhlt. 50 erfah-
rene Medizinjournalisten, ausgewidhlt aus einem
Pool von 250 Bewerbern, waren nach Potomac in
Maryland gekommen, um eine viertdgige Weiter-
bildung zu absolvieren. Der Kurs, der 2001 zum
ersten Mal stattfand, wird vom staatlichen Office
of Disease Prevention bei den National Institutes of
Health organisiert und kostete im vergangenen Jahr
mit rund 200.000 Dollar. Medizinjournalisten sol-
len hier Handwerkszeug vermittelt bekommen, um
Forschungsergebnisse kritisch zu hinterfragen und
angemessen zu bewerten.

Zahlen kritiklos iibernommen

Wie wichtig Zahlen in dem Zusammenhang sind,
bekamen sie am Beispiel der Restless-Legs-Kampagne
eindringlich vorgefiihrt. Gleich drei renommierte
iiberregionale Tageszeitungen in den USA hatten
iber das Syndrom berichtet — die New York Times,
das Wallistreet Journal und die Washington Post.
Die von GlaxoSmithKline verbreiteten Zahlen zur
Hiaufigkeit wurden selbst von diesen angesehenen
Bléttern kritiklos {ibernommen. Kein einziger Arti-
kel erwdhnte, dass die Stérung womdoglich iiberdi-
agnostiziert war. Fast die Halfte der 15 Bldtter, die
{iber den Nutzen von Ropinirol berichteten, brach-
ten nur Anekdoten. Gut ein Drittel beschrieb die
Wirkung des Medikaments in Wunder-Kategorien.
Nur sieben Prozent lieferten Zahlen.

Die Medizinprofessoren Lisa Schwartz und Ste-
ven Woloshin hatten die Kampagne und ihren Erfolg
in den Medien analysiert. Beide sind langjdhrige
Dozenten des Medicine-in-the-Media-Kurses. Das
Curriculum trdgt ihre Handschrift: Die beiden
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durchschauen

Direktoren des Zentrums fiir Medizin und Medi-
en am Dartmouth College in New Hampshire sind
nicht nur ausgewiesene Experten flir medizinische
Statistik und Studiendesign. Sie wissen auch, wie die
Medien funktionieren — eine seltene Doppelqualifi-
kation. Schwartz und Woloshin schreiben gelegent-
lich in der New York Times und hatten lange Zeit
eine Wissenschaftskolumne in der Washington Post.
Mehrfach haben sie dariiber publiziert, wie medizi-
nische Themen in den Medien behandelt werden.

Fiir Gerd Antes, Direktor des Deut-
schen Cochrane Instituts in Freiburg,
zghlt der Medicine-in-the-Media-Kurs
zum Besten, was es an Weiterbildung
flir Medizinjournalisten gibt. Antes
war 2011 als Dozent und Beobachter
in den USA dabei und wiirde den Kurs
gerne nach Deutschland holen.

Vergleichbare Angebote gibt es
hierzulande derzeit nicht. Die Wis-
senschafts-Pressekonferenz, der Ver-
band der hauptberuflich tatigen Wis-
senschaftsjournalisten, bietet kiirzere
Seminare sowie Diskussionen oder
Vortrdge an. Von 2002 bis 2007 orga-
nisierten die Projektleiter des Quali-
fizierungsprogramms Wissenschafts-
journalismus jeweils gut flinftagige
Seminarreihen. Thematisch ging es
allerdings nicht nur um Medizin, son-
dern auch um andere gesellschaftlich
wichtige Themen wie gentechnisch
verdnderte Nahrung oder den Klima-
wandel. Finanziert wurde dieses Ange-
bot von der Bertelsmann Stiftung, der
Volkswagenstiftung und dem Chemie-
konzern BASF.

Von 2008 bis 2011 ermoglichten
zwei neue Geldgeber, die Robert Bosch
Stiftung und der Stifterverband fiir die
Deutsche Wissenschaft, eine Neuauf-
lage des Programms. Die Initiative
Wissenschaftsjournalismus war als
Drittmittelprojekt am Lehrstuhl Wis-

Overtly
sick

Overtly
sick

senschaftsjournalismus der Technischen Universitédt
Dortmund angesiedelt.

»Das Schlimmste verhindern«

Holger Wormer, der in Dortmund Wissenschafts-
journalismus lehrt, glaubt, dass kiirzere Qualifi-
kationsmaBnahmen inzwischen gréBere Chancen
haben: »Die Leute winken zunehmend ab und
sagen, finf Tage 1dsst mich meine Redaktion sowieso
nicht gehen.« Ein Ausweg seien womoglich kiirzere

Narrow definition of sickness

Sick | Well

Wer ist krank! Wer ist gesund?
Das ist eine Frage der Definiti-

on, hiel es im Kurs.

Perfectly

NARROW definition of sickness

Pros
to benefit most from treatment

Cons Misses people who might benefit

Broad definition of sickness

Sick | Well

Perfectly

BROAD definition of sickness

Pros Include all who might conceivably benefit

Cons Overdiagnosis and overtreatment of healthy people

messaGce m3/2013

Focuses on the sickest people - who stand
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well
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Mit einer millionen-
schweren Anzeigen-
kampagne in den USA
wollte GlaxoSmithKline
sein Medikament mit
dem Wirkstoff Ropini-
rol bekannt machen.
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GlaxoSmithKline campaign
to promote REQUIP for restless legs

Drug maker GlaxoSmithKline PLC mounts
national campaign to "push restless legs
syndrome into the consciousness of doctors
and consumers alike"

$27 million ad campaign

Sales increased from $97 to $146 million

Quelle: Steven Wolos

Inhouse-Seminare und Workshops, die von Presse-
akademien oder auf Konferenzen wie der Wissens-
Werte und der Netzwerk-Recherche-Jahrestagung
angeboten werden. Die Angebote richten sich weni-
ger an spezialisierte Journalisten als an Kollegen, die
unter anderem auch mal iiber medizinische Themen
berichten miissen. »Mit einem eintdgigen Seminar
kann man schon das Schlimmste verhinderng, sagt
Wormer.

Auch das Projekt medien-doktor.de, das seit 2010
an Wormers Lehrstuhl angesiedelt ist, will fir mehr
Qualitdt im Medizinjournalismus sorgen. Ein Team
von Gutachtern bewertet Artikel zu medizinischen
Themen in Publikumsmedien nach einem festge-
legten Kriterienkatalog. »Man muss erst mal ein
Bewusstsein dafiir schaffen, dass doch nicht alles in
Ordnung ist«, sagt Wormer.

Auf dem Gebiet gibt es auch in den USA noch
einiges zu tun, wie die Erfahrungen der Webseite
HealthNewsReview.org zeigen. Das 2006 gegriindete
Projekt, Vorbild des deutschen medien-doktor, wird
von Gary Schwitzer herausgegeben, einem Medizin-
journalisten mit drei Jahrzehnten Erfahrung in Presse,
Radio und Fernsehen. Schwitzer war 2012 ebenfalls
Dozent im Medicine-in-the-Media-Kurs und gab Ein-
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blick in die Arbeit des HealthNewsReview. Im Verlauf
von sechs Jahren wurden 1.800 Artikel bewertet, die
erhebliche Méngel auch im amerikanischen Medizin-
journalismus offenbarten. 70 Prozent der Texte ver-
sdumten es, in angemessener Weise die Kosten einer
Behandlung zu diskutieren, den moglichen Nutzen
oder die Risiken zu quantifizieren und die Qualitét
der Beweislage zu bewerten — alles Kriterien, die fiir
gute Medizinberichterstattung wichtig sind.

Wie es anders gehen kann, erkldrten Schwartz
und Woloshin, die Experten aus New Hampshire,
in mehreren Modulen zu medizinischer Statistik
und zum Design wissenschaftlicher Studien. Es ging
los mit ganz einfachen Definitionen und Rechenauf-
gaben: Was ist ein absolutes Risiko? Antwort: Die
Anzahl eines Ereignisses geteilt durch die Anzahl
der moglichen Ereignisse. Was ist ein relatives Risi-
ko? Antwort: Wenn man zwei absolute Risiken zuei-
nander ins Verhiltnis setzt. Warum der Unterschied
wichtig ist, demonstrierten Schwartz und Woloshin
am Beispiel einer Pharmawerbung fiir ein Osteoporo-
semittel: »Evista verringert das Risiko eines Wirbel-
bruchs innerhalb eines Jahres um 68 Prozent gegen-
iber Placebog, lautete der Anzeigentext. Das klingt
nach einer enormen Wirksamkeit.



Das Studiendesign hinterfragen

Tatsédchlich hatte die Firma aber mit relativen Zahlen
operiert, die leicht zur Uberschétzung eines Effekts
fiihren. In absoluten Zahlen hort sich der Thera-
pieerfolg weit weniger beeindruckend an: »Wenn
1.000 Frauen ein Jahr lang anstelle eines Placebos
Evista nehmen, erleiden sechs Frauen weniger einen
Wirbelbruch.« Oder, auf wieder andere Weise aus-
gedriickt: »178 Frauen miissen Evista ein Jahr lang
einnehmen, um einen Wirbelbruch zu verhindern.«
Ebenso wichtig wie Zahlen sind die richtigen Fragen
an das Design von Studien. Das zeigt das Beispiel
einer groR angelegten Beobachtungsstudie, {iber die
1998 die Harvard School of Public Health per Pres-
semitteilung informierte: 1980 hatten 80.000 Frauen
in Erndhrungstagebiichern angegeben, welche Men-
gen Folsdure und Vitamin B6 sie zu sich nahmen.
Das Schicksal dieser Frauen verfolgten die Forscher
14 Jahre lang. Ergebnis: Die Frauen mit der hochsten
Aufnahme an Folsdure und Vitamin B6 konnten
gegeniiber denen mit der niedrigsten Aufnahme ihr
Risiko fiir Herzerkrankungen halbieren. New York
Times und Washington Post war die Nachricht eine
Schlagzeile wert.

Doch die beiden Probandinnengruppen unter-
schieden sich nicht nur in ihren Erndhrungsgewohn-
heiten. Wer viel Folsdure und Vitamin B6 zu sich
nahm, rauchte auch weniger und trieb mehr Sport.
Rechnete man den Einfluss beider Faktoren heraus,
fiel das Ergebnis weniger deutlich aus. Das ndhrte
den Verdacht, dass weitere, nicht untersuchte Fak-
toren die Resultate verzerrt haben kdnnten. Womog-
lich war gar nicht der erhohte Vitaminkonsum daftir
verantwortlich, dass einige der Frauen ein geringeres
Risiko fiir Herzerkrankungen hatten.

Der wahre Kern kurioser Meldungen

Woloshin und Schwartz lieferten den Epilog zu
dieser Geschichte: In den Folgejahren brachten
Wissenschaftler vier Untersuchungen auf den Weg,
die »echte Experimente« waren und deshalb ver-
zerrende Faktoren ausschlossen. Es handelte sich
um sogenannte randomisierte kontrollierte Studien,
den Goldstandard in der medizinischen Forschung.
Dabei werden Patienten nach dem Zufallsprinzip auf
zwei Gruppen mit unterschiedlichen Behandlungs-
strategien verteilt. Jeweils eine Gruppe von Patienten
nahm vermehrt Folsdure und Vitamin B6 zu sich,
wéhrend die Kontrollgruppe dies nicht tat. Keine der

MEDIZINJOURNALISMUS

vier Studien konnte den Einfluss von erhdhtem Vita-
minkonsum auf die Haufigkeit von Herzattacken,
Schlaganfdllen oder Sterblichkeit belegen.

Fiir die Abschluss-Sitzung hatten die Referenten
kuriose Medienberichte iiber medizinische Forschung
gesammelt und sie neu geschrieben — reduziert auf
den wahren Kern der Untersuchungen. Vermutlich

wéren deutsche

Frauenzeit-  Mijt der Wirklichkeit hatte der

schriften fir . . ) .
Bericht so wenig zu tun wie ein

Science-Fiction-Roman mit der

so eine Rubrik
ebenso ergiebig
europdischen Raumfahrt.

wie die ameri-
kanischen Blat-
ter. Die Zeit-
schrift Woman’s Day erwies sich im Oktober 2010 als
Fundgrube: »Deine Freundinnen kénnen im Kampf
gegen Brustkrebs so wirkungsvoll sein wie Anti-
Krebs-Medikamente, lautete damals die Uberschrift
zu einer Kurzmeldung. Im Text hie3 es weiter: »Triffst
du dich oft mit deinen Freundinnen? Hier ein wich-
tiger Grund, die Einladung deiner Kollegin zur Lese-
gruppe nicht auszuschlagen.« Soziale Aktivitdten wiir-
den das Risiko verringern, an Brustkrebs zu erkran-
ken. In einer neuen Studie hitten Wissenschaftler der
Universitdt Chicago gezeigt, dass einsame Frauen ein
hoheres Brustkrebsrisiko hdtten. Die Forscher hitten
die Theorie, dass Stress und Angstlichkeit das Risiko
fiir Brustkrebs erhéhten.

Mit der Wirklichkeit hatte dieser Bericht so wenig
zu tun wie ein Science-Fiction-Roman von Dou-
glas Adams mit der europdischen Raumfahrt. Dem
Bericht lag eine Studie an genetisch verdnderten
Laborratten zugrunde, von denen ein Teil in lebens-
langer Isolation gehalten wurde, der andere Teil in
Gruppen zu fiinft.

Schwartz und Woloshin schrieben die Meldung
neu und gaben ihr den Titel: »Eine Nachricht, die
nur mutierten Ratten etwas niitzt (vielleicht)«. Wei-
ter hiel es: »Diese Studie {iber genverdnderte Ratten,
die gezwungen werden, in lebenslanger Isolation zu
leben, hat keine Aussagekraft fiir das Krebsrisiko von
Menschen und nicht mal von gewthnlichen Ratten.
Lass dich durch diese Studie {iber Stress nicht stres-
sen. Und lass dir nicht einreden, dass du dein sozi-
ales Verhalten dndern musst. Das Ausmal sozialer
Isolation in dieser Rattenstudie war weitaus extre-
mer als irgendein menschliches Wesen es jemals erle-
ben wird.« ]

Martina Keller arbei-
tet als freie Wissen-
schaftsjournalistin
in Hamburg, u.a. fir
Zeit, Geo und die
Horfunksender der
ARD. Sie ist Gut-
achterin bei medien-
doktor.de und

war Teilnehmerin
des »Medicine in
the Media Course
2012¢.
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RECHERCHE | PADOPHILIE

Ein Mensch
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Plakat des Praventionsnetzwerks »Kein Téter werden, das Menschen, die wie »Jonas« eine padophile Neigung haben, Hilfe anbietet.
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voller Scham

»lonas« ist pddophil. Seit seiner Jugend kdmpft er dagegen an. Erst
vor kurzem sagte er es seiner Familie. Eine Journalistin war dabei und
erzdhlt die Geschichte eines Menschen, der innerlich zerrissen ist.

VON HEIKE FALLER

eine Reportage »Der Getriebene«
begann mit einer dramaturgischen
Idee: Ich wollte eine Geschichte erzdh-
len, in der ein Mensch einen schweren
Konflikt meistert. In Amerika heil8t dieses Genre
ynarrative journalism¢, eine Form, die im Grunde
funktioniert wie ein klassisches Drama oder ein Hol-
lywood-Film: Ein Mensch steht vor einem Konflikt,
versucht, diesen zu 16sen, verdndert sich dabei, und
die Verdnderung wird schlieflich Teil der Lésung.
Ich liebe diese Geschichten als Leserin, einfach weil
sie so spannend erzdhlt sind, dass man sie kaum
weglegen kann. Ich wollte das selbst ausprobieren
— auch weil man in Zeiten, in denen die meisten
Leser mediales Multitasking betreiben, beim Lesen
E-Mails checken oder beim Fernsehen im Internet
surfen, seine Leser wirklich packen muss. Ich suchte
also einen Menschen mit einem starken Konflikt.

Ein ganz neue Erzihlweise
Als ich — nicht zum ersten Mal — von der Pddophilen-
Therapie der Charité las, dachte ich, dass ich dort so
jemanden finden wiirde: einen Menschen mit einem
grofBen Problem, der in einem {iberschaubaren Zeit-
raum eine Entwicklung durchmacht. Das Thema
Péadophilie war dabei im Grunde nur ein Beispiel fiir
einen besonders schweren Konflikt: Alle Menschen
haben Probleme, die sie versuchen zu bewdltigen.
Pédophil zu sein und es nicht ausleben zu wollen,
ist dabei nur ein besonders schweres menschliches
Dilemma: Wie umgehen mit einer Sexualitdt, die
man sich nicht ausgesucht hat, mit der man aber,
wenn man sie ausleben wiirde, anderen Menschen
schweren Schaden zuftigen wiirde?

Um mich auf das Thema vorzubereiten, las ich
einen Stapel Archivmaterial {iber das Charité-Projekt

sowie {iber Pddophilie im Allgemeinen. Dann schlug
ich das Thema meinen Chefs beim Zeitmagazin vor.
Obwohl es schon viele Geschichten iiber das Cha-
rité-Projekt gegeben hatte, auch in unserer eigenen
Zeitung, fanden sie, dass es mit dieser Erzdahlweise
funktionieren kdnnte.

Der Wunsch nach Anonymitit

Ich schrieb eine E-Mail an den Pressesprecher des
Projekts, Jens Wagner, in der ich versuchte, deutlich
zu machen, dass ich keinen voyeuristischen Blick
auf eine Abart
menschlicher
Sexualitdt wer-
fen wollte, son-
dern Prozesse
beschreiben,
die alle Men-
schen kennen.
Wagner war sofort interessiert und versprach, geeig-
nete Kandidaten zu fragen. »Jonas« war der erste,
der mir vorgestellt wurde. Meinen unmittelbaren
Eindruck beschrieb ich so:

Urteilsverkiindung,

»Der Mann, der an diesem Tag im September
2011 in das Biiro im Institut fir Sexualmedizin
kommt, sieht aus wie ein Mensch auf dem Weg
zur Urteilsverkiindung. Zwei Mitarbeiter begleiten
ihn. Er hélt den Kopf gesenkt, seine Augen fliehen
in alle Richtungen. Seine Bewegungen sind eckig,
sein Hdndedruck ist nass. Er scheint vor allem aus
Scham zu bestehen.

»Sie kénnen mich Jonas nenneny, sagt er, seinen
echten Vornamen will er nicht preisgeben, zu grol3
ist die Angst, dass andere von seiner Neigung erfah-
ren. Der Mann, der an diesem Nachmittag an einem

RECHERCHE

Der Mann, der in das Institut fir
Sexualmedizin kommt, sieht aus
wie ein Mensch auf dem Weg zur
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»lch kenne meine Schwester
lang und gutc, sagt er. »Die
Gefahr ist halt, dass es unsere
Beziehung komplett zerstort.«

RECHERCHE | PADOPHILIE

Konferenztisch Platz nimmt, um von seinem inne-
ren Kampf zu berichten, scheint zu glauben, dass er
nichts anderes als Ablehnung, wenn nicht gar Hass
zu erwarten hat.«

Mehr Offenheit als iiblich

Vor unserem Treffen hatte ich erfahren, dass Jonas
noch nie ein Kind missbraucht hat. Er war in The-
rapie, um zu lernen, keine »Kinderpornografie«
(eigentlich miisste es heiBen: Gewaltdarstellung an
Kindern) mehr zu nutzen, und das half mir, ihm
gegeniiber offener zu sein. Auch hatte ich bereits
vom Pressesprecher erfahren, dass die Bilder sogar
gratis kursieren, und auch Jonas hatte mir das besté-
tigt. Er hat also immerhin nicht mit irgendwelchen
Zahlungen dazu beigetragen, die Nachfrage und
damit auch das Angebot zu erhohen.

Ich sagte Jonas offen, was mich an dem Thema
interessiert, ndamlich die Entscheidung zwischen
Impulsen und Verantwortung. Und dass ich seine
Entscheidung respektabel finde. Normalerweise
zeigt man einem Interviewpartner nicht so deut-
lich, was man von ihm hélt, aber ebenso schamt
sich das Gegeniiber vor einem auch nicht in Grund
und Boden. Jonas entspannte sich ein wenig und
Therapeut Till Amelung und der Pressesprecher
Jens Wagner, die ihn begleitet hatten, lieBen uns
bald allein.

GroBe Furcht vor Ablehnung

Jonas erzdhlte mir, dass er sich demnéchst vor seiner
Familie outen wollte, und damit war mir klar, dass er
ein passender
Protagonist
sein wiirde:
Die Geschich-
te steuerte auf
einen Wende-
punkt zu, an
dem Jonas ent-
weder alles verlieren wiirde (den guten Kontakt zu
seiner Schwester und seinen Eltern) oder eine Menge
gewinnen: wirkliche Ndhe zu seiner Familie.

YEr weils von manchen aus dem Projekt, die es
Angehdrigen gesagt und damit gute Erfahrungen
gemacht haben. Er sagt: )Ich kenne meine Schwester
Jetzt seit 28 Jahren, ich habe das Problem, seit ich
12 oder 13 bin. Das heilst, ich habe sie mein halbes
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Leben lang anliigen miissen. Notliigen. Und ich
wollte es ihr schon immer sagen, weil ich es so ein-
schétze, dass sie es verstehen kénnte.« Er schiebt ein
kariertes Blatt Papier Giber den Tisch. Darauf stehen
die Dinge, die er ihr bald sagen will. Sie wisse ja,
steht da, dass er jede Woche nach Berlin fahre, um
sich »behandeln¢ zu lassen. Er sei allerdings nicht,
wie er bisher behauptet habe, wegen seiner Depres-
sionen in Therapie. )Es geht darum, dass ich mich
nicht zu erwachsenen Frauen und auch nicht zu
erwachsenen Ménnern hingezogen fiihle, sondern
zu Kindern, genauer gesagt zu Jungeny, steht auf dem
Blatt. »lch habe pddophile Neigungen.(

Aullerdem steht da, dass er noch nie jemandem
etwas getan habe, dass seine sexuelle Préferenz
ausschlieflich und nicht zu &ndern sei und dass er
an der Charité lerne, damit umzugehen. Und dass
er hoffe, dass sie den Kontakt zu ihm nicht abbre-
che. )Ich kenne meine Schwester lang und gut, sagt
er. )Die Gefahr ist halt, dass es unsere Beziehung
komplett zerstort.«

Kontrolle gegen Vertrauen

Wir trafen uns vor dem Outing etwa zwei bis vier
Mal und telefonierten einige Male. Relativ friih habe
ich ihm zugesichert, dass er die Teile der Geschichte
vorgelesen bekommen wiirde, die aus seiner Perspek-
tive erzdhlt sind. Er wiirde Mitspracherecht haben,
wenn ich etwas falsch verstanden hitte und auch,
wenn er durch ein Detail die Gefahr sdhe, erkannt
zu werden. Die wissenschaftlichen Passagen bzw.
mein Blick auf ihn und meine Interpretation sei-
ner Person waren natiirlich meine Sache, und das
wusste er auch.

Diese Zusicherung von Kontrolle war wichtig,
damit Jonas sich mir 6ffnete. Ich durfte sein The-
rapietagebuch sehen, ich sah seine Schwester kurz
nach dem Outing, ich erfuhr bald seinen echten
Namen, Beruf und Wohnort — alles Dinge, die
wichtig sind, um seine Geschichte wirklich zu
verstehen. Im Gegenzug sicherte ich ihm zu, dass
meine Geschichte seine Anonymitdt nicht zersto-
ren wiirde.

Es gibt keine Garantie fiir Wahrheit

Woher wusste ich, dass Jonas die Wahrheit sagte,
wenn er etwa behauptete, nach einigen Monaten in
Therapie keine Kinderpornografie mehr zu nutzen?
Dafiir gibt es keine Garantie, auBer dass sein The-



rapeut mir sagte, dass er es flir unwahrscheinlich
halte, dass Jonas etwas verschwieg. Auch Jonas selbst
konnte mir plausibel machen, dass das bisschen
Wahrheit, das er in seiner Therapiegruppe gefunden
hatte, so kostbar fiir ihn war, dass er es nicht durch
eine Liige, indem er etwa einen Riickfall in die Kin-
derpornografie verschwieg, aufs Spiel setzen wiirde.

Um die Opferperspektive nachfiihlen zu konnen,
las ich wdhrend meiner Recherche das Buch »Wie
laut soll ich denn noch schreien? Die Odenwaldschu-
le und der sexuelle Missbrauch«. Andreas Huckele
beschreibt darin, wie er als Junge vom Rektor der
Odenwaldschule tiber Jahre missbraucht wurde.

Damit ich verstand, wie pddophile Médnner den-
ken, die ihre Neigung nicht therapieren lassen wol-
len, habe ich in Textforen zu dem Thema recher-
chiert. Mit Sexualforschern sprach ich aullerdem
dariiber, wie sie zur Verdnderbarkeit von Sexual-
praferenzen stehen und wie sich die Pddophilen-
Therapie im Laufe der Zeit entwickelt hat. Auch
Teile des Manuals, nach dem die Therapie ablduft,
durfte ich einsehen.

Albern: die distanzierte Reporterpose
Ich denke, es ist richtig, sich auch mit der Téterseite
zu beschdftigen: Allein durch die Existenz des The-
rapieprojekts wird ja schon deutlich, welche Seite
behandlungsbediirftig ist, ndmlich die der Pddophi-
len. Auch Jonas selbst hatte nie Zweifel daran gehabt,
dass es falsch wdre, seine Neigungen auszuleben. In
der Therapie musste er nun lernen, diese einerseits zu
kontrollieren — und trotzdem ein gutes Selbstwertge-
fiihl zu entwickeln. Und zu einem guten Selbstwert-
gefiihl verhelfen auch andere Menschen, die einen
mogen und akzeptieren, mit allem, was man ist.
Auch ich wurde zwangsldufig zu einem dieser
Menschen: Ich war die erste Person in Jonas’ Leben,
die wusste, was mit ihm los ist und die weder Mit-
patientin noch Therapeutin war. Manchmal fragte
er mich, ob ich ihn wirklich nicht verachtete, und
jedesmal sagte ich ihm, dass dies nicht der Fall war.
Das ist mehr persdnliche Meinung, als man norma-
lerweise bei Recherchen an den Tag legt, aber in
diesem Fall wire es mir albern vorgekommen, mit
meinem Block in der Hand in einer distanzierten
Reporterpose zu verharren. Ich hdtte es jemandem
gegeniiber, der mir so viel Privates erzdhlt, auch sehr
unfreundlich gefunden. Abgesehen davon, dass ich
sonst kaum so viel erfahren hitte.

Wihrend der gemeinsamen Zugfahrt zu seiner Schwe-
ster war Jonas extrem &dngstlich. Auch da habe ich
nicht mit unbewegter Miene dabei gesessen und seine
Angste protokolliert, sondern ihm Mut zugesprochen.

yJonas’ Hande zittern. Im ICE-Restaurant bestellt
er Tee. Er kann nichts essen. Er rennt zweimal aufs
Klo. Er lduft,
als bewege er
sich unter Was-
ser. Er beugt
sich flisternd
tiber den Tisch
und wdgt im-
mer wieder
die mdglichen Ausgéinge ab: )Sie ist meine grofe
Schwester. Wir haben ein enges Verhdltnis. Sie hat
mich eigentlich immer in Schutz genommen. Sie ist
total tolerant.c

)lch glaube, die ldsst jeden so leben, wie er will,
solange er niemandem schadet. Sie kennt ja auch
viele, die homosexuell sind. Sie redet zum Beispiel
auch ganz selten schlecht von jemandem.««

er sich unter Wasser.

Natiirlich entsteht auf diese Weise eine Nahe. Ich
mochte mein Gegeniiber und litt mit ihm. Anderer-
seits wusste ich, dass ich am Ende in aller Freiheit
dariiber wiirde schreiben kénnen miissen — auch {iber
unsympathische, schwierige Seiten des Protagonisten.

Reaktion auf die Nominierung

Zum Schreiben brauchte ich vielleicht ein paar Tage.
Nachdem ich Jonas die im Vorfeld vereinbarten Pas-
sagen am Telefon vorgelesen hatte, war er einverstan-
den — auBer mit einigen Kleinigkeiten, die ich dann
gedndert habe, wie zum Beispiel falsche Zeitanga-
ben. Sogar das héssliche Sternchen (Alter und Wohn-
ort gedndert) konnten wir vermeiden: Er wollte noch
nicht einmal, dass wir Details verdnderten, um seine
Identitdt zu verschleiern.

Von der Nannen-Nominierung habe ich Jonas per
E-Mail erzdhlt. Dariiber, und {iber den Preis, war er
sehr gliicklich, weil es fir ihn eine Bestdtigung war,
dass auch andere Menschen bereit waren, meine
Sicht auf ihn zu teilen.

Und ich hatte den Beweis, dass der Satz nicht
stimmte, den mir vor Jahren mal ein Kollege gesagt
hatte: dass man, um einen Kisch-Preis zu gewinnen,
bereit sein miisse, iber Leichen zu gehen. [ ]

RECHERCHE

Jonas' Héinde zittern. Er kann
nichts essen. Er rennt zweimal
aufs Klo. Er lduft, als bewege

Heike Faller ist
Redakteurin des
Zeitmagazins. Fir
ihre Reportage yDer
Getriebeneq erhielt
sie 2013 den Egon
Erwin Kisch-Preis.
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Die Gesichter des NSU
sind inzwischen bekannt
Doch wer waren die
Unterstitzer und was
treibt sie an?

»Vor Ort geht

Wer waren die Hintermdnner des NSU? Was sind das flr Menschen
und was treibt sie an? Diese Fragen waren der Anfang einer Recherche

der Zeit, die Licht ins Dunkel brachte.

VON DANIEL MULLER

s ist ein Donnerstag im April 2012, als ich
den Namen Maik Eminger zum ersten Mal
hore. Seit Stunden sitze ich vor der Haustir
eines Nazis aus dem Spreewald und warte
darauf, dass er rauskommt. Die Scheibenwischer
meines Autos bewegen sich von links nach rechts,
immer wieder von links nach rechts, es regnet
unaufhorlich. Ich bin wegen Marcel Forstmeier hier.

ZEIT&LONLINE

ZEITGESCHEHEN

Er gilt als Kopf der »Spreelichter«, einer rechten
Bewegung, die mit technisch hochwertigen, schnell
geschnittenen Videos und Flashmob-Aktionen junge
Leute fiir braunes Gedankengut begeistern will.
Mein Telefon klingelt, ein Experte fiir Neo-Natio-
nalsozialismus in Brandenburg, den ich seit Tagen zu
erreichen versuche. Er erzdhlt mir, dass Forstmeier
frither engen Kontakt zu Maik Eminger pflegte, dem
Zwillingsbruder von André Emin-
ger. Dem schreiben die Ermittler
zu diesem Zeitpunkt noch die Pro-
duktion der Bekennervideos des

ZEIT ONLINE

Parnersuche

STARTSEITE POLITIK WIRTSCHAFT MEINUNG GESELLSCHAFT KULTUR WISSEN DIGITAL STUDIUM

Zeitgeschehen Familie Schule

RECHTSEXTREMISMUS

Netzwerk des NSU war groRer als

angenommen

Insgesamt 129 Mitglieder der rechtsextremen Szene sollen
die Terrorgruppe NSU unterstiitzt haben. Die neue
Namenliste wird nun auf unentdeckte V-Leute untersucht.
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»Nationalsozialistischen Unter-
grund« (NSU) zu, schon damals
gilt er als einer der wichtigsten
Helfer. Die Information elektri-
siert mich. Zwillingsbriider, beide
Nazis, beide womoglich mit Ver-
bindungen zum NSU, was fiir eine
Geschichte!

»Eine deutsche Familie«

Im Frithsommer 2012 spreche ich
zum ersten Mal mit Christian Fuchs
iiber das Thema. Er ist kurz davor,
sein groBartiges Buch »Die Zelle
— Rechter Terror in Deutschland«
fertigzustellen, das er gemeinsam
mit John Goetz schreibt. Der Fokus
des Buchs liegt auf dem Trio Beate
Zschdpe, Uwe Mundlos und Uwe
Bohnhardt, doch natiirlich stellt
sich auch Fuchs die Frage: Wer war
da noch? Wer hat dem NSU gehol-
fen? Was sind das fiir Menschen,
was treibt sie an?



Immer was

Wir beschliefen, die Sache gemeinsam anzuge-
hen, haben aber beide noch einige andere Projekte,
die drdngen. Doch die Geschichte der Gebriider
Eminger, der wir den Arbeitstitel »Eine deutsche
Familie« geben, ldsst uns nicht mehr los. Uber
die folgenden Monate sammeln wir kleckerweise
Informationen, fithren Hintergrundgesprdche mit
Mitarbeitern von Sicherheitsbehdrden, Antifa-
Recherchegruppen, Politikern.

Allméhlich zeichnet sich ab, dass dies nicht nur
eine Geschichte {iber den NSU sein kann. Sondern
es vielmehr eine Geschichte werden muss {iber ein
in Deutschland offenbar existentes nationalistisches
Milieu, das die Verbrechen des NSU goutiert hat —
und ein System aus Helfern, das diese gedeckt und
begiinstigt hat.

Tausende Seiten geheimer Ermittlungsakten
Wir wollen verstehen, wie die Emingers wurden, was
sie sind: beinharte Nazis, die prototypisch stehen fiir
dieses Milieu — und doch fiir zwei v6llig unterschied-
liche Ausprdgungen der rechten Szene. Zwei Briider,
vereint in ihrer Gesinnung, doch vdllig getrennt in
der Art und Weise, sie auszuleben. Hier André, der
Rechtsrock-Fan, der sich seinen Judenhass mit den
Worten »Die Jew Die« auf den Bauch tdtowieren lief3.
Dort Maik, politischer als sein Bruder, zuriickhal-
tender im Auftreten. Mit seiner Frau und den fiinf
Kindern versucht er, ein Leben zu fiihren, wie Hit-
ler es sich idealtypisch fiir die deutsche Familie vor-
stellte: mit germanischen Brduchen, traditionellem
Liedgut, Hakenkreuz im Wohnzimmer. Einen seiner
Sthne nennt Maik mit drittem Namen Adolf.

Den geplanten Prozessauftakt gegen Beate
Zschdpe und (unter anderen) auch André Eminger
im April 2013 nehmen wir zum Anlass, in die Tie-
fenrecherche einzusteigen. Viel Material hatte Fuchs
wéhrend seiner Recherchen fiir das Buch schon
zusammengetragen, so etwa Tausende Seiten gehei-
mer Ermittlungsakten, die von verschiedenen Sei-
ten stammen. In ihnen finden wir viele Details, vor
allem iiber André, seine Vorlieben und Interessen.
Wir finden auch die Information, dass er neben dem
judenverachtenden Schriftzug auf dem Bauch weitere

Nazi-Tattoos am Leibe tragt: ein Horst-Wessel-Portrédt
auf der Brust, drei sich {iberlappende Hakenkreuze
am Bein und einen Wehrmachts-Landser am Arm.

Die Archive der Anti-Faschisten

In Archiven antifaschistischer Aktivisten suchen wir
nach Erwdhnungen der Emingers in der einschla-
gigen Szene-Literatur und vor allem in rechten Fan-
zines. So stoBen wir auf »The Aryan Law & Order,
ein Magazin, das die Briider Anfang des Jahrtau-
sends zweimal herausgaben — als Sprachorgan ihrer
2000 gegriindeten Nazi-Kameradschaft »WeiBe Bru-
derschaft Erzgebirge« (WBE).

Die Emingers, so erfahren wir unter anderem aus
Telefonaten mit Sozialarbeitern aus ihrem Heimat-
ort Johanngeorgenstadt, scharen damals rund 20
Mitglieder um
sich. Die Grup-
pe trdumt von
einer »weilen
Revolutiong, sie
hdngt der »14
Words«-Losung
des US-Neo-
nazis David Eden Lane an: »Wir miissen das Leben
unserer Rasse und eine Zukunft flir unsere weillen
Kinder sichern.«

Die Briider diktieren die Regeln der Bruderschaft,
die sich ysehr nach rassistischen MaBstdben richteng,
wie sie in einem Interview mit einem anderen Szene-
Heft sagen, das wir in einem Archiv finden. Keine
Drogen, kein Alkohol, strenger Gehorsam, Einheits-
kleidung — weile T-Shirts, ein schwarzes Armband
mit dem WBE-Schriftzug, schwarze Stiefel. Es ist
ihre Uniform. Auf den Fotos wirken sie, als wiren
sie jeden Moment bereit, in den Krieg zu ziehen.
Ihre Augen haben sie sicherheitshalber mit schwar-
zen Balken versehen. Sie wollen stark wirken — und
wirken doch so kiimmerlich schwach.

Treffen mit Weggefahrten

Als wir in unsere Recherche so richtig eintauchen,
ist André aus der Untersuchungshaft, in der er meh-
rere Monate lang saB, entlassen worden. Er lebt wie-

RECHERCHE

Familie & la Hitler: Germanische
Brdiuche, traditionelles Liedgut,
Hakenkreuz im Wohnzimmer,
Sohn mit drittem Namen Adolf.
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»Mlssen Sie denn hier jetzt
auch noch recherchierenz«

Der Bruder des Angeklagten
André Eminger, Maik Eminger,
war bisher an jedem Pro-
zesstag als Zuschauer vor Ort.
Dank Recherchen wie dieser
blieb er nicht unerkannt.

der in Sachsen. Sein Bruder Maik ging friih aus der
Heimat weg, zog nach Niedersachsen, seit einigen
Jahren wohnt er in Brandenburg. Wir kontaktieren
die wichtigen Behdrden in allen drei Landern, spre-
chen mit mobi-
len Beratungs-
teams in den
Regionen. Da
wir tiber Maik
Eminger deut-
lich weniger
wissen als tiber
seinen Bruder, fahre ich mehrmals nach Potsdam,
treffe Menschen, die ihn aus seiner aktiven Zeit als
Stiitzpunktleiter der »Jungen Nationaldemokraten«
kennen, der radikalen Jugendorganisation der NPD.
Mehrere Quellen berichten mir von Schulungs-
veranstaltungen fiir Nachwuchs-Nazis und Lese-
zirkeln, die Eminger organisiert. Ahnlich wie der
»Spreelichter«-Kopf Marcel Forstmeier, vor dessen
Haustiir ich im strémenden Regen saf, als die Idee
zu dieser Geschichte geboren wurde, ldsst er bei sei-
nen Gefolgsleuten keine Schwachen zu. Wer nicht
mitzieht, wer die Referate {iber »Art«, »Rasse« oder
»Wolksgemeinschaft« nicht gut vorbereitet, fliegt raus.

So als wollten wir den
Ort dadurch zerstéren.

Hakenkreuzpliatzchen zu Weihnachten

Wir erfahren, dass Maik an der Produktion mehrerer
Flugbldtter beteiligt ist, von einigen bekommen wir
Kopien. Auf einem fordert er: »Zukunft statt BRD —
Dieses System bringt uns den Volkstod«. Uber die
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Abgeordnetensitze im Bundestag ist auf dem Flug-
blatt der raumgrofe Umriss eines Leichnams gemalt,
wie man ihn aus dem »Tatort« kennt. Die Verteilung
eines Flugblatts bringt ihm 2006 eine Strafanzeige
ein, er wird zu einer Geldstrafe verurteilt.

Ob seiner Rigorositdt und Konsequenz gilt er jun-
gen Nazis in Brandenburg als Vorbildfigur. Und auch,
weil er die Idee, dass ein »richtiger Deutscher« nur
auf seiner eigenen Scholle gliicklich leben kann, in
die Tat umgesetzt hat. Mit seiner Frau Sylvia, die zu
Weihnachten gern mal Hakenkreuzpldtzchen backt
und sich neben der Erziehung ihrer Kinder in der
hochkonspirativen, volkisch-traditionellen »Gemein-
schaft deutscher Frauen« (GDF) engagiert, hat er sich
einen Vierseitenhof in einem kleinen Dorf im Siiden
Brandenburgs gekauft. Mehrere Quellen berichten
uns von Germanenfesten und Sonnenwendfeiern, die
regelmdBig auf dem heruntergekommenen Anwesen
der Emingers stattfinden.

Wir wollen uns selbst ein Bild machen, wollen
sehen, wie sie leben, wollen uns in ihrer Nachbar-
schaft umhdéren. Wochen bevor wir uns auf den Weg
machen, schreiben wir noch alle engen Verwandten
und nahen Bekannten der Briider sowie die beiden
selbst an, per Hand auf dem Briefpapier der Zeit. Ein
Brief, diese Erfahrung haben wir beide gemacht,
macht immer mehr Eindruck als ein Spruch auf dem
Anrufbeantworter oder eine Mail, die man schnell
wieder 16schen kann. Doch diesmal ist die Miihe
umsonst, wir bekommen so gut wie gar keine Riick-
meldung. Von der Familie hatten wir sie auch nicht
unbedingt erwartet, aber selbst ehemalige
Gegner, linke Aktivisten aus Johanngeor-
genstadt etwa, wollen nicht mit uns reden.
Einer knallt bei Nachfrage am Telefon, ob er
unseren Brief erhalten habe, den Horer auf.

Infos, die man nicht am Telefon erhilt
Zundchst fahren wir nach Brandenburg, in
das Dorf, in dem Maik Eminger lebt. Von
den Anwohnern erfahren wir einiges {iber
den Alltag der Emingers, in der Schule der
dlteren Kinder erzdhlen uns Lehrer, dass
die Emingers liebevolle Eltern seien. Der
ehemalige Ortsvorsteher berichtet uns von
einem hilfsbereiten Mann, der sich nicht
scheut, im Dorf bei Gemeinschaftsarbeiten
mit anzupacken, ansonsten aber mit sei-
ner Familie lieber ungestort bleiben will.



Es sind Informationen, die wir per Telefon niemals
bekommen hétten.

Am néchsten Tag fahren wir nach Zwickau, aus
den Akten und von Informanten haben wir Adressen
von Freunden und Bekannten André Emingers, von
ehemaligen Arbeitgebern und der Kleingartenkolo-
nie, in der er mit seiner Frau und den beiden S&h-
nen viele Wochenenden verbrachte. Wir bekommen
vor Ort neue Kontakte genannt, neue Anlaufstellen,
neue potenzielle Quellen. So langsam entsteht ein
konkreteres Bild seiner Person, das am dritten Tag
unserer Recherchereise abgerundet werden soll: in
Johanngeorgenstadt.

Verbrannte Erde erschwert die Recherche
Dort laufen wir erst einmal gegen eine Mauer.
Jeder, wirklich jeder, mit dem wir sprechen wollen,
schldgt uns die Tir vor der Nase zu. Eine ehema-
lige Lehrerin der Zwillinge sagt den fiir mich bis
heute unglaublichen Satz: »Miissen Sie denn hier
jetzt auch noch recherchieren?« Als wollten wir den
Ort dadurch zerstoéren. Zugegeben: iiber Johanngeor-
genstadt wurde seit dem Auffliegen des NSU wenig
Gutes geschrieben. Die Eminger-Briider sind nicht
die einzigen NSU-Helfer, die aus dem ehemaligen
Bergarbeiterstddtchen im Erzgebirge stammen. Auch
Mandy S., deren Identitdt Beate Zschdpe {iber Jahre
hinweg als Tarnung nutzte, sowie Matthias D., der
als Strohmann auf Vermittlung von André Eminger
die konspirativen Wohnungen des Trios in Zwickau
anmietete, sind hier aufgewachsen.

Einige Medienleute haben verbrannte Erde
zurlickgelassen. Wir horen von einem Fernsehteam,
das eigenhdndig Hakenkreuze an eine Garagenwand
spriihte, um die Verdorbenheit des Ortes zu illus-
trieren — echte Nazischmierereien hatten sie nicht
gefunden. Es kostet uns viel Uberzeugungskraft, den
Menschen deutlich zu machen, dass wir kein Interes-
se daran haben, den Bewohnern eine Kollektivschuld
an den NSU-Verbrechen anzudichten. Und dass es uns
doch erst recht so vorkommen muss, als habe sich ein
ganzer Ort darauf verstdndigt, dass es dort nie Nazis
gegeben hat, wenn jeder bei dem Thema abwinkt.

Mehr als aus dem Biiro heraus

Mit ein wenig Reportergliick finden wir schlieBlich
zundchst den ehemaligen Rektor der beiden und spa-
ter ihren Klassenlehrer sowie Bekannte der Familie,
die uns etwas iiber die Familiengeschichte und die

Radikalisierung der Zwillinge erzdhlen kénnen. Es
zeigt sich einmal mehr, was natiirlich nichts weiter
als eine Binse des Recherche-Handwerks ist: Vor Ort
geht immer was. Und immer mehr, als man jemals
aus dem Biiro heraus erreichen wiirde.

In den Akten finden wir schlieRlich die Bestéti-
gung fiir das Gefiihl, das uns wéhrend der Recherche
gekommen war: André Eminger war der wichtigste
Unterstiitzer von Bohnhardt, Mundlos und Zschédpe.
Zu sehen ist
das vor allem
an einer Epi-
sode aus dem
Winter 2006.
Zu diesem Zeit-
punkt hat das
Trio bereits elf
Banken iiberfallen und eine beispiellose Blutspur
in ganz Deutschland hinterlassen. Neun Menschen
sind tot, sie wurden kaltbl{itig hingerichtet.

Licht bringen in den Schatten von Zschipe
In unserem Dossier schildern wir die Episode so:
»An diesem Dezembermorgen klingelt es an der
Wohnungstiir, hinter der sich das Trio versteckt hilt.
Ein Mann in Uniform steht im Hausflur und will die
Mieterin sprechen. Zschédpe stammelt, dass sie nur
zu Besuch sei und jetzt keine Zeit habe. Der Poli-
zist bittet sie zur Aussage auf die Polizeidirektion,
es gehe um einen Einbruch bei einem Nachbarn.
Vier Wochen spéter steht Zschdpe in Begleitung
von André Eminger vor dem Tresen des Beamten.
Zschédpe weist sich mit dem Ausweis von Susann
Eminger aus. Nach einer Dreiviertelstunde darf das
vermeintliche Ehepaar Eminger wieder gehen, der
Polizist hat ihre Liigen geglaubt. Ndher dran an den
Terroristen war die Polizei in all den Jahren nie.
Ohne die Unterstiitzung von André Eminger wire
der NSU damals wohl aufgeflogen.«

Fiir uns ist es enorm wichtig, mit diesem Stiick
jene ins Licht zu zerren, die hinter dem {ibergroRen
Schatten Beate Zschédpes kaum zu sehen waren. Und
wir sind froh, dass durch unsere Reportage vielen
Lesern und Kollegen Maik Eminger iiberhaupt erst
bekannt geworden ist. So konnte er in Miinchen
nicht unerkannt als Besucher in den Gerichtssaal
kommen. Sein Erscheinen am ersten Verhandlungs-
tag als einer von zwei Nazis war eines der grolen
Themen zum NSU-Prozessauftakt. ]
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Fernsehteams, die eigenhdndig
Hakenkreuze an Garagenwdnde
sprihen, um die Verdorbenheit
des Ortes zu illustrieren.

Daniel Miiller

war Redakteur fiir
Reportagen bei

der Welt-Gruppe/
Berliner Morgen-
post. Seit 2012 ist
er Pauschalist im
Investigativ-Ressort
der Zeit.
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Christian Neef (rechts) im
Interview mit dem gefliichte-
ten Medwedew-Berater Sergej
Gurijew (Mitte) in Paris.

Recherchen unter

Korrespondenten in Russland haben kaum etwas zu beflirchten. lhre
Informanten schon. Um sie zu schiitzen, missen Journalisten im
Verborgenen recherchieren. Denn die Geheimdienste sehen fast dlles.

VON CHRISTIAN NEEF

enn ich in Moskau lande, bin ich auf

Kampf eingestellt, sobald ich mich

der russischen Grenzkontrolle ndhe-

re. Darauf, dass es besonders lange
dauert, wenn der Grenzer mein Journalistenvisum
sieht. Oder dass er irgendwelche lauernden Fragen
stellt, womdglich wissen will, warum, wieso, wohin
und mit wem... Und dann sitzt da plétzlich ein Mann
in Uniform, wiirdigt mich kaum eines Blickes und
knallt nach knapp einer Minute seinen Stempel in
meinen Pass. Der Néchste bitte.

Ich bin seit 30 Jahren ununterbrochen in Moskau
akkreditiert und habe so oft an dieser Stelle Schwie-
rigkeiten erlebt, dass ich den neuen Geist in Russland
wohl noch immer nicht richtig zu wiirdigen weif:
Dass ausldandische Journalisten nichts Besonderes
und nichts Gefdhrliches mehr sind. Oder tduscht
die neue Weltoffenheit, die jetzt beim Eintritt nach
Russland zu spiiren ist? Die Antwort ist, wie immer
im Falle Russlands, nicht ganz einfach.

Kontrolle im Wandel der Zeit

Als ich 1983 als Korrespondent nach Moskau ging,
wohnte ich abgeschirmt in einem Auslédnderblock, an
dessen Eingang safl ein Milizionar. Russische Besu-
cher hatten sich auszuweisen, weswegen sie erst gar
nicht erschienen. Viele sowijetische Stidte, vor allem
jene mit Riistungsindustrie, waren fiir uns gesperrt
und Reisen ins Land nur in Gruppen moglich, die
das AuBenministerium zusammenstellte. Privat
kamen wir mit dem Auto nicht weiter als 40 Kilo-
meter {iber die Stadtgrenze hinaus. Spatestens am
ndchsten Milizposten wurden wir gestoppt. Oppo-
sition, kritische Meinungen, Widerstand — all das
gab es nur in homoopathischen Dosen. Dann kamen
Gorbatschows Perestroika, das Ende der Sowijetuni-
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on und die 90er Jahre mit dem ungestiimen Boris
Jelzin an der Spitze. Nun schien plétzlich alles mog-
lich: Wir reisten nach Kaliningrad und in das bislang
geschlossene Wladiwostok, wo die Pazifikflotte lag.
Informanten besuchten uns zuhauf, und wir berich-
teten direkt aus dem Tschetschenien-Krieg — von der
Seite der Rebellen. Westliche Journalisten waren in
Moskau und der Provinz plotzlich hochangesehen.
Wir waren fiir viele Russen so etwas wie das Schar-
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standiger Beobachtung

nier zur groBen weiten Welt. Und wie ist es heute,
unter Putin?

Westliche Journalisten sind nichts Besonderes
mehr. Putin hdlt uns genauso fiir Auftragsschreiber,
wie er sie aus dem eigenen Lande kennt und pflegt.
Aber die Geheimdienste haben uns trotzdem genau
im Blick. Vor einigen Monaten bat ich unseren Kor-
respondenten in Moskau per Mail, ein schriftliches
Interview mit dem inhaftierten Oligarchen Michail
Chodorkowski zu arrangieren. Kurz darauf meldete
sich telefonisch ein Mann aus dem Umfeld des rus-
sischen Geheimdienstes FSB in unserem Moskauer
Biiro und fragte fast beildufig nach: »Ich hore, Sie
machen mit Chodorkowski ein Interview?«

Im Russland Wladimir Putins kann ich als Journa-
list relativ frei reisen. Ich habe derzeit keine Repres-
sionen zu befiirchten, meine Recherchen werden

meist auch nicht offen behindert. Leichter geworden
ist meine Arbeit deswegen aber nicht, im Gegenteil.
Verglichen mit der Zeit des Aufbruchs nach dem
Ende der Sowjetunion ist es wieder schwieriger, an
verldssliche Informationen zu kommen.

Uberwachung duch den FSB

Ich bin mir bewusst, dass der FSB den E-Mail-Ver-
kehr verfolgt und nach Belieben Telefongesprache
mithért. Und dass er aktiv einschreiten kann, wenn
ich in sicherheitsrelevanten Bereichen recherchiere.
Der Nordkaukasus ist solch ein Gebiet, jene Unruhe-
Region, in der islamistische Rebellen nach wie vor
Front gegen Moskau machen. Sobald Journalisten
Kontakt mit den Untergrundkdmpfern suchen, hef-
tet sich der Geheimdienst garantiert an ihre Fersen.
Als der Spiegel vor einiger Zeit im besonders heil3
umkémpften Dagestan [slamisten aufsuchte, nahm
der FSB den Moskauer Korrespondenten und den
mitgereisten russischen Fotografen fest. Beide wur-
den getrennt und mehrere Stunden lang verhért.
Dann présentierte man ihnen ein Protokoll {iber das
»Gesprdch«. Der Spiegel-Kollege weigerte sich, das
Papier zu unterschreiben, was ohne Konsequenzen
blieb. Der russische Kollege aber unterschrieb. Er
wusste, dass der FSB andernfalls geniigend Moglich-
keiten hétte, ihm die Arbeit kiinftig zu erschweren,
etwa indem er verhindert, dass der Kollege eine neue
Akkreditierung bekommt oder die Steuerpolizei zu
ihm schickt.

Recherchehindernis russische Biirokratie

Meist aber sind die Behinderungen subtiler. Und nicht
immer ldsst sich unterscheiden, ob sie gezielt organi-
siert werden oder nur ein Ausfluss der russischen
Biirokratie sind. Eine Akkreditierung vom Moskauer
AuBenministerium zu erhalten, war friither nicht son-
derlich schwierig. Man benétigt sie, um zum Beispiel
die Staatsduma aufzusuchen, das russische Unter-
haus, oder andernorts zu offiziellen Veranstaltungen
vorgelassen zu werden. Bei Pressekonferenzen mit
Wladimir Putin oder Premier Dmitrij Medwedew
sowieso. Journalisten, die wie ich nicht stdndig in
Moskau leben, bekommen den Ausweis aber nur
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Der Kremichef hat entschieden,
Kritik zu krimindlisieren. Seit dem
legt sich ein bleierner Schleier des

Schweigens Uber das Land.

RECHERCHE | RUSSLAND

noch auf eine Zeit von drei Monaten beschrdnkt.
Ich muss Antrdge und Briefe schreiben, Passkopien
und Fotos einreichen. Wenn ich dann die Akkredi-
tierungskarte in den Hdnden halte, ist es oft schon
an der Zeit, die ndchste zu beantragen — der biirokra-
tische Aufwand ist enorm. Genauso ernst nehmen
miissen wir Journalisten den russischen Migrations-
dienst, der einen genauen Nachweis unserer Aufent-
halte verlangt.
Eine verges-
sene Anmel-
dung etwa in
Jekaterinburg
oder Nowosi-
birsk kann eine
Riige nach sich
ziehen und teuer werden. In Rostow bestand man
jingst darauf, dass ich mich dort eigens fiir einen
Tag bei der Polizei anmeldete, obwohl eine solche
Anmeldung eigentlich erst im Verlauf von sieben
Tagen erforderlich ist.

Informanten stehen unter Druck

Gesprache mit Politikern oder Genehmigungen fiir
bestimmte Recherchen zu bekommen — auch das
erfordert in Russland einen langen Atem. Das Ver-
teidigungsministerium ist dafiir ein gutes Beispiel.
Ich wollte im vorigen Jahr in dessen Archiv ldngst
freigegebene Akten iiber den Stalin-Sohn Jakow ein-
sehen, der 1943 als Kriegsgefangener im deutschen
KZ Sachsenhausen ums Leben gekommen war. Es
wurde fiir mich zum Hiirdenlauf: Mal wechselte
der zustdndige Beamte im Pressedienst des Verteidi-
gungsministeriums, mal war der entscheidende Vor-
gesetzte nicht da, mal fehlte die Zustimmung irgend-
eines Gremiums. Monat fiir Monat ging ins Land,
ohne dass ich die Aussicht auf ein klares Ja oder Nein
bekam — bis die Militdrbehdrde mich plétzlich doch
fiir einen begrenzten Zeitraum ins Archiv lieR.

Das Hauptproblem journalistischer Arbeit im
Russland des Wladimir Putin ist aber ein anderes.
Seit sich der Kremlchef entschieden hat, Kritiker sei-
ner Politik nicht etwa zu umwerben, sondern Kritik
an seinem Kurs zu kriminalisieren — die Stralen-
proteste, Pussy Riot, der Duma-Ausschluss opposi-
tioneller Kréfte und die Gerichtsverfahren gegen sie
sind Beispiele dafiir —, legt sich erneut ein bleierner
Schleier des Schweigens {iber das Land. Gesprdchs-
partner sind vorsichtig geworden. Jene, die friiher
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offen redeten, wollen heute ihre Namen nicht mehr
gedruckt sehen. Und jene, die uns frither anonym
Auskunft gaben, die sagen heute gar nichts mehr.

Regierung schottet sich ab

Man kann die Opposition treffen, das ist nicht
schwer. Informationen aus dem Regierungslager zu
bekommen, ist dagegen fast unmdglich. Die Medien
in Russland galten noch nie als vierte Macht. Poli-
tiker miissen demnach kaum Enthiillungen fiirch-
ten. Die Allmacht Putins und die vollig fehlende
Transparenz haben die Akteure auf der politischen
Blihne geprédgt. Dass ein Minister wie in Berlin
einen Journalisten anruft, ist undenkbar. Man wird
einen Politiker auch nicht selbst erreichen. Jeder,
der sich halbwegs fiir ein politisches Schwerge-
wicht hilt, hat einen Pressedienst vorgeschaltet, der
eher als Presseverhinderungsdienst wirkt. Mit ihm
kommunizieren wir meist auf dem herkdmmlichen
Postweg: »Schreiben Sie erst mal einen Brief, so lau-
tet die Antwort auf die meisten unserer Anfragen.
Die Nummern der Mobiltelefone von Politikern zu
bekommen, ist fast aussichtslos.

Wir haben zum Jahrestag des Amtsantritts Putins
im Mai ein halbes Dutzend Politiker aus dem Kreml-
lager angeschrieben und um Gesprdche gebeten.
Wir wollten den Kurswechsel des Prdsidenten aus
dem innersten Zirkel heraus beschreiben. Nicht ein
einziger Politiker willigte in ein solches Treffen ein.
Kommt es doch zu einem Interview, mdchten die
Kandidaten die Fragen vorab in Hdnden haben. So
war es bei Gesprdchen mit dem Verteidigungsminis-
ter, Anatoli Serdjukow, oder dem jetzigen Chef der
Prdsidialadministration, Sergei Iwanow. Der Spiegel
lehnt dies grundsdtzlich ab. Hintergrundgespréche
»Unter drei«, bei denen Informationen vertraulich
behandelt werden, gibt es nicht.

Zeitungen als Kreml-Sprachrohre

Dafiir ist in Moskau Desinformation groB in Mode:
Der Kreml streut Falschaussagen in den eigenen
Zeitungen, meist um politische Gegner unmdglich
zu machen oder auszuschalten oder um den Boden
fiir heikle Entscheidungen zu bereiten. Ausldndische
Korrespondenten sollten niemals etwas ungepriift
aus russischen Zeitungen abschreiben. Vor allem
Boulevard-Zeitungen wie etwa die Komsomolskaja
Prawda, sind hdufig kremlnah, ihre Nachrichten
oft unserids und gezielt platziert. Umso wichtiger



ist es, einigermafen verldssliche Informanten in
Moskau zu finden. Das ist mithsam und geht nur
iiber Kontakte bei russischen Kollegen. Recherche
in Russland ist Puzzlearbeit. Und wenn ich einen
Informanten habe, muss ich ihn vor den Augen und
Ohren des Geheimdienstes schiitzen — Treffen nicht
am Telefon, sondern tiber Zweit- oder Drittpersonen
organisieren. Um herauszufinden, wie vertrauens-
wiirdig solche Informanten sind, hilft eigentlich nur
eins: viel Erfahrung. Gesprachspartner im Lager der
Kreml-Gegner zu finden, ist leicht. Aber auch sie
haben oft ein Interesse an der Verbreitung bestimm-
ter Informationen — und die decken sich nicht immer
mit der Wirklichkeit.

Schwierig war es zum Beispiel, als unser Mos-
kauer Kollege eine der Aktivistinnen der Pussy-Riot-
Band suchte, als diese bereits untergetaucht waren.
Telefonanrufe verboten sich von selbst, Treffen hat er
iiber Mittelsmanner und auch nur kurzfristig ausge-
macht, damit sich niemand an seine Fersen heftete.
Ebenso schwierig war es fiir uns, Ende Mai mit dem
aus Moskau nach Frankreich gefliichteten ehema-
ligen Regierungsberater Sergej Gurijew Kontakt auf-
zunehmen, den der Kreml fiir einen der intellektu-
ellen Kopfe hinter der Oppositionsbewegung hilt. Da
klar war, dass seine Telefonverbindungen wie auch
die elektronische Post {iberwacht werden, mussten
wir iber Bekannte von ihm eine Verbindung her-
stellen — und trafen uns noch am Tag seiner Zusage
sofort mit ihm in Paris.

Juristisches Vorgehen gegen Journalisten

Artikel {ber Russland in auslindischen Medien
werden inzwischen auch in Moskau wahrgenom-
men. Daher sollte man nicht zu groBzligig zitieren
oder Sachverhalte ungepriift aufschreiben, bezie-
hungsweise Zitate rechtzeitig autorisieren lassen.
Der frithere Moskauer Oberbiirgermeister etwa hat
gegen uns prozessiert, weil wir seine Verwicklung
in dunkle Baugeschéfte nicht ausreichend nachwei-
sen konnten. Der Spiegel lieR sich auf Moskau als
Gerichtsort ein, um die Existenz unseres dortigen
Biiros nicht zu gefdhrden. Wir verloren den Prozess
durch alle Instanzen. Die Gutachten unabhédngiger
Fachleute, die wir vorlegten, wurden meist nicht ein-
mal zur Kenntnis genommen. Im Ergebnis mussten
wir eine Strafe zahlen und ein Dementi in unserem
Magazin abzudrucken. Auch Oligarchen ziehen
heute schnell gegen Journalisten vor Gericht — die
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Chancen, einen solchen Prozess zu gewinnen, ste-
hen schlecht.

In anderen Republiken der ehemaligen Sowjetuni-
on sind Journalisten bereits die Staatsfeinde Nummer
eins. Nach Turkmenistan kommt kaum noch ein west-
licher Journalist hinein, auch Usbekistan hat seine
Tore zuge-
sperrt. Journa-
listen bekom-
men keine Visa
mehr, weil »sie
schlecht iiber
unser Land
berichten«, wie
ein usbekischer Botschaftsmitarbeiter mir jlingst
sagte. Auch WeiBrussland verweigert uns inzwi-
schen meist die Einreise, unter anderem, weil wir
uns beim letzten Gesprdch mit Staatschef Alexander
Lukaschenko nicht an die Auflage hielten, die von
Minsk gewiinschten Fotos abzudrucken. Eine Einrei-
se per Touristenvisum nach Usbekistan oder Weil-
russland ist mitunter moglich, doch nicht in jedem
Fall zu empfehlen — Zugang zu offiziellen Gesprdchs-
partnern bekommt man auf diesem Wege nicht.

Der Moskauer Oberblirgermeister
prozessierte. Der Spiegel hatte
tiber seine Verwicklung in dunkle
Baugeschdifte geschrieben.

Schlupflocher der Biirokratie ausnutzen

In Kasachstan geht es dagegen vergleichsweise offen
zu. Als im Herbst letzten Jahres der kasachische Sol-
dat Wladislaw Tschelach vor Gericht stand, weil er
auf einem Grenzposten 15 Kameraden umgebracht
haben soll, reiste ich quer durchs Land auf der Suche
nach Zeugen. Am Ende fuhr ich nach Taldykorgan,
jenen kleinen Ort im Osten des Landes, in dem der
Prozess stattfand. Mich vorher akkreditieren zu las-
sen, schaffte ich schon aus Zeitgriinden nicht. Die
Gerichtsbehdrden waren unschliissig, ob sie den
iiberraschend aufgetauchten Ausldnder zulassen

Christian Neef ist

sollten. Immerhin hatte ich mir auf meiner Reise langjdhriger Russ-
beim Journalistenverband ein Empfehlungsschrei- land-Korrespondent
ben besorgt, das in diesem Moment duBerst hilfreich des Nachrichten-

war. Die Nachfrage des Gerichts beim Aufenminis-
terium in der fernen Hauptstadt Astana blieb lange
ohne Antwort — lange genug, um vor Ort geniigend
Informationen zu sammeln.

Was ich damit sagen will: Bei allen Schwierig-
keiten, denen sich Journalisten in Russland und dem
Rest der Ex-Sowjetunion gegeniiber sehen — Hart-
ndckigkeit und Gliick gehoren auch dort zu jeder
Recherche dazu. ]
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Das gutglaubige

Im »Fall Sarrazin« scheitert der Spiegel bis heute am eigenen
Aufkldrungsanspruch: Statt selbst zu recherchieren, verbreiten die
Redakteure lediglich, was Prominente ihnen in den Block diktieren.

VON MARTIN NIGGESCHMIDT

ar Hitler hochbegabt? Macht Schule

dumm? Diese und andere Fragen

zum Thema Intelligenz versuchte ein

Spiegel-Redakteur kiirzlich zu kldren,
indem er den Begabungsforscher Detlef Rost um
Auskunft bat. (Spiegel Online, 6.5.2013) Neun sol-
cher Mythen wurden locker abgearbeitet, bis es zum
Ende hin pl6tzlich ernst wurde: Mythos Nummer
zehn lautete ndmlich: »Bei Fragen der Intelligenz
gibt es keine Tabus.«

Detlef Rost schien sofort zu wissen, worauf das
Stichwort »Tabu« abzielte. »Ob es Unterschiede zwi-
schen Ethnien gibt, ist ein weithin erforschtes Feldg,
so Rost. »Aber ich werde hier nicht einmal fremde
Ergebnisse wiedergeben, geschweige denn meine
Meinung sagen. Sonst miisste ich flirchten, dass ich
in der Vorlesung mit Eiern beworfen werde.«

Detlef Rost ist eine der wichtigsten deutschen
Quellen von Thilo Sarrazins Bestseller »Deutsch-
land schafft sich ab¢, und Rost sprang dem ehema-
ligen Berliner
Finanzsenator

genzunterschiede handelt, ist allerdings durchaus
umstritten. Selbst prominente Intelligenzforscher
wie der Neuseeldnder James Flynn vertreten die
Ansicht, dass IQ-Tests nicht die Intelligenz messen,
sondern eher schwach mit ihr korrelieren. Offenbar
hat zudem jede Kultur, jedes Milieu und jede Gene-
ration ganz eigene Vorstellungen davon, was Intelli-
genz ist.

Die im Zuge der Sarrazin-Debatte populdr gewor-
dene Idee von der »Erbdummbheit« bestimmter
Bevolkerungsgruppen ldsst sich mit den Mitteln der
Intelligenzforschung schon gar nicht untermauern.
Die den Erblichkeitsschdtzungen der Intelligenz-
forschung zugrunde liegende Methode ist ndmlich
lediglich geeignet, Aussagen zur Erblichkeit indi-
vidueller Unterschiede innerhalb einer Gruppe zu
treffen. Uber die Erblichkeit von Unterschieden
zwischen Gruppen sagt der Erblichkeitskoeffizient
nichts aus. (Siehe dazu beispielsweise Elsbeth Stern:
yWarum Haut- und Haarfarbe nichts mit genetisch
bedingten Intelligenzunterschieden zu tun haben«
sowie Andreas Heinz: »Intelligenz versus Integra-

Die »Sarrazin-Methode,

sich als Opfer von Tugendterror
und Zensur darzustellen,
beherrscht auch Detlef Rost.

tion«. Beide Aufsdtze in: Andreas Heinz / Ulrike
Kluge: »Einwanderung — Bedrohung oder Zukunft?«
Frankfurt 2012)

in der offent-
lichen Debat-
te des Jahres
2010 zur Seite.
Die »Sarrazin-

Methode, sich
als Opfer von Tugendterror und Zensur darzustellen,
beherrscht offenbar auch er. Doch ist die Forschungs-
lage tatsdchlich so eindeutig, wie Rost suggeriert?

Idee von der »Erbdummbheit«

Dass es Menschengruppen und Ethnien gibt, die
bei IQ-Tests besser abschneiden als andere, bestrei-
tet niemand. Ob es sich dabei wirklich um Intelli-
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Nebulése Andeutungen
Ein schlichter Hinweis auf die begrenzte Aussage-
kraft der Intelligenzforschung hétte einem Artikel,
der den Anspruch erhebt, »Intelligenzmythen« zu
enttarnen, gut angestanden. Doch statt aufzukldren,
prdsentierte der Spiegel-Redakteur seinen Lesern
nebuldse Andeutungen {iber »Forschungsergebnisse,
die zu brisant sind, um dariiber sprechen zu kénnen.
Dabei ist der Streit {iber yrace and intelligence«
schon ziemlich alt — und wird von den Ameri-
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Leitmedium

kanern in schonungsloser Offenheit und Hérte
gefiihrt. Im Jahr 1994 erschien in den USA ein
Buch, das dhnliche Thesen vertrat wie Sarrazins
yDeutschland schafft sich ab«. Die US-Autoren
Charles Murray und Richard J. Herrnstein warnten
in ihrem Bestseller »The Bell Curve vor einer Ver-
dummung der Gesellschaft durch die {iberdurch-
schnittliche Vermehrung von Unterschichten und
Afro-Amerikanern. Auch in den USA schlugen die
Wellen der Empérung hoch. Doch anders als die
deutschen Medien im Fall Sarrazin sahen es die US-
Journalisten als ihre Aufgabe an, die Quellen des
Buches zu iiberpriifen.

Charles Lane wies in einem Artikel fiir die New
York Review of Books nach, dass sich die Argumen-
tation des US-Bestsellers zu weiten Teilen auf die
Publikationen eines (pseudo-)wissenschaftlichen
Netzwerks stiitzt, das vom Pioneer Fund finan-
ziert wurde, einer 1937 vom Nazi-Anhdnger Wick-
liffe Draper zum Zwecke der »Rassenverbesserungg«
gegriindeten Stiftung. Die vom Pioneer Fund geftr-
derten Wissenschaftler betreiben fast ausschlieflich
rassistisch-eugenische Studien, in denen die Uberle-
genheit des gebildeten weilen Biirgertums nachge-
wiesen werden soll.

Die Aufdeckung dieser Quellenlage verhinder-
te, dass sich die Botschaft von »The Bell Curve«
als durch objektive wissenschaftliche Erkenntnisse
untermauerter Tabubruch verkaufen lieB. Wer das
Buch offentlich verteidigte, wusste, in welch dubiose
Gesellschaft er sich begab.

Muslime statt Afro-Amerikaner

Fiir »Deutschland schafft sich ab« tauschte Thilo
Sarrazin lediglich die Afro-Amerikaner gegen »mus-
limische Migranten« aus — folgte ansonsten aber
getreulich der Argumentation von »The Bell Curve«
und zog auch dasselbe Netzwerk rassistischer Pio-
neer-Fund-Forscher als Quellen heran. Die Verbin-
dung zu »The Bell Curve« wurde in den Medien des
Ofteren erwdhnt. Doch eine Recherche zum Hin-
tergrund des Buches und damit auch zu den nach-
weisbaren Bez{igen ins rechtsextreme Milieu fand
nicht statt.

Das Versagen der deutschen Medien im Fall Sarra-
zin ldsst sich exemplarisch am Leitmedium Spiegel
zeigen. Das Nachrichtenmagazin druckte (zeitgleich
mit der Bild-Zeitung) vorab Ausziige aus »Deutsch-
land schafft
sich ab«. Das
sei keine leich-
te Entschei-
dung gewesen,
erlduterte der
damalige Spie-
gel-Chefredak-
teur Mathias Miiller von Blumencron im Interview
mit der 7az (27.8.2010). »Wir haben dariiber inten-
siv in der Redaktion debattiert. Auch ich habe lange
mit mir gerungen.« Aber: Die Debatte miisse gefiihrt
werden — und der Spiegel werde dazu beitragen.

Das Versagen der deutschen
Medien im Fall Sarrazin
Idisst sich exemplarisch am
Leitmedium Spiegel zeigen.

Verbliiffend geringer Rechercheehrgeiz
Tatsdchlich wurde ein kenntnisreicher Artikel des
Wissenschaftsjournalisten Jorg Blech zur »Mir von
der vererbten Dummbheit« nachgeschoben, doch
ansonsten zeichnete sich die Spiegel-Berichterstat-
tung {iber Sarrazins Thesen durch verbliiffend gerin-
gen Rechercheehrgeiz aus.

Der Spiegel, der fiir andere Themen ganze
Rechercheteams abstellt, brachte weder ausreichend
Zeit noch Kompetenz auf, um Sarrazins Quellen
nachzuspiiren und den ideengeschichtlichen Bezi-
gen seiner Argumentation auf den Grund zu gehen.
Die Diskussion dariiber, ob Sarrazin tatsdchlich
rassistisch und eugenisch argumentiert, hédtte sich
durch die Abkldrung der Quellenlage vermutlich
schnell erledigt.

Auch historische Recherchen wiéren aufschluss-
reich gewesen. Sarrazins zentrales Argument, mo-
derne Gesellschaften wiirden immer diimmer, weil
die Minderintelligenten iiberdurchschnittlich viele
Kinder bekdmen, 1dsst sich mit sozialwissenschaft-
lichen Methoden iiberpriifen. Erstmals formuliert
wurde sie ndmlich bereits im Jahr 1869 von Francis
Galton, auf den Sarrazin sich ausdriicklich bezieht.
Was ist seither geschehen? In allen westlichen Ge-
sellschaften stieg das Qualifikations- und Bildungs-
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Das Unvermdgen oder der Unwille,
auf eigene Faust zu recherchieren,
zog sich wie ein roter Faden durch

die Spiegel-Berichterstattung.

Martin
Niggeschmidt ist
Mitherausgeber
des Buches yDer
Mpythos vom
Niedergang der
Intelligenz — Von
Galton zu Sarrazin:
Die Denkfehler und
Denkmuster der
Eugenik.

niveau der Bevdlkerung stark an. Sarrazin hat also
eine historisch {iberkommene Zukunftsprognose
wiederbelebt, die sich langst als unzutreffend er-
wiesen hat. Wenn man wie Sarrazin der Ansicht
ist, dass IQ-
Tests die Intel-
ligenz messen,
sollte man mit
dem alten Ver-
dummungs-
Dreisatz erst
recht vorsich-
tig sein: Bei IQ-Tests hat bisher jede Generation
besser abgeschnitten als die Generation zuvor
(»Flynn-Effekt«).

Dass die Journalisten diese historische Dimen-
sion ausgeblendet und Sarrazins Dreisatz als neue,
provokante These aufgeblasen haben, gehort zu den
Absurditdten des Medientheaters um den Bestseller
»Deutschland schafft sich ab«.

»Er weiB3, wovon er redet«

Das Unvermdgen oder der Unwille, auf eigene Faust
zu recherchieren, zog sich wie ein roter Faden durch
die Spiegel-Berichterstattung iiber die von Sarrazin
aufgebrachten Themen. »Der Begabungsforscher
Detlef Rost ist ein Mann, der es wissen muss«, heif’t
es demdiitig in dem bereits erwdhnten Artikel {iber
die zehn Mythen der Intelligenz. »Er weil3, wovon
er redet.«

Auch vor dem mittlerweile 81-jahrigen Histo-
riker Hans-Ulrich Wehler haben die Spiegel-
Redakteure offenbar gehdrigen Respekt. Er habe
Sarrazin in der offentlichen Debatte verteidigt,
weil dessen Buch »Deutschland schafft sich ab«
viele gesellschaftliche Fehlentwicklungen rich-
tig beschrieben habe, berichtet Wehler in einem
Spiegel-Interview vom 9. Februar 2013. Denn: »Im
Gegensatz zu vielen Spaniern, Griechen oder Itali-
enern, die als Gastarbeiter kamen und ihre Kinder
bald auf weiterfiihrende Schulen schickten, sind
die Tiirken erstaunlich resistent geblieben gegen
jede Form von Aufstiegsdenken oder Weiterbil-
dungsangeboten.«

Diese Aussage gehoért zu den populdren Uber-
zeugungen, die sich als Nachwirkung der Sarrazin-
Debatte im offentlichen Bewusstsein festgesetzt
haben. Vom Spiegel gegenrecherchiert wurde sie
nicht. Nun hitte der Interviewer zumindest mal
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nachfragen konnen, auf welche Belege sich diese
Behauptung stiitzt. Er tat es nicht.

Da sich in Wehlers Biichern nichts Substantielles
zum Thema findet und er auf diesbeziigliche E-Mail-
Anfragen nicht reagiert, wird man davon ausgehen
konnen, dass es solche Belege nicht gibt. Was der
Spiegel da weiterverbreitete, waren Ressentiments.

Thema langst aufgearbeitet

Ein junger Wissenschaftler der Berliner Humboldt-
Universitdt hatte das Thema im Zusammenhang mit
der Sarrazin-Debatte ldngst aufgearbeitet: Personen
mit italienischem und tiirkischem Migrationshinter-
grund weisen demnach in Deutschland eine ganz
dhnliche Bildungsstruktur auf. (Coskun Canan:
»Uber Bildung, Einwanderung und Religionszugeho-
rigkeit«. In: Michael Haller / Martin Niggeschmidt:
»Der Mythos vom Niedergang der Intelligenz«, Wies-
baden 2012)

Es kommt beim Bildungserfolg offenbar nicht auf
Religionszugehorigkeit, sondern auf sozio-struktu-
relle Faktoren an. Iranische Fliichtlinge beispiels-
weise sind mit hohen Qualifikationen eingewandert
—und geben ihre bildungsrelevanten Ressourcen an
die nachfolgenden Generationen weiter. Die Kinder
klassischer Arbeitsmigranten hingegen haben in der
Schule mit Startnachteilen zu kd@mpfen — egal ob
es sich um tiirkisch- oder um italienischstimmige
Deutsche handelt oder um mexikanische Einwande-
rer in den USA.

Was auch immer die Griinde sein md&gen: Im
Zusammenhang mit den Thesen von »Deutsch-
land schafft sich ab« beschridnkte sich der Spiegel
iiberwiegend darauf, Prominenten und Experten
ein Megaphon hinzuhalten. Durch den Vorabdruck
von Ausziigen aus »Deutschland schafft sich ab« hat
das Nachrichtenmagazin nach Kréften dazu beige-
tragen, Sarrazins Thesen zu popularisieren. Kein
anderes Sachbuch erhielt in Deutschland jemals eine
so grole mediale Aufmerksamkeit, keines verkaufte
sich so gut, keines war derart wirkungsmachtig.
Doch diese Verantwortung hat den Spiegel bislang
keineswegs zu aulBergewohnlichen Rechercheleis-
tungen angestachelt. Im Gegenteil: Was die Causa
Sarrazin betrifft, grenzt die Haltung des einstigen
deutschen »Sturmgeschiitzes der Demokratie« bei-
nahe an Arbeitsverweigerung. Das ist eines Nach-
richtenmagazins mit diesem Aufkldrungsanspruch
nicht wiirdig. ]
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»Wie sich der Journalis-
mus verandern muss«

So lautete das Motto des
Reporter-Forums fiir seine
Jahrestagung im Juni 2013.

Was konnen Journalisten gegen die
Medienkrise unternehmen? Vier junge
Reporter besuchten im Auftrag von
Message die Tagung. Sie haben viel
gehort. Und manches mitgenommen.
Hier nun ihre Impressionen, Erwa-
gungen und Vorschlage.

» Der gute alte Journalismus geht nicht
unter, sagt Mathis Vogel. S.72

» Der Journalismus sollte sich endlich aus
seiner Schockstarre befreien, meint
Philipp Lowe S.75

» Schreibt, aber bitte authentisch und

treffend, so der Zwischenruf von
Lisa Rokahr S.77

» Weg mit den alten Schablonen, fordert
Cristopher Beschnitt. S.7/8
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Bist

Du noch |ournalist?

Medienkonzerne werden weiter wachsen und die Kleinen werden
es schwerer haben. Aber dies ist nicht das Ende des Journalismus,
sondern eher Grund fiir einen Neustart. Uberlegungen zum Thema
Qualitat und Paid Content von Mathis Vogel.

nd dann schwebte es wieder

mitten im Raum, das groRe

Wort Zukunft. Wo die Gegen-

wart unertrdglich zu sein
scheint, klammert sich der Mensch an
die Verheifungen eines besseren Mor-
gen. Auch deshalb reden Journalisten
dieser Tage gerne iiber die Zukunft,
vor allem {iber die Zukunft ihrer eige-
nen Branche. Wenig iiberraschend war
deshalb auch der Leitsatz des »Repor-
ter-Workshops ’'13¢, der dhnlich wie
die Frage lautete, die derzeit niemand
beantworten kann: »Wie sich der Jour-
nalismus verdndern muss«. Absicht-
lich formulierten die Veranstalter den
Satz nicht als Frage, schlieBlich war
der Anspruch, Losungen zu liefern.
Losungen gegen den Anzeigenriick-
gang, die Kiindigungs- und Abwick-
lungswellen, gegen die Angst vor dem
Verlust des Arbeitsplatzes. Ideen also
gegen die »Zeitungskrises, die eigentlich
doch wohl bereits auf den Namen »Jour-
nalismuskrise« horen miisste — doch die
Nostalgie okkupiert die Sprache miihe-
los. Insbesondere, wenn Journalisten
von dem Journalismus sprechen und
damit papierraschelndes Wohlgefiihl,
Arbeitsbereich und Lebensinhalt in
einem Atemzug meinen.

Der Journalismus — was war das noch-
mal genau? Sollte nicht erst einmal unter-
schieden werden zwischen Produkten,
Abldufen, teilnehmenden Personen und
Funktionen? Und wie, um beim Leitsatz
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des Reporter-Workshops zu bleiben, zu
dem Anfang Mai 300 Teilnehmer und
35 Dozenten im Verlagshaus des Spiegel
diskutierten, muss sich denn all das nun
dndern? Fiir mich lieferte der Heraus-
geber der Wochenzeitung Der Freitag,
Jakob Augstein, einen ersten hilfreichen
Hinweis: »Am Journalismus muss sich
gar nichts dndern.« Er sei Herrschaftskri-
tik seit 150 Jahren, die, so hofft Augstein,
ihre Relevanz auch in Zukunft nicht ver-
lieren werde. Innerhalb der offen dalie-
genden Ungewissheit empfand ich diesen
Satz als erfrischend. Zugegeben, es ist
kein neuer Gedanke, den Augstein da
formuliert. Angesichts der weit verbrei-
teten apokalyptischen Prophezeiungen
vom Niedergang des Journalismus kann
man jedoch nicht hdufig genug betonen,
dass Journalismus in einer Demokratie
unverzichtbar ist.

enn eines ist trotz aller Ver-

heifungen, die der erwartete

interaktive Pluralismus des

Internets versprach, eben nicht
eingetreten: Dass Blogs oder Kommen-
tarfunktionen aus jedem Biirger einen
Journalisten machen. Im Gegenteil ist
es so, dass mehr unterinformierte Teil-
nehmer mit ihren Beitrdgen Diskussi-
onen sprengen kénnen und unertrdglich
viel Lebenstextgesabbel die Leitungen
flutet — viele sind heute durch sozi-
ale Netzwerke Autoren ihrer eigenen
Lebensgeschichte, schreiben permanent

mit. Aber nicht jeder ist deshalb auch
ein Journalist. Zumindest die Funktion
des Journalismus bleibt uns weiterhin
erhalten — erst einmal durchatmen, liebe
Kollegen!

»Am Journalismus
muss sich gar nichts
andern«

Und wo es gerade um Sie geht: Wer sind
Sie eigentlich und was tun Sie den lie-
ben langen Tag? Im April waren rund
5.000 Journalisten arbeitslos gemeldet
— 11,9 Prozent mehr als noch ein Jahr
zuvor. Ein Missverhdltnis angesichts der
Arbeitsbelastung in den Redaktionen
und den noch immer stattlichen Rendi-
ten vieler Medienunternehmen. Hinzu
kommt, dass das Mantra, immer neue
digitale Verbreitungskanile erschlieBen
zu miissen, doch eigentlich zu merklich
mehr Journalisten in den Online-Redak-
tionen hétte fithren missen.

Da das Gegenteil der Fall ist, stellt sich
mir die Frage, wer eigentlich die journa-
listischen Produkte erstellt, die wir tég-
lich konsumieren, beziehungsweise,
was die Journalisten machen, die dies
nicht mehr tun. Gestatten Sie mir hierzu
einen kurzen Ausflug. Es geht dabei um
den Wahnsinn, den das bedingungslose
Arbeiten gegen den drohenden Unter-



gang hervorruft. Die Szene trug sich im
Herbst 2012 in den Rdumen einer grofien
norddeutschen Regionalzeitung zu: Ahn-
lich den Arbeitspldtzen in einer GroRni-
herei stehen die Computer aufgereiht auf
Tischen, die in Reihen angeordnet sind.
Hier sitzen Praktikanten und Volontédre
neben einigen wenigen Redakteuren und
tippen immerzu.

ie wurden aus ihren angestamm-

ten Ressorts abgezogen, weil es

gilt, ein Online-Service-Produkt

zu entwickeln, das zwar mit
Journalismus nichts zu tun hat, aber
als Lockmittel fiir Werbepartner funk-
tionieren soll. Das Dauerklackern der
Tastaturen wird von einem lauten Kna-
cken unterbrochen. Es war die Tiir. Ein
Lokalreporter kommt herein, tippt, was
zu tippen ist, und geht danach zu einer
Kollegin, die das Ganze koordinieren
soll. Dafiir hat man sie aus ihrem Res-
sort abgezogen, hierher in den Maschi-
nenraum des Verlags.

Der Lokalreporter schaut {iber seine
Brille, die ihm auf der Nasenspitze
klemmt: yHab’ die Texte fertig, kdnnt
ihr da nochmal driiber?« Die Kollegin
nickt freundlich, obwohl sie eigentlich
anderes tun miisste. Arbeitszeit ist teuer.
Dann setzt der Lokalmann erneut an,
spricht zu der Kollegin, die er in dem
weitldufigen, durch zahlreiche Entlas-
sungen leer gefegten GroRraumbiiro
offensichtlich noch nie zuvor zu Gesicht
bekommen hatte: »Du bist doch Journa-
listin, oder?«

Die Frage des Lokalreporters ist heute
noch mehr berechtigt. Denn in vielen
Redaktionen sollte erst einmal gekldrt
werden, wer dort {iberhaupt noch als
Journalist arbeitet. Vor allem die Online-
Redaktionen der klassischen Medien-
marken, die das journalistische Gesche-
hen im Internet weitgehend bestimmen,
werden von immer mehr Menschen
bevolkert, die Inhalte in Formulare ein-
fiigen. Von jungen Kollegen hort man

immer wieder Geschichten von ihnen
angebotenen Kurzzeit-Pauschalvertrd-
gen, deren Tatigkeitsbeschreibung sie
in die Ndhe besserer Befiillautomaten
riickt. So ersetzt der friiher von den
schreibenden Kollegen abfdllig als
yDatenknecht« bezeichnete Content-
Manager immer hdufiger den Redakteur.
Ob er sich daneben selbst als Journalist
versteht, ist fiir den Befund, dass immer
weniger Redaktionsmitglieder immer
weniger Zeit fiir journalistische Kernauf-
gaben, also fiir die Recherche, die abwa-
gende Analyse und das Erarbeiten von
Argumenten haben, unerheblich.

Es geht also nicht darum, was sich in
Zukunft dndern muss, sondern darum,
was sich bereits in drastischer Weise
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verdndert hat. Da ist es wenig hilfreich,
wenn Kollegen, wie der Spiegel-Res-
sortleiter Gesellschaft, Cordt Schnibben
dazu aufrufen, neben den journalisti-
schen Kernaufgaben auch Management-
und Marketingstrategien mitzudenken.
Zwar ist es von Vorteil, wenn man sein
Produkt und dessen Marktbedingungen
kennt, um es erfolgreich zu verkaufen.
Und dies ist wohl auch der eigentliche
Kern von Schnibbens Uberlegung. Doch
flihrt die Vermischung dieser Tatig-
keiten letztlich dazu, dass immer weni-
ger Zeit fiir die Herstellung hochwertiger
Inhalte bleibt. Es ist eine bedenkliche
Entwicklung in einem immer noch stark
ausdifferenzierten Medienmarkt, der im
Bereich der Tagespresse sicherlich einige

Die NEUE MuT-MELODIE

ser! So tonte die Erkennungsmelodie, die das Reporter-Forum fiir seinen Workshop

H ort auf mit dem Selbstmitleid — schaut, was ihr falsch macht, lernt und werdet bes-

2013 (am 13. Mai im Spiegel-Haus) intonierte. 35 Referenten, fast ausnahmslos
berufserfahrene Journalisten, erzéhlten den rund 300 Zuhorern, »dass der Medienwan-
del zu besseren Zeitungen, kliigeren Texten, interessanteren Magazinen fiihren« werde
(Tagungsriickschau unter: http://www.reporter-forum.de/).

K6nnen Journalisten den Journalisten ihre Funktion, ihre Geltung in der nachmodernen
Gesellschaft vermitteln? Wissen Sie, wie in der Zivilgesellschaft dffentliche Diskurse in
Gang zu halten sind? Wollen sie dialogisch denken und die Perspektive ihres Publikums
verstehen? Kennen sie die handwerklichen Konsequenzen, wenn crossmedial in konvergen-
ten Rdumen thematisiert werden soll? Mdchten sie das selbstgefdllige »ich weil schon wie«
tatsdchlich aufgeben zugunsten ehrlicher Lernbereitschaft?

Als beobachtender Medienwissenschaftler hat man es vergleichsweise leicht, Defizite
aufzulisten und Forderungen daraus abzuleiten — im Unterschied zum Reporter X, der Res-
sortleiterin Y oder dem Freischreiber Z, die dazu neigen, ihre persénlichen Erfahrungen auf
die ganze Gattung zu projizieren. Das Reporter-Forum kiimmert sich in erster Linie um den
Erzéhljournalismus, und das ist auch gut so. Nur, daraus abzuleiten, dass einfach mehr und
besser erzahlt werden miisse (stellvertretend Timm Klotzek: »Wir miissen die Leute wieder
begeisternl« ), das ist ungefdhr so wirksam wie ein Sandsdckchen gegen den Hochwasser-
Dammbruch. Auch die aus dem Frust geborene Idee, nun selbst das Verlagsgeschéft mit zu
besorgen (Cordt Schnibben), diirfte die Medienkrise eher verschérfen denn mildern. Einige
gaben eine harte Diagnose (Nikolaus Forster: yWir machen schlechtes Handwerk und haben
eine zynische Haltungy), lieBen aber offen, wo und wie die Therapie einzusetzen hitte.

Trotzdem: Es war diese neue Mutmach-Melodie, die dem reich vertretenen Nachwuchs
in den Ohren klingelte. Auch deshalb haben wir vier junge Journalisten eingeladen, aufzu-
schreiben, welche Folgerungen sie aus der Debatte des Reporter-Forums ziehen.
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der besten journalistischen Produkte der
Welt hervorbringt.

Der Aufruf einiger Referenten des
Reporter-Workshops, man miisse des-
halb mehr Mut, mehr Innovation, mehr
Kreativitét zeigen, treibt gerade die jun-
gen Kollegen mit einem gewissen Wage-
mut zurlick an den Schreibtisch; er hat
deshalb fiir einzelne eine aufriittelnde
Funktion. Okay. Als Heilsbringer f{ir die
Branche ist der stumpf herausgebriillte
Imperativ des yMehr« jedoch nicht geeig-
net. Im Gegenteil . Es muss und wird
in Zukunft von allem weniger geben —
weniger Journalisten und weniger Medi-
enmarken vor allem, denn es wird auch
weniger trennscharf abzugrenzende
Teiloffentlichkeiten geben.

Wer Angst vor der Zukunft des Jour-
nalismus haben mdchte, darf dies zum
Anlass nehmen, sich zu fiirchten, bitte
sehr! Dabei ist es doch nur logisch, dass
der riesenhafte Apparat des deutschen
Journalismus in seiner Breite nicht auf-
recht zu erhalten sein wird, wenn sich
der Informationsmarkt globalisiert und in
vielen Bereichen sogar noch mit digitalen
Gratisangeboten lockt.

Man sollte deshalb
das »Bild Plus«-Projekt
des Axel-Springer-Ver-
lags genau beobachten.
Fiir exklusive digitale
Inhalte sollen die Bild-
Kunden zukiinftig zah-
len. Der Verlag hat fiir
das Projekt das erstaun-
liche Motto »500 Repor-
ter, 24 Stunden, 7 Tage«
ausgegeben. Dabei kann
ich mir zwei Dinge
nicht vorstellen: Erstens,
dass tatsdchlich 500
Mitarbeitern ein Repor-
tergehalt gezahlt wird.
Und zweitens, dass mit
Boulevardjournalismus
so viele Nutzer erreicht
werden, dass das Modell

Mathis Vogel,

28, lebt und arbeitet in Ham-
burg als Freier Journalist fiir
diverse Medien, darunter Bild
und Stern. Er ist Absolvent der
Axel Springer Akademie.

finanziell tragfdhig wird. SchlieBlich
beruhte der kommerzielle Erfolg der
Bild-Zeitung seit Jahrzehnten vor allem
auf der relativ kostengilinstigen Aus-
sicht auf Anschlusskommunikation — fir
zuletzt 70 Cent konnte man eine leicht
zu rezipierende Agenda der aktuellen
Themen kaufen und dadurch am offent-
lichen Diskurs teilnehmen. Eine »Bezahl-
schranke« macht das Angebot jetzt
zwangsldufig exklusiver. Man bendtigt
ein entsprechendes Endgerét, Anwender-
wissen und den Willen, fiir ein Flatrate-
Angebot (Monatstarif) zu zahlen.

Es muss und wird in
Zukunft von allem
weniger geben

Dennoch hoffe ich, dass das Projekt
am Ende vor allem eines zeigt: dass die
andauernde Beschleunigung des Nach-
richtenausstoBes im digitalen Geschift
ein Fehler war und Geld nur mit Inhal-
ten verdient werden
kann, die {iber die
Nachricht hinaus
gehen und deshalb
Begehrlichkeiten
erzeugen. Es wiirde
die Riickbesinnung
vom Modell der
digitalen Redakteurs-
Wollmilchsau auf
den in der Haupttd-
tigkeit recherchie-
renden Journalisten
bedeuten und damit
auf einer Linie mit
den Aussagen von
TazChefredakteurin
Ines Pohl oder 7ages-
anzeiger-Journalist
Constantin  Seibt
liegen. Sie forderten
beim Reporter-Work-
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shop den Fokus auf journalistische Kern-
kompetenzen und einen identifikations-
stiftenden, begeisternden Inhalt zu legen.
Die Taz geht hier mit ihrer Wochen-
endausgabe voran und erlaubt sich, so
Ines Pohl, eine »andere Definition von
Aktualitdt«, abseits der Agenturen; mit
langen Stiicken, die Themen setzen
sollen. Dass man aus der Masse der rei-
nen Nachrichtenangebote mit Zeitgeist
und Haltung herausstechen und damit
erfolgreich sein kann, zeigt das Wochen-
magazin Die Zeit — sogar auf Papier. Im
ersten Quartal 2013 vermeldete es wie-
der eine neue Rekordauflage.

Im digitalen Geschdft werden wahr-
scheinlich nicht alle Medienmarken einen
dhnlichen Erfolg erzielen kénnen, solan-
ge es vergleichbare Gratisangebote gibt.
Deshalb ist es so wichtig, dass ein groBes
Unternehmen auf der Suche nach einem
praktikablen digitalen Bezahlmodell
vorangeht und Erfolge erzielt. Ein Schei-
tern Springers wiirde indes zeigen, dass
vermehrt nach Wegen zur Querfinanzie-
rung gesucht werden miisste, die Jakob
Augstein mit dem derzeit noch skurril
anmutenden Bild des »Spiegel-Hundefut-
ters« zusammenfasste. Die Idee dahinter:
Starke Marken kénnen auch andere Pro-
dukte als Journalismus verkaufen.

Es ist Zeichen einer Identitéts-
suche, wenn Rollenbilder, wie im oben
beschriebenen Beispiel des Lokaljour-
nalisten, verschwimmen. Und wenn es
angeblich 6konomisch geboten ist, Auf-
gabenfelder von Journalisten so stark
auszuweiten, dass sie selbst kaum noch
wissen, was sie eigentlich tun. Ich hoffe
fiir uns alle, liebe Kollegen, dass wir
uns bei einem der kommenden Repor-
ter-Workshops nicht in grofter Wirrnis
mit Videokamera, Fotokamera, Tablet-
Computer, Tonaufnahmegerdt, Block
und Taschenrechner in der Hand begeg-
nen, sondern vielleicht mit einem frei-
en Kopf, weniger Zukunftsdngsten und
einem Stift fiir Notizen zur Gegenwart
des Journalismus. [ |
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Der Journalismus befindet sich in einer Schockstarre. Dabel verfligen
die klassischen Medien Uber hochste Kompetenzen auch im Informa-
tionsbereich. Doch wenn sich die Journalisten nicht bald bewegen,
werden sie Uberrollt. Philipp Lowe pladiert fir mehr Selbstvertrauen.

am Kiosk. Online wird nicht
gezahlt und Offline immer weni-

ger gekauft. Darum geht in deutschen
Redaktionen die Angst um. Die Angst
um den Arbeitsplatz, vor der Ablehnung
des Publikums, vor der ungewissen
Zukunft — die Angst vor dem -eige-
nen Bedeutungsverlust. Wer Angst hat,
dem bleiben zwei Reaktionen: Er kann
fliichten. Zum Beispiel ins ferne Silicon
Valley. In der Hoffnung, die vermeint-
lichen Wunderknaben der digitalen
Welt liefern einem die Wunderwaffe
gegen die aktuellen Gefahren. Oder
er kann angreifen, sich seiner Starken
bewusst werden, allen Mut zusammen
nehmen und in die Offensive gehen.
Die Klassenfahrt der Springer-Topleute
war keine schlechte Idee: Die Zukunft
des Journalismus ist Online. Und schon
Kai Diekmanns erstaunliche optische
Wandlung war es in meinen Augen
wert. Allein die Tiiftler im sonnigen
Kalifornien wissen selbst nicht, wie die
derzeitigen Finanzierungsprobleme zu
lésen sind — ansonsten stlinde vielen
US-Verlagen das Wasser nicht bis zum
Hals. Ganz abgesehen davon, dass die
Sorgen der Deutschen dort niemanden
sonderlich interessiert haben diirften —
hochstens das vorhandene Risikokapital.
Angriff also. Doch was sind die
Stirken, auf die wir Journalisten uns
besinnen kdénnen? Da wdren zundchst

s heift: Journalismus ist nichts
mehr wert. Weder im Netz noch

von Journalisten zu grolem Renommee
aufgebaute Marken, die noch immer
viel Vertrauen genieBen. Marken, die
geholfen haben, Leserschaften {iber den
Medienbruch hinweg zu halten und
oft sogar zu erweitern. Spiegel Online,
Bild.de, Siiddeutsche.de, Focus.de
und in Grenzen auch FAZ.net: Das
Netz wird, wenn es um journalistische
Inhalte geht, weitestgehend von »alten
Medien« dominiert. Der Leser will nicht
alles, was technisch mdglich ist.

Doch im Netz will jeder alles
machen. Zu jedem noch so unbedeu-
tenden Promi-Event, zu jeder neuen
PR-inszenierten iPhone-Vorstellung wird
ein Feuerwerk abgebrannt: Liveticker,
Berichte, Videos und Audio-Slideshows.
Natiirlich alles umsonst, weil niemand
dafiir zahlt. Warum auch, es gibt ja an
jeder Ecke das Gleiche.

Das Publikum will wissen, was ist,
warum das so ist und was es bedeutet.
Nicht mehr und nicht weniger. Die Fak-
ten kann jeder haben. Doch nicht jeder
kann sie deuten und so einen Mehrwert
generieren. Die Redaktion, die sich Zeit
ldsst, kann zeigen, dass die Welt nicht
ganz so schnell und kompliziert ist, wie
sie scheint.

Ein weiterer Vorteil im Kampf um
Aufmerksamkeit sind Netzwerke. Eben
weil die »klassischen« Medien Erfah-
rung darin haben, die Offentlichkeit zu
unterrichten, haben sie Quellen, von
denen andere nur tradumen kénnen: Ein

Informant geht eben zum Spiegel, zur
Stiddeutschen oder zu einer Fernsehma-
gazin-Redaktion, weil er weil}, dass seine
Enthiillungen dort sicher sind — und
groftmogliche Reichweite bekommen.

Der Leser will nicht
alles, was technisch
maglich ist

Es gibt allerdings kein Vorrecht auf bri-
sante Informationen. Der Ruf, Stimme
der Schwachen und Kontrollinstanz der
Michtigen zu sein, muss stdndig neu
erarbeitet werden. Diese zugegeben nicht
leichte Herausforderung erfiillt der Jour-
nalismus derzeit immer seltener. Viel zu
oft beschrankt sich die Berichterstattung
auf eine moglichst zeitnahe, oberfldch-
liche Abbildung beliebiger Ereignisse.

Im Netz gilt: Sei der Schnellste oder
sei der Beste. Doch warum wollen
eigentlich alle immer der Schnellste
sein? Exklusivitdt ist fliichtig und am
Ende weil keiner mehr, wem der Dank
geblihrt. Wer jedoch der Beste ist, der
hat mehr zu bieten. Wer den Mut hat,
auch mal abzuwarten, kann mehr als
nur reagieren. Der kann beobachten -
und wenn der Rauch sich verzogen hat,
einen Volltreffer landen.

Das Problem ist neben der fatalen
Kostenlospolitik, dass nur auf Tempo
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getrimmte Marken austauschbar sind.
So schafft man keine Alleinstellungs-
merkmale, die es wert widren, dafiir
zu bezahlen.

Qualitdt kdnnen aber Redaktionen
nicht bieten, die immer kleiner wer-
den und immer hdufiger den Journa-
lismus nur simulieren. Das Ziel sollte
nicht lauten: mehr Ertrag mit weniger
Aufwand, sondern: relevante Themen,
prdzise Recherche, gute Dramaturgie,
packendes Deutsch.

Das gibt es nur von ausgeruhten,
motivierten Journalisten. Fiir Geld, das
viele Verlage nicht ausgeben wollen und
manche wohl auch nicht mehr haben.
Das Problem ist jedoch, dass hier Ursa-
che und Wirkung verwechselt werden:
Erst verschwindet die Qualitdt. Und
dann erst das Produkt.

Mit der Qualitét

die Konkurrenz aufmacht, und das wird
dann nachgemacht. Alle haben Angst,
was zu verpassen. So hat jeder alles und
alle dasselbe.

Warum nicht eigene Schwerpunkte
setzen? Es wire vermessen zu glauben,
die Leser wiirden nur die eigene Publika-
tion lesen. Und warum nicht mal etwas
wagen? Zum Beispiel eine Personalrota-
tion: Das Feuilleton schreibt den Wirt-
schaftsteil und die Wirtschaft kiimmert
sich um den Sport, wahrend der Politik-
chef sich in der Kultur versucht und die
Leute vom Sport die Politik machen.

Doch statt fiir Experimente wird das
Geld fiir ein Mini-Investigativ-Ressort
ausgegeben. Das ist im Grunde eine tolle
Sache und soll Qualitdt suggerieren. Die
AuBenwirkung ist aber auch: Die anderen
Ressorts recherchieren nicht so, wie es die
Leser erwarten diirfen

aber ist es oft nicht
weit her, wenn Inter-
views iiber die Autori-
sierung weichgespiilt
oder Reporter losge-
schickt werden mit
vorweggenommenen
Ergebnissen. Thesen,
die sich der Redakteur
am Schreibtisch aus-
gedacht hat, schrédn-
ken unnoétig ein und
verhindern Fragen,
die sich vielleicht erst
am Ort stellen.

Die Pressefreiheit
ist eine Freiheit wie
jede andere. Man
muss sie sich neh-
men, erkdmpfen und
verteidigen — notfalls
auch gegen die eige-
ne Redaktion. Ich
weil, das braucht
derzeit Mut und erfor-
dert eine dicke Haut.
Beides ist rar. Lieber
wird geschaut, womit

Philipp Lowe,

31, beendet derzeit sein Stu-
dium der Journalistik und
Kommunikationswissenschaft
an der Universitdit Hamburg.
Davor hat er Medienmanage-
ment studiert, war Volontdr
beim Offenburger Stadtanzei-
ger und Trainee bei Hubert
Burda Media. Er ist Stipendiat
im Vocer Innovation Medialab
und twittert hin und wieder
flir Spiegel Online.

— weil sie es nicht kon-
nen oder weil ihnen
die Zeit fehlt.

Was fehlt, sind Pro-
duktmanager. Auch
wenn jetzt viele Jour-
nalisten »buhl« rufen:
Vielleicht konnten
hier Produktmanager
helfen — Redaktions-
mitglieder, die nur
das Online-Angebot
weiterentwickeln. Sie
konnten die Schnitt-
stelle zwischen Ge-
schdftsfiihrung und
Redaktion sein, die bis-
her der Chefredakteur
aushalten musste. Der
dann endlich wieder
fiir mehr Profil sorgen
konnte.

Ein Profil, das den
Lesern und Usern eine
Erkldrung dafiir liefert,
warum sie eben genau
jenes Produkt konsu-
mieren — und nicht das
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der Konkurrenz. So ein Profil entsteht
nur, wenn Grundsatzentscheidungen
getroffen werden: Wer wollen wir sein?
Wer ist unsere Zielgruppe? Worin sind
wir besser als die Mitbewerber?

Die Antwort auf all diese Fragen
bedeutet aber auch eine Beschrdn-
kung — und darin liegt der Schliissel
zum Erfolg: Sei der Schnellste oder
der Beste. Verzettelung fiihrt zu einem
publizistischen Angebot, dem sowohl
Wettbewerbsvorteile als auch Differen-
zierungsmoglichkeiten fehlen; es landet
in der MittelmdBigkeit.

Das bedeutendste Kaufargument und
die Grundlage jeder Marke allerdings ist
Qualitét. Darunter verstehe ich: Originali-
tdt, Haltung, Verstdndlichkeit und Aufkld-
rung — und fiir ihre Themen brennende
Mitarbeiter. Dafiir miissen der Gewinn-
druck gesenkt und Erlése in die Redak-
tion reinvestiert werden. Das erfordert
Bescheidenheit und die Erkenntnis, dass
rein werbefinanzierter Journalismus nie-
mals exzellenter Journalismus sein kann.

Insofern finde ich es nur konse-
quent, dass der Axel Springer Verlag
erneut auf Paid Content setzt und
den Mut hat, seinem Journalismus ein
Preisschild anzuheften. Dass allerdings
ausgerechnet teure FuBballrechte das
Angebot vermarkten sollen, 1dsst dann
doch wieder ein wenig am Selbstver-
trauen zweifeln. 20 Millionen Euro soll
die Lizenz gekostet haben. Dafiir hétte
man 119 erfahrene Redakteure fiir vier
Jahre bezahlen kénnen — nach DJV-
Tarifvertrag wohlgemerkt. Kaum aus-
zudenken, wie viele Scoops die hidtten
recherchieren konnen.

Nichtsdestotrotz, ich halte Springers
Weg fiir richtig und viele werden ihn
ebenfalls beschreiten. Wenn aber die Pro-
dukte nicht besser werden, wird auch ein
Schulterschluss der Medienhduser nichts
bringen. Denn nur einen Klick entfernt
warten schon die Offentlich-Rechtlichen,
die bekannten Online-Publika in nichts
nachstehen, die teilweise sogar besser



sind — eben weil sie nicht jedem Trend
hinterherrennen (miissen).

Noch aber bleibt (fast) alles beim
Alten. Nicht weil die Verantwortlichen

sich keine Gedanken machen. Sie stehen
so unter Druck, die richtige Entschei-
dung fédllen zu miissen, dass sie die Ent-
scheidung endlos aufschieben und dann
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doch alles unverdndert lassen, weil sie
Angst haben, das Falsche zu tun. Doch
Angst wird nicht helfen; es geht um
Flucht oder Angriff. Was soll es sein? m

Schluss mit Rezepten

Zukunft des Journalismus?! Hangt davon ab, ob wir mutig, innovativ
und solide sind. Ein Zwischenruf von Lisa Rokahr

ch hatte es immer gehofft, das
Reporterforum hat es bekriftigt:

Mobile Endgerdte und neue Distri-

butionswege sind nicht die einzige
Verdnderung im Journalismus. Trans-
formation findet auch innen statt, muss
stattfinden. Wir Journalisten konnen
besser sein, mutiger, unsere Sprache neu
erfinden. Wir miissen neue Worte fin-
den fiir das, was ldngst
erzdhlt wurde. Dafiir
miissen wir unge-
wohnte Perspektiven
einnehmen. Alex Riihle
(S2) erzdhlte, wie viel
man erleben kann,
wenn man eigentlich
gar nichts erlebt. In
einer Nacht im men-
schenleeren Stadion.
Fiir eine Reportage geht
er auch mal unkonven-
tionelle Wege. Wie im
vergangenen Jahr, als
er gegen Moritz von
Uslar die Strecke von
Miinchen nach Berlin
wanderte.

Der Erzédhljournalis-
mus ist gleichermalfen-
Heimat der unbemerk-
ten Winzigkeiten und

die sonntaz.

Lisa Rokahr,

25, wechselte nach Studium und
Journalistenschule zu Zeiten-
spiegel Reportagen. Friiher war
sie jahrelang tagesaktuell unter-
wegs, heute schreibt sie unter
anderem fiir stern, Brigitte und

xitdt. Seine Grenzen reichen von Riihles
»Wird schon gehen« bis zu der Afgha-
nistan-Historie »Ein Leben in Kabul«:
Der Narrativ beherrscht es, hier einen
Gedanken zur Reise werden zu lassen
und dort vielschichtige Konflikte anhand
eines einzigen Lebens zu erldutern. Die
Quellen der sprachlichen Gestaltung-
kraft sind authentische Beobachtung und
treffender Ausdruck.
Sprache schafft Bil-
der, erzeugt Emo-
tionen und fordert
Verstehen.

Diese  Gestal-
tungskraft der Spra-
che gilt es auszu-
schopfen. Ich finde
wichtig, dass es
nicht allein auf den
Inhalt ankommt,
sondern auch auf
die Form. Weg vom
linearen Erzdhlen,
rdt der eine, der an-
dere fragt: Ist die
Ich-Perspektive ei-
gentlich immer noch
verpdnt? Gut, dass es
beim Reporterforum
fiir die richtige Dar-
stellungsform keine

Bezwinger der Komple-

Losung gab, sondern

eine Diskussion. Mut zur Formspielerei
war das Ergebnis.

Dem Mainstream entfliehen, sich
abgrenzen von der Routine alteinge-
sessener Redaktionen, die dem Muster
folgen: Anfeaturen, dann das Portal
(»immer mehr Menscheng), dann die
Riickblende, und so weiter. Warum
nicht mal anders? Denn natiirlich
mochten die Leser etwas Neues! Aber
vielleicht mdchten sie nicht nur eine
neue App, die passende Slideshow oder
eine Animation zum Artikel. Vielleicht
mochten sie eine neue Art von Artikel.
Und vielleicht muss man dafiir gar nicht
in die Zukunft blicken, sondern auf alte
Ideale: die Leser {iberraschen wollen,
provozieren, zum Weinen bringen.

Denn noch immer ist nichts exo-
tischer als unsere Umwelt , nichts sen-
sationeller als die Zeit, in der man lebt.

Kein Selbstmitleid mehr. Ich erhoffe
mir mehr Mut von Schreibern, Chefre-
dakteuren und Verlegern. Mut, Wege
einzuschlagen, von denen wir heute
noch nicht wissen, ob sie sich rechnen.

Als Freie weil ich selbst, wie schwie-
rig es ist, mit Schreiben Geld zu ver-
dienen. Aber es kann nicht sein, dass
man den Erfolg des Journalismus nur
an roten oder schwarzen Zahlen misst.
Messbar ist er daran, wen er erreicht —
und was er erreicht. [ ]
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Die neuen Moglichkerten

Von den Drehbuchschreibern lernen: In Zukunft sollten Journalisten
viel mehr und viel besser erzahlen kénnen. Auf Papier; per Video und,
vor allem, durch multimediales Storytelling — so Christopher Beschnitt.

16tzlich bleibt das Bild stehen.

Das Video geht nicht weiter. Es

hakt. Ist kaputt. Denke ich. Aber

nur kurz. Denn nach zwei, drei
Sekunden sind meine Gedanken nur
noch bei dem, was ich vor mir auf
der Leinwand sehe: bei einer auf dem
Boden kauernden Frau, einer Inderin.
Ihr Gesicht scheint erstarrt zu sein, mit
weit aufgerissenen Augen stiert sie ins
Leere. Sie hat ihre Beine eng an den
Korper gezogen und den linken Daumen
auf ihre Unterlippe gelegt. Das bunte
Gewand der Frau, ihr greller Schmuck
konnen nicht dariiber hinwegtduschen:
Diese Frau ist traurig. Tief erschiittert,
ohne Hoffnung. Weil sich ihr Mann das
Leben genommen hat.

Dass und warum er das getan hat,
erfahre ich jetzt, als das Video auf
einmal wieder weitergeht: weil er als
Baumwoll-Bauer keine Zukunftsper-
spektive mehr sah. Denn in Indien —
und nicht nur dort — ist der wirtschaft-
liche Druck auf lokale Produzenten des
yweillen Goldes« riesig. GroBe Kon-
zerne steuern den Anbau der Baumwol-
le und bestimmen die Preise sowohl fiir
das Saatgut als auch fiir die Ernte. Sie
steuern und bestimmen so, dass die
Bauern nie krank sein, dass auf ihren
Feldern bloB keine Unwetter, bloB
keine Ungeziefer wiiten diirfen — sonst
gibt’s kein Geld. Und fiir die Bauern
dann keine Moglichkeit zu {iberleben.
150.000 indische Baumwoll-Bauern
haben deshalb im vergangenen Jahr-
zehnt den Freitod gewdhlt.
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All diese Informationen erfahre ich
durch geschriebene Zeilen, die {iber die
Bilder flieBen. Uber Bilder wie das der
Inderin, die ihren Mann verloren hat.
Manchmal untermalt getragene Musik
diese Sequenzen. Und manchmal kann
ich auBerdem die Frau héren: Wahrend
ich ihr Foto — und spéter auch Videoauf-
nahmen, etwa aus ihrem Dorf — sehe,
erzdhlt sie mit schwacher Stimmer von
ihrem Leben, ihrem Leiden.

Das ist in jedem Fall ein Thema, das
beriihrt, keine Frage. Doch ich frage
mich, ob es mich ebenso beriihrt, mich
wahrend des Rezipierens ebenso gefesselt
und — das sei an dieser Stelle vorwegge-
nommen — mich hinterher noch fiir lange
Zeit so nachdenklich gestimmt hitte,
wenn ich dazu lediglich eine gedruckte
Reportage gelesen hitte, etwa in Geo.

In dieser Zeitschrift ist tatsdchlich eine
Geschichte {iber die globale Baumwoll-
Produktion erschienen. Allerdings bot sie
mehr als nur Print: Sie bot — via Inter-
netlinks — das, was ich gerade als pl6tz-
lich stockendes Video beschrieben habe.
Was aber eigentlich gar kein Video war.
Sondern eine Mischung aus Video, Audio
und Text, mehr noch als eine Audio-
Slideshow also. Eine neuartige Form der
Prdsentation journalistischer Arbeit.

Jemand, der diese Form nutzt, ist
Uwe H. Martin. Mit Ausschnitten sei-
nes Projekts »White Gold — Effects of
Cotton Production« hat mir der Ham-
burger Fotograf und Multimediapro-
duzent in seinem Workshop auf dem
Reporter-Forum gezeigt, wie viel stdr-

ker Video-Bilder wirken kdnnen, wenn
sie plotzlich angehalten werden und
dabei dank eingeblendeter Text- und
Toneffekte mehr sind als bloRe Fotos.
Was mich dabei gleichermafBen faszi-
niert hat: dass dieses journalistische
Produkt halbwegs einfach herzustellen
ist. Fotos schieBen? Tone aufnehmen,
ganze Videos drehen? Und alles dann
zusammenschneiden? Das sollte heut-
zutage praktisch jeder konnen.

Das stimme schon, sagte Uwe H.
Martin, die technischen Hiirden jeden-
falls seien niedriger denn je. Dennoch
solle man nicht versuchen, alles selbst
zu machen — dies kdnnten nur Aus-
nahmetalente. Daher sei Gruppenarbeit
wichtig, im Grunde wie friiher: Schrei-
ber und Fotograf sollten wieder gemein-
sam losziehen.

chreiber und Fotograf wéren

dann jedoch mehr als Schreiber

und Fotograf: Sie wiren auch

Audioreporter und Kameramann
— das zumindest ist fiir mich die Konse-
quenz des Denkens von Uwe H. Martin.
Denn zwar sollten Journalisten nicht
versuchen, alles selber zu machen —
aber sie sollten schon versuchen, mehr
zu machen. Sie sollten zum Beispiel, so
sagt Martin, von einem Termin nicht
mehr nur Kuli-Notizen, sondern auch
O-Tonfdhige Interviews mitbringen.
SchlieRlich kdénne heute mehr dabei
herumkommen, als ausschlieRlich einen
Text fiir die Printausgabe zu fabrizieren:
etwa ein Teaser oder ein Bonusangebot



zur Druckausgabe eines Printprodukts,
jeweils dann natfirlich bereitgestellt auf
dessen Internetseite.

Das Zusammenspiel verschiedener
Aufnahme- und Verbreitungstechniken
bietet die wunderbare Mdglichkeit, The-
men {iberaus erlebbar aufzubereiten.
Viel erlebbarer, als gedruckte Texte das
allein konnen.

Das ist ein Geschenk der Gegen-
wart, in der technische Gerite oft fiir
wenig Geld zu haben und iiberdies
einfach zu bedienen sind. Journalisten
sollten dieses Geschenk annehmen, wo
immer es geht. Sie sollten es als Mog-
lichkeit begreifen, mehr aus ihrer Arbeit
machen, mehr wirken zu kénnen. Weil
sie dadurch beim Rezipienten mehr
Sinne als nur die lesenden Augen beriih-
ren, ihn somit tiefer in die Geschichte
eintauchen lassen.

Was Journalisten dariiber hinaus tun
sollten: ihren Chefs klarmachen, dass
ein solches modernes Arbeiten Investi-
tionen erfordert. In Technik und Per-
sonal. Letzteres muss freilich nicht nur
in ordentlicher Zahl vorhanden sein,
sondern auch regelmdBig durch profes-
sionelle Schulungen auf den neuesten
Stand der multimedialen Mdéglichkeiten
gebracht werden. Denn an einem kann
es keinen Zweifel geben: dass das Mehr-
als-nur-Texte-Machen auch mehr Geld
kostet. Woran gezweifelt werden darf,
worauf aber zunéchst einmal unbedingt
gehofft werden sollte: dass das Mehr-als-
nur-Texte-Machen auch mehr Geld ein-
bringt. Weil es das Publikum begeistert,
sodass dieses bereitwillig dafiir zahlt.

Begeisterung und Zahlbereitschaft
sollten journalistische Arbeiten gleich-
wohl nicht nur durch die Art ihrer Dar-
bietung hervorrufen. Sie sollten immer
auch einen entsprechenden inneren
Aufbau besitzen. Was bei Schreibern
noch nicht flichendeckend angekom-
men, ist eine Erkenntnis, die Florian
Hanig auf dem Reporter-Forum formu-
lierte: Geschichten miissten eine Sog-

wirkung entfalten — dies konne ihnen
aber ldngst nicht mehr allein durch
Sprachschdnheit gelingen, befand der
Geo-Redakteur. Dafiir lauerten zu viele
Aufmerksamkeitsrauber darauf, einer
Geschichte, der keine Dramaturgie
innewohne, die gelangweilten Rezipi-
enten wegzunehmen.

Mehr Sinne als nur
die lesenden Augen
beriihren.

Um ein breites Publikum bei Laune
zu halten, braucht es folglich mehr als
Stilperlen. Was es brauche, sagte Flo-
rian Hanig, kdnnten Journalisten von
Drehbuchschreibern lernen: Es brauche
Helden, die sich durch Handlung defi-
nierten, in Konflikte gerieten und auf ein
Ziel zusteuerten, und dadurch in einem
Rahmen agierten.

Es brauche dariiber hinaus eine
Anordnung wie die in Spielfilmen hiufig
umgesetzte — und schon seit Aristoteles
bekannte — Dreiaktstruktur aus Expo-
sition, Konfrontation
und Auflésung. Was
anhand eines solchen
Gefliges vermittelt
werden solle: Lebens-
wissen. Und nicht
Faktenwissen. Fragen
a la »Wie manage
ich eine Beziehung?«
oder »Wie erziehe ich
meine Kinder so, dass
sie keine Axtmorder
werden?¢ seien es
ndmlich, die Men-
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technische Moglichkeiten oder auf die
Erzéhlkniffe nichtjournalistischer Medi-
en — Journalisten sollten es in unserer
Zeit, in der sich ihr Metier vielfach im
Umbruch befindet, wagen, sich {iberall
nach fiir sie Niitzlichem umzuschauen.

ann konnten sie das tun, was
die Zeit anscheinend von ihnen
verlangt: sich verdndern. Dann

konnten sie sich trauen, mehr
als nur Texte zu produzieren, kénnten
sie dadurch ihr Publikum stérker
beeindrucken. Mit beriihrenden, weil
menschlichen Geschichten, die mehr
Sinne als nur die lesenden Augen beflei-
Rigen, kdnnten sie Menschen wirklich
fesseln. Und genau das muss fiir Journa-
listen ein wichtiger Arbeitsantrieb sein.
Multimediales Storytelling, also die Ver-
bindung aus den Anregungen von Uwe
H. Martin und Florian Hanig, hiilfe
meiner Ansicht nach sehr dabei, diesen
Antrieb umzusetzen.

Ich hoffe daher, dass in Zukunft viele
Journalisten die Lust verspiiren, multi-
mediales Storytelling auszuprobieren.
Dass sie den Mut haben, von ihren Vor-
gesetzten die dafiir nétigen Ressourcen
einzufordern. Und
dass es ihnen schlief3-
lich gelingt, dieses
Konzept erfolgreich
umzusetzen. Im gro-
Ben Magazin wie in
der kleinen Tages-
zeitung. Viele, wenn
nicht die meisten The-
men, lassen sich nicht
nur als Text prédsentie-
ren, sondern auch in
Tonen und bewegten
Bildern. Packend

schen immer wieder
und nicht nur mal so
zwischendurch wegen
irgendeiner aktuellen
Schlagzeile bewegten.

Christopher Beschnitt,
26, studiert Journalistik im
Master an der Uni Hamburg.
Er arbeitet frei fiir den NDR.

erzdahlen lassen sie
sich eh. Ob’s nun um
indische Baumwoll-
Bauern geht oder auch
um einen Butterku-
chen-Backwettstreit. |

Ob nun in Bezug auf
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Every two years, the world’s investigative journalism community gathers together,
and the results have been extraordinary.

JOIN US NOW FOR OUR LARGEST EVENT EVER:

* More than 100 panels, seminars, and collaboration workshops, with tracks on corruption
and crime, the environment, sports, and data.

* Also: a professors’ track, a muckraker’s hackfest, and an all-star lineup of prize-winning
speakers from 30 countries.
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VORBILDER—

rihe Pragungen
b

S war eine eigenartige Idee, die
ich Ende der 1970-er Jahre als
Doktorand an der Uni Tiibingen
hatte: So eine Dissertation ist eine
ermiidende Angelegenheit, zur Abwechs-
lung wdre es doch interessant, an zwei
bis drei Tagen in der Woche in einer Zei-
tungsredaktion mitzuarbeiten und Jour-
nalist zu werden. Also schrieb ich Briefe
an Chefredakteure mit der Bitte um eine
Art Teilzeit-Ausbildung. Dass ich noch nie
irgendwo eine Zeile verdffentlicht hatte,
machte die Sache nicht aussichtsreicher.

Nach und nach trudelten die Absa-
gen ein, aber mittendrin lag ein Brief,
der anders war: Na ja, so der Tenor, das
ist nicht gerade der tibliche Weg, Journa-
list zu werden, aber kommen Sie doch
mal vorbei, dann reden wir dariiber. Ich
kam vorbei, wurde Praktikant und war
irgendwann Redakteur. Dank Oskar
Fehrenbach, damals Chefredakteur der
Stuttgarter Zeitung.

Fehrenbach, 1923 geboren, Badener,
Studium der Literaturwissenschaft und
Philosophie, Promotion {iber Aristoteles,
Feuilletonredakteur beim 7Zibinger Tag-
blatt, spater Korrespondent der Stutt-
garter Zeitung in Bonn. Einer aus einer
Generation hervorragender Journalisten,
die damals an der Spitze der wichtigen
Regionalzeitungen des Landes standen

— zum Beispiel Joachim Sobotta bei der
Rheinischen Post, Siegfried Maruhn
bei der WAZ, Wolfgang Wagner bei der
Hannoverschen Allgemeinen. Knorrige
Typen, gebildete Autoren, entschiedene
Leitartikler, unabhdngige Geister. Was
in ihren Zeitungen stand, war wichtig;
Fernsehen und Radio orientierten sich
am gedruckten Wort, Talkshows und
Internet gab es nicht.

Oskar Fehrenbach gehort zu den
Journalisten, die der Entspannungspoli-

»Der Platz, auf dem er

sich wohl fuhlte, war der
zwischen allen Stiihlen.«

tik von Willy Brandt publizistisch den
Weg bereiteten. Als yroter Oskar« wurde
er in der damaligen Bundeshauptstadt
Bonn tituliert, aber in eine Schablone
passte er nie. In der Wirtschaftskrise
der Siebziger wandte er sich enttduscht
von Brandt ab. Friiher als die meisten
anderen Beobachter entdeckte er die
politischen Qualitdten von Helmut Kohl.
Seine eigene, linksliberal gestrickte
Redaktion nahm ihm das iibel. Fehren-
bach ging dem Streit nicht aus dem Weg,.

-
‘_ B I

Der Platz, auf dem er sich wohl fiihlte,
war der zwischen allen Stiihlen.

Oskar Fehrenbach fiel es zu, in der
Zeitungsbranche eine technische Revo-
lution durchzusetzen: 1976 stellte sein
Blatt von einem auf den anderen Tag als
erste deutsche Tageszeitung die gesamte
Produktion vom Jahrhunderte alten Blei-
satz auf den neuen elektronischen Licht-
satz um. Er ahnte das Risiko. Wiirde
diese Operation schief gehen, stand nicht
nur seine Karriere, sondern die Existenz
der Stuttgarter Zeitung auf dem Spiel.

Offenheit fiir Ungewdhnliches, Mut
zum Unkonventionellen: Beides gehort zu
Oskar Fehrenbach, der heute, 90-ghrig, in
Freiburg lebt. Als sein Nach-Nachfolger bei
der Stuttgarter Zeitung, spater als Chefre-
dakteur in Berlin und Frankfurt habe ich
selbst hunderte von Bewerbungsmappen
auf dem Schreibtisch gehabt. Manches
Mal, wenn eine Anfrage so gar nicht ins
traditionelle Praktikanten-Freier-Mitarbei-
ter-Volontdrs-Profil passte, habe ich mich
an Oskar Fehrenbach erinnert und trotz-
dem geantwortet: Klingt eigenartig, aber
kommen Sie doch mal vorbei... [ |
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Das Geschaft mit

Welche Rolle spielen Nachrichtenagenturen noch in einer Zeit, in der
vieles live per Twitter und Social Media mitverfolgt werden kann?
Chefredakteure und Redaktionsleiter antworten in einer Studie.

VON YASMIN SCHULTEN-JASPERS

in weiteres Medienunternehmen in

Deutschland verschwindet vom Markt: Die

zahlungsunfdhige Nachrichtenagentur dapd

hat heute ihren Betrieb eingestellt«, verkiin-
det Judith Rakers am 11. April 2013 in der 20-Uhr-
Tagesschau. Diese zwei Sdtze kennzeichnen nicht
nur das offizielle Ende der Nachrichtenagentur dapd,
sondern lassen auch Riickschliisse auf eine gesamte
Branche zu. Denn schon lange scheint es an der
Tagesordnung zu sein, dass Medienunternehmen
ihren Dienst einstellen. Nun also auch die erste
Nachrichtenagentur. Doch warum eigentlich? Hat
sich das urspriingliche Konzept der Nachrichtena-
genturen als reiner Dienstleister hinter den Medien
im Zeitalter von Smartphones, Facebook und Twitter
etwa {berholt?

Fest steht, dass sich in Zeiten von Digitalisierung,
Technisierung und Social Media die Rezeptionsge-
wohnheiten des Publikums verdndert haben und mit
ihnen nicht nur die Anspriiche des Publikums an die
Medien. Bisherige Geschdftsmodelle im Journalis-
mus funktionieren nicht mehr und neue sind noch
nicht in Sicht. Die gesamte Medienbranche muss
sich mit einem strukturellen Wandel auseinanderset-
zen, der sich in alle Bereiche auswirkt: auf die Pro-
dukte, Formate, Inhalte, Quellen, Finanzierung und
auch den Produktionsalltag in den Redaktion. Dieser
Wandel hat nicht nur Auswirkungen auf die klas-
sischen Medien Zeitung, Hérfunk- und TV-Stationen,
sondern auch auf deren »Lieferanten: Die Nachrich-
tenagenturen. Immerhin stammt nach Schitzungen
des International Press Institutes (2005) wenigstens
die Halfte aller Artikel, die in einer Tageszeitung
erscheinen, von den Nachrichtenagenturen; fiir das
Nachrichtenmaterial im Fernsehen und Radio gilt
dies in noch groRerem Male.

82 messaGce m3/2003

Die heutige Rolle der Agenturen
Aber sind Nachrichtenagenturen vor dem Hinter-
grund dieses Wandels iiberhaupt noch {iberlebensfé-
hig oder haben sie Thre Bedeutung fiir das Medien-
system in Deutschland ldngst verloren?

In einer Delphi-Studie befragte die Autorin Mit-
glieder der Geschiftsfiihrung, Chefredaktionen und
Redaktionsleitungen von Nachrichtenagenturen, Zei-
tungen, Horfunk- und TV-Stationen, Onlineredakti-
on sowie Wissenschaftler, wie sich die Nachrichten-
agenturen in Deutschland vor dem Hintergrund des
Wandels im Journalismus in den kommenden zehn
Jahren entwickeln werden (siehe Kasten »Wissen-
schaftliche Methode«) und skizzierte auf Basis der
Ergebnisse ein Szenario fiir die Zukunft.

Nachrichtenagenturen als »Gatekeeper«
Insgesamt zeigte sich, dass die Nachrichtenagen-
turen auch weiterhin ein zentraler Anker im Jour-
nalismus in Deutschland sind. Rund Dreiviertel der
Teilnehmer erwartet, dass die Agenturen fiir ihre
Arbeit in den Redaktionen auch kiinftig von gleich-
bleibender Bedeutung sein werden. Als Grund fiir
diese Prognose nennen die Teilnehmer die Rolle der
Nachrichtenagenturen als »Gatekeeper« oder »Vor-
sortierer«. Zugleich schitzen sie, dass es sich bei dem
Material der Nachrichtenagenturen um verlédssliche
Nachrichten handelt. Ein Mitglied der Geschaftsfiih-
rung einer Zeitung fasst das so zusammen:

»Die Sammlung, Strukturierung und zeitnahe
Zurverfligungstellung gepriifter und von Medien
mehr oder weniger direkt iibernehmbarer Texte
sowie von multimedialen Elementen kann aus-
schlieRlich durch Organisationen wie Nachrichtena-
genturen bewdltigt werden. Die Arbeitsverdichtung
in den abnehmenden Redaktionen macht eine ande-



Nachrichten

re Arbeitsweise unmoglich. Weitere Informations-
quellen wie Webseiten, deren Wahrheitsgehalt dann
aber immer erst iberpriift werden muss, kénnen
allenfalls Erganzungen darstellen.«

Ein anderer Zeitungschefredakteur betont, fiir ihn
sei »nicht abzusehen, dass kiinftig iiber einen ande-
ren Kanal als tiber die Nachrichtenagenturen Infor-
mationen in dieser Qualitét, Seriositdt und Schnellig-
keit geliefert werden.«

Das Riickgrat der Berichterstattung

Die Teilnehmer der Gruppe Online prognostizieren
eine schwindende Bedeutung. Thre Argumente: Ver-
lagerung des Berichterstattungsschwerpunktes auf
regionale und lokale Themen, verbunden mit dem
Trend weg vom austauschbaren Agenturmaterial
und hin zu mehr exklusiven eigenen Inhalten eine
schwindende Bedeutung der Agenturen. Zugleich
schétzen sie die Agenturen als »Riickgrat der aktu-
ellen Berichterstattungg, »Sicherheitsnetz zur Verge-
wisserung« und »seridse Quellex.

Fiir die Fachleute von Radio und Fernsehen sind
die Nachrichtenagenturen vor allem als »Korrektiv
und Ideengeber« fiir eigene Geschichten wichtig.
Nach Ansicht eines Leiters einer Fernsehnach-
richtensendung werden »Social Media und andere
Quellen aus dem Netz eine starke Ergdnzung und
Konkurrenz zu Nachrichtenagenturen. Sie vermit-
teln unmittelbare Eindriicke, teilweise mit Augen-
zeugenqualitdt. Die schnelle Zugriffsmoglichkeit
auf Bewegtbild ist fiir ein TV-Nachrichtenmagazin
besonders attraktiv, was die Konkurrenz im Netz
betrifft. Nachrichtenagenturen werden aber immer
die Leitplanke der Griindlichkeit bleiben.«

dpa als Liebling der Redaktionen

Trotz dieser Zufriedenheit und der mehrheitlich
positiven Einschdtzung fiir die Zukunft zeigt die
Studie deutliche Unterschiede bei der Prognose
fiir die einzelnen Nachrichtenagenturen auf dem
deutschen Markt, der mit seinen zum Zeitpunkt der
Erhebung der Studie zwei Vollagenturen und zwei
Komplementdragenturen als der weltweit am hér-
testen umkéampfte Markt der Nachrichtenagenturen

galt. Zum Vergleich: In anderen Landern bietet meist
nur eine Nachrichtenagentur ihre Dienste an.

Die Vollagentur dpa wird auch in Zukunft der Lieb-
ling der Redaktionen bleiben. Die Mehrheit der Be-
fragten — und
dabei vor allem
Experten aus
den Bereichen
Zeitung, Radio
und Online -
prognostiziert,
dass dpa auch
in zehn Jahren nicht verzichtbar sein wird. Immer-
hin jeder Vierte meint aber, dass dpa dann zumindest
eher verzichtbar sein wird.

Die zweite Vollagentur dapd hidtte das Potenti-
al gehabt, ihre Beliebtheit noch weiter zu steigern
und war — zumindest bis zur ersten Insolvenz — auf
einem guten Weg, sich zum unverzichtbaren Part-
ner flir die Medienkunden zu entwickeln. Denn die
Mehrheit der Befragten prognostizierte, die Agentur
werde mindestens »eher nicht verzichtbar« sein.
Dabei gaben die Experten von TV und Radio eine
deutlich positivere Einschdtzung ab als die Experten
von Zeitung und Online.

FORSCHUNG

»Social Media und andere Quellen

aus dem Netz werden eine starke

Ergdnzung und Konkurrenz zu den
Nachrichtenagenturen werden.«

WISSENSCHAFTLICHE METHODE

Meier am Institut fiir Journalistik an der TU Dortmund wurden

I n einer Delphi-Studie im Rahmen einer Dissertation bei Prof. Klaus

Experten aus Nachrichtenagentur-, Zeitungs-, Horfunk-, TV- und
Onlineredaktionen sowie aus der Wissenschaft anonym befragt,
wie sie die Zukunft der Nachrichtenagenturen in Deutschland
einschétzen. Teilgenommen haben in der ersten Befragungsrunde
im Sommer 2011 insgesamt 111 und in der zweiten Runde im
Spdtherbst des gleichen Jahres 74 Mitglieder von Chefredaktionen,
Redaktionsleitungen sowie Geschdftsfiihrungen. In der Befragung
thematisierte Gebiete waren unter anderem die kiinftige Rolle und
Bedeutung der Nachrichtenagenturen auf dem Medienmarkt, redak-
tionelle Verdnderungen, Themen-, Inhalts- und Angebotsspektrum,
Geschdftsmodelle und Kundenkreise sowie Publikums-/Kundenori-

entierung der Nachrichtenagenturen.
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Die sozialen Netz-
werke und Blogs
haben die Bezie-
hungen zwischen

Nachrichtenagen-

turen, Medien und
Endverbrauchern

verdndert.

Die beiden Komplementdragenturen AFP und Reu-
ters schneiden insgesamt weniger gut ab; die Mehr-
heit der Befragten halten diese Agenturen kiinftig fiir
tendenziell eher verzichtbar. Rund 63 Prozent der
Experten schdtzen AFP als mindestens eher verzicht-
bar ein; bei Reuters sind es mit 55 Prozent etwas
mehr als die Hélfte.

Vom Wettbewerb zum »Agenturkrieg«

Erst 2010 kam es auf dem Nachrichtenagenturmarkt
in Deutschland zu einem einschneidenden Umbruch,
als die kleine Agentur Deutscher Depeschendienst
ddp mit der deutschen Tochter der amerikanischen
Weltagentur Associated Press AP zur Vollagentur dapd
fusionierte und somit statt vier Komplementdragen-
turen und einer Vollagentur plotzlich jeweils zwei
Voll- und Komplementédragenturen auf dem Markt
waren. Der Agenturkampf war erdffnet. Zahlreiche
rechtliche Auseinandersetzungen, Klagen und Perso-
naldebatten unter den Agenturen folgten und zeigten,
wie erbittert der vom damaligen AFP-Geschiftsfiihrer
Wortmann als »Agenturkrieg« bezeichnete Kampf der
Agenturen bis zur Insolvenzanmeldung des dapd im
Oktober 2012 gefiihrt wurde.

Die Delphi-Experten prognostizierten in diesem
Zusammenhang, dass es zu mindestens einer weite-
ren Reduzierung auf dem Markt innerhalb der nich-
sten zehn Jahre kommen werde. Rund 65 Prozent
der Experten gingen von einer Reduzierung auf drei

“\ (Nachrichtenagenturen [ Medien
dapddpa- - - oo
Eorddp 2B,

Agenturen innerhalb der ndchsten zehn Jahre aus;
sogar jeder Flinfte prognostizierte, dass es zu diesem
Zeitpunkt nur noch zwei Agenturen geben wird. Die
Kompletteinstellung des dapd zeigt, dass sich die Pro-
gnose der Delphi-Experten bereits bewahrheitet hat.

Doch nicht nur durch die Konkurrenz unterei-
nander werden die Nachrichtenagenturen weiterhin
auf den Priifstand gestellt. Auch die Konkurrenz aus
dem Internet setzt sie unter Druck. Nicht iiberra-
schend, dass fast 85 Prozent der Befragten in den
Onlinenachrichtenportalen tendenziell eine Konkur-
renz sehen; fiir mehr als die Hélfte der Experten ist
sogar klar, dass es sich dabei um eine (starke) Kon-
kurrenz handelt.

Kundenportale und journalistische Qualitit
Nicht zuletzt aufgrund der beschriebenen Entwick-
lungen und einer zu beobachtenden stirkeren Publi-
kumsorientierung der Medien werden sich die Nach-
richtenagenturen in Zukunft noch stérker an den
Wiinschen und Anspriichen der Kunden orientieren,
etwa {iber ein Kundenportal oder andere Tools. Fast
90 Prozent der Experten gehen von einem positiven
Einfluss eines Kundenportals auf die Qualitdt der
Produkte der Nachrichtenagenturen aus — ein Ergeb-
nis, das die beiden Agenturen Reuters und AFP, die
bislang kein solches Portal betreiben, nachdenklich
stimmen sollte. Vor allem Zeitungsexperten erwar-
ten eine groBe Qualitdtssteigerung der Produkte
nach Einfiihrung solcher Por-
tale. Die Kunden kdénnen durch
gezielte Fragen und Wiinsche an
die Redaktion (via Kundenportale)

(Endverbraucher
nun noch leichter und schneller

[Nachrichtenagenturen|

| B3 00ddpa
| THau N e
/ )

Soziale Netzwerke
u. Blogs

Einfluss auf die Angebote der
Nachrichtenagenturen nehmen.
Trotzdem werden die Agenturen
ihre Produkte auch kiinftig
hauptsdchlich aus Eigeninitiative
produzieren. Laut der Prognose
werden in Zukunft jedoch rund
20 Prozent des Angebots auf
durch spezielle Anregungen und
Wiinsche entstandene Auftrags-
arbeiten beruhen. Das wird die
Nachrichtenagenturen zumindest
ein Stiick weit deutlicher als jetzt
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zu einem »work-on-demand«-
Anbieter machen.



Suche nach Finanzierungsmoglichkeiten
Angesichts der Umbriiche auf dem Markt wurde
in der Befragung auch nach den kiinftigen tkono-
mischen Entwicklungen der Agenturen gefragt.
Unverédndert zeichnet sich fiir die Zukunft jedoch
nicht ein perfektes Geschiftsmodell fiir die Nach-
richtenagenturen ab. Stattdessen werden weiterhin
mehrere Modelle nebeneinander existieren. Die
Mehrheit der Befragten hdlt die Modelle »genos-
senschaftlicher Zusammenschluss« sowie die des
yprivaterwerbswirtschaftlichen Unternehmensq fiir
am besten geeignet. Eine Aktiengesellschaft wurde
dagegen als eher ungeeignet empfunden, wahrend
das Modell einer Forderung durch eine Stiftung
zumindest als eine mdgliche neue Variante angese-
hen wird. Ausgeschlossen wird dagegen eine Sub-
vention der Nachrichtenagenturen durch den Staat;
lediglich etwa jeder Zehnte befindet diese Art der
Finanzierung als kiinftig geeignet oder zumindest
eher geeignet.

Rund 52 Prozent gehen davon aus, dass die Agen-
turen ihren Umsatz kiinftig hauptsdchlich abseits
ihres Kerngeschifts, ndmlich durch Tochterunter-
nehmen und Beteiligungen, machen werden. Dass
die Nachrichtenagenturen sich vor diesem Hinter-
grund auch dem Endverbraucher als Kunden zuwen-
den werden, erscheint zumindest als méglich, wenn-
gleich laut Prognose der Mehrheit der Experten die
Agenturen aber nicht vermehrt den Endverbraucher
in den Fokus nehmen werden.

Redaktionelle Umstellung auf Newsrooms

Ahnlich wie in den Redaktionen ihrer Kunden
haben auch in den Redaktionen der Agenturen
bereits Umbriiche stattgefunden. Damit einher-
gehend ist hdufig eine Umstrukturierung auf das
Konzept eines Newsrooms, was sich nach Ansicht
von mehr als 80 Prozent der Experten positiv auf
die Qualitdt der Produkte der Nachrichtenagen-
turen auswirkt. In solchen Newsrooms werden die
Agenturjournalisten kiinftig nicht mehr dauerhaft
in strikt festgelegten Ressorts, sondern nur tempo-
rdr in festen thematischen Gruppen arbeiten. Die
Ergebnisse weisen darauf hin, dass es zu einer deut-
lichen Aufweichung der Strukturen kommen wird.
Als die beiden kiinftig zentralen Qualitédtskriterien
bei der Arbeit der Agenturen werden Glaubwiirdig-
keit und Zuverldssigkeit empfunden. Das lange Zeit
wichtigste Merkmal fiir Nachrichtenagenturen, die

Schnelligkeit, wird dagegen kiinftig weniger wich-
tig. Dabei bleibt eine eher nachrichtlich geprdgte
Sprache auch in Zukunft der Standard.

Agenturen als multimediale Dienstleister
Auch im Bereich der Produkte und des Angebotes
der Nachrichtenagenturen lassen sich einige Trends
ablesen. So ist
deutlich zu er-
kennen, dass
sich die Agen-
turen kiinftig
noch mehr zu
einem mul-
timedialen
Dienstleister entwickeln werden, der Inhalte in
zahlreichen Formaten und fiir unterschiedliche Be-
triebskandle — auch mobile Endgerdte — produziert
und anbietet.

Inhaltlich wird der Schwerpunkt der Berichter-
stattung weiterhin auf dem aktuellen Geschehen
liegen. Die Studienteilnehmer prognostizieren, dass
der aktuelle Dienst kiinftig mehr als 70 Prozent des
Gesamtangebots ausmachen wird.

Dies bedeutet im Umkehrschluss, dass nahe-
zu 30 Prozent des Angebots aus dem Bereich des
Nicht-Aktuellen stammen wird, ndmlich aus Ratge-
ber- und Servicestiicken.

Zuverldssigkeit sein.

Mehr bunte und vermischte Themen

Thematisch wird sich der Schwerpunkt der Bericht-
erstattung insgesamt mehr zu den vermischten und
bunten Themen unter anderem iiber Prominente
und Lifestyle verschieben, was auf eine zuneh-
mende Boulevardisierung der Agenturen hindeu-
tet. Rund 90 Prozent der Befragten prognostiziert
eine Steigerung im Bereich Kurioses, Kriminalitdt
und Buntes; im Bereich Promis und Lifestyle sind
es rund 80 Prozent. Die Bereiche Politik, Wirt-
schaft und Sport behalten weitgehend ihre Bedeu-
tung in der Berichterstattung. Klarer Verlierer ist
der Themenbereich Kultur: Mehr als die Hilfte
aller Befragten rechnet mit einem Bedeutungsver-
lust, rund 32 Prozent erwarten keine Verdnderung
im Vergleich zum jetzigen Stand. Fiir die Berichter-
stattung in allen Themenbereichen werden Soziale
Netzwerke und Blogs zusédtzlich zu den klassischen
Quellen an Bedeutung gewinnen, sagen neun von
zehn Befragten. [ ]

FORSCHUNG

Die zentralen Qualitcitskriterien
von Nachrichtenagenturen werden
zukinftig Glaubwiirdigkeit und

Yasmin Schulten-
Jaspers hat an der
TU Dortmund im
Bereich Journalistik
promoviert. Sie
arbeitet als Wissen-
schaftlerin, Dozen-
tin und freie Jour-
nalistin. Ihr Buch
yZukunft der Nach-
richtenagenturen.
Situation, Ent-
wicklungen, Prog-
noseq« erscheint im
August im Nomos
Verlag.
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Witwenschutteln

Persdnlichkeitsrechte gegen dffentliches Interesse. Damit beschdiftigt
sich die Ziffer 8 des Pressekodex. Eine Neuerung soll ftir mehr
Klarheit sorgen. Doch Soziale Netzwerke erschweren dies.

VON ILKA DESGRANGES

xt-Killer zieht aus dem Mord-Haus ins

Schloss«. Diese Uberschrift bei Bild.de

sitzt. Was hat ein Mérder in einem Schloss

zu suchen? Das wird wohl die Frage der

meisten Leser gewesen sein. Emotion wirkt — Bou-

levard-Macher wissen das. Hinter der reiBerischen

Uberschrift verbirgt sich das tragische Schicksal eines

Rentners und seiner Frau. Die beiden waren 48 Jahre

lang verheiratet, dann griff der 76-Jahrige zur Axt

und totete sie. In der Printausgabe von Bild waren

Fotos des Ehepaares zu sehen. Online war auch vom

Umzug des Téters in ein Schloss zu lesen; er war

statt ins Gefdngnis in eine Seniorenresidenz mit dem
Namen »Schloss Gleusdorf« eingewiesen worden.

Der Deutsche Presserat sprach gegen die Printausga-

be und gegen die Online-Ausgabe eine &ffentliche Riige

aus. Der Hintergrund: Der alte Mann litt unter Demenz

und unter einer wahnhaften Psychose; das wurde im

Gerichtsverfah-

Neu an der Ziffer zu Personlichkeitsrechten ist unter
anderem: Sie enthilt einen eigenen Passus zur Kri-
minalberichterstattung, in dem auch beschrieben
wird, wann es ein berechtigtes offentliches Interes-
se an der Veroffentlichung von Angaben gibt, die
Tédter und Verddchtige identifizierbar machen. Darin
heilt es: »Liegen konkrete Anhaltspunkte fiir eine
Schuldunfdhigkeit des Verddchtigen oder des Taters
vor, soll auf eine identifizierende Berichterstattung
verzichtet werden.«

Eine Tat von starkem o6ffentlichen Interesse
Die Rechtsabteilung von Bildund Bild.online — beide
hatten zwischen 2012 und 2013 in insgesamt fiinf
Artikeln {iber das Ermittlungsverfahren und den Pro-
zess gegen den 76-Jahrigen berichtet — sahen keinen
VerstoB gegen Ziffer 8 des Pressekodex. Ihre Begriin-
dung: Der »grausame Mordfall¢ habe deutschland-
weit Entsetzen ausgeldst. Die Tat habe sich nicht im

ren festgestellt.
Folglich gilt er
als schuldunfa-
hig. In der Ver-

Haus, sondern im einsehbaren Garten abgespielt;
das steigere das offentliche Interesse. Ein GroBauf-
gebot von Polizei habe zudem fiir grofe Aufmerk-
samkeit gesorgt.

Liegen konkrete Anhaltspunkte
flr eine Schuldunfdhigkeit vor,
soll auf eine identifizierende

sah der Presserat einen schweren Versto gegen Richt-
linie 8.1 des Pressekodex. Insbesondere, so das Gremi-
um in der Begriindung, spreche die Schuldunfdhigkeit
des Téters gegen die Veroffentlichung. Die Entschei-
dung erging im Mérz dieses Jahres.

Die Novellierung der Ziffer 8

Ebenfalls im Marz 2013 hat das Gremium die ver-
dnderte Version von Ziffer 8 des Pressekodex verab-
schiedet, die dem Schutz der Persénlichkeit gilt.
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Berich ch d offentlichung Ein weiteres Argument: Der Tdter sei erst ohne
ericnter: stattung verzichtet werden. der Fotos von Unkenntlichmachung abgebildet worden, als der Pro-
Tdter und Opfer  zess bereits fiir groBes Aufsehen gesorgt habe. Auf-

grund der Grausamkeit der Tat habe ein groRes offent-
liches Interesse daran bestanden, das Ausmal der
strafrechtlichen Konsequenzen zu erfahren. Zudem,
argumentierte die Rechtsabteilung weiter, sei vom
ersten Verhandlungstag an in der Berichterstattung
immer von der Schuldunféhigkeit die Rede gewesen.

Der Deutsche Presserat wiederum fiihrte zur
Begriindung seiner Riige unter anderem an: Insbe-
sondere durch die Fotos seien die Betroffenen fiir
einen groBen Personenkreis erkennbar geworden.



& Social

GemiB Richtlinie 8.1. Absatz des Pressekodex ver-
offentliche die Presse in der Regel keine Informatio-
nen, die eine Identifizierung von Opfern und Tatern
ermOglichen wiirde. Die Vertffentlichung des Opfer-
fotos sei presseethisch nicht zuldssig, weil das Opfer
keine Person von zeitgeschichtlicher Bedeutung
war. Auch an der Verdffentlichung des Téterfotos
bestehe kein {iberwiegendes offentliches Interesse,
weil zum Zeitpunkt der Berichterstattung bekannt
gewesen sei, dass der Tdter mdglicherweise nicht
schuldfdhig sei.

Die Rolle der Sozialen Netzwerke
Beschwerden zu Ziffer 8 sind sehr hiufig Beschwer-
den {iber die Verdéffentlichung von Fotos. Soziale
Netzwerke spielen dabei eine immer grofere Rolle,
denn hier lassen sich héufig Fotos von Tétern und
Opfern finden. Stellt sich die Frage, wann Zeitungen
oder Zeitschriften sie verdffentlichen diirfen. Dazu
zwei Félle aus dem Jahr 2012.

»Philipp hatte keine Chance, als sich ein Lkw in
seinen Opel schob«. Auf dem Foto zum Artikel der
B.Z. iber eine Massenkarambolage auf der Autobahn
sieht man Philipp, einen 32-jahrigen Zahntechniker
aus Berlin, in T-Shirt, kurzer Hose und mit Sonnen-
brille — quicklebendig. Daneben ist ein Foto von der
Unfallstelle zu sehen.

Nun kennt man den Begriff und den Sachverhalt
des »Witwenschiittelns«. Journalisten suchen Ange-
horige direkt nach Unfdllen auf und {iberreden sie,
ihnen Fotos der Verungliickten
auszuhdndigen. Das ist in Zeiten
der Sozialen Netzwerke oft gar
nicht mehr notig. Opferfotos fin-
den sich auf Facebook. So auch
das Foto des Zahntechnikers.
Der Deutsche Presserat hat fiir
diesen Fall, in dem eine nicht-
oOffentliche Riige ausgesprochen
wurde, folgende Argumente
zusammengetragen: Flir Unfél-
le gilt aus presseethischer Sicht
das Gebot der zuriickhaltenden
Berichterstattung. Dieses Gebot

i Quelle: Bild.de 24. Januar 2013

Media

wurde verletzt. Und: Es gibt kein &ffentliches Inte-
resse an einer identifizierenden Berichterstattung.
Der Presserat sah Ziffer 8 — Schutz der Persénlichkeit
— verletzt. Hier sei insbesondere Richtlinie 8.1 (2)
genannt: »Opfer von Ungliicksfédllen oder von Straf-
taten haben Anspruch auf besonderen Schutz ihres
Namens. Fiir das Verstdndnis des Unfallgeschehens
bzw. des Tathergangs ist das Wissen um die Identi-
tdt des Opfers in der Regel unerheblich. Ausnahmen
konnen bei Personen der Zeitgeschichte oder bei
besonderen Begleitumstédnden gerechtfertigt sein«.

Im Fall des verungliickten 32-Jahrigen hatten die
Eltern einen Rechtsanwalt eingeschaltet, der sich
mit einer Beschwerde an den Presserat wandte. Die
Hinterbliebenen seien geschockt gewesen, als sie den
Unfallbericht als Aufmacher der Zeitung gesehen
hétten. Das Bild des Opfers sei dessen Facebook-Seite
entnommen worden und stehe in keinem Zusam-
menhang mit dem Unfallgeschehen. Eine Einwilli-
gung hierzu sei nicht eingeholt worden. Das Foto
habe den Mann unbeschwert im Urlaub gezeigt.
Der Anwalt beanstandet das Verhalten der Zeitung,
deren Vertreter im Umfeld der Wohnung des Opfers
recherchiert habe. Nachbarn und auch der Arbeitge-
ber seien befragt worden. Auch das sei presseethisch
nicht vertretbar.

Ein Thema mit zeitgeschichtlicher Relevanz
Der Geschiftsfiihrende Redakteur der Zeitung argu-
mentiert damit, es sei der schwerste und folgen-

POLITIK SPORT1 NEWS LEUTE SPORT2 RATGEBER
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Die Schuldunfahigkeit des Taters

hielt Bild nicht davon ab, ein Foto
des Rentners zu verdffentlichen.

Hier zu sehen ein Screenshot

mit einem unkenntlichen
Foto des Taters..
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Das Foto des Unfallopfers stammt
von Facebook. Man habe vergeblich
versucht, die Hinterbliebenen zur
Einwilligung zu erreichen

Ein Facebook-Eintrag kdnnte
Aufschluss geben Uber Ursache
des Concordia-Ungliicks.

reichste Massenunfall auf dem im Verbreitungsgebiet
liegenden Abschnitt der Autobahn gewesen. Witte-
rung (Nebel), Jahreszeit, Fahrbahn und Verkehrsver-
héltnisse hédtten dem Thema zeitgeschichtliche Rele-
vanz und ein groBes 6ffentliches Interesse verliehen.
Den Vorwurf reilerischer Berichterstattung weist die
Redaktion zuriick. Sie habe reine Fakten aus &ffent-
lich zugdng-
lichen Quellen
— etwa Polizei-
und Agentur-
Berichte — ver-
wendet. Sie
rdumt jedoch
ein, dass sie das
Foto des Unfallopfers von dessen Facebook-Account
habe. Sie habe vergeblich versucht, die Hinterbliebe-
nen wegen der Einwilligung zur Bildverdffentlichung
zu erreichen. Daraufhin habe man eine erlaubnis-
freie Nutzung nach Paragraf 23, Absatz 2, Ziffer 1,
des Kunst-Urheberrechts-Gesetzes (KUG) angenom-
men. Grund: Bei der Massenkarambolage handele es
sich um ein Ereignis der Zeitgeschichte und das Foto
verunglimpfe nicht das Andenken des Opfers.
Gleichwohl habe sich die Redaktion gegeniiber
den Beschwerdefiihrern verpflichtet, das Foto nicht
mehr zu verdffentlichen. Bedauerlicherweise sei die
entsprechende Anweisung zundchst nicht umgesetzt
worden. Dafiir bitte die Zeitung um Entschuldigung.
Der Beschwerdeausschuss des Presserates ist
der Meinung, die Zeitung habe gegen Ziffer 8 des
Pressekodex (Personlichkeitsrechte) verstofen. Der
Beschwerdeausschuss spricht eine nicht-6ffentliche
Riige aus. Das Foto des Unfallopfers durfte nicht
gezeigt werden. Die Hinterbliebenen hitten keine

'RAUMS
KENTEF

—

SCHWESTER DES GONGORDIA-OBERKELLNERS AUF FACEBOOK

,,Mein Bruder fahrt gleich
ganz dicht an uns vorbei*

Steuerte der Kapitdn so nah an die Kiiste, damit sein Mitarbeiter seine Familie , griissen”

konnte?
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Einwilligung erteilt, das Bild aus Facebook zu ent-
nehmen und zu verdffentlichen. Aus Riicksicht-
nahme auf deren Gefiihle sei bei identifizierender
Berichterstattung {iber Unfallopfer groltmdgliche
Zurilickhaltung geboten. Im Sinne von Richtlinie 8.1,
Absatz 2, haben diese besonderen Anspruch auf den
Schutz ihres Namens. Gleiches gilt fiir ihre Abbil-
dung, denn fiir das Verstdndnis des Unfallgesche-
hens ist das Wissen um die Identitét der Opfer in der
Regel unerheblich. Auch wenn es sich bei dem Unfall
um ein spektakuldres Ereignis gehandelt hat, {iber-
wiegen bei der Abwidgung die Persdnlichkeitsrechte
der Betroffenen das 6ffentliche Interesse.

Der Fall Costa Concordia und Facebook
Recherche in Sozialen Netzwerken ist nicht in jedem
Fall zu beanstanden. Bild.de hat einen Artikel auf
einen Eintrag bei Facebook gestiitzt. Eine Beschwer-
de dariiber erachtete der Presserat fiir unbegriindet.
In diesem Fall ging es um das Kentern des Kreuz-
fahrtschiffes Costa Concordia, das den Tod vieler
Menschen verursachte und die Presse {iber Wochen
nachhaltig beschidftigte, nicht zuletzt wegen der
Frage, wie stark das Verhalten des Kapitdns zum
Ungliick beigetragen hat. Bei der Recherche in
Facebook wurden die Bild-Journalisten fiindig. Die
Schwester eines Mitarbeiters der Gastronomie auf
dem Kreuzfahrtschiff hatte gepostet: »In Kiirze wird
die Costa Concordia mit meinem Bruder sehr, sehr
nahe an uns vorbeifahren. Ein Riesengrull an mei-
nen Bruder, der in Savona von Bord gehen wird, um
ein bisschen Urlaub zu genieBen.« Bild.de schrieb
von einem »unfassbaren Eintrag..

Die Beschwerde, die den Deutschen Presserat
wegen des Artikels und der Verwendung des Face-
book-Eintrages darin erreichte,
hielt das Gremium fiir »unbegriin-
det«. Die Uberschrift lautet:

»Mein Bruder féhrt gleich ganz
dicht an uns vorbei«. Der Autor
des Beitrages konzentriert sich
darauf, wie es zu dem Ungliick
kommen konnte. Er wirft die
Frage auf, ob der Kapitdn mit dem
spater verhdngnisvollen Mano-
ver einem Oberkellner und des-
sen Familie eine Freude bereiten
wollte. Der Autor berichtet, er
habe bei Facebook den unfass-
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baren Eintrag einer »Patrizia« — Schwester des
Oberkellners — gefunden. Dieser besagte im vollen
Wortlaut: »In Kiirze wird die Concordia mit meinem
Bruder sehr, sehr nah an uns vorbeifahren. Ein Rie-
sengrull an meinen Bruder, der in Savona von Bord
gehen wird, um ein bisschen Urlaub zu geniefen«.
Im Beitrag werden der Name des Oberkellners, sowie
der Facebook-Name seiner Schwester (»Patrizia«) und
der Wohnort der Familie (Giglio) genannt. Ein Leser
der Zeitung sieht die Ziffer 8, Richtlinie 8.1, des Pres-
sekodex verletzt. Die Nennung der Namen und des
Wohnortes der Familie des Oberkellners verletze
massiv deren Personlichkeitsrechte.

Ungeschiitzte Eintriage auf Facebook

Die Rechtsvertretung des Verlages teilt mit, die
genannten Einzelheiten gingen im Wesentlichen
auf Facebook-Eintragungen zuriick. Auferdem
seien diese Details bereits von italienischen Online-
Redaktionen auf verschiedenen Internetseiten verdf-
fentlicht worden. Der Verlag vertritt die Auffassung,
dass das Offentliche Interesse an dem Schiffsungliick
hoher einzustufen sei als die Persdnlichkeitsrechte
der Betroffenen. Wer seine Informationen auf Face-
book ungeschiitzt einstelle, sei mit der Wiedergabe
der dort von ihm selbst verdffentlichten Informatio-
nen einverstanden.

Angesichts des Verdachtes, dass der Kapitdn mog-
licherweise das Schiff absichtlich gefdhrlich nah an
die Kiiste steuerte, um einem fiihrenden Mitarbeiter
einen Gefallen zu tun, hélt der Beschwerdeausschuss
die identifizierende Berichterstattung vom offentli-
chen Interesse gedeckt. Der private Facebook-Eintrag
der Schwester des Oberkellners durfte veréffentlicht
werden, da ein groBes offentliches Interesse an der
Aufklarung des Ungliicks bestand. Generell bekraf-
tigt der Presserat, dass personliche Nachrichten auf
einem zugdnglichen Netzwerk-Profil nicht ohne wei-
teres verdffentlicht werden diirfen.

Die Redaktion sei immer in der Pflicht, zwischen
der schiitzenswerten Privatheit Betroffener und dem
offentlichen Interesse abzuwégen. Der nicht aus-
reichende Schutz eines Netzwerk-Inhalts sei nicht
gleichbedeutend mit einer unbeschrdnkten Erlaub-
nis oder einer allgemeinen Einwilligung Betroffener
in die Presseverdffentlichung.

Ausschlaggebend sei, dass ein konkreter Sachbe-
zug zwischen dem Ungliick bzw. seiner moglichen
Ursache und der Nachricht bei Facebook bestehe.

Das offentliche Interesse iiberwiege hier gegeniiber
dem Schutz der Privatsphére der Betroffenen.

Ethische Leitplanken fiir die Redaktionen

Hier — wie auch in vielen anderen Fdllen — stellt sich
die Frage: Was ist offentliches Interesse? Ziffer 8 des
Pressekodex
soll Redakti-
onen bei der

DEUTSCHER PRESSERAT ¥ DEUTSCHER PRESSERAT % DEUTSCHER PRESSERAT ¥ DEUTSCHER PRESSERAT

Der Verlag meint, wer seine
Informationen ungeschitzt auf

Einschétzung

Hilfestellung  Fgcebook einstelle, sei mit der
eben. Die . )

iovelnemng Wiedergabe einverstanden.

der Ziffer soll

yklarere ethische Leitplanken fiir die Redaktionen
liefern.« Wurden bisher Tédter und Opfer sozusa-
gen »in einem Atemzug« genannt, werden sie jetzt
getrennt voneinander behandelt.

Es gibt neuerdings eine eigene Richtlinie zur
Kriminalberichterstattung. Ebenfalls eine eigene
Richtlinie zielt auf Kinder und Jugendliche und
deren besonderen Schutz. Inshesondere in der
Berichterstattung iiber Straftaten und Ungliicks-
fdlle sollen sie in der Regel nicht identifizierbar
sein. Mogen die Leitplanken fiir die Redaktionen
nun auch klarer sein, Formulierungen wie »in der
Regel« machen die Richtlinien dann doch wieder
zur Auslegungssache.

Die Beschwerdestatistik

Durch die Neufassung von Ziffer 8 des Pressekodex
hat sich einiges verbessert. Diejenigen allerdings, die
sich bisher schon nicht scheuten, Fotos von Verun-
gliickten, Sterbenden und Toten zu zeigen, wird sie
auch zukiinftig nicht davon abhalten.

Schaut man sich die inhaltlichen Schwerpunkte
der ersten Sitzung des Presserates von 2013 am 13.
Maérz an, ist festzustellen, dass von sieben Riigen
sechs Riigen Ziffer 8 betreffen. Doch kdnnen solche
Zahlen am Anfang eines Beschwerdejahres noch
keinen Aufschluss geben iiber eine Tendenz. Die
Beschwerdestatistik aus dem Jahr 2012 sieht Ziffer 8
auf »Rang 4«. Von den insgesamt 1.137 Beschwerden,
die anhand des Kodex zu priifen waren, bezogen sich
143 auf Ziffer 8. Die meisten zu priifenden Beschwer-
den (386) gab es zu Ziffer 9: Schutz der Ehre — eine
recht hohe Zahl, die auf Massenbeschwerden wegen
einer satirischen Darstellung des Papstes zuriickzu-
fiihren ist. n

Dr. lika Desgranges
war von 2004 bis
2006 Sprecherin
des Deutschen
Presserats. Sie ist
Ressortleiterin bei
der Saarbriicker
Zeitung und Lehr-
beauftragte an der
Universitdt des
Saarlandes.
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In seinem Schreiben listet der
Verlag genau auf, zu welchen
Konditionen ein Kandidaten-

portrét zu haben ist.

Wahlportrat

Ein Presseverlag ist so dreist und publiziert Portrcts von Wahl-Kandi-
daten nur dann, wenn diese Anzeigen schalten oder cash bezahlen.
Krass, denken Sie? Krass fand dies auch der Schweizer Presserat.

VON MAX TROSSMANN

arf eine kostenlos verbreitete Zeitung von

Parlaments-Kandidaten Geld dafiir ver-

langen, dass sie deren Wahlprogramm als

redaktionellen Artikel wiedergibt? Selbst-
verstandlich nicht, denkt der regelkonforme Jour-
nalist. Gute Idee, dachte indessen ein sogenannter
»erkaufsfachmann« vom Verlag Effingerhof in Brugg
im Kanton Aargau.

Ein Juso stellt sich quer

Im Oktober 2012 stand wie alle vier Jahre die Wahl
der Volksvertreter des Aargauer Parlaments bevor
(vergleichbar einem deutschen Landtag). Ende
August fabrizierte der Verlagsverkdufer ein Schreiben
an die Kandidaten: Die Gratis-Zeitungen Rundschau
Nordund Rundschau Siid wiirden an alle Haushalte
des norddstlichen Aargau verteilt. Im Oktober seien
Sonderseiten {iber die anstehenden Wahlen geplant.
»Eine ideale Plattform also, sich den Widhlerinnen
und Wédhlern mit einem Kandidatenportrdt zu pré-
sentieren.« Dem Antwortvordruck entnahmen die
Kandidaten, dass der Abdruck ihres Portrdts und
ihrer Thesen gratis seien — vorausgesetzt, sie wiirden
Anzeigen in den Bléttern schalten oder 550 Franken
(rund 440 Euro) iiberweisen. Diesen Brief erhielt

Die Kosten sind kostenlos, wenn Sie:

0 Bereits fiir mind. Fr. 550.- Inserate im General-Anzeiger disponiert haben.
Bitte stellen Sie mir die Portratfragen per Mail an folgende Adresse zu:

0 Bereits sind Fr. 550.- fir Inserate im General-Anzeiger zu disponieren.
Bitte stellen Sie mir die Portratfragen per Mail an folgende Adresse zu:

0 Werde kein Inserat schalten, bezahle aber Fr. 550.- fiir mein Portrat.
Bille steflen Sie mir die Porlrétfragen per Mail an folgende Adresse zu:
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auch Florian Vock, Prdsident der Aargauer Jungsozia-
listen. Statt ein Inserat zu schalten, schaltete der Juso-
Chef den Schweizer Presserat ein.

Das Vorgehen des Verlages hat Methode. Bereits
2011 hatte Effingerhof im Vorfeld der Wahlen zum
Schweizer Parlament den Kandidaten ein solches
Angebot gemacht — damals noch zum Preis von 350
Franken. Die Portrdts wurden publiziert, ohne die
Leserschaft dariiber zu informieren, dass es sich um
bezahlte Beitrdge handelte. Die Zeitung Sonntag
berichtete im September 2011 dariiber und zitierte
die Chefredakteurin des Gratisblatts; sie fand die
Publikation bezahlter Beitrdge im redaktionellen Teil
vollig »unproblematischg.

Frei von Schuldbewusstsein

Florian Vock fiirchtete nun, bei den Portréttexten fiir
die Kantonswahl 2012 werde der Verlag die bezahlte
PR wieder nicht kenntlich machen. Er sah in seiner
Beschwerde vor allem Ziffer 10 des Schweizer Pres-
sekodex verletzt: die Trennung von Werbung und
Information. Die Richtlinie 10.1 erkldrt die deutliche
Trennung als unabdingbar fiir die Glaubwiirdigkeit
der Medien: »Inserate und Werbesendungen sind
gestalterisch von redaktionellen Beitrdgen klar abzu-
heben. Sofern sie
nicht optisch/aku-
stisch eindeutig als
solche erkennbar
sind, miissen sie
explizit als »Anzei-
gen(, »Werbungg,
yWerbereportageny,
yWerbespots« oder
durch andere dem
Publikum geldufige



gegen Vorkasse

vergleichbare Begriffe deklariert werden. Journalis-
ten diirfen diese Abgrenzung nicht durch Einfiigen
von Schleichwerbung in der redaktionellen Bericht-
erstattung unterlaufen.« Die Richtlinie 10.2 unter-
sagt zudem die Koppelung des redaktionellen Inhalts
mit der Werbung.

Der Verlag zeigte sich in seiner Antwort auf die
Beschwerde an den Presserat uneinsichtig. Verlags-
Geschiftsleiter und Chefredakteurin wiesen die
Beschwerde als unbegriindet zuriick. »Alle Kan-
didaten konnten zu den gleichen vier Fragen Stel-
lung nehmen. (...) Kandidatinnen oder Kandidaten,
deren Partei oder sie persénlich im Umfang von CHF
550 (...) wahrend der Wahlkampfphase inserierten,
wurde die Publikation zugesichert.« Kandidaten, die
nicht inserierten, hdtten hingegen keinen Anspruch
auf Publikation. »Mit einem kurzen Einfiihrungstext
ist es flir die Leserschaft nachvollziehbar, dass es sich
nicht um eine vollstindige Ubersicht {iber alle Kan-
didaten handelt.«

Die Einleitung tiuscht die Leser

Tatsdchlich portrdtierten die beiden Zeitungen am
4. Oktober 2012 unter dem Titel »Grossratswahlen
2012. Countdown lduft« 23 Kandidaten. Ein Portrdt
des Beschwerdefiihrers Vock war natiirlich nicht
darunter. Der Einleitungstext lautet: »In der Rund-
schau duflern sich Kandidierende verschiedener Par-
teien zu wichtigen Fragen. Machen Sie sich selber
ein Bild {iber die Kandidierenden und lesen Sie, was
diesen politisch momentan am wichtigsten ist.«

Der Presserat entschied rasch und sprach eine
scharfe Riige aus (presserat.ch, 78/2012): Die Akti-
on des Verlags widerspreche dem Gebot der strik-
ten Trennung zwischen redaktionellem Inhalt und
Anzeigen. Und sie pervertiere den demokratischen
Auftrag der Presse. Das berufsethische Gremium
fand deutliche Worte: »Das Vorgehen des Verlags
Effingerhof, die Vorstellung von Kandidierenden an
eine wirtschaftliche Gegenleistung zu kniipfen, ist
nicht nur demokratiepolitisch héchst bedenklich,
sondern verstdft auch in stoRender, krasser Weise
gegen das Prinzip der Trennung von redaktionellen
und kommerziellen Inhalten.«

Der Rat forderte Verlag und Rundschau-Redak-
tionen dringend auf, ihre Praxis zu dndern. Und
prdzisiert: »Wird die Publikation eines Kandidaten-
portrdts an die Schaltung eines Inserats gekniipft,
ist dieses Portrdt zwingend als yWerbungg, >Inserat¢
etc. zu kennzeichnen.« Wenn eine Redaktion nur
eine Auswahl der Kandidaten protrdtieren wolle,
diirften keine wirtschaftlichen Griinde malgebend
sein, sondern allein journalistische, etwa die Rele-
vanz einer Kandidatur.

Glaubwirdigkeit in Gefahr

Bereits 2007 hatte der Schweizer Presserat deut-
lich gemacht, dass die strikte Trennung zwischen
Anzeigenteil und redaktionellem Teil nicht nur fiir
den Journalismus, sondern ebenso fiir die Verlage
essentiell sei. Denn Werbung wirkt am besten in
einem glaubwiirdigen redaktionellen Umfeld (Ent-
scheid 1/2007).

Damals hatten sich profilierte Journalisten der
franzosischsprachigen Schweiz als Gruppe »Info
en danger« (Info in Gefahr) organisiert und sich an
das Selbstkontrollorgan gewandt. Die Journalisten
beschwerten sich wegen der zunehmenden Vermi-
schung redaktioneller und werblicher Aussagen. Die
franzdsischsprachige Kammer des Rats lud darauf
Chefredakteure, Verlags- und Marketingkader zu
Hearings. Deren Fazit: Der verschirfte Wettbewerb
der Medien, der Auftritt von Gratis-Zeitungen und
die Evolution des Internets hétten die wirtschaftliche
Lage verdndert. Inserenten verlangten neue Formen,
um ihre Inhalte méglichst dhnlich wie die redak-
tionellen Texte erscheinen zu lassen: Unterschiede
in Schrift und Gestaltung fiir sogenannte Publire-
portagen wiirden eingeebnet, Koppelungsgeschifte
angeregt, sogar »Herstellungsbeitrdge« flir firmen-
bezogene Artikel offeriert.

Diese Tendenz veranlasste 2007 die Konferenz
der Chefredakteure, einen »Code of Conduct« aus-
zuarbeiten, mit dem erkldrten Ziel, gegeniiber der
Leserschaft Transparenz zu schaffen. Diesen Kodex
haben seither zahlreiche Verlags- und Werbehduser
unterzeichnet. Nur nicht der Verlag Effingerhof. Dort
signiert man lieber regelwidrige Werbebriefe. [ ]

SCHWEIZER PRESSERAT % SCHWEIZER PRESSERAT # SCHWEIZER PRESSERAT % SCHWEIZER PRESSERAT

Max Trossmann
ist Historiker
und Publizist
sowie Vizeprési-
dent des Schwei-
zer Presserats.
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Immer mit der

Schon die vage Idee des Landes NRW (iber eine Stiftung zur Férderung
des Journalismus sorgt fur Streit. Politik und Verleger stehen sich dabei
unversohnlich gegentiber. Ein Plddoyer fir eine offen gefiihrte Debatte.

VON STEFFEN GRIMBERG

iir die einen ist es ein »Tabubruch« und
schleichendes Gift fiir die freie Presse, fiir

die anderen ein konstruktives Angebot im
Zeichen der Zeitungskrise. Die in Nordrhein-
Westfalen geplante »Stiftung Vielfalt und Partizi-
pation« erhitzt schon lange vor ihrer Geburt die
Gemiiter. Und dass beide Seiten auch noch laut
»Wehret den Anfdngen!« rufen, macht die Lage nicht
wirklich klarer. Die einen, dass sind die vielen Ver-
lagsgeschiftsfiihrer und Chefredakteure, die sich so
dezidiert wie

Verlagsgeschdftsfihrer und ~ wortmachtig

- . vor nach ihrer

Chefredakteure beflrchten eine  |ccart dro.
politische Einflussnahme auf — henden staat:
und  partei-

die redaktionelle Arbeit.

lichem Einfluss
auf die redak-
tionelle Arbeit fiirchten. Die anderen arbeiten in
der NRW-Landesregierung und wollen mit ihrer
Stiftung Angebote machen, um »Meinungsvielfalt
vor Ort auch kiinftig zu sichern«, so NRW-Minister-
prasidentin Hannelore Kraft (SPD) Anfang Juni beim
Koélner Medienforum: »Es ist allemal besser, ein
solches innovatives Projekt zu starten, als schlicht
und einfach dabei zuzusehen, wie journalistische
Vielfalt wegschmilzt.«

Das noch ungeborene Kind der NRW-Medienpo-
litik soll dabei Ausbildung und Kompetenzen, aber
auch Journalismus und Recherche férdern, vor allem
im Lokalen. Noch ist die von NRW-Medienstaatsse-
kretdr Marc Jan Eumann (SPD) erdachte Stiftung gar
nicht auf der Welt, sondern nur im Entwurf des neuen
Landesmediengesetzes grob umrissen. Der prompt
entbrannte Streit ist dennoch schon beachtlich.
Und setzte sich auch Mitte Juni bei der Netzwerk-

92 messaGge H3/20i3

Recherche Jahreskonferenz fort, wo sich Eumann
der Kritik aus dem WAZ-Konzern, aber auch von
»Ruhrbarong¢-Blogger Stefan Laurin stellte. Falls das
neue NRW-Landesmediengesetz wie geplant kommt,
wird sich die »Stiftung Vielfalt und Partizipation« —
zundchst finanziert mit eher mageren 1,6 Millionen
Euro — ab 2014 um Weiterbildung von Journalisten
und Recherchestipendien kiimmern. Gleichermafen
fiir neue wie alte Medien — also auch fiir Zeitungen.
All dies gibt es natiirlich langst auch anderswo. Aber
nicht in dieser Tragerschaft, was erbitterte Kritik auf
den Plan ruft: Staatsknete fiir die Presse, jetzt auch
in Deutschland.

Beitragsgelder fir Zeitungen?

Dabei hatte die rot-griine Landesregierung schon
bei der ersten, noch reichlich wolkigen Vorstellung
ihrer Plane im vergangenen November von einer
direkten Finanzierung der Stiftung durch das Land
Abstand genommen. Doch auch das neue Konstrukt
vermag die Kritiker nicht zu besdnftigen — und
machte zudem noch ein ganz neues Fass auf. Laut
dem Entwurf des neuen NRW-Mediengesetzes soll
nun die Landesanstalt fiir Medien (LfM) Nordrhein-
Westfalen den offentlichen Finanzierungsanteil von
1,4 Millionen Euro {ibernehmen. Die ist — wie alle
Landesmedienanstalten — in erster Linie fiir die
Zulassung und Aufsicht beim privaten Rundfunk
zustdndig. Und wird aus der zu Jahresanfang von
der Rundfunkgebiihr zum Rundfunkbeitrag mutier-
ten Abgabe finanziert. Anstatt direkter »Staatsknete«
nun also »Beitragsknete« fiir Zeitungen?

Die Stiftungsidee wird auch im Vorstand von
Netzwerk Recherche kontrovers diskutiert, zumal
rechtlich umstritten bleibt, ob eine solche Mittel-
verwendung nach dem Rundfunkstaatsvertrag iiber-



Ruhe

haupt moglich ist. Das weill auch Eumann, weshalb
die Landesregierung mehrfach Anlauf nahm, den
entsprechenden Gesetzesparagrafen zu &ndern. Doch
damit beiflt er bislang sogar in der eigenen Partei auf
Granit. Auch der méchtige WDR pocht darauf, Mit-
tel aus dem Rundfunkbeitrag diirften nur »in einem
funktionalen Zusammenhang mit der Gesamtveran-
staltung Rundfunk« verwendet werden — Umweg
iiber die Landesmedienanstalt hin oder her.

Immer neue Sparrunden

Sollte man die Stiftungsidee also besser heute als
morgen abschreiben, zumal die Verlegerseite nicht
miide wird zu beteuern, das bislang bestenfalls sche-
menhaft erkennbare »Leistungsspektrumg in Sachen
Vielfalt und Transparenz 16se keines ihrer Probleme?

Egal was man von der Sache an sich hilt: Diese
Variante springt zu kurz. Denn es geht ja gerade
nicht um das Geschdftsmodell der Verleger, die
Zeitung. Selbst wenn die avisierte Summe von 1,6
Millionen Euro pro Jahr noch durch Zuwendungen
von Dritten und Spenden steigt: Es ist nicht viel
mehr als der berihmte Tropfen auf den heillen Stein.
Eine »Rettung« in Schieflage geratener Titel ist mit
solchen Betrdgen nicht moglich und war auch nie
vorgesehen. Es geht vielmehr um den Journalismus.
Das ist ein groRer Unterschied.

Und hier ist eine Debatte {iberfédllig, auch und
gerade weil auf Verlegerseite im regionalen bzw.
lokalen Bereich kaum journalistische Ansdtze zur
Bewdltigung des digitalen Wandels zu sehen sind.
Sondern lediglich kaufmédnnisch auf die Verdn-
derungen im Markt reagiert wird: durch immer
neue Sparrunden, das Zusammenlegen, Verkaufen
oder Aufgeben von Lokalausgaben. Diesen Kurs hat
Wilhelm Kliimper, stellvertretender Chefredakteur
der WAZ, bei der Jahreskonferenz noch einmal ein-
drucksvoll unterstrichen. Doch gerade beim jetzt
zur Funke-Gruppe umbenannten WAZ-Konzern
kann man sich des Eindrucks nicht erwehren, dass
das frither einer Lizenz zum Gelddrucken gleich-
kommende Geschift mit der lokalen Zeitung derzeit
auf Verschleil gefahren wird, um die Renditen in
bewidhrten Hohen zu halten.

Die Warnung vor zu viel Staat — genauer: zu viel
politischem Einfluss — im Journalismus gilt es dabei
ernst zu nehmen, ohne das Kind mit dem Bade
auszuschiitten: Eumann hat mittlerweile mehrfach
erkldrt, dass in den operativen Gremien der Stiftung
— also beispiels-
weise in denen,
die tiiber die
Vergabe von
Stipendien, etc.
entscheiden —
definitiv keine
Politiker sitzen
werden. Und wer in der Aufhdngung {iber die Lan-
desmedienanstalt per se mangelnde Staatsferne sieht,
entzieht so dem kompletten privaten wie 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunk und dessen journalistischen
Leistungen das Vertrauen.

Nicht immer gleich »Tabubruch« schreien!
Dies ist dabei kein uneingeschranktes Pladoyer fiir
eine »Stiftung Vielfalt und Partizipationg, dazu ist
das ganze Gebilde noch einfach viel zu unkonkret.
Ganz abgesehen davon, dass die Frage, ob Stiftungen,
gleich welcher Art, im Lokalen {iberhaupt einen
wirksamen Beitrag zum Erhalt publizistischer Viel-
falt leisten konnen, ebenfalls noch unbeantwortet
ist. Was spricht aber beispielsweise dagegen, Ideen
wie eine von lokalen Initiativen oder Vereinen getra-
gene journalistische Plattform mit einem mdoglichen
Stiftungsangebot zu kombinieren? Eine Diskussion
hieriiber wire jedenfalls hilfreicher als der aktuell
zelebrierte yTabubruch¢-Streit. Wobei dies die per-
sonliche Meinung des Autors ist, nicht die Position
des Netzwerk Recherche.

Hannelore Kraft hatte die Stiftungsidee iibrigens
schon auf dem Medienforum 2012 prdsentiert — natiir-
lich noch ein bisschen unkonkreter als heute. Doch
dass hier offentliches Geld im Spiel sein wiirde, war
auch seinerzeit schon klar. Damals wurde der Prési-
dent des Bundesverbandes Deutscher Zeitungsverle-
ger, NRW-Verleger Helmut Heinen (Kdinische Rund-
schau), mit den Worten zitiert, er wiirde sich nicht von
jedem helfen lassen — von Frau Kraft aber schon. m
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Debatte ist berfdllig, weil Verlage
im Regionalen kaum journalistische
Ansdtze zur Bewdiltigung des
digitalen Wandels prdsentieren.

Steffen Grimberg
ist Mitglied bei
Netzwerk Recher-
che, war von 2000-
2012 Medienredak-
teur der taz und
arbeitet seitdem fiir
das Medienmaga-
zin ZAPP im NDR-
Fernsehen.
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THOMAS

DE MAIZIERE
Damit der Staat den
Menschen dient

BUCHER | MESSAGE-BESTENLISTE

Die Top-Ten des

In jedem Quartal stellt Message die besten Blicher aus der
Feder von Journdlisten vor — ein Projekt des Instituts fur Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft der Universitdt Wien.

I Thomas de Maiziére im Gesprach mit Ste-
e fan Braun: Damit der Staat den Menschen
dient. Uber Macht und Regieren. Miinchen:
Siedler Verlag 2013, 384 Seiten, 22,99 Euro

Das Interview gehort seit Jahrzehnten zu den
gebrduchlichsten journalistischen Vermittlungs-
formen. Dies wird man, auch wenn es ldngst zur
Routine geworden ist, lebhaft als essentiellen Tra-
ditionsbestand des Journalismus begriien diirfen —
wenn denn der Interviewer das Fragen versteht und
der Befragte wirklich etwas zu sagen hat.

Die Gespréche, zu denen sich der Parlamentsre-
dakteur der Siiddeutschen Zeitung mit dem langjdh-
rigen Berufspolitiker und deutschen Verteidigungs-
minister im Sommer und Herbst 2012 traf, diirfen
durchaus als Sternstunde einer solchen Konstellati-
on gelten. Die inhaltliche Substanz dieses Buches
gebietet seinen beachtlichen Umfang: In Thomas de
Maiziere sitzt Stefan Braun ein Politiker gegentiber,
der ein erfahrungsgesdttigtes, komplexes Wissen von
verbliiffender thematischer Breite hat, sich keiner
Frage entzieht und um souverdne, offene, kompe-
tente Urteile nicht verlegen ist. Nicht einmal das lei-

»Fir Bild zahlt am Ende, was sich verkauft — und nur das. Der »gute Wulff«
hat sich in Niedersachsen jahrelang gut verkauft, im Bellevue entwickelt sich
das »Geschdftsmodellk jedoch unvorteilhaft fiir die Bild-Zeitung. Wulff erfiillt

die Erwartungen von Bild nicht, was zu einer Phase der wachsenden Entfrem-

dung fiihrt. Als Bild sich aufgrund der Recherchen auch anderer Medien zur
Hausfinanzierung der Wulffs regelrecht gezwungen sieht, ihn fallen zu lassen,
fallt ihr der Abschied von Wulff nach Monaten der Enttduschungen leicht. Sie
entwickelt die Geschéftsbeziehung einfach neu: Die »Cashcow« Wulff wird
neu erfunden — aus dem guten Wulff wird einfach der bose Wulff gemacht, der
sich am Ende sogar besser verkauft als je zuvor.«

Michael Gotschenberg: Der bdse Wulff? Die Geschichte hinter der
Geschichte und die Rolle der Medien. Kulmbach: Plassen Verlag 2013, S.245
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dige Problem der Autorisierung stellte sich: Er stand,
als er die Gesprdche in geschriebener Form noch
einmal las, zu seinem Wort. Und auch der Intervie-
wer verhielt sich vorbildlich: durch die Kiirze seiner
meisten Fragen und die Dichte der einleitenden und
verbindenden Texte. So gelang spektakuldr, was das
Vorwort ankiindigt: »Erzdhlte Geschichtex.

Michael Gotschenberg: Der bése Wulff?

e Die Geschichte hinter der Geschichte und
die Rolle der Medien. Kulmbach: Plassen Verlag
2013, 286 Seiten, 19,90 Euro
Pflichtlektiire! Das Buch handelt von Christian
Waulffs Karriere als Bundesprasident, von fatalen Feh-
lern, katastrophalem Krisenmanagement, von Kum-
panei mit dem Boulevard und einer medialen Treib-
jagd bis zur offentlichen Vernichtung. Michael Got-
schenberg, seit 2010 politischer Korrespondent und
Leiter des gemeinsamen Hauptstadtstudios von RBB,
MDR, Radio Bremen und Saarlandischem Rundfunk,
untersucht kritisch das Verhalten Wulffs und seiner
Berater, von Politik und Justiz, vor allem aber die
Rolle der Medien. Er sprach mit rund 60 Personen,
die meisten wollten nicht namentlich zitiert werden.
Vermintes Geldnde!

Da besteht Aufkldarungsbedarf. Wer Transparenz
bei anderen einfordert, muss auch selbst zur Wahr-
heitsfindung beitragen. Zu hinterfragen ist nicht nur
die Rolle der {iblichen Verddchtigen, sondern auch
die Haltung von Qualitdtsbldttern, die zu Kompli-
zen geworden waren. Es geht um MafRlosigkeit,
Allmachtsgefiihle und Herdentrieb des Journalismus
und um Vorverurteilung, Ruf- und Existenzzersto-
rung. Im kollektiven Shitstorm kam es zum Strom-
ausfall in den publizistischen Leuchttiirmen. Bei
Lichte besehen verlieren die heroischen Jagdszenen
von gestern an Glanz. Es bleiben viele offene Fragen
iber Verantwortung und Glaubwiirdigkeit.



Buchjournalismus

Manfred Schmidt: Reisereportagen. Mit
e einem Beitrag von Loriot. Oldenburg:
Lappan Verlag 2013, 348 Seiten, 19,95 Euro
Manfred Schmidt, 1999 gestorben, wére 2013 hun-
dert Jahre alt geworden. Ist er nicht 1dngst vergessen?
Zumindest diirfte Nick Knatterton, der beriihmte
Meisterdieb, im Geddchtnis geblieben sein, dessen
aufregende Abenteuer eben dieser Manfred Schmidt
aufzeichnete. Er wurde mit dieser James-Bond-Par-
odie zu einem der originellsten Comic-Zeichner.
Jetzt legt sein Verlag anldsslich dieses Jahrestages
eine Neuedition von Reportagen vor. Das bedarf der
doppelten Rechtfertigung: 1913 geboren, gehérte
Schmidt einer Generation an, die sich dem National-
sozialismus nicht entziehen konnte. Zum anderen:
Konnen diese in den 60er und 70er Jahren zu Best-
sellern gewordenen satirischen Reisereportagen als
Nachdrucke aus der 1948 gegriindeten Illustrierten
Quick noch mit Vergniigen gelesen werden?
Manfred Schmidt musste mitmachen in der Pro-
pagandawelt des Joseph Goebbels. Nach 1945 hat
er das nie verleugnet, sondern versuchte, mit sei-
nen journalistischen Talenten dem demokratischen
Lernprozess im Nachkriegsdeutschland zu dienen.
Politisch positionierte er sich ganz links. Bleibt
die Haltbarkeitsprobe: Manche z. B. topografische
Angaben sind natirlich veraltet, aber der Stil dieses
Comicjournalisten ist unnachahmlich und amiisiert
auch heute noch, von den genialischen Zeichnungen
ganz abgesehen. Dazu sind diese Reportagen, gerade
ob ihres Alters, eine verbliiffende Quelle zur Kultur-
geschichte der reisewtiitigen deutschen Nation.

Unser Spezialtipp: Fremdsprachiger
Journalismus in der Ubersetzung.

John D’Agata / Jim Fingal: Das kurze Leben
der Fakten. Aus dem Englischen von Andreas
Wirthensohn. Mit einem Nachwort von Harald
Staun. Miinchen: Carl Hanser Verlag 2013, 175
Seiten, 19,90 Euro

Nur wenige Rezensenten haben es bemerkt: Fiir
dieses Buch wurde eine Metastory inszeniert und
die geht so: John reicht bei der Literaturzeitschrift
»The Believer« eine Reportage {iber einen Selbstmord

in Las Vegas ein, flir deren Stimmigkeit er Fakten
yanpasst«. Der als Fact-Checker volontierende Prakti-
kant Jim macht sich dogmatisch an die Arbeit. Sieben
Jahre lang bekriegen sich die beiden via E-Mail und
kdmpfen um jede Zahl, um jedes Wort. Das Layout
des Buchs findet dafiir eine addquate Darstellung:
Auf der Seite stehen wenige Zeilen aus dem Reporta-
getext und rundherum der vollkommen ausgeuferte
Kampf zwischen Fakten und Erzdhlung.

Entstanden ist eines der eindrucksvollsten Lehr-
biicher {iber journalistische Wirklichkeit, Manipu-
lation, Fakten und deren Uberpriifung. Der Band
macht Schreiber kritischer und Leser kliiger. Ein
lehrreicher Schwindel mit Mehrwert. Tatsdchlich
stimmt der Ausgangskonflikt, er dauerte 6 bis 12
Monate, so genau kdnnen D’Agata und Fingal — Fak-
ten? — das nicht sagen.

PLatz 4 BIs 10

4. Udo Reiter: Gestatten, dass ich sitzen bleibe.
Mein Leben. Berlin: Aufbau Verlag 2013, 248 Sei-
ten, 1999 Euro

5. Navid Kermani: Ausnahmezustand. Reisen in
eine beunruhigte Welt. Miinchen: Verlag C. H.
Beck 2013, 253 Seiten, 19,95 Euro

6. Werner Sonne: Staatsrdson? Wie Deutschland
fiir Israels Sicherheit haftet. Berlin: Propylden
2013, 250 Seiten, 19,99 Euro

7. Sandro Benini: Drogen, Krieg, Mexiko. Der
gefdhrlichste Ort der Welt. Basel: Echtzeit Verlag
2013, 252 Seiten, 24,00 Euro

8. Katharina Stegelmann: Bleib immer ein Mensch.
Heinz Drossel. Ein stiller Held 1916-2008. Berlin:
Aufbau Verlag 2013; 256 Seiten, 19,99 Euro

9. Hans-Ulrich Grimm: Garantiert gesundheitsge-
fahrdend. Wie uns die Zucker-Mafia krank macht.
Miinchen: Droemer 2013, 304 Seiten, 18,00 Euro
10. Joel Berger: Der Mann mit dem Hut. Geschich-
ten meines Lebens. Aufgezeichnet von Heidi-Bar-
bara Kloos. Tiibingen: Klopfer & Meyer 2013, 384
Seiten, 25,00 Euro

BUCHER

= John I’Agara
& oo Figad
DAS
KURZE
—== LEBEN
DER
FAKTEN
HANSER

Zusammengestellt
von Prof. Dr.
Hannes Haas

und Prof. emer.
Dr. Wolfgang R.
Langenbucher.

Hannes Haas ist
Beiratsmitglied
von Message.
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Nachrichten

Skepsis und Vorsicht

Markus Beiler: Nachrichtensuche im Internet:
Inhaltsanalyse zur journalistischen Qualitdt
von Nachrichtensuchmaschinen. Konstanz;
Miinchen: UVK 2013, 490 Seiten, 59 Euro.

VON ALBRECHT UDE

achrichtensuchmaschinen arbeiten anders
N als die bekannten Universalsuchmaschinen:

Sie durchsuchen nur bestimmte Websites
(eben die mit Nachrichten), die aber sehr hiufig.
Sie wollen gerade die neuesten Texte im Web pré-
sentieren.

Wegen ihrer grofen Nutzung ist die Frage nach
ihrer Qualitdt gut und wichtig. Markus Beiler unter-
sucht sie in seiner Dissertation »Nachrichtensuche
im Internet«. Nach umfassenden Erdrterungen zur
Qualitatsforschung identifiziert er sechs deutschspra-
chige Suchmaschinen, die kostenfrei, ohne Zusatz-
software und ohne Login mit einem normalen Brow-
ser benutzt werden konnen. Es sind die heutigen
Bing News, Google News, Netzeitung Newssuche,
Paperball, Yahoo Nachrichten und Web.de Nachrich-
ten. Keine davon publiziert ihre Quellenliste.

Beiler fragt nach den Kriterien Transparenz,
Vielfalt, Aktualitdt und Relevanz, die breit erldutert
werden. Dazu hat er (im Jahr 2005) zu fiinf The-
mengebieten je 1-2 unverkniipfte Suchworte iiber
12 Tage téglich abgefragt und die jeweils ersten 20
Ergebnisse untersucht — zusammen mit mindestens
46 studentischen Hilfskraften. Insgesamt 6.960
Suchtreffer bilden die Testmenge, eine bemerkens-
wert hohe Zahl. Demgegeniiber auffallend gering
die Zahl von nur 323 Quellen (einem »Bruchteil« der
indizierten Medien).

Klugerweise stellt Beiler kein Ranking der News-
Search-Engines (NewsSE) auf — die Ergebnisse fal-
len je nach Kriterium unterschiedlich aus — sondern
beschreibt die Problematik der NewsSE insgesamt
(Fazit, S. 369 ff): Sie bieten keine echte Transparenz,
nur eingeschrinkte Vielfalt und geringe Quellen-
vielfalt (oft »Meinungsfiihrer«). Zudem enthalten
sie auch PR-Material, und die Beitrdge sind durch-
schnittlich anderthalb (!) Tage alt. Dass Algorith-
men keine inhaltliche Relevanz simulieren konnen,
ist klar. NewsSE dndern jedoch die Wahrnehmung
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von Journalisten und verstdarken selbstreferentielle
Tendenzen bis hin zur Beeinflussung des journa-
listischen Handwerks: Wenn Medien beginnen, so
zu schreiben, dass das »Ranking« gut ausfallt. Viele
Griinde fiir Skepsis und Vorsicht.

Es widre wiinschenswert, wenn Beiler seine fun-
dierten Erkenntnisse in einem konzisen Aufsatz
fiir Praktiker zusammenfasste. Denn eine Bemer-
kung muss sein: Dissertationen, vulgo Doktorar-
beiten, deren Sinn nicht darin liegt, einen Titel zu
bekommen, um dann die Karriere zu befordern,
sondern die Wissenschaft und deren Streben nach
Wahrheit und Erkenntnis voranzubringen, sind ja
per se begriilenswert.

Wiren sie doch nur leichter lesbar! Auch in einer
Dissertation ist es kein Problem, statt von »reliablen
Kriterien« von »verldsslichen« zu schreiben. Ver-
stdndlichkeit tut der Wissenschaftlichkeit keinen
Abbruch! Und auch das nachvollziehbare Streben
des Promoventen zu beweisen, wie sehr er die Lite-
ratur seines Fachgebietes (hier der Kommunikations-
wissenschaft) durchdrungen hat, kann beim Leser
eine gewisse Sattigung hervorrufen.

Albrecht Ude ist freier Journalist, Rechsearcher,
Recherche-Trainer und Blogger.

Ratgeber

Wie recherchiert man?
Catherine Boss; Dominique Strebel (Hrsg.):
Recherche in der Praxis. Ziirich: Saldo-
Ratgeber 2013. 244 Seiten, 39 Franken.

VON MICHAEL HALLER

er Schweizer Buchverlag Saldo hat mit seinen
DAutoren ein sehr gutes Handchen, wenn

es um Ratgeberbiicher geht. Seit mehreren
Jahren ist das von Peter Studer und Rudolf Mayr
von Baldegg verfasste »Medienrecht fiir die Praxis«
auf dem Markt, inzwischen in der 4. Auflage, und
fiir Schweizer Journalisten ein Standardwerk — auch
deshalb, weil es ein ungewohnlich {ibersichtliches,
klug strukturiertes, didaktisch gemachtes Buch ist,
das mit einer (bei Biichern fast unbekannten) Griff-
Registratur ausgestattet ist. Natiirlich erfiillt auch
der Inhalt alle Anforderungen an einen Ratgeber: gut
verstandliche, kohdrente und fachlich kompetente



Stichwort-Beitrdge gaben dem Buch hohen Praxis-
wert. Nun hat Saldo einen zweiten Band vorgelegt:
Catherine Boss und Dominique Strebel haben das
Kompendium »Recherche in der Praxis« zusam-
mengestellt. Auch dieses Buch weist gestalterisch
dieselben Vorziige auf wie das oben genannte (statt
der Griff-Registratur gibt es eine vom Telefonbuch
bekannte Kapitelmarkierung in der Marginalien-
spalte). Der Untertitel nennt das fiirs Recherchieren
treffende Lernprogramm: »Informanten zum Reden
bringen, Fakten hart machen und Missstdnde aufde-
cken.« So weit, so gut.

Die Herausgeber nutzen etwa die Hailfte des
Buches fiir Einfiihrungen in die verschiedenen
Recherchierverfahren (wie: Internetrecherche,
Umgang mit amtlichen Dokumenten, Auswerten
offentlicher Register, Archive und Literatur). Der
zweite Teil behandelt Fachrecherchen: Politik, Wirt-
schaft, Justiz, Lokales, Ausland, merkwiirdigerweise
auch »Konsumentenjournalismus« und »Fernsehre-
cherche«. Erfahrene Kolleglnnen — unter anderen
Monica Fahmy, Anna Gossenreiter, Peter Johannes
Meier, Leo Miiller — schreiben hier {iber ihre Arbeits-
weise, geben spezielle Hinweise und Tipps sowie je
ein Recherchebeispiel aus der Praxis. Dies macht das
Buch sehr vielfdltig.

Die vielen Autoren erzeugen zugleich eine der
beiden Hauptschwidchen des Buches: Fast jeder
der Fremdautoren hat in seinem Berufsleben eige-
ne Faustregeln entwickelt, die er nun — meist ohne
ndhere Begriindung — als allgemeingiiltig prasentiert.
Dadurch wirkt das Buch in methodischer Hinsicht
heterogen, mitunter trivial und oft auch redundant.
Bei einer wissenschaftlichen Anthologie ist das nicht
schlimm, doch bei Hand- und Lehrbiichern ist sowas
kontraproduktiv.

Der zweite Schwachpunkt ist gravierender und
betrifft das Grundverstdndnis des Recherchierens,
das im ersten Kapitel »Recherchemethode« zur Ein-
fihrung ausgebreitet wird. Allen Ernstes wird hier
einzig die »Recherchenthese« als basale, zentrale
Methode vorgestellt. Damit werde verhindert, »dass
man vor lauter Fakten die Story nicht mehr sieht — ein
Fehler bei vielen Rechercheng, schreibt Dominique
Strebel (S.8). Das Gegenteil ist richtig: Vor lauter Sto-
ry-Geilheit werden allzu oft die Fakten {ibersehen,
ausgeklammert, falsch gedeutet, verdreht und verbo-
gen. Es gibt zahllose Beispiele fiir Thesenrecherchen,
die zu Liigengeschichten gefiihrt haben. Die derzeit
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bekannteste in Deutschland ist jene von den »Doner-
Morden«: Die Recherchenthese der Polizei und der
Journalisten lautete: Rechtsradikale bekennen sich
zu ihren Taten, nutzen sie als Propaganda; da es
zu den Morden, die alle mit derselben Schusswaffe
erfolgten, keine Bekennerbriefe oder Websites gibt,
waren es keine Terroristen, sondern vermutlich Mit-
glieder einer geheimnisvollen tiirkischen Mafia. Es
dauerte zehn Jahre, ehe diese These nicht nur als
falsch, sondern als Irrefiihrung erkannt wurde. Und
auch dies nur, weil die Terroristen des NSU Zwickau
als Bankrduber aufflogen. Es muss nicht so spekta-
kuldr sein: Woche fiir Woche lesen wir in Zeitungen
und Magazinen hiibsch geschriebene Geschichten,
deren Thesen auf wackligen O-Beinen stehen.

Im Zeitalter des Internet und der Informationsi-
berflutung sollte jede gute Recherchearbeit — mehr
denn je — mit der Uberpriifung der Ausgangsinforma-
tionen beginnen und den Sachverhalt und die Quel-
len sichern. Bis zur fundierten These ist es ein weiter
Rechercheweg — Und es ist nur einer neben anderen,
die oftmals zielfiihrender sind.

Fazit: Es ist bedauerlich, dass eine so gut gemein-
te, so schon gelayoutete und beispielreiche Samm-
lung in ihrer bezweckten Funktion als Lehrbuch den
journalistischen Nachwuchs mit diesem falschen
Einmaleins in die I[rre fiihrt.

Michael Haller ist
Mitherausgeber von Message.

Grundlagen

Forschung und Praxis
Neuberger, Christoph; Kapern, Peter:
Grundlagen des Journalismus. Reihe
Kompaktwissen Journalismus. Wiesbaden:
Springer VS 2013, 229 Seiten, 19,99 Euro.

VON BEATRICE DERNBACH

enn Praxis und Wissenschaft des Jour-

& ’ \ / nalismus aufeinander treffen, dann sollte
dies schon lange nicht mehr auf einem

Konflikt basieren oder im Streit enden. Leider ist das
noch immer nicht selbstverstindlich. Der Journalis-
tik-Professor Christoph Neuberger und der Praktiker
Peter Kapern zeigen, dass es gut funktionieren kann,
die unterschiedlichen Herangehensweisen und Per-
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Die multimediale
Zukunft des
Qualitatsjournalismus

-
=
=

spektiven zu verkniipfen. Thr in der Reihe Kompakt-
wissen Journalismus erschienenes Lehrbuch zu den
Grundlagen des Journalismus basiert auf der »Pro-
grammatik (...) Praxis und Wissenschaft nicht gegen-
einander auszuspielen, sondern zusammenzufiihren,
denn beide Seiten haben Wichtiges zu sagen« (14).

Ob das Buch als gut oder schlecht bewertet wer-
den kann, hdngt von den Erwartungen daran ab. Als
Praktikerin erwarte ich eine an der Berufspraxis aus-
gerichtete Darstellung des journalistischen Alltags,
der Standards und Routinen und der besonderen
Ereignisse, die den Beruf so spannend machen.

Als Journalistikwissenschaftlerin erwarte ich
eine an dem Berufsfeld orientierte Selektion wich-
tiger und einschldgiger Forschungsergebnisse, die
erkldren, warum etwas in der Praxis so ist wie es
ist. Als dual interessierte und vorgebildete Leserin
akzeptiere ich, dass dies nicht immer gelingt.

Am naheliegendsten und einfachsten ist noch,
ein aus Sicht der Forschung und der Praxis buntes
und zugleich differenziertes, aber gemeinsames
Verstandnis des Berufsbildes Journalist oder der
journalistischen Darstellungsformen zu entwickeln.
Herausfordernder hingegen ist die Verkniipfung des
praktischen und wissenschaftlichen Verstandnisses
von Macht, Unabhdngigkeit, Qualitdt, Objektivitdt
und vom Publikum.

Die Erwartungen der Praktiker sind erfiillbar:
Peter Kapern erzdhlt die Geschichten aus unter-
schiedlichen Tdtigkeitsfeldern in einem lockeren Stil,
sie sind gut zu lesen, vor allem die eigens gefiihrten
Interviews geben ihnen ihren Mehrwert im Vergleich
zur reichhaltigen anderweitigen Praktikerliteratur.

Christoph Neuberger gelingt es, die wesentlichen
Erkenntnisse aus der Journalismusforschung beziig-
lich der ausgewdhlten Schliisselbegriffe informativ
zusammenzufassen. Aus wissenschaftlicher Sicht
bietet das Buch keinen Mehrwert. Aber Wissen-
schaftler sind ja schlieBlich auch nicht die wesent-
liche Zielgruppe, sondern der Band richtet sich »an
Berufsvertreter und all jene, die den Beruf ergreifen
wollen«. Die zentrale Botschaft jedoch gilt fiir alle,
und sie kann nicht oft genug wiederholt werden:
Praktiker und Forscher sollten kiinftig hdufiger in
Teams zusammenarbeiten.

Beatrice Dernbach ist
Zeitungsredakteurin und Journalistik-
Professorin an der Hochschule Bremen.

98 messaGce H3/20i3

Multimedia

Der Wert des Rundfunks

Nicole Gonser (Hrsg.): Die multimediale
Zukunft des Qualitdtsjournalismus. Public Value
und die Aufgaben von Medien. Wiesbaden:
Springer VS 2013, 179 Seiten, 29,99 Euro.

VON MARGRETH LUNENBORG

er Haupttitel fiihrt ein wenig in die Irre — der
D Untertitel trifft es genauer: Welche Leis-

tungen erbringt oOffentlich-rechtlicher Rund-
funk? Welchen spezifischen Mehrwert darf/muss das
Publikum von ihm erwarten? Public Value, dieses
normative Konstrukt eines spezifischen Mehrwerts
des offentlichen Rundfunks, bildet den strukturie-
renden Rahmen fiir die versammelten Beitrdge aus der
Kommunikationsforschung und der (6sterreichischen)
Medienpraxis. Sie gehen auf eine Tagung an der FH
Wien zuriick, die zugleich ein Forschungsprojekt
der Herausgeberin Nicole Gonser abschlieft. Verbun-
den finden sich hier recht unterschiedlich angelegte
Beitrdge, in denen auf zwei Ebenen diskutiert wird:
Einerseits — so leitet auch Wolfgang Langenbucher ein
— steht die medienpolitische Frage nach der Legitima-
tion des offentlichen Rundfunks und seiner Zukunft
in Zeiten der Medienkonvergenz im Mittelpunkt.
Andererseits wird kommunikationswissenschaftlich
gefragt nach den Voraussetzungen zur Weiterentwick-
lung von Public Value bei zunehmend segmentierten
Publika und konvergenten Medienangeboten.

Im Vergleich von BBC, ARD/ZDF und ORF arbei-
ten Marlies Neumiiller und Nicole Gonser die jewei-
ligen »Markenkerne« heraus: Unterscheidbarkeit und
Vielfalt — externe wie interne — werden dabei als
markante Charakteristika deutlich. Mit der Forde-
rung nach Unterscheidbarkeit werden spezifische
Anforderungen formuliert, vor allem an die Informa-
tionsprogramme des 6ffentlichen Rundfunks.

Die Autorinnen zeigen, dass auf Seiten der Rezipi-
enten inshesondere die Erwartungshaltung gegentiber
dem entsprechenden Sender die Wahrnehmung und
Bewertung pragt. Noch also, so ldsst sich schlussfol-
gern, verursacht ein offentlich-rechtliches Branding
positivere Bewertungen mit Blick auf Glaubwiirdig-
keit oder Seriositdt. Noch, so muss betont werden,
denn ein Blick von Regula Troxler auf jugendliche
Nutzer macht deutlich, dass diese nicht nur seltener



erreicht werden, sondern auch spezifische, interessen-
gebundene Anforderungen an offentlichen Rundfunk
adressieren. Erfrischend unorthodox diskutiert Katha-
rina Kleinen-von Konigslow die Notwendigkeit, unter-
haltende Medienangebote mit Blick auf ihren Beitrag
zur Offentlichen Kommunikation des Politischen zu
untersuchen. Was in den USA mit der Daily Show
zum Alltag geworden ist — jlingere Nutzer beziehen
aus diesem Comedy-Format wesentliche politische
Informationen —, wird in der deutschsprachigen For-
schung noch arg randstédndig betrachtet.

Thomas Steinmaurer und Christoph Neuberger
befassen sich mit der Herausforderung, Public Value
im Internet zu bestimmen. Jenen komplexen Prozess
also, den der Drei-Stufen-Test in Deutschland zu ope-
rationalisieren versucht. Mit dem Vorschlag, Network
Value als spezifische Leistung der Netzkommunikation
einzufiihren, macht Steinmaurer deutlich, dass es ins-
besondere technische und kommunikative Infrastruk-
turen sind, die iiber den (mdglichen) Wert von Netz-
kommunikation entscheiden. Neuberger liefert kon-
krete Ansdtze, um die spezifischen (journalistischen)
Leistungen, die im Netz zur Verfiigung stehen, messbar
zu machen. Doch der Band versammelt keineswegs
allein Befiirworter einer wertorientierten Debatte. Ste-
phan RuB-Mohl plddiert rigide fiir eine Beschrankung
der kiinftigen Optionen des 6ffentlichen Rundfunks im
Netz und hélt Public Value fiir schlicht nicht messbar.

Margreth Liinenborg ist Professorin fiir
Journalistik an der FU Berlin und Direktorin des

Internationalen Journalisten-Kollegs.

Medienlandschaft

Ultrastabile Zeitungen!?
Katharina Heimeier: Eigentiimerstrukturen
deutscher Zeitungsverlage. Berlin; Boston: de
Gruyter 2013, 421 Seiten, 99,95 Euro.

VON HARALD RAU

er deutsche Zeitungsmarkt ist — ganz unbe-
D helligt von den verschiedenen Konzentrati-
onsbewegungen der vergangenen 60 Jahre —
undurchsichtig geblieben, und er beweist nach wie vor
beeindruckende Vielfalt. Das zeigt nun einmal mehr

Katharina Heimeier mit den »Eigentiimerstrukturen
Deutscher Zeitungsverlage«. Streckenweise liest sich

die Dissertation aus dem Jahr 2011 wie eine Reminis-
zenz, wie die historisch motivierte Bestandsaufnahme
einer Welt, die ldngst eine andere zu sein scheint; eine
Welt, in der die kommunikationswissenschaftliche
Forschung nahezu ausschlieflich eine Blickrichtung
kennt — diejenige in die Zukunft. Die Autorin dagegen
fiihrt ihre Leser zu noch immer giiltigen — und funkti-
onsfahigen — Realitdten; sie zeigt, wie sich Verlage als
ultrastabile Systeme prdsentieren, die allen Unkenru-
fen zum Trotz weiter Uberlebensfahigkeit beweisen.
Dabei nimmt sie selbstbewusst den Konstruktivismus
in die Hand, um auf theoretischer Grundlage zu zei-
gen, wo und wie Zeitungen sich neu erfinden diirfen.

Dies geschieht auf einem Weg, der diese Arbeit zu
einer Perle macht: Sie argumentiert konsequent aus
einer wirtschaftswissenschaftlichen Perspektive. Das
ist gut, das ist gerade mit der grofen Zahl von Fallstu-
dien und Vergleichen von deutschen und ausldndischen
Konzepten und Modellen ein wertvoller Beitrag zur
Zeitungsforschung, Das in Hannover angesiedelte und
von der DFG geforderte Projekt zur »Publizistischen
Struktur der deutschen Tagespresse und ihrer Eigentii-
merstrukturen« wird sich daran messen miissen.

Man kann Katharina Heimeier die beiden Vor-
wiirfe allzu sehr ausgelebter Zentrifugalkrdfte und
einer gewissen themenbezogenen Sprunghaftigkeit
machen. Sie beriihrt vieles nur an der Oberfléche.
Aber eines muss man ihr lassen: Einmal »angelesen«
konnte der Rezensent das Buch so schnell nicht aus
den Hénden legen. Die Autorin versteht es, viele der
Seitenaspekte sinnvoll zu integrieren, Fallbeispiele
kurz und knapp auf strategische Konzepte zu bezie-
hen. Besonders wertvoll ist dabei eine vergleichswei-
se einfache Studie: Katharina Heimeier hat sich sehr
aufmerksam in die nordrhein-westfdlischen Handels-
register hineingelesen — und sie zeigt damit, welch
spannende Informationen aus einem vergleichsweise
sperrig und langweilig anklingenden Medium zu
ziehen sind. Es ist und bleibt bei einer riickwérts
gerichteten Sichtweise — aber auch gegen diese Kri-
tik wiirde sich die Autorin wehren und auf das sieb-
te Kapitel »Strategien im Umbruch« verweisen. In
der Tat: Dieses Kapitel liefert dem Zeitungspraktiker
einen weiteren Grund hineinzulesen.

Harald Rau ist Professor fiir Kommunikations-
management und leitet das Studiengebiet fiir
Medienmanagement an der Ostfalia Hochschule
fiir angewandte Wissenschaften.
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Katharina Heimeier
EIGENTUMERSTRUKTUREN
DEUTSCHER ZEITUNGS-
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HIGHLIGHT

Auf dieser Seite berich-
ten Journalistik-Fach-
leute iiber Umbr{iche und
Sternstunden, die den
Journalismus nachhaltig
verdndert und zum Be-
rufshild des Journalisten
beigetragen haben.

Die Stimme der

Karl Philipp Moritz sinnierte im 18. Jahrhundert (ber das »ldeal einer
vollkommnen Zeitung«. Zwar konnte sich der Vordenker damit nicht
durchsetzen. Die zeitgendssische Presse nahm seine Ideen dennoch auf.

VON HOLGER BONING

s ist im 18. Jahrhundert keine Besonder-

heit, dass auch die groBen Dichter sich

journalistisch betdtigen und selbst als Zei-

tungsredakteure arbeiten, um ihr Brot zu
verdienen. Namen wie Matthias Claudius mit seinem
Wandsbecker Bothen, Gotthold Ephraim Lessing als
Rezensent und Redakteur des »Gelehrten Artikels«
der Vossischen Zeitung oder Friedrich Schiller, den
Johann Friedrich Cotta als Chefredakteur einer von
ihm projektierten neuen Zeitung zu gewinnen ver-
suchte, sind ber{ihmte Beispiele.

Als Zeitschriftenherausgeber und Zeitungsre-
dakteur war auch Karl Philipp Moritz (1756-1793)
tatig, beriihmt ist sein Magazin zur Erfahrungssee-
lenkunde als ein Lesebuch fiir Gelehrte und Unge-
lehrte, in seinen Roman »Anton Reiser« ist manches

Haltung auch an breite Bevdlkerungsschichten ver-
mittelt werden kdnne, unter Gelehrten viel disku-
tiert. Man kann von einem regelrechten Aufbruch
in diesen Jahren sprechen, in denen sich hunderte
Autoren in zahlreichen Volksschriften um die popu-
lare Aufklarung miihten. 1784 erschien unter dem
Titel »ldeal einer vollkommnen Zeitung« in Berlin
eine kleine Schrift von 16 Seiten im Oktav, in der
Moritz seine Vorstellungen zur Reform von Zeitung
und Journalismus 6ffentlich machte. So sei yvielleicht
unter allem, was gedruckt wird, eine &ffentliche
Zeitung oder Volksblatt, aus dem rechten Gesichts-
punkte betrachtet, bey weitem das wichtigste.«

»Unpartheyisch gepriift«
Moritz hat die originelle Idee, »daB eine einmal

aus seinem aufergewohnlichen Leben eingeflossen,
die &rmliche Jugend des in Hameln Geborenen, die
Lehre als Hutmacher, der miihsamhungerreiche Weg

eingefiihrte und gelesene Zeitung vielleicht das beste
Vehikel sey, wodurch niitzliche Wahrheiten unter
das Volk gebracht werden koénnten.« Da er selbst aus

Karl Philipp Moritz pragte
mit seiner Idee die
zeitgendssischen Presse.
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zu Bildung und akademischen Studi-
en, auch die Versuche, sich als Schau-
spieler durchzuschlagen.

Auch einen epochemachenden
Beitrag zur Geschichte der Zeitung
und des Journalismus leistete er. Als
Redakteur der Kéniglich privilegirten
Berlinischen Zeitung von Staats und
gelehrten Sachen, die nach ihrem
Verleger allgemein nur die Vossische
Zeitung genannt wurde, nahm er die
zeitgendssischen Debatten iiber Volks-
aufkldrung auf und dachte dariiber
nach, wie dazu die Zeitung zu nutzen
widre. Wenige Jahre vor der Franzo-
sischen Revolution wurde die Frage,
auf welche Weise eine aufgekldrte
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diirftigsten Verhdltnissen kam, wusste er, dass die
Zeitung sich ldngst neben dem Kalender zum wich-
tigsten weltlichen Lesestoff auch einfacher Leser
entwickelte hatte.

Moritz breitet aus, was das »ldeal einer vollkomm-
nen Zeitungg erreichen kdnne: »Sie ist der Mund,
wodurch zu dem Volke gepredigt, und die Stimme
der Wahrheit, so wohl in die Palldste der Grofen, als
in die Hiitten der Niedrigen dringen kann. Sie kénnte
das unbestechliche Tribunal seyn, wo Tugend und
Laster unpartheyisch gepriift, edle Handlungen der
MaéRigkeit, Gerechtigkeit, und Uneigenniitzigkeit
gepriesen, und Unterdriickung, Bosheit, Ungerech-
tigkeit, Weichlichkeit und Ueppigkeit mit Verach-
tung und Schande gebrandmarkt wiirden.«

Dem Verstdndnis der meisten Zeitgenossen von
den Aufgaben einer Zeitung entsprachen die Vorschla-
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Wahrheit

ge des Berliner Journalisten allerdings nicht. yFreilich
aberq, so schreibt Moritz deshalb auch, »miifite nun
eine Zeitung, wodurch dieser Zweck erreicht werden
soll, ganz anders beschaffen seyn, als irgend eine, die
jemals noch bis jetzt ist geschrieben worden.« BloRe
Bekanntmachungen will Moritz aufgegeben wissen,
stattdessen soll aus dem »ungeheuren Unfange der
Wissenschaften« dasjenige herausgehoben werden,
was die »ganze Menschheit« interessiert.

In alle Lebensbereiche der unteren Stinde will
der Journalist Moritz hineinleuchten. »Die feier-
lichen und festlichen Zusammenkiinfte des Volks,
ja sogar seine Ausschweifungen in offentlichen Hau-
sern miifiten nicht unbemerkt bleiben (...). Aber auch
Elend und die Armuth in den verborgensten Winkeln
mul aufgedeckt, und nicht aus einer falschen Emp-
findsamkeit vor unserm Blick in Dunkel eingehiillet
werden. Das Elend, wenns einmal da ist, mufl unter
uns zur Sprache kommen, und auf Mittel gedacht
werden, wie man demselben abhelfen kann!«

Neu und geradezu revolutiondr waren die Vor-
schldge von Karl Philipp Moritz zur Gestaltung der
eigentlichen Zeitungsnachrichten. Er verlangt eine
Abwendung von den groRen Staatsbegebenheiten
und stattdessen eine stdrkere Hinwendung zum
yeinzelnen Menschen«.

Zeitungen greifen seine ldee auf

Wie weit es Karl Philipp Moritz auch um die poli-
tische Aufklarung der Leser ging, ist schwer zu sagen.
In erster Linie diirften es pddagogische Griinde gewe-
sen sein, die Moritz zu seinen Vorschldgen bewegten,
doch sind die politischen Konnotationen und Folgen
ebenso uniibersehbar wie das notwendige Scheitern
eines solchen Projektes in Preulen erahnbar.

Moritz bietet aufschlussreiche psychologische
Beobachtungen, wenn er beispielsweise fragt, ob
es nicht wichtiger sei, »einzelne Fakta von einzel-
nen Menschen zu sammlen, woraus einmal kiinf-
tig groRe Begebenheiten entstehen kénnen, als eine
Menge von grofen Begebenheiten zu erzdhlen, ohne
Zu wissen, wie sie entstanden sind?«

Brisant war eine weitere Uberlegung, die Moritz
zur Offentlichkeit des Rechtswesens anstellt, die

durch Publizitdt zu gewéhrleisten sei: »Die 6ffentliche
Handhabung der Gerechtigkeit, wobey uns erlaubt
ist, Zuschauer zu seyn, miillte einen reichen Stoff
zu wichtigen Beobachtungen hergeben. Und wiirde
gewily, gehorig bearbeitet, einen sehr interessanten
Artikel in einer Zeitung fiir das Volk ausmachen.«

Dass Moritz seine innovativen Vorstellungen bei
der Vossischen Zeitung nicht realisieren konnte,
muss erwdhnt werden, denn an Pressefreiheit oder
gar offentliche Kritik an Justiz und Gesetzgebung
war unter Friedrich II. nicht zu denken. Seine Ideen
bleiben aber fiir einen qualitdtsvollen Journalismus
bis heute erwi-
genswert, und
sie hatten im-
merhin auch in
der zeitgendos-
sischen Pres-
se praktische
Folgen. In den
eineinhalb Jahrzehnten bis zum Ende des 18. Jahr-
hunderts erschien ein halbes Hundert neugegriin-
deter Zeitungen, die sich die Aufklarung der ein-
fachen Leser zum Ziel stellten.

Viele dieser Zeitungen machten sich die Forderung
von Moritz zu eigen, eine Zeitung miisse vorziiglich
aus der »wiirklichen Welt, die man tdglich vor Augen
sieht, herausgeschrieben werdeng, vor allem sei die
Berichterstattung so zu gestalten, dass Subjekt und
Objekt von Handlungen erkennbar wiirden, denn
»was heillt es nun, wenn man sagt: Frankreich hat
dieses oder jenes beschlossen, u.s.w. als ob Frank-
reich ein selbststdndiges handelndes Wesen wire,
daB so wie ein einzelner Mensch, wirklich etwas
beschlieBen konnte. Giebt mir dies nun wohl mehr
Stoff zum Nachdenken, als wenn es heil3t: in Paris
ist ein starker Hagel gefallen, oder in Metz hat das
Gewitter eingeschlagen?«

Karl Philipp Moritz setzte sein bis 1793 dauerndes
bewegtes Leben zundchst mit einer Reise nach Rom
fort, um sodann mit einer Professur fiir die Theo-
rie der Schénen Kiinste Lehrer von Ludwig Tieck,
Wilhelm Heinrich Wackenroder und Alexander von
Humboldt zu werden. [ |

»Das Elend (.) muB3 unter uns
zur Sprache kommen, und auf
Mittel gedacht werden, wie man
demselben abhelfen kannl«

Holger Béning ist
Professor fiir Neue-
re Deutsche Litera-
tur und Geschichte
der deutschen
Presse an der Uni-
versitdt Bremen. In
seinem Buch »300
Jahre Friedrich IL«
widmet er Moritz
ein eigenes Kapitel.
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" FREEDOM OF THE
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Christopher Weyant studierte zundchst Politik und wollte eigentlich Anwalt werden. Nach f{inf Jahren beim
New Yorker Think Tank »Council on Foreign Relations« entschloss er sich zu einem Neuanfang und zur Selbst-
stdndigkeit als Cartoonist. Weyant lebt mit Frau und Tochter in Los Angeles und zeichnet unter anderem fiir
den New Yorkerund die Tageszeitung The Hill.

Weyants Cartoon thematisiert die systematische Uberwachung von Journalisten in den USA. So iiberpriiften
Geheimdienste im letzten Jahr die Telefondaten der Nachrichtenagentur Associated Press. Bereits 2010 geriet
Fox News-Reporter James Rosen ins Fadenkreuz der Ermittler. US-Justizminister Eric Holder rechtfertigte beide
Spionagefdlle mit der Suche nach Informanten, die Journalisten mit geheimen Daten versorgt hatten. Erst die
aktuellen Berichte des ehemaligen Geheimdienstmitarbeiters Edward Snowden {iber das PRISM-Programm

lassen das ganze AusmaB der Uberwachung erahnen.

messace

ISSN: 1438-499X

Herausgeber:

Prof. Dr. Michael Haller
Prof. Dr. Volker Lilienthal
Dr. Lutz Mukke

Redaktion:
Eva Boller, Filiz Erkal, Maria Kirady,
Malte Werner

»Message« ist ein Projekt der Rudolf-
Augstein-Stiftungsprofessur fiir Praxis
des Qualititsjournalismus an der
Universitit Hamburg

Internationaler Beirat:
Dr. Carolin Emcke (Berlin)
Prof. Dr. Hannes Haas (Wien)
Dr. Mark Hunter (Paris)
Henrik Kaufholz (Kopenhagen)

[02 messaGce H3/20i3

IMPRESSUM

Layout: Ute Lederer
Verantw. i. S. d. P.: Lutz Mikke

Korrektorat:
Rebecca Pohle, Claudia Nickels

Hans Werner Kilz (Miinchen und Hamburg)
Prof. Dr. Miriam Meckel (St. Gallen)

Prof. Dr. Michael Meyen (Mdnchen)
Sonia-Seymour Mikich (KéIn)

Prof. Dr. Bernhard Pérksen (Ttibingen)

Prof. Dr. Stephan RuB3-Mohl (Lugano)

Dr. Dieter Wild (Hamburg)

Prof. Dr. Vinzenz Wyss (Ztirich und Winterthur)

Holger Isermann ist freier Journalist, Fotograf und
Medienwissenschaftler an der TU Braunschweig.

In Zusammenarbeit mit BRITISH JOURNALISM REVIEW, London
und PROBLEMI DELLINFORMAZIONE, Bologna

Anschrift der Redaktion:
Universitat Hamburg

Redaktion Message

SedanstraBe 19 (Raum 311)

20146 Hamburg

Telefon 040 428 389 331

Telefax 040 428 389 333

E-Mail: redaktion@message-online.com
Internet: www.message-online.com

Verlag:

Gesellschaft fiir Medienkultur und
Qualitatsjournalismus gem. UG
c/o Universitat Hamburg/I)K
Allende-Platz | - 20146 Hamburg

Herstellung:
Holzmann Druck, 86825 Bad Worishofen

Aboservice:

Verlag der Evangelischen Gesellschaft
Postfach 103852, 70033 Stuttgart
Telefon 0711 60100 40

Telefax: 0711 60100 76

E-Mail: message@evanggemeindeblatt.de

message erscheint viermal jahrlich.
Jahresabonnement: Euro 48 (Lieferung

in Deutschland frei Haus, Ausland: zzgl. Porto)
Abonnement fiir Studenten und Volontare
(gegen Nachweis): Euro 33,60
Kiindigungsfrist: 4 Wochen zum Jahresende



JOURNALISTEN HELFEN
JOURNALISTEN

Jedes Jahr werden unzdhlige
Journalistinnen und Journalisten
bei ihrer Arbeit getotet. Mehrere
hundert Journalisten werden
weltweit jahrlich inhaftiert und
gefoltert. Nur in spektakuldaren
Einzelfillen erfahrt die Offen-
tlichkeit vom Schicksal der ver-
folgten, verletzten, vertriebenen

Journalisten helfen oder getéteten Journalisten.
Journalisten e V Noch seltener erfahrt sie von

der Not ihrer Familien.

Journalisten helfen Journa-
listen e.V. (Jh)) wurde 1993
gegriindet, als der Krieg in

Ex-Jugoslawien auch unter
Journalisten die ersten Opfer
gefordert hatte. JhJ ist ein unab-
héngiger und uberparteilicher
Verein. Er hat es sich zur Auf-
gabe gemacht, in Not gerate-
nen Kolleginnen und Kollegen
und deren Familien solidarisch
zu helfen.

»Journalisten helfen Journalisten« Der Verein in den letzten Jahren
Lothringer StraBe 11
D-81667 Miinchen

u.a. Journalistinnen und Journa-
listen aus Tunesien, Agypten,
Mexiko, Bolivien, Somalia,
Kenia, Uganda, Kasachstan,
Irak, Belarus, Pakistan, Iran
und Syrien mit Hilfen zum
Lebensunterhalt, Unterstiitzung

Tel (0049)-089-44 70 404
jhjgermany@t-online.de
www.journalistenhelfen.org

Spenden: bei medizinischer Behandlung,

Journalisten helfen Journalisten e.V. ‘g S e ; Wiederbeschaffung zerstorter
Stadtsparkasse Miinchen B s i a Arbeitsmittel.
Kontonummer: 1002757274 8,2 SRR T T b e PG N
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TALKINGSCIENCE

Famelab,

DER ROLLS ROYCE
DER WISSEN-
SCHAFTS-
KOMMUNIKATION.
WISSENSCHAFT IN
3 MINUTEN.

OHNE POWER-
POINT ABER

MIT FANTASIE.

Anmeldung %Vid@s
famelab-geﬁnany.as
Regionale Vorentscheide jedes Fruhjahr in Bielefeld, Hamburg, Karlsruhe’kKieI, Leipzig, Liibeck,
Miinchen und Potsdam. Internationales Finale beim Cheltenham Science Eestiv*_Clrltenham,JE land.
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