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BDO AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Vorwort

WP StB Dr. Arno Probst
Mitglied des Vorstands

BDO AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Hamburg

Stiftungen sind Schatze, die uns faszinieren. Es umgibt sie eine besondere Aura, sie haben fast etwas Mystisches an
sich. Aus der Welt der flir ein Gemeinwesen Verantwortlichen sind sie tiberhaupt nicht mehr wegzudenken, oftmals
sind sie der ,Mdglich-Macher" vieler Projekte, gerade in den zahlreichen biirgerlichen Mikro-Kosmen in unserer Gesell-
schaft. Sie stehen auch ein, wenn andere, Staat, Wirtschaft oder Wohlfahrtsorganisationen, allein nicht mehr weiter-
kommen. Ohne Stiftungen wiirden viele wichtige Aufgaben ungeldst bleiben.

Stiftungen sind aber auch und nicht zuletzt ein Kristallisationspunkt der besonderen Verantwortung, aus ganz unter-
schiedlichen Blickwinkeln: Da sind zunachst die vielen Stifter, die mit der Griindung ihrer - oft auch kleinen - Stiftung
weit Uberwiegend ihre ideellen Vorstellungen von einer Verbesserung unseres Gemeinwesens lber das eigene Schaffen
hinaus perpetuiert wissen wollen. Dies ist auch Ausdruck einer besonderen Verantwortung. Dartiber hinaus sind es die
zahlreichen Mitglieder in den Stiftungsgremien, die fiir die dauerhafte Zweckerfillung ,ihrer" Stiftungen die Verant-
wortung tragen, oftmals auch unter besonderer Aufmerksamkeit der jeweiligen lokalen Offentlichkeit, verbunden mit
der Schwierigkeit, nicht immer allen Anspriichen gerecht werden zu kénnen. Aber auch fir Staat und Verwaltung sind
private Stiftungen mit einer besonderen Verantwortung verbunden, denn Staat und Verwaltung geben den institutio-
nellen rechtlichen und steuerrechtlichen Rahmen vor und beeinflussen auf diese Weise sehr unmittelbar Entstehung
und Wirken der Stiftungen im Gemeinwesen, erleichtern oder erschweren deren Tatigkeit.

Diese Uberlegungen erscheinen zunichst eher als Sichtweisen von Insidern eingangig, also z.B. von Stiftern, persén-
lich engagierten Biirgern, Verantwortungstragern oder Wissenschaftlern und Beratern. Sie sind vielleicht sogar etwas
idealtypisch formuliert - vermutlich nicht ganz falsch - jedenfalls aber nicht zwingend empirisch legitimiert. Legitima-
tion aber ist, nicht zuletzt auch fiir den Staat, eine ganz wesentliche Grundlage fiir die Schaffung eines privilegierten
Ordnungsrahmens fiir die Griindung und das Wirken von Stiftungen. Und dabei geht es nicht primar um die Sichtweise
von Stiftungsinsidern, sondern es geht um die Sichtweise vieler Biirger eines Gemeinwesens.

Mit der vorgelegten Studie ,Stiftungen im Spiegel der 6ffentlichen Meinung" wollen wir als fiihrende mittelstandisch
gepragte Wirtschaftspriifungs- und Beratungsgesellschaft in Deutschland, die auch zahlreiche Stiftungen rechtlich und
steuerrechtlich betreut, einen Beitrag zur empirischen Transparenz zu der Sichtweise tiber Stiftungen in der Bevolke-
rung leisten. Wir hoffen, dass Stiftungen daraus wertvolle Hinweise fiir die eigene Offentlichkeitsarbeit erhalten.
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Vorwort

Prof. Dr. Hans Fleisch,
Generalsekretar,

Bundesverband Deutscher Stiftungen

Was ist eine Stiftung? Antwort auf diese Frage finden Interessierte im Internet, zum Beispiel auf den Internetseiten
des Bundesverbandes Deutscher Stiftungen oder der Videoplattform YouTube. In gut drei Minuten wird mit einfachen
Bildern erklart, wie Stiftungen errichtet werden und was ihre Vorteile sind. Das Erklarvideo wurde fiir den ersten Tag
der Stiftungen am 1. Oktober 2013 hergestellt, ebenso ein Minibuch zum gleichen Thema. Wir sehen, dass es nach
wie vor Informationsbedarf gibt. Denn obwohl die altesten Stiftungen in Deutschland bereits tiber 900 Jahre wirken,
wissen das nur wenige Menschen. Und auch die Rechtsform Stiftung ist bisher wenig bekannt. Regional, das spiegeln
die Ergebnisse der vorliegenden Befragung, gibt es dabei aber durchaus Unterschiede. Traditionell sind besonders
viele Stiftungen in den Hanse- und friiheren Reichsstadten anzutreffen. Die Erfahrung zeigt, dort wo viele Stiftungen
zu Hause sind, entstehen weitere. Dort, wo es nur wenige Stiftungen gibt, muss zunachst Aufklarungsarbeit geleistet
werden.

Der Bundesverband Deutscher Stiftungen arbeitet seit nunmehr 65 Jahren daran, dass Stiftungen errichtet werden
und daran, dass sie bekannter werden. Bereits mehrfach konnte der Verband bewirken, dass die deutschen Gesetze
stiftungsfreundlich gestaltet wurden. Auf die Dynamik beim Errichten neuer Stiftungen hat sich dies erfreulich positiv
ausgewirkt. Mehr als die Halfte der 20.000 bestehenden rechtsfahigen Stiftungen biirgerlichen Rechts wurde seit der
Jahrtausendwende errichtet. Und auch hier gilt: gutes Tun spricht sich herum und gute Vorbilder inspirieren weitere
Stifter, es ihnen nachzutun. Die Stifterstudie, die von der Bertelsmann Stiftung 2004 in Zusammenarbeit mit dem
Bundesverband Deutscher Stiftungen veréffentlicht worden ist, hat 600 Stifter befragt, was sie zur Stiftungsgriindung
motiviert hat. Immerhin acht Prozent der befragten Stifter gaben an, dass unter anderem Medienberichte Ausléser fir
die Stiftungsgriindung waren. Medienberichte haben zudem Einfluss darauf, welchen Riickhalt Stiftungen in der Bevél-
kerung haben und inwieweit Menschen sich vorstellen kdnnen, Stiftungen zu unterstitzen. Die vorliegende Befragung
liefert dazu neue Ergebnisse.

Fiir den Bundesverband Deutscher Stiftungen mit seinen 3.800 Mitgliedern steht der Informationsauftrag seit langem
fest. Doch um ihn stetig erfiillen zu kénnen, braucht es die Unterstiitzung aller Stiftungen. Es braucht transparente
Medienarbeit von Stiftungen. Es braucht Journalisten, die tber Stiftungen berichten. Und es braucht viele Freunde des
Stiftungswesens, die helfen, die Stiftungsidee in die Flache zu tragen. Insofern ist die aktuelle Befragung im Auftrag der
BDO ein wichtiger Beitrag, zu unserer gemeinsamen Mission: mehr Stiftungen fiir Deutschland, mehr zivilgesellschaft-
liches Handeln, mehr Wirkung fiir eine bessere Gesellschaft.

Ich wiinsche dieser Publikation, dass sie viele Leser findet. Stiftungsvertreter, die ihre Kommunikation verstarken. Poli-
tiker, die wissen, dass Stiftungen bereit sind, das Gemeinwesen mit zu gestalten. Journalisten, die durch ihre Beitrdge,
sehr viele Menschen erreichen und fiir die Stiftungsidee begeistern kdnnen. Sie alle haben die Chance, dazu beizutra-
gen, dass die Zivilgesellschaft und insbesondere das Stiftungswesen wachsen.




Prof. Dr. Renate Kécher

Institut fiir Demoskopie Allensbach

Stiftungen werden in Deutschland immer bedeutender, von ihrer Zahl her, aber vor allem als Férderer von sozialen An-
liegen, Wissenschaft, Bildung, Kultur und Umweltschutz. Sie férdern dort, wo die staatliche Unterstitzung fehlt oder
unzureichend ist. Stiftungen verstarken damit das private Engagement in der Gesellschaft, und da Stiftungen in der
Regel auf Dauer angelegt sind, tun sie dies verldsslich und langfristig, soweit ihnen die Einklinfte aus dem Stiftungsver-
mogen die Moglichkeit dazu geben.

Besonders interessant ist die verstarkte Etablierung von Birgerstiftungen auf kommunaler Ebene, die dazu beitragen
kénnen, dass wichtige Anliegen vor Ort, unabhdngig von der Entwicklung der kommunalen Finanzlage und Interessen,
langfristig gefordert werden konnen. Die vorliegende Untersuchung zeigt, dass es bei den Biirgern grundsétzlich eine
beachtliche Bereitschaft gibt, Burgerstiftungen finanziell zu unterstiitzen. Das gilt vor allem, wenn sie bereits von
Blrgerstiftungen gehort und damit eine klarere Vorstellung haben, worum sich Biirgerstiftungen kiimmern. 42 Prozent
derjenigen, denen Biirgerstiftungen bereits ein Begriff sind, kénnen sich vorstellen, sie mit Spenden oder Zustiftungen
zu unterstitzen. Entsprechend liegt hier ein grof3es Potential fiir die Mobilisierung privater Ressourcen, um lokale
Projekte zu realisieren.

Eine wesentliche Voraussetzung dafiir ist allerdings, dass sich Biirgerstiftungen nicht nur verstarkt etablieren, sondern
auch an Bekanntheitsgrad und Profil gewinnen. Bisher sind Birgerstiftungen nur 38 Prozent der Biirger ein Begriff.
Gerade wenn verstarkt private Mittel mobilisiert werden miissen, miisste der Bekanntheitsgrad gesteigert werden und
vor allem auch kontinuierlich tiber die Stiftungsziele und -arbeit informiert werden.

Diese Herausforderung gilt auch fiir andere Stiftungen. Mit Ausnahme der Stiftung Warentest gibt es keine Stiftung,
von der die Mehrheit der Biirger eine klare Vorstellung hat. Angesichts der wachsenden Bedeutung von Stiftungen und
ihres Beitrags zur Forderung von Zielen und Projekten, die viele Birger durchaus fiir wichtig und fordernswert halten,
ist das Wissen Uber die Stiftungen und ihre Aktivitdten noch zu gering.

é,q G
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Einfilhrung

Die Zahl der Stiftungen steigt bestandig. Im Jahr 2012 gab es in Deutschland rund 19.500 Stiftungen biirgerlichen
Rechts, ein Anstieg um rund drei Prozent im Vergleich zu 2011 Stiftungen ibernehmen dabei vielfaltige und wichtige
gesellschaftliche Aufgaben. Die Bandbreite von Zielsetzungen, aber auch der Gro[3e von Stiftungen ist bemerkenswert.
Zu den haufigsten Schwerpunkten von Stiftungen zahlen soziale Zwecke, Wissenschaft und Forschung, Bildung und Er-
ziehung, Kunst und Kultur sowie der Umweltschutz. Bei der Gro[3e reichen die Unterschiede von kleinen Stiftungen mit
einem sehr geringen Stiftungskapital und geringen Gesamtausgaben von wenigen tausend Euro pro Jahr bis hin zu den
grof3ten Stiftungen wie der Bertelsmann Stiftung, der Robert Bosch Stiftung oder der VolkswagenStiftung mit jeweils
60 Mio. Euro und mehr jahrlichen Gesamtausgaben. Ein Stiftungskonzept, das zunehmend an Bedeutung gewinnt,
sind Burgerstiftungen. Dabei griinden Biirger einer Gemeinde oder einer Stadt eine Stiftung, mit deren Hilfe konkrete
Projekte vor Ort unterstiitzt werden kénnen.

Die vorliegende Studie untersucht die Wahrnehmung und die Einstellungen der Bevélkerung gegeniiber Stiftungen. Das
INSTITUT FUR DEMOSKOPIE ALLENSBACH und das CENTRUM FUER STRATEGIE UND HOEHERE FUEHRUNG hat dazu
im Auftrag der BDO AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft und in Kooperation mit dem BUNDESVERBAND DEUTSCHER
STIFTUNGEN eine reprasentative Bevolkerungsbefragung durchgefiihrt. Darin wurden unter anderem die Bekanntheit
und das Image von Stiftungen sowie die wiinschenswerten Férder- und Arbeitsschwerpunkte von Stiftungen ermittelt.
Zudem wurden erstmals bevolkerungsreprasentative Daten zum Thema Blirgerstiftung erhoben: Inwiefern ist das Kon-
zept bekannt? Kénnte man sich vorstellen, selbst Geld an eine Birgerstiftung zu spenden oder zu stiften? Und: Wofur
sollte sich eine Birgerstiftung in der eigenen Stadt einsetzen?

Die Untersuchung stiitzt sich auf insgesamt 1.553 Interviews mit einem reprasentativen Querschnitt der Bevolkerung
ab 16 Jahre. Die Interviews wurden persénlich-mundlich (face-to-face) zwischen dem 3. und 15. August 2013 durchge-
fiihrt. Nachfolgend werden die wichtigsten Erkenntnisse zusammenfassend berichtet und kommentiert.

1 Vgl. fir diese und weitere Zahlen zum Stiftungswesen: Bundesverband Deutscher Stiftungen, StiftungsReport 2013/2014, Berlin.
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BEKANNTHEIT VON UND VERTRAUTHEIT MIT STIFTUNGEN IN
DER BEVOLKERUNG

Viele Biirger haben, wenn es um Stiftungen geht, eine oder sogar mehrere Stiftungen vor Augen, von denen sie eine
genauere Vorstellung haben — sei es, dass sie schon 6fter etwas Uber die Arbeit dieser Stiftung gehort oder gelesen
haben, oder weil es sich um eine Stiftung aus der Region handelt. 21 Prozent kennen eine Stiftung etwas ndher, weitere
22 Prozent haben genauere Vorstellungen von mehreren Stiftungen. Diesen 43 Prozent, die somit konkrete Beispiele
von Stiftungen vor Augen haben, stehen gleichwohl 53 Prozent der Bevélkerung gegeniiber, die mit Stiftungen keine
konkreten Vorstellungen verbinden. Der Anteil derjenigen, die liber eine oder mehrere Stiftungen etwas bessere Kennt-
nis haben, steigt mit dem Alter und vor allem dem Bildungsniveau deutlich an. Von den 16- bis 29-Jahrigen wissen 30
Prozent Uiber eine oder mehrere Stiftungen etwas genauer Bescheid, von den 45- bis 59-Jdhrigen sind es 48 Prozent,
von den 60-Jahrigen und Alteren 46 Prozent. Von Personen mit einem hohen Schulabschluss, also mindestens Fach-
hochschulreife, hat mehr als jeder Zweite eine genauere Vorstellung von einer oder mehreren Stiftungen (Schaubild 1).

Schaubild 1
Viele Burger haben genauere Vorstellungen von
einer oder mehreren Stiftungen
Frage: ,Eskann ja sein, dass man von einzelnen Stiftungen eine etwas genauere Vorstellung hat,
z.B. weil man schon &fters etwas Uiber die Arbeit dieser Stiftung gehort oder gelesen hat, oder
weil es sich um eine Stiftung aus der Region handelt. Wie ist das bei Ihnen: Gibt es eine oder
mehrere Stiftungen, die Sie etwas naher kennen, von denen Sie eine etwas genauere
Vorstellung haben, oder ist das nicht der Fall?*
. Ja, Ja,
Ur?entschleden, Altersgruppen eine mehrere Summe
keine Angabe
16 bis 29 Jahre 16 % 14 30

30 bis 44 Jahre 21 41
45 bis 59 Jahre 28 48
60 Jahre und alter 22 46

53
Schulbildung
o Ja, einfach 17 38
Nein, nicht mehrere i
der Fall mittel 20 39
hoch 30 51
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013) © IfD-Allensbach

Die Bekanntheit von bzw. Vertrautheit mit Stiftungen weist dabei teilweise auch regionale Unterschiede auf. Da die
Frage, inwiefern man eine genauere Vorstellung tber eine oder mehrere Stiftungen hat, nicht ausschlief3lich auf einen
regionalen Bezug zur Stiftung abstellt, schlagt sich die unterschiedliche Verteilung von Stiftungen Gber die Bundes-
lander dabei nicht unmittelbar nieder. Vielmehr spielen auch Bildungs- und Einkommensunterschiede zwischen den
Bundesléndern eine Rolle. Baden-Wiirttemberg und Bayern sind dabei die Bundeslander mit dem héchsten Anteil an
Personen, die eine genauere Vorstellung tiber eine oder mehrere Stiftungen haben. 51 Prozent der Baden-Wiirttember-
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ger und 46 Prozent der Bayern geben zu Protokoll, eine oder mehrere Stiftungen ndher zu kennen; in Norddeutschland
und dem Rhein-Main-Gebiet sind es jeweils 44 Prozent, in Nordrhein-Westfalen 40 Prozent. Die geringsten Anteile
sind in Ostdeutschland und dort insbesondere in Sachsen und Thiiringen zu verzeichnen (Schaubild 2).

Schaubild 2
Regionale Unterschiede bei der Bekanntheit
von Stiftungen
Frage: | Eskann ja sein, dass man von einzelnen Stiftungen eine etwas genauere Vorstellung hat,
z.B. weil man schon 6fters etwas tiber die Arbeit dieser Stiftung gehort oder gelesen hat, oder
weil es sich um eine Stiftung aus der Region handelt. Wie ist das bei Ihnen: Gibt es eine oder
mehrere Stiftungen, die Sie etwas naher kennen, von denen Sie eine etwas genauere
Vorstellung haben, oder ist das nicht der Fall?"
) Ja, Ja,
Nein, nicht der Fall Region eine mehrere Summe
Nord (Niedersachsen, Schleswig-
50 Holstein, Hamburg, Bremen) 22 % 22 44
55 Nordrhein-Westfalen 22 41
Rhein-Main (Hessen,
52 Rheinland-Pfalz, Saarland) 20 44
45 Baden-Wiirttemberg 51

50 soyer 22 4

Nordliches Ostdeutschland (Berlin,
59 Brandenburg, Sachsen-Anhalt, 1 20 37
Mecklenburg-Vorpommern)

64 Thiringen/Sachsen 7 13 30

Auf 100 fehlende Prozent: unentschieden, keine Angabe

=y
~

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013) © IfD-Allensbach

Fokussiert man auf die Bekanntheit von einigen der gréf3ten und mutmaflich bekanntesten Stiftungen und fragt man
diese gestitzt - also durch Vorlage der konkreten Stiftungsnamen ab -, zeigt sich, dass nur jeweils eine (teilweise sehr
kleine) Minderheit der Bevolkerung eine genauere Vorstellung von den meisten der abgefragten Stiftungen hat.? Eine
Reihe von Stiftungen ist einem grof3eren Teil der Bevolkerung aber zumindest dem Namen nach bekannt.? Mit Abstand
am bekanntesten ist die Stiftung Warentest, von der 69 Prozent der Bevolkerung eine genauere Vorstellung haben,
weitere 21 Prozent kennen sie zumindest dem Namen nach. Nur 8 Prozent haben noch nie von der Stiftung Warentest
gehort. Es folgen eine Reihe weiterer Stiftungen, von denen eine deutliche Mehrheit (zwischen 58 und 75 Prozent) der
Bevolkerung genauere Vorstellungen hat oder sie zumindest dem Namen nach kennt. Darunter sind mit der Konrad-
Adenauer-Stiftung und der Friedrich-Ebert-Stiftungen die beiden grof3ten parteinahen Stiftungen in der Bundesrepu-
blik, die Bertelsmann Stiftung, WWF-Deutschland und die Deutsche Stiftung Denkmalschutz. Bei der Stiftung WWF-
Deutschland fallt auf, dass der Kreis derer, die eine genauere Vorstellung tber die Stiftung haben, praktisch genauso so
grof3 ist wie der Kreis derjenigen, die sie nur dem Namen nach kennen. Ein Sonderfall sind die v. Bodelschwinghsche
Stiftungen Bethel, die zu den Stiftungen gehdren, von denen die Bevélkerung zwar am ehesten noch genauere Vorstel-
lungen hat, die aber insgesamt nicht besonders bekannt sind. Das dlirfte nicht zuletzt darin begriindet liegen, dass sich
die Stiftung mit ihrer stark operativen Tatigkeit auf einige wenige Bundesldander konzentriert, in denen ihre Angebote im
sozial-diakonischen Bereich aber vielen Menschen naher bekannt sein diirften.

2 Um die Befragten nicht zu verwirren, wurden die Stiftungsnamen ohne weitere Hinzufiigungen oder gesellschaftsrechtliche Bezeichnungen vorgelegt.

3 Unterschiede zur summarischen Abfrage in Schaubild 1 sind methodisch bedingt. Da die Abfrage der Bekanntheit der konkreten Stiftungen gestitzt, also durch Vorlage der
Stiftungsnamen erfolgte, ergeben sich andere Ergebnisse als in der ungestiitzten Einzelfrage in Schaubild 1, bei der die Befragten einige der hier abgefragten Stiftungen (wie beispielsweise
die Stiftung Warentest) bei ihren Antworten nicht vor Augen gehabt haben diirften.
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Weitere Stiftungen, die zwischen 30 und 40 Prozent der Bevolkerung mindestens dem Namen nach bekannt sind, sind
die Robert Bosch Stiftung (40 Prozent), die VolkswagenStiftung (39 Prozent), die Heinrich-Boll-Stiftung (34 Prozent),
die Friedrich-Naumann-Stiftung (32 Prozent), die Stiftung Preufischer Kulturbesitz (31 Prozent), die Rosa-Luxemburg-
Stiftung (31 Prozent) sowie die Deutsche Bank Stiftung (30 Prozent).

Zwischen 20 und 30 Prozent der Bevélkerung haben eine genauere Vorstellung tiber folgende Stiftungen oder kennen
sie zumindest dem Namen nach: Deutsche Bundesstiftung Umwelt (28 Prozent), Hans-Bockler-Stiftung (27 Prozent),
Fritz Thyssen Stiftung (26 Prozent), Deutsche Telekom Stiftung (22 Prozent), Hanns-Seidel-Stiftung (21 Prozent) und
Dietmar Hopp Stiftung (21 Prozent).

Die anderen Stiftungen sind weniger als 20 Prozent, teilweise sogar deutlich weniger als 10 Prozent der Bundesblirger
ein Begriff (Schaubild 3).

Dabei gibt es aufgrund der regionalen Verwurzelung und Schwerpunkte vieler Stiftungen teilweise starke regionale,
aber auch anderweitige Unterschiede. So ist die Stiftung Preufischer Kulturbesitz in Berlin, Brandenburg, Sachsen-
Anhalt und Mecklenburg-Vorpommern sehr viel besser bekannt als im Rest der Bundesrepublik: 27 Prozent der Biirger
im mittleren und nérdlichen Ostdeutschland haben eine genauere Vorstellung tiber die Stiftung; im Bundesschnitt
sind es 11 Prozent. Von der Hanns-Seidel-Stiftung haben 23 Prozent der Bayern eine genauere Vorstellung, im Bundes-
durchschnitt sind es 6 Prozent. Kérber-Stiftung und VolkswagenStiftung sind in Norddeutschland, also Niedersachsen,
Schleswig-Holstein, Hamburg und Bremen mit 6 Prozent bzw. 16 Prozent tiberdurchschnittlich ndher bekannt. Im
Bundesdurchschnitt haben nur 2 Prozent bzw. 8 Prozent eine genauere Vorstellung von diesen Stiftungen. Schlief3lich
haben von der Dietmar Hopp Stiftung Manner mit 6 Prozent dreimal haufiger eine genauere Vorstellung als Frauen;
dem Namen nach kennen weitere 23 Prozent der Manner und 11 Prozent der Frauen die Stiftung des Mazens des Fuf3-
ballbundesligisten TSG 1899 Hoffenheim.
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Schaubild 3
Bekanntheit ausgewahlter Stiftungen
Frage: ,Auf diesen Karten stehen einige Stiftungen. Von welchen davon haben Sie
eine genauere Vorstellung, z. B. weil Sie schon etwas tiber ihre Arbeit gehort
haben oder wissen, womit sie sich beschaftigen, und welche kennen Sie dem
Namen nach, und von welchen héren Sie zum ersten Mal? Gemeint ist nicht,
dass Sie die Personen oder Unternehmen kennen, die der Stiftung ihren Na-
men geben, sondern die Stiftung selbst." (Kartenspielvorlage)
Es kennen Es horen Keine
Es haben eine diese Stiftung  davon An-
genauere Vorstellung dem Namen zum ersten gabe
von dieser Stiftung nach Mal |
Stiftung Warentest 69 _ 21 8'?2
WWF-Deutschland 30 I 22 40 2
Konrad-Adenauer-Stiftung 20 51 28 1
Bertelsmann Stiftung 18N 57 25 0
v. Bodelschwinghsche Stiftungen Bethel 17 I 22 60 1
Friedrich-Ebert-Stiftung 17 I 45 37 1
Deutsche Stiftung Denkmalschutz 16 I 42 41 1
Stiftung Preupischer Kulturbesitz 11 Il 20 67 2
Robert Bosch Stiftung ol 31 58 2
VolkswagenStiftung sl 31 59 2
Friedrich-Naumann-Stiftung 7IH 25 67 1
Heinrich-B&ll-Stiftung 7R 27 65 1
Hans-Béckler-Stiftung 6l 21 71 2
Hanns-Seidel-Stiftung 6 15 78 1
Rosa-Luxemburg-Stiftung sl 26 67 2
Deutsche Bundesstiftung Umwelt sl 23 711
Dietmar Hopp Stiftung 47 78 1
Fritz Thyssen Stiftung 422 73 1
Deutsche Bank Stiftung 426 69 1
Deutsche Telekom Stiftung 3019 76 2
Gemeinniitzige Hertie-Stiftung 3014 81 2
Kérber-Stiftung 27 89 2
Vodafone Stiftung Deutschland 20 85 2
Baden-Wiirttemberg Stiftung 2110 86 2
Else Kréner-Fresenius-Stiftung 212 85 1
ZEIT-Stiftung Ebelin und Gerd Bucerius 207 90 1
Software AG-Stiftung 114 93 2
Stiftung Mercator 116 92 1
Klaus Tschira Stiftung 114 94 1

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab

16 Jahre

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

© IfD-Allensbach
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STIFTUNGEN ALS THEMA IN DEN MEDIEN UND PERSONLICHEN
GESPRACHEN

Die Arbeit und das Wirken von Stiftungen werden nicht zuletzt Giber Medienberichte, sowohl in der regionalen Presse
als auch in uberregionalen Medien, wie auch personliche Gesprache transportiert. Zwei Drittel der Bevolkerung haben
in letzter Zeit etwas Uber Stiftungen oder ihre Arbeit in den Medien gehdrt oder gelesen oder sich sogar mit jemandem
dariiber unterhalten. 32 Prozent haben in letzter Zeit dagegen gar keine Berichte lber Stiftungen wahrgenommen bzw.
sich dartiber unterhalten. Der Kreis derjenigen, denen schon &fter Berichte tiber Stiftungen aufgefallen sind oder die
sich mit anderen Gber Stiftungen unterhalten haben, ist allerdings begrenzt. Nur 5 Prozent der Biirger haben in letzter
Zeit haufig, weitere 23 Prozent gelegentlich etwas Uber Stiftungen und ihre Arbeit gehort oder gelesen. Bei 37 Prozent
der Bevdlkerung war dies eher selten der Fall. Erneut zeigen sich Unterschiede in Abhangigkeit von Alter und Schulbil-
dung. Fir nur 18 Prozent der 16- bis 29-Jahrigen und 25 Prozent der 30- bis 44-]ahrigen waren Stiftungen in letzter Zeit
haufig oder gelegentlich ein Thema. Von den 45- bis 59-Jahrigen haben 32 Prozent, von den 60-Jahrigen und Alteren 33
Prozent haufig oder gelegentlich etwas tber Stiftungen und deren Arbeit mitbekommen (Schaubild 4).

Schaubild 4
Stiftungen als Thema in Medien und
personlichen Gesprachen
Frage: ,Einmal ganz allgemein gefragt: Wie héufig ist es bei Ihnen in letzter Zeit vorgekommen, dass Sie
etwas Uber Stiftungen oder ihre Arbeit gehort oder gelesen oder sich mit jemandem dartiber
unterhalten haben? Wiirden Sie sagen..."
o 5% 3 5 7 4 4 3 8
Jhaufig" _—— NS I ———— -
15
ngelegentlich* 23 20 25 29 21 20 29
36
‘ 34 42
Jselten” | 37 45 34 35
36
43 38
Jnie” ey 28 31 29 31 25
Unentschieden,
keine Angabe 3 3 2 3 3 3 4 2
Bevoélkerung Altersgruppen Schulbildung
insgesamt I S T
16 bis 30 bis 45 bis 60 einfach  mittel hoch
29 44 59 Jahre
Jahre Jahre Jahre und
alter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013) © IfD-Allensbach
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Die nahere Kenntnis iiber eine oder mehrere Stiftungen korreliert zwar deutlich damit, ob man in letzter Zeit auch
Berichte tber Stiftungen und deren Arbeit wahrgenommen hat oder sich mit anderen dazu ausgetauscht hat. Aber
immerhin 23 Prozent derjenigen, die von zumindest einer Stiftung genauere Vorstellungen haben, haben in letzter Zeit
keine Berichte uiber Stiftungen und deren Arbeit gehdrt oder gelesen bzw. sich mit anderen nicht dariiber ausgetauscht.
Fir diejenigen, die mehrere Stiftungen gut kennen, gilt, dass sie weit Giberdurchschnittlich auch Berichte zu Stiftungen
registriert haben. 59 Prozent von ihnen haben hdufig oder gelegentlich etwas tber Stiftungen oder ihre Arbeit gehort
oder gelesen bzw. sich mit jemandem dariiber unterhalten (Tabelle 1).

Tabelle 1
eine mehrere keine
Stiftung Stiftungen Stiftung
ndher kennen  naher kennen  ndher kennen
% % %

Es haben in letzter Zeit etwas Uber Stiftungen oder ihre Arbeit
gehort oder gelesen oder sich mit jemandem dariiber unterhalten —
haufig 9 12 1
gelegentlich 22 47 15
selten 45 31 35
nie 23 9 45
Unentschieden, keine Angabe 1 1 4

100 100 100

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

Die wichtigsten Informationsquellen, um etwas Uber Stiftungen und deren Arbeit mitbekommen zu haben, sind Fern-
sehen sowie Zeitungen und Zeitschriften. 47 Prozent von denjenigen, die in letzter Zeit etwas tber Stiftungen und ihre
Arbeit gehort haben, haben dies im Fernsehen getan; 46 Prozent haben dariiber etwas in Zeitungen und Zeitschriften
gelesen. Fur 25 Prozent waren Stiftungen Inhalt personlicher Gesprache. Im Internet haben nur 15 Prozent, im Radio
11 Prozent etwas uber Stiftungen mitbekommen (Schaubild 5).

Schaubild 5

Informationsquellen tiber Stiftungen

Frage: ,Kdénnen Sie sich erinnern, wo Sie in letzter Zeit etwas liber Stiftungen mitbekommen haben?
In Zeitungen oder Zeitschriften, im Fernsehen, im Radio, im Internet, in persénlichen Gespréachen
oder wo sonst?"

Fernsehen 47
Zeitungen/Zeitschriften 46 _
Personliche Gesprache 25 _

Internet 15 _

Radio 1 -

Anderes 2 I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 16 Jahre, die in letzter Zeit zumindest selten etwas tiber Stiftungen oder ihre
Arbeit mitbekommen haben © IfD-Allensbach
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)
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Dabei gibt es teilweise erhebliche generationsspezifische Unterschiede, in denen sich die generellen Unterschiede in
der Mediennutzung verschiedener Altersgruppen widerspiegeln. Wahrend Fernsehen, personliche Gesprache und Radio
in allen Altersgruppen eine weitgehend ahnliche Relevanz haben, steigt die Bedeutung von Zeitungen und Zeitschrif-
ten mit dem Alter deutlich an, wahrend der Stellenwert des Internets als Informationsquelle Gber Stiftungen und ihre
Arbeit mit dem Alter deutlich abnimmt. So haben 26 Prozent der 16- bis 29-Jahrigen, die in letzter Zeit Berichte tber
Stiftungen in den Medien wahrgenommen oder sich mit anderen {ber Stiftungen unterhalten haben, aus Zeitungen
und Zeitschriften etwas iiber Stiftungen erfahren, von den 60-Jahrigen und Alteren waren es 57 Prozent. Das Internet
war dagegen flir 27 Prozent der 16- bis 29-Jahrigen eine Informationsquelle Gber Stiftungen und ihre Arbeit, wahrend
von den 60-Jahrigen und Alteren lediglich 4 Prozent hiertiber Berichte uiber Stiftungen wahrgenommen haben (Tabelle 2).

Tabelle 2
16 bis 30 bis 45 bis 60 Jahre
29 Jahre 44 |ahre 59 Jahre und alter
% % % %
Von denjenigen, die in letzter Zeit haufig,
gelegentlich aber selten etwas tiber Stiftungen
mitbekommen haben, haben dies getan im/in —
Fernsehen 48 45 49 45
Zeitungen/Zeitschriften 26 41 48 57
Personlichen Gesprachen 27 24 27 22
Internet 27 21 17
Radio 10 12 13 9

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)
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IMAGE UND GEWUNSCHTE ARBEITSSCHWERPUNKTE VON
STIFTUNGEN

Das Image-Profil von Stiftungen ist in der Bevolkerung relativ schwach ausgepragt, was darauf hindeutet, dass in der
Bevdlkerung insgesamt nur ein vages Bild tiber die Stiftungslandschaft vorherrscht. Dies kann angesichts der Tatsache,
dass gut jeder zweite Biirger angibt, keine genauere Vorstellung tiber eine konkrete Stiftung zu haben, nicht verwun-
dern.* Das Profil wird jedoch deutlicher, wenn man die Ergebnisse fiir diejenigen Personen analysiert, die eine oder
mehrere Stiftungen naher kennen. Zunachst aber die Ergebnisse fiir die Gesamtbevélkerung:

Die Arbeitsschwerpunkte, die die Bevolkerung den Stiftungen in Deutschland zuschreibt, decken sich in ihrer Rangfolge
in bemerkenswerter Deutlichkeit mit den Stiftungszweck-Hauptgruppen.® So gehen 60 Prozent der Bevolkerung davon
aus, dass Stiftungen soziale Projekte férdern, 52 Prozent sehen einen Schwerpunkt bei Bildung, Wissenschaft und
Forschung, 46 Prozent bei Kunst und Kultur, 25 Prozent bei Umwelt und Naturschutz. 40 Prozent der Biirger sind der
Meinung, dass Stiftungen intensiv auf dem Feld der Nachwuchsférderung — von Wissenschaftlern tiber Kiinstlern bis hin
zu Journalisten — aktiv sind. Einen besonders starken regionalen Schwerpunkt der Stiftungsarbeit erkennen allerdings
nur 16 Prozent, genauso viele haben den Eindruck, dass Stiftungen besonders kreative und innovative Projekte fordern.

Dariiber hinaus gibt es eine Reihe von positiven wie negativen Image-Dimensionen, die die Bevélkerung Stiftungen
zuschreibt. Mit Abstand am starksten ausgepragt ist die Vorstellung der Gemeinnitzigkeit des Stiftungsengagements.
Fast zwei Drittel der Blirger verbinden mit Stiftungen das Engagement fiir gemeinniitzige Zwecke. Andere Aspekte
werden deutlich seltener genannt. 37 Prozent der Biirger gehen davon aus, dass Stiftungen langfristige Ziele verfolgen;
35 Prozent vermuten eine lange Tradition. 30 Prozent sind der Meinung, dass die meisten Stiftungen Verantwortung

in der Gesellschaft Gibernehmen. 28 Prozent sind der Auffassung, dass Stiftungen viele Aufgaben ibernehmen, fiir die
eigentlich der Staat zustdndig ist. Aussagen Uber die operative Leistungsfahigkeit und Leistungsbilanz trauen sich nur
wenige Birger zu: 26 Prozent glauben, dass die meisten Stiftungen finanziell gut dastehen, 18 Prozent vermuten ein
grof3es Fachwissen der Stiftungen in ihrem jeweiligen Bereich. 16 Prozent gehen davon aus, dass Stiftungen professi-
onell arbeiten. Nur 13 Prozent glauben, dass Stiftungen viel bewirken und viel bewegen. Dies muss natiirlich auch vor
dem Hintergrund gesehen werden, dass viele Stiftungen relativ klein sind und nur tber ein geringes Budget verfligen, so
dass die finanziellen Ressourcen natirlich nicht mit denen grof3er Unternehmen oder &ffentlicher Haushalter sowie den
damit verbundenen Gestaltungsméglichkeiten vergleichbar sind.

Die negativen Image-Dimensionen werden von der bekannten These angefiihrt, dass Stiftungen vor allem zur Steuer-
vermeidung gegriindet werden. Davon sind 31 Prozent der Bevdlkerung liberzeugt. 22 Prozent haben das Gefiihl, dass
Stiftungen viele Projekte nur aus Eigeninteresse unterstiitzen; 18 Prozent, dass Stiftungen versuchen, Diskussionen bzw.
politische Entscheidungen in ihrem Sinne zu beeinflussen. 21 Prozent sind der Meinung, dass Stiftungen wenig tiber
ihre Arbeit informieren. Nur 8 Prozent haben schlief3lich den Eindruck, dass Stiftungen nicht sorgfaltig mit ihrem Geld
umgehen.

Analysiert man das Image-Profil von Stiftungen fiir die Gruppe der Personen, die eine oder mehrere Stiftung naher ken-
nen, ergibt sich ein durchweg positiveres Bild, wahrend die negativen Image-Dimensionen nur wenig starker ausgepragt
sind. 72 Prozent derjenigen, die eine oder mehrere Stiftungen naher kennen, verbinden mit Stiftungen das Engagement
flir gemeinnitzige Zwecke; 46 Prozent die lange Tradition vieler Stiftungen, 44 Prozent die Verfolgung langfristiger
Ziele (Schaubild 6).

4 Vgl. Schaubild 1.
5 Die gewichteten Stiftungszweck-Hauptgruppen verteilen sich wie folgt: soziale Zwecke 29,7 Prozent; Wissenschaft und Forschung 12,4 Prozent; Bildung und Erziehung 15,3 Prozent; Kunst
und Kultur 15,2 Prozent, Umweltschutz 3,8 Prozent; andere gemeinniitzige Zwecke 18,2 Prozent; privatniitzige Zwecke 5,3 Prozent; vgl. StiftungsReport 2013/2014, S. 117.
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Image von Stiftungen

Schaubild 6

Frage: "Einmal unabhangig davon, ob Sie in letzter Zeit etwas lber Stiftungen gehort
haben: Was verbinden Sie mit Stiftungen, was von dieser Liste trifft lhrer

Meinung nach auf die meisten Stiftungen zu?" (Listenvorlage)

AUSSAGEN ZU ARBEITSSCHWERPUNKTEN

Fordern soziale Projekte

Bevolkerung
insgesamt

Personen, die

eine oder mehrere
Stiftungen naher

kennen

60 %

69

Fordern Bildung, Wissenschaft und Forschung 52 . ) 65
Fordern Kunst und Kultur 46 C ) 58
Tun viel fir den Nachwuchs, férdern junge

Wissenschaftler, Kiinstler, Journalisten usw. 40 . 52
Fordern Umwelt- und Naturschutz 25— 32
Tun viel fiir die Region, in der sie ihren Sitz haben 16— 23
Unterstilitzen besonders kreative, innovative 16 _. 22

Projekte
POSITIVE AUSSAGEN

Engagieren sich fiir gemeinniitzige Zwecke 64 @ 2
Verfolgen langfristige Ziele 37 @ 44
Haben h&ufig eine lange Tradition 35 @ 46
Ubernehmen Verantwortung in der Gesellschaft 30 —. 38
e e A i et g g 3
ngtei?aetrl;‘![nannell gut da, sind finanziell gut aus- 26 — 33
Haben ein grof3es Fachwissen in ihrem Bereich 18— 23
Arbeiten professionell 16 =— 22
Bewegen viel, bewirken viel 13— 20
NEGATIVE AUSSAGEN

\ZIXesrgaerr;r\:or allem gegriindet, um Steuern 31 S 36
et wel o4 gt far i Ansenens fo ren Ruf it 22 =——@ 24
Informieren wenig tber ihre Arbeit 2] =—Ll 20
scheldungan i brem Smme su beainfiussen 18 =——@ 22
Gehen nicht sorgfaltig mit ihrem Geld um s =@ 9

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

© IfD-Allensbach
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Das Image-Profil ldsst sich noch weiter schdrfen, wenn man in einem weiteren Analyseschritt diejenigen, die nur von ei-
ner Stiftung eine nahere Vorstellung haben, und diejenigen, die mehrere Stiftungen besser kennen, getrennt betrachtet.
Diejenigen, die mehrere Stiftungen naher kennen, haben nochmals ein deutlich positiveres Bild, teilweise werden aber
auch die negativen Aussagen iber Stiftungen starker betont. So nehmen diejenigen, die mehrere Stiftungen kennen,
die Breite der Forderschwerpunkte deutlich starker wahr. 74 Prozent verbinden mit Stiftungen die Férderung sozialer
Projekte, von denjenigen, die nur eine Stiftung naher kennen, sind es 64 Prozent. Noch deutlicher werden die Unter-
schiede bei den anderen Arbeitsschwerpunkten. Auch die regionale Verankerung der Projekte wird mit 29 Prozent von
denjenigen, die mehrere Stiftungen kennen, deutlich haufiger betont als von denjenigen, die nur eine Stiftung kennen
(16 Prozent).

Bei den positiven Image-Dimensionen werden von denjenigen, die mehrere Stiftungen kennen, zum einen die langfristi-
ge Orientierung und die oftmals lange Tradition hdufiger mit Stiftungen assoziiert als von denjenigen, die nur eine Stif-
tung kennen. Zum anderen werden die Verantwortung fiir die Gesellschaft sowie die Leistungsfahigkeit von Stiftungen
- 2.B. solide Finanzen oder ein professionelles Arbeiten — deutlich haufiger betont. Gleichwohl wird eine professionelle
Arbeitsweise nur von einer Minderheit mit Stiftungen in Verbindung gebracht.

Bei den negativen Image-Dimensionen fallt vor allem auf, dass diejenigen, die mehrere Stiftungen kennen, zu einem
deutlich groeren Teil (30 Prozent vs. 12 Prozent) davon ausgehen, dass Stiftungen versuchen, Diskussionen bzw.
politische Entscheidungen in ihrem Sinne zu beeinflussen. Insgesamt werden die negativen Aussagen aber in der Regel

weniger haufig genannt als die positiven Zuschreibungen (Schaubild 7).
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Schaubild 7

Je mehr Stiftungen man kennt, desto positiver
fallt die Bewertung von Stiftungen aus

Frage:

+Einmal unabhdngig davon, ob Sie in letzter Zeit etwas lber Stiftungen gehért

haben: Was verbinden Sie mit Stiftungen, was von dieser Liste trifft Ihrer

Meinung nach auf die meisten Stiftungen zu?" (Listenvorlage)

AUSSAGEN ZU ARBEITSSCHWERPUNKTEN

Fordern soziale Projekte

Personen, die -

eine Stiftung mehrere Stiftungen
naher kennen naher kennen

64

Fordern Bildung, Wissenschaft und Forschung

54 I

Fordern Kunst und Kultur

43 I

Tun viel fir den Nachwuchs, férdern junge
Wissenschaftler, Kiinstler, Journalisten usw.

41 I

Fordern Umwelt- und Naturschutz 22—
Tun viel fur die Region, in der sie ihren Sitz haben 16 NE—
Unterstiitzen besonders kreative, innovative 15 I

Projekte
POSITIVE AUSSAGEN

Engagieren sich fiir gemeinniitzige Zwecke

66 I

Verfolgen langfristige Ziele

36 I

Haben haufig eine lange Tradition

37 I

Ubernehmen Verantwortung in der Gesellschaft

29 I

Ubernehmen viele Aufgaben, fiir die eigentlich
der Staat zustandig sein sollte

29 I

Stehen finanziell gut da, sind finanziell gut aus- 27 I
gestattet
Haben ein groRes Fachwissen in ihrem Bereich 20 mE——
Arbeiten professionell 17—

16 I

Bewegen viel, bewirken viel

NEGATIVE AUSSAGEN

Werden vor allem gegriindet, um Steuern
zu sparen

32

Unterstiitzen viele Projekte nur aus Eigeninter- 22 I
esse, weil es gut fiir ihr Ansehen, fiir ihren Ruf ist
Informieren wenig tber ihre Arbeit 23 IE—
Versuchen, Diskussionen bzw. politische Ent- 12 .
scheidungen in ihrem Sinne zu beeinflussen

11—

Gehen nicht sorgfaltig mit ihrem Geld um

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

© IfD-Allensbach
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Die Schwerpunkte, auf denen nach Meinung der Bevolkerung das Engagement von Stiftungen liegen sollte, decken

sich in weiten Teilen mit den derzeitigen Arbeits- und Forderschwerpunkten entsprechend der Stiftungszweck-Haupt-
gruppen. Zwei Drittel der Bevolkerung sind der Meinung, dass sich Stiftungen besonders um soziale Zwecke und die
Unterstiitzung Beddrftiger kimmern sollten. 54 Prozent sehen das Thema Bildung und Erziehung als vorrangig an. Den
dritten Platz teilen sich mit jeweils 49 Prozent die Themen Umwelt- und Naturschutz, Wissenschaft und Forschung
sowie Kinder- und Jugendarbeit. Fir jeweils 43 Prozent der Bevélkerung sind die Themen Senioren und Altenpflege,
Gesundheit und Medizin sowie Kunst und Kultur besonders wichtige Anliegen, um die sich Stiftungen kiimmern sollten.
Mit jeweils rund einem Drittel der Biirger, die diese Themen wichtig finden, folgen die Forderung lokaler Projekte, das
freiwillige bzw. ehrenamtliche Engagement, der Denkmalschutz, der Verbraucherschutz und die Vélkerverstandigung.
Von weniger als 30 Prozent werden das Zusammenleben von Generationen, die Integration von Auslandern bzw. das
Zusammenleben von Kulturen, Sport sowie schlief3lich das Thema Politik und Demokratie als prioritar fiir die Arbeit von
Stiftungen angesehen (Schaubild 8).
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Schaubild 8

Wo sollten die Schwerpunkte der
Stiftungsarbeit liegen?

Frage: ,Stiftungen verfolgen ja in der Regel bestimmte Zwecke, setzen sich fiir

bestimmte Bereiche oder Themen besonders ein. Was meinen Sie: Um

welche Bereiche oder Themen sollten sich Stiftungen besonders kiimmern,

was halten Sie fiir besonders wichtig? Bitte sagen Sie es mir nach dieser

Liste hier." (Listenvorlage)

Soziale Zwecke, Unterstiitzung Beduirftiger

66 K

Bildung und Erziehung

Ul
N

Umwelt- und Naturschutz

N
(Vo]

Wissenschaft und Forschung

N
(o]

Kinder- und Jugendarbeit

N
[(o)

Senioren, Altenpflege

N
w

Gesundheit und Medizin

Kunst und Kultur 43
Lokale Projekte, Gestaltung des eigenen

Orts, der eigenen Region 35
Freiwilliges bzw. ehrenamtliches Engagement 33
Denkmalschutz 32
Verbraucherschutz 32

Volkerverstandigung, Austausch mit
anderen Landern

w
-

Zusammenleben von Generationen,
generationeniibergreifende Projekte

N
(Vo)

Integration von Ausldndern, Zusammen-
leben von Kulturen

N
~

Sport

N
U

Politik und Demokratie

N
w

—
~

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

© IfD-Allensbach
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Die Prioritaten sind dabei teilweise stark abhangig vom eigenen Bildungsniveau der Biirger und damit auch den eigenen
Interessen und der eigenen Perspektive. So gelten zwar soziale Zwecke allen Biirgern, unabhangig von ihrem eigenen
Bildungsniveau, als wichtiger Schwerpunkt fiir die Arbeit von Stiftungen. Andere Themen sind dagegen stark bildungs-
abhangig. So halten 66 Prozent der Personen mit einer hohen Schulbildung das Thema Bildung und Erziehung fiir eines,
um das sich Stiftungen besonders kiimmern sollten. Von Personen mit einfacher Schulbildung sehen das nur 47 Prozent

so. Ein ahnliches Muster findet sich auch bei Wissenschaft und Forschung, Kunst und Kultur, dem Zusammenleben der
Kulturen sowie Politik und Demokratie (Schaubild 9).
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Schaubild 9

Praferierte Arbeitsschwerpunkte teilweise
auch eine Frage des eigenen Bildungsniveaus

Frage: ,Stiftungen verfolgen ja in der Regel bestimmte Zwecke, setzen sich fiir
bestimmte Bereiche oder Themen besonders ein. Was meinen Sie: Um
welche Bereiche oder Themen sollten sich Stiftungen besonders kiimmern,
was halten Sie fiir besonders wichtig? Bitte sagen Sie es mir nach dieser

Liste hier." (Listenvorlage)

- Auswahl -

Soziale Zwecke,
Unterstiitzung Bedurftiger

Bildung und Erziehung

Wissenschaft und Forschung

Kunst und Kultur

Integration von Auslandern,
Zusammenleben von Kulturen

Politik und Demokratie

einfach
Schulbildung mittel
M hoch
67 %

64

o7 I

32
46

s+ I

22
22

37 I

1

23

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)

© IfD-Allensbach
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BURGERSTIFTUNGEN - EINE STIFTUNGSFORM MIT POTENTIAL

Im Rahmen einer Birgerstiftung haben die Einwohner einer Gemeinde oder einer Stadt die Mdglichkeit unabhangig
von politischen Strukturen, eine Stiftung zu griinden, um damit bestimmte soziale, kulturelle oder andere Projekte vor
Ort zu unterstiitzen. Oder wie es der Arbeitskreis Birgerstiftungen des Bundesverbands Deutscher Stiftungen in seiner
Praambel der , 10 Merkmale einer Biirgerstiftung” definiert hat: ,Eine Birgerstiftung ist eine unabhangige, autonom
handelnde, gemeinniitzige Stiftung von Biirgern fiir Blrger mit méglichst breitem Stiftungszweck. Sie engagiert sich
nachhaltig und dauerhaft fiir das Gemeinwesen in einem geographisch begrenzten Raum und ist in der Regel férdernd
und operativ fiir alle Burger ihres definierten Einzugsgebietes tatig. Sie unterstitzt mit ihrer Arbeit birgerschaftliches
Engagement."® Die Birger haben die Moglichkeit, Geld an die Stiftung zu spenden oder zu stiften. Von dieser ver-
gleichsweise neuen Stiftungsform haben bislang allerdings erst 38 Prozent der Bevélkerung gehort. 62 Prozent hatten
von diesem im Rahmen der Befragung vorgestellten Konzept davor noch nicht gehort. Fiir die Frage, ob man bereits
vom Konzept der Blirgerstiftung gehort hat, ist dabei weniger das Bildungsniveau der Befragten ausschlaggebend, als
vielmehr die Haufigkeit, mit der sie in letzter Zeit Berichte Uber Stiftungen in den Medien wahrgenommen haben: Von
denjenigen, die solche Berichte haufig gehort oder gelesen haben, haben 67 Prozent von der Idee einer Biirgerstiftung
gehort; von denjenigen, die gelegentlich Notiz von Berichten Gber Stiftungen genommen haben, waren es 51 Prozent.
Wer dagegen uiberhaupt keine Berichte iiber Stiftungen oder deren Arbeit wahrgenommen hat, kannte mit 26 Prozent
auch nur selten das Konzept der Biirgerstiftung. Zudem gibt es deutliche regionale Unterschiede, in denen sich teil-
weise auch die bisherige Verbreitung von Biirgerstiftungen niederschldgt.” Am bekanntesten ist das Konzept in Nord-
deutschland, Baden-Wiirttemberg und Nordrhein-Westfalen. Am wenigsten haben die Menschen in Ostdeutschland
bereits von der Idee einer Biirgerstiftung gehort (Schaubild 10).

6 Vgl hierzu www.die-deutschen-buergerstiftungen.de
7 Zur regionalen Verbreitung von Biirgerstiftungen vgl. StiftungsReport 2013/2014, S. 122
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Schaubild 10

|dee einer ,Blrgerstiftung” in der Bevolkerung
noch mehrheitlich unbekannt

Frage: ,In Deutschland haben die Biirger einer Gemeinde oder einer Stadt die

Méglichkeit, eine sogenannte Biirgerstiftung zu griinden, die bestimmte

soziale oder kulturelle Projekte vor Ort unterstiitzt. Die Biirger, die Geld an
die Stiftung spenden oder stiften, haben die Méglichkeit, mitzuentscheiden,
weiche Projekte die Stiftung fordert. Haben Sie schon einmal von der Idee

einer Birgerstiftung gehort, oder horen Sie davon gerade zum ersten Mal?*

Hore davon zum ersten Mal
62 BEVOLKERUNG INSGESAMT

SCHULBILDUNG

Schon mal gehort

64 einfach
66 mittel
55 hoch

ES HABEN IN LETZTER ZEIT VON

STIFTUNGEN GEHORT -

/%
L
E
-
3 héufig CA.
48 gelegentlich _
63 selten _
74 nie 26
REGIONALE VERTEILUNG
49 Norddeutschland _
58 Nordrhein-Westfalen _
64 Rhein-Main _
57 Baden-Wiirttemberg _
68 Bayern -
73 Nordl. Ostdeutschland -
71 Thiiringen/Sachsen -

Auf 100 Prozent fehlende: unentschieden, keine Angabe

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013)
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Die Forder- bzw. Arbeitsschwerpunkte von Biirgerstiftungen kdnnen vielfdltig sein. Aus Sicht der Bevélkerung sollte
sich eine Birgerstiftung bei ihnen am Ort vor allem im Bereich der Kinder- und Jugendarbeit sowie im sozialen Bereich
einsetzen: 57 Prozent sehen Bedarf bei der Unterstiitzung von Projekten im Bereich der Kinder- und Jugendarbeit, 55
Prozent bei der Unterstiitzung von Projekten fir sozial Schwache.

Mit einigem Abstand folgt die Unterstiitzung von Vereinen aus dem eigenen Ort, die sich 41 Prozent der Bevolkerung
von einer Birgerstiftung wiinschen wiirden. 38 Prozent wiinschen sich, dass die Birgerstiftung ganz allgemein als
Ansprechpartner fiir die Anliegen der Biirger in Bezug auf den eigenen Ort fungieren sollte. 36 Prozent nennen die
Unterstilitzung von Umweltprojekten.

Jeweils rund ein Drittel der Bevélkerung sieht Bedarf bei die Unterstiitzung von Kultureinrichtungen vor Ort (32 Pro-
zent) sowie des freiwilligen bzw. ehrenamtlichen Engagements, beispielsweise indem die Biirgerstiftung den Austausch
zwischen engagierten Birgern organisiert (31 Prozent). Von weniger als 30 Prozent der Bevélkerung werden die Forde-
rung von generationeniibergreifenden Projekten, die Unterstiitzung von Projekten zum Zusammenleben verschiedener
Kulturen und zur Integration und die Unterstiitzung lokaler Kiinstler genannt. Auch die Vermittlung bei 6ffentlichen
Auseinandersetzungen, z.B. um gré3ere Bauvorhaben in der Region, sieht nur eine Minderheit (20 Prozent) als priorita-
re Aufgabe von Blirgerstiftungen an.®

Personen, die bereits von der Idee einer Birgerstiftung gehort haben, sehen fiir Burgerstiftungen ein breites Spektrum
an Engagementoptionen. Alle zur Abstimmung gestellten Projekte, fiir die sich Biirgerstiftungen einsetzen kdnnen,
werden von ihnen haufiger genannt als vom Durchschnitt der Bevélkerung (Schaubild 17).

Schaubild 11
Wofiir sollten sich Biirgerstiftungen vor allem
einsetzen?

Frage: ,Wenn Sie einmal an lhren eigenen Wohnort denken: Wofiir sollte sich eine Biirgerstiftung bei
lhnen vor Ort besonders einsetzen, wo sehen Sie da bei sich vor Ort
besonderen Bedarf?" (Listenvorlage)

Personen, die bereits von der

Bevélkerung Idee einer Biirgerstiftung gehort
insgesamt haben
Unterstiitzung von Projekten im Bereich Kinder- und 5
Jugendarbeit 57 % 63
Unterstiitzung von Projekten fiir sozial Schwache 55 /‘ 61
Unterstiitzung von Sport-, Musik- oder anderen Vereinen
aus dem Ort 41 45

Ansprechpartner fiir die Biirger sein fiir Anliegen, die den
eigenen Ort betreffen

Unterstiitzung von Umweltprojekten 36 ¢ 43

38 44

Unterstiitzung von Kultureinrichtungen aus dem Ort wie

Museen, Bibliotheken usw. 32 41
Unterstiitzung von freiwilligem bzw. ehrenamtlichem Engagement,

z.B. den Austausch zwischen engagierten Biirgern organisieren 31 37
Férderung von generationeniibergreifenen Projekten, 29 ’ 36
z.B. Mehrgenerationenhdusern

Unterstiitzung von Projekten zum Zusammenleben ver-

schiedener Kulturen, zur Integration 24 32
Vermittlung bei 6ffentlichen Auseinandersetzungen, z.B. 20 ‘ >
um gro3ere Bauvorhaben in der Region 5

Unterstiitzung lokaler Kiinstler 15 ‘ 20

Racic: Riindacraniihlil Nanterhland RavAllariing ah 1A Iahra

8 Die wichtigsten Férderschwerpunkte bestehender Biirgerstiftungen sind die Bereiche Bildung und Erziehung (43 Prozent), Jugend (24 Prozent), soziale Zwecke sowie Kunst und
Kultur (jeweils 8 Prozent), vgl. StiftungsReport 2013/2014, S. 121.
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Der Erfolg von Birgerstiftungen ist maf3geblich von den finanziellen Mitteln abhangig, die der Stiftung zur Verfiigung
stehen. Fir gut jeden vierten Biirger kdme eine Spende oder Zustiftung an eine Birgerstiftung bei sich am Ort grund-
satzlich in Betracht. Rund die Halfte der Bevolkerung schlief3t ein solches finanzielles Engagement aus, ein knappes
Viertel ist in dieser Frage unentschieden. Interessant ist in diesem Fall der Blick auf diejenigen, die bereits von der Idee
einer Burgerstiftung gehort haben und somit auch besser einschatzen kénnen, wie ihre Spende oder Zustiftung verwen-
det wiirde. Fiir sie kime es mit 42 Prozent zu einem deutlich héheren Anteil in Frage, einen finanziellen Beitrag zu einer
Birgerstiftung zu leisten. Die grundsatzliche Bereitschaft, sich finanziell bei einer Birgerstiftung zu engagieren, steigt
dabei mit den eigenen finanziellen Mitteln an. Von Personen mit einem monatlichen Haushaltsnettoeinkommen von
tiber 3.000 Euro, denen Birgerstiftungen ein Begriff sind, konnte sich fast jeder Zweite vorstellen, fiir eine Biirgerstif-
tung zu spenden oder stiften (Schaubild 12).

Schaubild 12
Bereitschaft zu finanziellem Beitrag fur

Burgerstiftung

Frage: ,Kdme es fiir Sie in Frage, einer Burgerstiftung bei lhnen am Ort Geld zu spenden oder zu stiften,
oder kame das fiir Sie nicht in Frage?"

»Kéme in Frage"

Unentschieden,

keine Angabe Kame in Frage
24
Tue
das 1;
bereits

48 Personen, die von der Idee einer Birgerstiftung —

noch gehort

nicht haben

gehort -t - - -0~ o -

Kame nicht haben insgesamt mit Haushaltsnettoeinkommen
infrage oo _-- proMonat _

unter 1.750 3.000
1.750 bis Euro
Euro unter und

3.000 Euro mehr

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11011 (August 2013) © IfD-Allensbach
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Anhang: Studiendesign im Uberblick

Stichprobe: 1.553 Personen, reprasentativ fir die deutsche Wohnbevélkerung ab 16 Jahren
Methode: Personlich-miindliche (face-to-face) Interviews
Befragungszeitraum: 3. bis 15. August 2013

Auswahlmethode: Représentatives Quotenverfahren
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