


Information m

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen
Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR,
weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt interpretierbar sind. Fur eine
verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert
und/oder geringe Fallzahlen markiert.

Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu
erleichtern.

Um Coverageliicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten,
exFactory-Zahlen, etc.) zur Korrektur verwendet.
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GFK

Erhebungsmethode Die GfK Ubernimmt die kontinuierliche Erhebung des Kauf- und
Leihverhaltens im Videobereich mittels ihres
Konsumentenpanels.

Erhebungsmethode fur diese Marktuntersuchung ist die
Panelbeobachtung, d. h. eine bestimmte, anhand geprufter
/ statistischer Verfahren ausgewahlte reprasentative Gruppe von

Endverbrauchern wird mit Hilfe eines Medientagebuchs Uber
einen langeren Zeitraum kontinuierlich beobachtet.

Das zugrunde liegende Marktforschungsinstrument ist GfK
Media*Scope, eine reprasentative Stichprobe von 25 TSD
(brutto) deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren, die monatlich
ihre Einkaufen in verschiedenen Entertainmentbereichen
berichten.
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Methodensteckbrief Stand Januar 2014 GFK

Erfassung aller Einkaufe (Neuprodukte) / Leihvorgange von Videos
(alle Formate inkl. digital (nur kostenpflichtige Modelle), von
deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren.

Schriftlich (ca. 75% Online (Anteil steigend), ca. 25% Paper &
Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den Panelteilnehmern

selbst kontinuierlich gefuhrt wird.

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar
2014: 67,8 Mio.) der deutschen Bevolkerung ab 10 Jahre

hochgerechnet

Kontinuierliches Panel von 25.000 deutschen Einzelpersonen ab 10
Jahren (brutto, Stand Januar 2015).

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015



Konsumklima und Verbrauchernachfrage
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Wachstum der Weltwirtschaft beschleunigt sich leicht —

Euroraum lasst Rezession hinter sich GFK
Veranderung des realen Bruttoinlandsprodukts vs. Vorjahr [in %]
Weltwirtschaft Euroraum UK USA
3,4 3,8 3,0 2.5 23 3,1
0,9 ’
HE 2 2 E e o=
2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
Russland Japan China Indien
7’4 7 2
’ 5,9
0,1 0,3 0,3 —
2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
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Quelle: DIW (Stand: 17.12.2014)
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2015 erreicht Europa wieder durchgangig positive GFK
Zahlen beim Wirtschaftswachstum

Veranderung des realen Bruttoinlandsprodukts vs. Vorjahr [in %]
2014 2015

> +2
0 bis +2
0 bis -2

4,‘;!

+€‘

+/-0,0
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Quelle: Projektgruppe Gemeinschaftsdiagnose, Herbst 2014 (Stand:15.10.2014)
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Verbraucher sehen deutsche Wirtschaft im Aufwind

GfK-Indikator Konsumklima 1/2015

A

10

10

d

Indikatorpunkte
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Sicherheit am Arbeitsmarkt
Niedrige Inflationsrate
Geringe Sparneigung

Positive Erwartung in Konjunkturentwicklung
insbesondere durch Export

Starkung des verfugbaren Einkommens durch
geringere Ausgaben fur Benzin und Heizol

apjundioexipu|

Anschaffungsneigung erreicht Acht-

Jahres-Hoch

Quelle: GfK, Pressemeldung vom 28.01 2015
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Im Vergleich zu den Sudeuropaern deutliche Verbesserung
in der Einschatzung der eigenen wirtschaftlichen Situation
% aller Personen im Alter von 14+ Jahren

TR-—NT R _N——
i

S B __E _F __GB
FE™" EEE EFT" REE
49
49 48 62 63

53 52 63 63 63

54 49
61 45 45 44 S1 48

2008 2012 2014 2008 2012 2014 2008 2012 2014 2008 2012 2014 2008 2012 2014 2008 2012 2014 2008 2012 2014

[ .. kdnnen sich fast alles leisten I .. kdnnen sich fast nichts mehr leisten

... kommen im GrofRen und Ganzen zurecht
Quelle: GfK Verein, Trendsensor Konsum 2008 / 2012/ 2014
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Wirtschaftliche Eckdaten Deutschland im Uberblick

Wirtschaftswachstum

Arbeitsmarkt

Preisentwicklung

Veranderung des realen

Bruttoinlandsproduktes
(gegentber Vorjahr in %)

1,5 1,4 1,7

2014 2015 2016

Arbeitslose (in Mio.)
(Arbeitslosenquote)*

(6,7) (6,8) (6,4)

2,90 2,94 2,81

2014 2015 2016

Verbraucherpreisindex
(2010=100)
(Veranderung gegen Vorjahr in %)

0,9 0,7 1,4

2014 2015 2016

Einkommen

Privater Verbrauch

Private Ersparnisse

nominale Veranderung des
verfuigbaren Einkommens der

privaten Haushalte
(gegentiber Vorjahr in %)

2,5 2,8 2,6

2014 2015 2016

nominale Veranderung
(gegenuber Vorjahr in %)

2,2 2,7 2,7

2014 2015 2016

in % des verfligbaren
Einkommens
(Sparquote)

9,3 4 4

2014 2015 2016
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Quelle: DIW (Stand: 17.12.2014) * Anteil der Arbeitslosen an den zivilen Erwerbspersonen (BA)
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2014: Positives Konsumklima kommt nur bedingt im Einzelhandel GFK
an — Moderater Umsatzzuwachs fur Nonfood, Stagnation im LEH

Umsatz [in Mrd. EUR]

Lebensmittel-Einzelhandel 165,1 165,1 PREIS
(inkl. Drogeriemarkte) 159,8
156,8
1520 1521 1541 ————
14:1/ *— MENGE
: »  Ende des Mengenwachstums
=% Wachstum bei Out-of-Home
- héchste Beschaftigungszahl
- Ganztags-Kinderbetreuun
g o 64.7 66,6
58 1 574 58 7 61,4 ;
57,5 : , ;
- o o~—
AuBer-Haus-Konsum*
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quellen: IRl Grundgesamtheiten, GfK ConsumerScan (LEH 2014: eigene Berechnungen Basis Haushaltspanel, Bonsumme FMCG inkl. Frische)
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015 * Statistisches Bundesamt (2014: GfK-Schéatzung)
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Die Ausgaben fur Entertainmentprodukte sind 2014 leicht
racklaufig, in Summe gibt der Konsument knapp 9,3 Mrd. GFK

Euro aus.

Entwicklung der Marktanteile (Ausgaben in %) Veranderung der Ausgaben in %

@B 2014 vs. 2013

2009 2010 2011 2012 2013 2014

¥ Gesamtmarkt @

Ausgaben in Mio. €/ %

Gesamtmarkt inkl. Digital (Download/Streaming): Games; Kino; Home Video (Kauf-/Leihvideo); Musik inkl. Musikvideos; Blicher inkl. Horblicher; Alle Zeitraume: Januar-Dezember;

Ausgaben in %

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015 n 2014 = 139620
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 12
nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

9.649

9.697

=N -_—




Kino & Video

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
13



Kino & Video in Deutschland — ein Markt von knapp 2,7 Mrd. fl
Euro, der sich auf hohem Niveau beweqgt.

Entwicklung Kino/ Home Video 2000-2014

[~
a

I Kino " Video kaufen ™ Video leihen
2.632 2.633 5573 2639

2.365 2.401
2154 886
1.778 846

1.008

2.734 2.773 5 oy

2424 2398 2367 2.363

974 907 948
807 755 789

844

271

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

ElEl B2 Kl El A 270 || 262 ] 263 ] 300 f 312

Kino/ Home Video (SVoD seit 2012); Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Umsatz in Mio. € n 2014 = 52010
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 14

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Home Videomarkt Total:

Ruckgange auf hohem Niveau

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
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Home Video Gesamt: Ein Markt von knapp 1,7 Mrd.
Euro, der sich auf hohem Niveau bewegt. GFK

Entwicklung 2000-2014; Umsatz in Mio. €

I ieihen | kaufen

1,747 4 coc
1,555 306 1,591
1,399 320
) 302

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Home Video physisch/ digital; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; SVoD seit 2012, Umsatz in Mio. € n 2014 = 31664
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 16

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Home Video Markt nach Formaten: Physisches Produkt ist ‘
weiterhin fur den Grof3teil der Umsatze verantwortlich, Digital If: E

gewinnt an Bedeutung.

Entwicklung 2000-2014; Umsatz in Mio. €

¥ Digital M Blu-ray Bl DVD | VHS
1.747 4 eo6 1.666 1690

1.555 1.591 1.612 1.574 ﬂ
1.399
1.146
934
1.408 W 1 321
751

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

13

2013 2014

2000 2001 2002

Home Video physisch/ digital; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; Umsatz in Mio. €, SVoD seit 2012 n 2014 = 31664
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Die Bedeutung von Digital variiert — wahrend im Kaufmarkt 95% der
Umsatze physisch erfolgen, entfallen im Verleih rund 40% der Ausgaben GFK

auf Video on Demand.

Umsatz in %; Videokaufmarkt

2012 2013 2014

I bvD
I Blu-ray
" Digital

Umsatz in %; Videoleihmarkt

2012 2013 2014

Home Video physisch/ digital; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Umsatz in %
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen

n 2014: kaufen = 21218; leihen = 10446
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nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Aktive Videokonsumenten 2013 und 2014. GFIK

Reichweite in % / Personen in Mio.

24%

8% 8% 8% 8%

6%
5%
2% % 1% 2% 57 | 5.3
Eﬂ 32| 39 R

DVD kaufen Blu-ray kaufen EST TVoD SVoD Leihen
physisch

Reprasentativ fiir die deutsche Bevélkerung 2014 = 67.781 Mio. Personen; Alle Zeitraume: Januar-Dezember - 2013 - 2014
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.
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Der Digital-Markt Video wachst um 31% und entwickelt CFK
sich weiter in Richtung Leihmarkt.

Umsatz in Mio. € (SVoD seit 2012)

Formate (Umsatz in %)

2010 2012 2014

2010 2011 2012 2013 2014

B EST [ TVoD SVoD

Videokauf/-Leihmarkt digital (TVoD inkl. PpV); Alle Zeitrdume: Januar-Dezember n 2014 = 3057
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 20

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Die wichtigsten Marktentwicklungen Home Video

A\ A\ A\

7% -2%
physisch Intensitat iqita

-2% -4%
Inde- 0-39 Jahre
_20
Pondeis 40+3:,ﬁ’hre Produkte

-4%
Home Video

6% 4% -8%
13% o
Total °

Neuheiten Konsumen- Katalog stationar

ten

4 ’ v/

Videokauf/-Leihmarkt physisch/ digital; Wert Veranderungsraten 2014 vs 2013
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

n 2014 = 21216
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Verleihmarkt: Der wachsende VOD Markt sorgt fur

einen kontinuierlich positiven Trend.

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
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Videoleinmarkt: Der wachsende VOD Markt sorgt fur
einen kontinuierlich positiven Trend.

Entwicklung 2000-2014; Umsatz in Mio. €
Il svoD TvoD MM Blu-ray Il DVD ' VHS
(®1

341
134 41 | s00 312 323
276

o
328 ﬂn
I

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

El El El R E R R DR e

¥ Menge in Mio. Stiick ohne SVoD 12014 = 10446

Home Video Leihmarkt, physisch/ digital; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Umsatz in Mio. €
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.
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Die Videothek bleibt die wichtigste Vertriebsschiene, allerdings finden
Verschiebungen in Richtung VOD statt.

Vertriebsschiene (Umsatz in %); Videoleihmarkt 2010-2014

2010 201 2012 2013 2014

T :
I
312

16

SVoD
" TVoD
B Internet Postversand
Il Videothek*

‘B

Basis in Mio. € | 1300 323
Videoleihmarkt physisch/ digital; Alle Zeitraume: Januar - Dezember Umsatz in %
*Videothek inkl. Automat n 2014 = 10446
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 24

nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Videothek: Die wichtigsten Kennzahlen im Uberblick.

Leiher in Mio. Personen

GFK

2010 2011 2012
Menge in Mio. Stuick

@ Leihgebiihr in €

2013 2014

2010 2011

—

““

2012

@ Leih-Intensitat in Menge/ Person

—a@D

2013 2014

o=

13.7 14.9

@ Ausgaben in €/ Person

° >— —— — ® - — ® o —

2.37 2.41 2.52 2.64 2.64 32 36 36 36 38
Videoleihmarkt physisch, Videothek (inkl. Automat); Alle Zeitraume: Januar-Dezember n 2014 = 2208
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 25

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Bestandsaufnahme Videotheken (inkl. Automaten)

Deutliche Verluste im Bereich der
sporadischen und durchschnittlichen
Kunden. Die Intensiven bleiben treu.

Durch die Verluste innerhalb der
sporadischen Kunden, gehen dem
Leihmarkt mehr als die Halfte der Kaufer

Basis: Umsatz in %

2004 2010 2014

"7 Low (1-2x)
I mid (3-9x)
I High (10x+)

o 11.6
Bl Leiher in Mio. 6.7

verioren

Die Altersstruktur der Videotheken-Kunden wird
alter

Dem Markt bleiben ,altere” filmaffine Leiher , der
Videotheken Nachwuchs fehlt.

Basis: Menge in %

41 37

10-29 Jahre 54
¥ 30-39 Jahre

B 40-49 Jahre
I 50+ Jahre -

Videoleihmarkt Videothek(inkl. Automat); Alle Zeitraume: Januar-Dezember
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015

n 2014 = 2208

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.
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Videokaufmarkt:

Leichter Ruckgang auf hohem Niveau.

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 27
nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Videokaufmarkt: Leichte Rlickgange auf hohem Niveau.

Entwicklung 2000-2014; Umsatz in Mio. €

"% EsT M Blu-ray Il DVD VHS
1,408 1,4

1,440 1 427
1,389 1 ,404 1,370

1,366 1,307 1,336 1 303
1,253 67
1,041 405
790
e 1,323
594
407
423 383
327 199 e

I

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

=6 o5 B ros fios FrosfroaJrosois Qo Jrzafor Jazz fan]

Videokaufmarkt physisch/ digital; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Umsatz in Mio. € - Menge in Mio. Stuck n 2014 = 21218
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 28

nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Rund 17 Mio. Deutsche sind im Jahr 2014 im Videokaufmarkt
aktiv, dies entspricht einer Reichweite von 27%. GFK

Entwicklung Kaufer; Personen in Mio.

Reichweit
eichwerte 26% 27% 27%
in % H
1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Videokaufmarkt physisch/ digital, Alle Zeitraume: Januar-Dezember n 2014 = 21218
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Der Videomarkt im Jahr 2014 | 13. Februar 2015
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 29

nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Intensiveres Kaufverhalten im Langzeit-Vergleich - im Schnitt
werden pro Jahr sechs bis sieben Filme gekauft.

@ Kaufintensitat (Stick pro Person)

‘iil“\ |||%||| ‘Ilil‘\ ‘||||‘\ ‘||‘|‘\ ‘||}|‘\ |||||| |||H|| ||||H|| |||~‘|

1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 201 2012 2013 2014

Videokaufmarkt physisch/ digital, Alle Zeitrdume: Januar-Dezember, Durchschnittsintensitat in Stuck
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 30
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

n 2014 = 21218



%
Kauferstruktur Videokaufmarkt: Der Markt wird sukzessive alter. GFK

Videokaufmarkt , Kauferalter 2000-2014; Umsatz in %

I 10 bis 15 Jahre
I 16 bis 19 Jahre
B 20 bis 24 Jahre
I 25 bis 29 Jahre
¥ 30 bis 39 Jahre
" 40 bis 49 Jahre
" 50 bis 59 Jahre

" 60+ Jahre
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2011 2012 2013 2014
3 Alter | 35 | 37 | 38 | 38 | 39 | 39 | 39 | 39 | 40 |
Videokaufmarkt physisch/ digital; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Umsatz in % n 2014 = 21218
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 31

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kennzahlen Videokaufmarkt im 5-Jahresvergleich

I Umsatz in Mio. €

— @

2010 2014
I Kiufer in Mio. Personen
—a»—,
17,3

2010 2014

Menge in Mio. Stiick

— @

118.4 110.7

2010 2014

¥ @ Kaufintensitit in Stiick/ Person

2010 2014

Videokaufmarkt physisch/ digital, Alle Zeitraume: Januar-Dezember
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GFK

=0 @ Preis in €

T

11.86 1238
[o——
2010 2014

=& @ Ausgaben in €

—@

—— —
2010 2014

n 2014 = 21218

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 32
nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Teilmarkte:

Gutes Neuheiten Jahr trotz Ruckgangen nach dem Rekordjahr
2013. TV wachst — Katalog mit Ruckgangen.
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Videokaufmarkt: Entwicklung der Teilmarkte.

New Release (non TV) Catalog (non TV) Made for TV

Umsatz in Mio. €

@D,

{@;

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

@ Preis in €

%

® . * o —e c 2 2 2 2 17.51 16.41 16.92 16.49 17.75
13.24 1255 1329 13.53 13.90 919 941 942 924 9,40
Videokaufmarkt physisch/ digital Spielfilm/Kinder; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember n 2014: New Release = 3907; Catalog = 10025; Made for TV = 4621
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 34

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Videokaufmarkt: Entwicklung nach Formaten.

DVD

Umsatz in Mio. €
@D,

[G@;
B0 opnBll oDl

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014
Menge in Mio. Stuck

@ Preis in €

e —0

¢ — ¥ 15.84 1554  14.86 14.00 14.51 . -— 11.51
151 1113 1139 1120 11.69 7.60 7.80 9.41 10.05 .
Videokaufmarkt physisch/ digital; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember n2014: DVD= 14977; Blu-ray = 5877 ; EST= 354
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 35

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Distribution:

Der Buchhandel gewinnt weiter Antelile.
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Videokaufmarkt: Vertriebsstruktur im Zeitverlauf GFK

Umsatzanteile der Vertriebskanale im Videokaufmarkt Januar-Dezember

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

I Internet

" Download

Il Elektrofachmirkte
LEH o. Discounter

¥ Discounter

B Drogeriemaérkte

I Buchhandel E E
Sonstige

Videokaufmarkt physisch/ digital; Alle Zeitrdume Januar-Dezember 2014; Umsatz in % n 2014 = 21218
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 37

nur eingeschrankt interpretierbar sind. FUr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Preise:

Die positive Preisentwicklung setzt sich fort
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Die Preise innerhalb des Videomarktes entwickeln sich
mehrheitlich positiv. GFK
Basis Handelspanel 100%

Segment corime | ecemmo | smeea |
Cinema Neuheiten DVD 12,97 12,81 13,10 +2,3%
Cinema Neuheiten BD — 2D 16,23 15,76 15,70 -0,4%
| GinemaNeuheitenBD-3D 2403 2435 2470 4% |
Katalog Non-TV DVD 8,68 8,68 8,78 +1,2%
Katalog Non-TV BD - 2D 13,07 11,72 11,61 -1,0%
Katalog Non-TV BD - 3D 20,19 18,98 18,68 -1,6%
__'F\_/jlg;;(-e-n Neuheiten DVD 27,64 27,51 27,71 +0,7%
TV-Boxen Neuheiten BD 34,72 35,55_5___________53_3_4&3 ___________ -_6__2_0/_0 ______ I
TV-Boxen Katalog DVD 16,67 15,77 16,50 +4,6%
TV-Boxen Katalog BD 24,93 24,97 26,89 +7,7%
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Toplisten DVD / Blu-ray 2014

© GfK Entertainment 2015 im Auftrag der FFA
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GFK

GfK Entertainment

Top 10 DVD / Blu-ray Kinospielfiim 2014
Basis Handelspanel Units 100%

Pos. | Titel* | Publisher
1 Der Hobbit: Smaugs Eindde Warner Home Video
2  Die Eiskonigin - Véllig unverfroren Walt Disney Studios Home Entertainment
3 Fack Ju Gohte Highlight
4 Die Tribute von Panem - Catching Fire STUDIOCANAL
5  Der Hobbit: Eine unerwartete Reise Warner Home Video
6  Gravity Warner Home Video
7  Thor - The Dark Kingdom Walt Disney Studios Home Entertainment
8  The Wolf of Wall Street Universal
9  Der Medicus Universal
oo S e L N g s Lt
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GFK

GfK Entertainment

Top 10 DVD / Blu-ray Special Interest
Basis Handelspanel Units 100%

Pos. | Titel* | Publisher
1 FIFAWM 2014 - Alle Highlights Studio Hamburg Enterprises
2 Jillian Michaels - Shred: Schlank in 30 Tagen Polyband
3  Sascha Grammel - Keine Anhung Universal Music
4  One Direction: This Is Us Sony Pictures Home Entertainment

5 Fit ohne Gerate - Trainieren mit dem eigenen Koérper WVG Medien

6  Mario Barth - Manner sind schuld, sagen die Frauen e (IS (ST e ST

GmbH
7  Deutschland von oben universum film
8  Sascha Grammel - Hetz mich nicht Universal Music
9  Best of Bundesliga 1963 - 2013 Lighthouse Home Entertainment
10 [ecenents - Des BREs alog e Polyband
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Top 10 DVD / Blu-ray TV-Serien 2014
Basis Handelspanel Units 100%

Pos. | Titel*
1 Game of Thrones - Season 3
Game of Thrones - Season 1
Game of Thrones - Season 2

The Walking Dead - Season 4

2

3

4

5  Sherlock - Season 3
6  The Big Bang Theory - Season 6
7  Breaking Bad - Season 1

8  The Walking Dead - Season 1

9  Downton Abbey - Season 4

10 The Big Bang Theory - Season 5

Publisher
Warner Home Video
Warner Home Video
Warner Home Video
WVG Medien
Polyband
Warner Home Video
Sony Pictures Home Entertainment
WVG Medien
Universal

Warner Home Video

* Alle EANs/physische Abverkaufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
© GfK Entertainment 2015 im Auftrag der FFA
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GfK Entertainment
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Forecast:

Leichte Ruckgange auf hohem Niveau.
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Prognose Home Video

SVoD EST/ TVoD M Blu-ray Il DVD VHS

1,747 1,686

1,501 1612 4574
II

1,659 1,666 1,690 17°
-- - 64_|

1,555

1,399

1,146
934
447
183

751 699

13

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

_ , Prognose*
* Prognose erstellt im Februar 2015 basierend auf Jahresdaten 2014
Videokauf/-Leihmarkt physisch/ digital; Umsatz in Mio. € n 2014 = 31662
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen 45

nur eingeschrankt interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



