LLLILALATATETERTARTRATEERRARRTEERRERRRNRR RN R RN

"\

\
\

IBA_HAMB

\

c

»Kreative Okonomien —
Kunst macht Arbeit«

Ergebnisprotokoll der IBA-Werkstatt am 17. Juli 2008,
Emmaus Gemeindehaus Wilhelmsburg

RG




Vorwort und Ziel

Das vorliegende Dokument protokolliert die Ergebnisse des IBA-Werkstatt ,Kreative Okono-
mien — Kunst macht Arbeit®, der am 17. Juli 2008 im Emmaus-Gemeindehaus in Wilhelms-
burg stattfand. Die Werkstatt war eine Folgeveranstaltung des am 16./17. Juni ausgerichte-
ten IBA-Labors Kreative Okonomien und verfolgte das Ziel der Generierung konkreter Pro-
jekte aus dem Themenfeld ,Kreativitat und lokale Okonomien* fiir die Elbinseln, Wilhelms-
burg und Veddel.

Das Thema der Werkstatt ist eingebettet in das IBA-Querschnittsprojekt ,Kreatives Quartier
Elbinsel®, das sich als nachhaltige Weiterentwicklung aus dem Kunst- & Kultursommer des
Auftaktjahres 2007 versteht. Ziel ist die schrittweise Entwicklung eines elbinseltypischen kre-
ativen Quartiers, das anknipfend an die internationale Bewohnerschaft, den tGberproportio-
nal hohen Anteil an Jugendlichen und Menschen ohne Arbeit, in der Verschrédnkung von
Kunst und Beschéftigung ein neues, bisher wenig erprobtes Handlungsfeld eréffnet - ,Per-
spektiven statt Probleme* lautet die Herausforderung der IBA Hamburg.

Denn welcher Stadtteil ware besser geeignet als Wilhelmsburg, um im Rahmen der exterrito-
rialen Bedingungen einer IBA einen neuen Hamburger Weg zu beschreiten, der sich nicht
nur, wie bei vielen anderen Stadten auf die klassischen Akteure der Kreativwirtschaft be-
schrankt, sondern dartber hinaus fir eine kollektive, breitenwirksame kreative Aufladung der
gesamten Elbinsel eintritt.

Kreative Okonomien kénnen ein Wegbereiter fur integrative und identitatsstiftende Stadtteil-
entwicklungsprozesse sein. Dieses Potenzial will die IBA Hamburg fir die Elbinseln erschlie-
Ren und damit entscheidend dazu beitragen, Hamburg mit einem individuellen Weg auf der
Landkarte ,kreativer Orte“ in Europa zu verorten. Fur Wilhelmsburg und die Veddel bedeutet
das die Schaffung von Moglichkeitsrdumen fur eine nachhaltige Verbesserung der Lebens-
verhaltnisse vor Ort, die Eréffnung neuer, sinnstiftender Lebensperspektiven und ein anre-
gendes Miteinander der verschiedenen Bevolkerungsgruppen und -schichten. In der Ver-
knUpfung von frischen, kreativen Ideen mit tragfahigen, lokalen Umsetzungsstrategien sollen
Zukunftsperspektiven fur die Menschen auf den Elbinseln entstehen.

Die IBA versteht sich dabei als Katalysator, der eine Reaktion in Gang setzt, beeinflusst
oder beschleunigt, ohne immer unmittelbar beteiligt zu sein. Die IBA-Werkstatt verfolgte das
Ziel, vorhandene Strukturen und Projektideen im Feld der Kreativitat und der lokalen Oko-
nomien aufzugreifen und im gemeinsamen Diskurs fiur Wilhelmsburg zu entwickeln bzw. wei-
ter zu denken. Am Ende der Werkstatt stand das Ziel, neue Mdglichkeitsrdume zu eréffnen,
ungewohnliche Projektkonstellationen und Crossover-Projekte zu beférdern, Netzwerke zu
initiieren und ein hohes MaR an Eigenverantwortlichkeit in Gang zu setzen.

Die Veranstaltung war als eintagiger interdisziplindrer Workshop angelegt. Nach einer Ein-
fuhrung des Geschéaftfuhrers der IBA Hamburg, Uli Hellweg, stellten Gerti Theis, Projektko-
ordinatorin der IBA Hamburg und Yvonne Fietz, Geschéaftsfihrerin von Stadtkultur Hamburg,
die Ergebnisse des vier Wochen zuvor abgehalteten IBA-Labors Kreative Okonomien vor. Im
Anschluss kamen alle Teilnehmer in vier Arbeitsgruppen zusammen, deren interdisziplinare
Zusammensetzung zuvor festgelegt worden war. In zwei langeren Arbeitsphasen stellten die
einzelnen Arbeitsgruppen zunachst bekannte Projekte aus dem Themenfeld Kreativitat und
lokale Okonomien vor. Im weiteren Verlauf wurden konkrete Projektideen fiir Wilhelmsburg
diskutiert. Unterbrochen wurde die Gruppenarbeit durch einen ,Galerierundgang®, bei dem
alle Teilnehmer die Ergebnisse der weiteren Arbeitsgruppen einsehen konnten. Zuletzt wur-
den je Arbeitsgruppe zwei bis drei konkrete Projektideen im Publikum vorgestelit.




Der IBA-Workshop wurde dokumentiert von BIRNKRAUT|PARTNER. Die Dokumentation
gibt ausschliel3lich Angaben wieder, die in den Arbeitsgruppen und im Plenum von den Teil-
nehmern und Teilnehmerinnen gemacht wurden. Um die Lesbarkeit des Textes zu verbes-
sern, wird auf3erdem einheitlich die mannliche Form benutzt. Selbstverstandlich sind immer
beide Geschlechter gemeint.
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1. Bestandsaufnahme

Die einzelnen Arbeitsgruppen erhielten zunachst den Auftrag, bereits realisierte Projekte
und Initiativen aus dem Bereich Kreativitit und lokale Okonomien zu benennen, die in Wil-
helmsburg vorhanden sind. Weiterhin wurden Best Practice-Beispiele aus anderen Stadttei-

len Hamburgs, Stadten oder Landern gesammelt.

In der folgenden Darstellung sind die Ergebnisse aller vier Arbeitsgruppen zusammenge-
fahrt. Dopplungen wurden herausgefiltert. Die Ergebnisse sind nicht nach Themen bzw. Prio-

ritaten aufgelistet.

1.1. Projekte in Wilhelmsburg:

Bestehende Projekte Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Probleme/
Potentiale
Arbeitsloseninitiative Akteure Elbinsel A.LLW. 1 Erwerbslose nachhaltig
Wilhelmsburg (A.L.W): Erwerbslose in
Fahrradstadt Nutzer Tatigkeit/Beschaftigung
Wilhelmsburg Ausflugler und bringen
Fahrradstationen: Touristen 1 Alternative zu 1€-Jobs
Verleih/Reparatur
SBB Beschaftigungsbe- Akteure Elbinsel SBB 1 Radfahren ins
triebe: Erwerbslose Bewusstsein ricken
Fahrradstadt Nutzer 1 Radfahren lehren
Wilhelmsburg Schdler, Migranten 1 Alternative zu 1€-JObs
Durchfiihrung und Integrati- |und Touristen
on von Fahrradprojekten
Fahrradinsel Akteure Elbinsel mit Arbeitskreis 1 Beschaftigung in
(Wilhelmsburg per Fahrrad | Erwerbslose Nachbarschaft | Lokale Wirt- Wilhelmsburg
erkunden) Nutzer en schaft 1 Entwicklung einer
Touristen eigenen Marke/Label
Wilhelmsburg:
Identifikation
Elbinseltours (Maike Ganze Maike Brunk |Mit Frau Brunk ist eine
Brunk) Elbinsel mit Kooperation in Bezug
Nachbarschaft auf die Fahrradinsel
en angedacht
Cafe Eleonore Wilhelmsburger Museum Verein des 1 Gastronomie
Ehrenamtlich betriebenes Birger Elbinsel Museums ausbauen
Cafe Gaste Wilhelmsburg 1 Historie darstellen,
Potential fur
Inselmarketing nutzen
Birgerhaus Wilhelmsburg |Menschen aller Na- |Wilhelmsburg | Stiftung 1 Kulturelle Bildung
tionalitaten, beiderlei Birgerhaus 1 Netzwerke knipfen zw.
Geschlechts und Wilhelmsburg |Initiativen
allen Altersgruppen; 1 Freie Projekte
Kinder, Familien und
altere Menschen
Hier spielt die Musik Wilhelmsburger Blrgerhaus Blrgerhaus 1 Netzwerkbildung
(Burgerhaus) Musiker Wilhelmsburg | Wilhelmsburg




Bestehende Projekte Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Probleme/
Potentiale
Interkulturelles Forum Menschen verschie- |Wilhelmsburg |Stiftung 1 Kulturvermittlung
Wilhelmsburg (Burgerhaus) |dener Kulturen Birgerhaus 1 Motivation zur
Wilhelmsburg | Kulturproduktion
(Literatur und Musik)
GOP - Gesellschaft fiir Alle Wilhelmsburger |Elbinsel GOP 1 Tourismus
okologische Planung 1 Bildung
SCHUTE / Maknete e.V.— | Elbinsel Elbinsel Maknete e.V. |1 Tourismus
Mobile Arbeitsgruppe fiir www.maknete. |1 Beschaftigung
Kunst und Neue Technik org
Werkstatten Honigfabrik Elbinsel Honigfabrik Honigfabrik | Frage des Uberange-
bots von Rdumen?
SBB Beschaftigungsbe- Elbinsel SBB
triebe Touren fiir Wil-
¢ Aktivrad helmsburg und Be-
( Touren fir Wilhelms- sucher
burg und Besucher, Wi-
helmsburger- Kinder, Familien
Fahrradstander
¢ Aktive Pause
- Kinderfreizeit Schulen/ Theater-
- Internationale Spiele |gruppen
- ,Kinderforscher*
¢ Kostiime und Kulissen
-> Ausstattung von
(Schul-)Theaterprojekten
Recycling in Wilhelmsburg |Erwerbslose Wilhelmsburg |SBB, AIW, 1 Kreatives Recycling
e SBB, AIW - Fahrrader Passage 1 Beschaftigung +
* SBB, Passage 2> Motivation
Kleidung
* AIW, SBB - Computer
e AIW > Mobel
* SBB - Paletten und
Verpackungen
KuBaSta e.V. Menschen verschie- |Wilhelmsburg |KuBaSta e.V. |1 Beratung,
dener Kulturen Kulturvermittiung
Spreehafenfestival Musiker aus Spreehafen Verein Zukunft |1 kdnnte zu einem
Reggae-Openair Hamburg; Elbinsel Wil- mdglichen Beitrag der
Wilhelmsburger helmsburg igs werden
Blrger und alle
Musikinteressierte
Haus der Projekte Wilhelmsburger Spreehafen IBA / Get the |1 Wunsch nach neuem
(Spreehafen) Jugendliche HH Kick e.V. Haus fur Jugendzentrum

Aus — und Weiterbildung von
Jugendlichen im Schiffsbau;
parallele Funktion als
Jugendzentrum

1 Qualifizierung




Bestehende Projekte Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Probleme/
Potentiale
Wilhelmsburger Kleider- Von ALG II- Wilhelmsburg, |Passage 1 Verknipfung mit Mode
kammer Empfangern Veringhof gGmbH Verkauf / Entsorgung
fir 6konomisch
Schwache
Marktverkaufer Von ALG Il + 1, die  |Wilhelmsburg |ASM + 1 Lokale Produzenten
Gemeinschaft von Textilver- |als Existenzgrinder |+ Billstedt team.arbeit lfehlendes/ geringes
kaufern auf Markten (Wer- den Sprung in die Handelskam- | Marketing Knowhow,
den in 5er-Gruppen vom Selbstandigkeit ver- mer Dumpingpreise anderer
ASM gefordert) suchen Marktbeschicker
problematisch
Sinti-Nahstuben Sinti+tRoma-Frauen |Georgswerder |SBB 1 Engagement, Eigenes
ab 18 Jahren. + Jenfeld — Unternehmen
Eiffestr. | keine Vermarktung

| geringe Professionali-
tat aufgrund fehlender
professioneller Ausbil-
dung

Digitalisierung vergriffener
alter Blicher

ALG ll-Empfanger

Wilhelmsburg /
LOS

Zukunft Elbin-
sel Wilhelms-

1 Vermarktung

burg e.V.
Basar der guten Ideen Existenzgrinder + Bonifatiusplatz | KuBaSta + 1 Format ,Basar” ist
Erfinder IBA ausbaubar
Textilprojekte in Schulen + | Schiilerinnen, Ju- Schulen, Ju- | GS Kirchdorf, |1 Nachfrage
Jugendeinrichtungen gendliche gendzentren | Jugendhilfe- 1 Berufsorientierung
Einrichtungen |1 kreativer Ausdruck
Zollstation Fahrrader 15 Kinstler/ Kreative | Elbtunnel KuBaSta e.V. |1 Flachen fir die Kunst
(Atelier+Ausstellung)
Hohe Aufmerksamkeit
(500.000 Leute durch
Alten Elbtunnel)
Hamm Wilhelmsburg ALG ll-Empfanger Hamm + Wil- |SBB Neu
Kostiim + Kulisse helmsburg
Unternehmer ohne Existenzgriunder Wilhelmsburg | Anmerkung in der

Grenzen

Arbeitsgruppe: hier fehlt
oft die Verkniipfung mit
den Behorden, um die
okonomische
Professionalitat zu
starken

* | =Bedarf, Problem; 1 = (Entwicklungs)Potenzial




Weitere Angebote in Wilhelmsburg, die in den Arbeitsgruppen benannt, aber nicht
weiter spezifiziert wurden:

* Forschung auf der Elbinsel (z.B. Wasserforschung der TU Harburg)

* Logistik Netzwerk (auch als Best Practice aus einer anderen Branche in Bezug auf
Netzwerke und das Vertreten gemeinsamer Interessen)

» Park Fiction“ aus St. Pauli als Beispiel fur ein mogliches Projekt in Wilhelmsburg
* Nationengarten (bei der IGS geplant)

* Kommunikationsgarten der SAGA GWG im Weltquartier und in der ZeitlerstralRe
* LoWi - Buro fur lokale Wirtschaft

* Freies Radio: TIDE TV will in Wilhelmsburg eine Station aufmachen — Inselradio ist
bereits vorhanden

* (UNN und KuBaSta-Projekte: Design findet Stadt (Infos Gber www.lberNN.de); Kapel-
lenmusik (www.kubasta.de); Tune (Uber www.ueberNN.de); Hafensafari (gefuhrte
Touren durch temporare Kunstinstallationen, www.hafensafari.de); Hafenbahn (Un-
terwegs auf den Schienen der Industriebahn und der Hafenbahn — Infos unter
www.ueberNN.de und Stiftung Hamburg Maritim)

» Stadtfluchten / Fleetfluchten — Kanutouren

* Barkassenfahrten —in memoriam Ulla Falke

* Made auf Veddel - Lohnn&herei einer Designerin mit tlrkischen Frauen
* LHC — Literarischer Hafen Club

* Ausstellungsformate — z.B. Ladenleuchten

* Diverse Kinstlerateliers in der Jaffestralle und der Industriestralle

* Lotse ,Marmeladengruppe*

* Felix — Stahlbauer, Mébel aus Stahl

* Sldbalkon - Begegnungsstatte und selbstverwalteter Club (Konzerte, Ausstellungen,
Lesungen, Partys)

* FlUhrungskrafte” — Geschichtswerkstatt

* Insellichtspiele und Cinema Paradiso, mobiles Kino
* Freie Schule — Buffettservice

» die Kochburg® im Burgerhaus

* Freizeithaus Kirchdorf Std



1.2. Projekte in Hamburg

(Migrant.)

Handelskamm
er

Bestehende Projekte |Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Potentiale/
Probleme
Karostar Existenzgriinder, Jungun- |St. Pauli Steg GmbH
ternehmer aus der Musik-
branche
Raumliche Klnstler Hamburg Koppel 66 1 Finanzierung und lang-
Organisationsformen Karostar fristige Sicherung fir
fur Kiinstler Halle 13 Klnstler und deren Ar-
FRISE beits- und Lebensraum
GameCity Port Griinder von Softwarefir- | St. Pauli Steg GmbH
men
Gemeinschaft der ALG Il + | - Empfanger Barmbek ASM + 1 Lokale Produzenten
Mobelproduzenten team.arbeit lfehlendes/ geringes

Marketing Knowhow,
Dumpingpreise anderer
Marktbeschicker
problematisch

* | =Bedarf, Problem; 1 = (Entwicklungs)Potenzial




1.3. Deutschlandweite Projekte

Bestehende Projekte |Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Potentiale/
Probleme
Institut fiir Lokale und uberregiona- | Mobil Andrea 1 Schaffung von
Stadtentwicklung le Stadtentwicklungs- Knobloch, Dialogen zw. lokalen
und kunstlerische Netzwerke; Silke Riechert | Gruppen und
Forschung — Lokale Initiativen Stadtentwicklungs-
»Salon des belles prozessen
Utopiste” und —debatten
1 Aufzeigen von
vielfaltigem sozialen
stadtischen Leben
1 Herstellung von dis-
kursiven Plattformen mit
kiinstlerischen Mitteln/
Kommunikations-
plattform
Imaginata Jena Verstandnisintensives
Lernen
»IDEE-01239“ e.V. Birger im Stadtteil Dresden »IDEE-01239* |1 Kunst und Kultur als
Stadtteilforum fur Burger mit Migrations- Prohlis e.V. Bildungsgut verstehen
birgerschaftliches hintergrund und vermitteln
Engagement und Schiler mit Lernschwie- 1 Netzwerkbildung
Projektkunst rigkeiten ->Birger coachen
Kinstler
Pilotprojekt Prohlis |Jugendliche Dresden Proh- | ,IDEE-01239“ |1 Projektentwicklung
ARGE, IRIS e.V., lis e.V.
Arbeit&Lernen e.V. lgescheitert, da sich
kein Ausbildungstrager
Eigene gefunden hat
Projektentwicklung von
Jugendlichen, mit dem
Ziel, diese auch zu
verwirklichen
Ideenlotsen Existenzgrinder Bremen interdisziplinar | 1 Beratung, 1
Beratung, Netzwerk fiir es Netzwerk Netzwerkbildung/-
,Grundungswillige* nutzung
Hotel Halle-Neustadt | Akteure Halle-Neustadt | Raumlabor ltemporar, ( Versteti-

temporares Jugend-
Hotel

Jugendliche + Kunstler
Nutzer
Kulturinteressiertes
Publikum, Touristen

Berlin — Ben-
jamin Forster-
Baldenius

gung geplant

1 Organisation + Abwick-
lung Uber Jugendliche

1 Einblick in Manage-
ment, Koordination,

Budgetierung

Lichtenberg Berlin/ | Jugendliche Lichtenberg 1 Arbeitsvermittlung
Flash-Job
jugendliche Migranten,
Kurzzeitjobs innerhalb
lokaler Okonomien
Land for Free Griinder Emscher Insel |Orange Edge, |t Landvergabe/ -

Klnstler Ruhr 2010 + |verschenkung bzw.

NGG glinstige Pacht

1 Ideenverwirklichung




Bestehende Projekte |Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Potentiale/
Probleme
Gartengliick yalle” Berlin Landwirte / 1 Landwirte und Gartner
Gartner Ubernehmen die
Bewirtschaftung der
Flachen, die Pachter
koénnen sich dort mit
Obst + Gemise
versorgen und kleinere
Gartenarbeiten
ausfiihren
Tentstation Baumho- | Gaste Berlin Tentstation Campingplatz mitten in
tel Gbr Berlin
Temporare Garten auf |Bewohner + Eigentliimer |Berlin Mitte Garten- und 1 Temporare
Brachen Landschaftsar | Gartenlandschafts-
chitekten, z.B. |architektur auf
STATTBAU Brachflachen,
GmbH im 1 Beteiligungsprozesse
Auftrag des
Bezirksamtes
Friedrichshain-
Kreuzberg
Spielplatz fir Erwachsene Berlin Studenten Temporar
Erwachsene
Club Taksim Jugendliche, Turken Bochum CLUB |Kaum interkultureller
grofRter turkischer Club TAKSIM Austausch, da
Disko auf3erhalb der Betreiber hauptsachlich tirkische
Tarkei Besucher
Kunstbaustelle Gesellschatftliche Neuruppin ,Mini-IBA®
Neuruppin Gruppen 1 dauerhafte
Bewohner Lausitz Stadtentwicklung

1t Empowerment

1 verschiedene Kunstler
/ gestalten Projekte
(Windworter,
Wandbilder, Keramik,
Schulen)

1 Ideenverwirklichung
Restrukturierung
begleitet v.
Kunstprojekten

1 Zweisprachigkeit

* | =Bedarf, Problem; 1 = (Entwicklungs)Potenzial
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Folgende Projekte und MaBnahmen wurden als Best Practise-Beispiele aus anderen

Stadten genannt, jedoch nicht weiter aufgeschliisselt:

* Per Pedales als Beispiel einer erfolgreichen Griindung von alternativem Tourismus in

Potsdam (per pedales Potsdam und Bahnland GmbH)

* Hotels in ausgefallener Lage als Beschaftigungsmodell (Best Practice aus Berlin)

* Grindungsgenossenschaft ,Soziale Stadt Potsdam e.V.*

* Kulturschiene Barnim (Schwerpunkt Brandenburg)

* Neue Auftraggeber — ein Konzept aus Frankreich / Italien, das neue Auftraggeber fir
Kunstler sucht (in Hamburg wird es laut Herrn Page gerade von einer Dame auspro-

biert, die ihre institutionelle Anbindung an den Deichtorhallen hat)

* Kinstlergenossenschaft Potsdam des AIB

1.4. Internationale Projekte

New Heartlands
Projekt Tenantspin

Bestehende Projekte |Zielgruppe Wo? Wer? Bedarf/
Potentiale/
Probleme
Wien/ Erwerbslose Wien 1 Kreatives Recycling
Garbarage Upcycling 1 Beschaftigung
Aufarbeiten und 1 Motivation
(kUinstlerische) Aufwer-
tung von
»Wohlstandsmull*
Wien/ Jugendliche Wien 1 Gestaltung,
Medien Jugendpro- Themensetzung
jekt 1 Medienkompetenz
Reporter 1t Empowerment
Stadtteilzeitung
Porto / alle Bewohner Porto Stadt Porto 1Sozialstruktur des Ha-
Unesco Weltkultur- fens beibehalten
erbe
Erhalt der Sozialstruk-
tur des Hafens unter
Einbindung der Touris-
tik
Schweiz/ Schweiz
Alternative
Gastrobetriebe
Liverpool/ Liverpool Internet-Sender von

Kinstlern und
Stadtteilbewohnern

* | =Bedarf, Problem; 1 = (Entwicklungs)Potenzial
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2. Brainstorming, Konkretisierung und Prasentation

Die Teilnehmer waren in einem zweiten Schritt dazu aufgefordert, in einem Brainstorming
Projekte zu skizzieren, die in Wilhelmsburg im Bereich ,,Kreativitat und Lokale Okonomien*
in Zukunft entstehen konnten.

In einem nachsten Schritt wurden einige Projekte so weit konkretisiert, dass Zustandigkei-
ten und Bedarfe identifiziert und benannt werden konnten.

AbschlieBRend wurden die Ergebnisse im Plenum prasentiert.

Im Folgenden sind zusammenfassend die Ergebnisse des Brainstormings, der Konkretisie-
rung und der Prasentation jeweils flr eine Arbeitsgruppe festgehalten. Die Ergebnisse sind
nicht nach Prioritaten aufgelistet.
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| 2.1. Arbeitsgruppe 1 (Blau)

Neben der Aufgabe, Bedarfe, Potentiale und Probleme zu benennen, wurde in der Arbeitsgruppe blau die Notwendigkeit gedulert, Kriterien zu
formulieren, anhand derer sich die Sinnhaftigkeit und der Nutzen der Projektideen flir Wilhelmsburg prifen lasst. Es wurden folgende Kriterien

ermittelt:

* Nachhaltigkeit

e Beschaftigung vor Ort

* Qualifizierung

* soziale und interkulturelle Kompetenz.

* Nachhaltige
Forderung des
Fahrradfahrens,

gerade auch in der

migrantischen
Bevolkerung

Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
2. sonst. Beteiligte |Potentiale/ P
robleme

Raume fiir Kunst: Klnstler in 2. Kinstler in Schaffung von Raumen |e Startfinanzierung, um

Ort flr wechselnde kiinstlerische Ausstellungen Wilhelmsburg; | Wilhelmsburg fur Ausstellungen Netzwerkpartner zu finden

oder Ausstellungen an verschiedenen Orten zu Blrger e  Programmplanung

festen Wechselzeiten, e Konzeption mit

Wilhelmsburg Kooperationspartnern (potentielle
Kooperationspartner: Kubasta,
Zukunft Elbinsel e.V. Blrgerhaus
Wilhelmsburg (als Heimathafen))

Anlegung und Pflege von Griinflachen vor der Blrger Starkung der

Haustiir, Nachbarschaft/ ,Wir-

Wilhelmsburg Gefihl*

Ausbau der Fahrradstadt Wilhelmsburg Vorhandene 1. SBB * u.a. Integration und

Vernetzung und Ausbau vorhandener Fahrradini- Initiativen; 2. Kooperation der Qualifikation von

tiativen Erwerbslose |Trager Bulrgern, 1€-Jobbern
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
2. sonst. Beteiligte |Potentiale/ P
robleme

Kreativwerft Wilhelmsburg Beginn der 1. Burgerhaus Wil- |A) e Kooperationen: SBB fiir das Haus
Anbau am Burgerhaus Wilhelmsburg Bauarbeite helmsburg e Zentrum fir ver- der Sinne und Beratung bei

n 2009 standnisintensives Existenzgriindung, weitere
Die Kreativwerft besteht aus den drei Lernen Kooperationen wiinschenswert
Untereinrichtungen. Er6ffnung e Kulturelle Sinnerfah- |¢  Geld flr Fundraising

13.01.200 |A) Blrger rung * Nichtéffentliche Finanzbasis, damit
A) Haus der Sinne 11 * Vernetzung der Bil- Gelder von der 6ffentlichen Hand

B) Zentrum fir Musik

C) Griinderzentrum fiir Kreativwirtschaft

Sie enthalt und verbindet die drei Elemente: Ler-
nen, Produzieren, Vermarkten

B) Musikschaf-
fende (Kinder,
Laien, Profis)

C) Kreative
Existenzgrin-
der

B)

C)

dungseinrichtungen
im Stadtteil Uber so
genannte ,Sinnpfa-
de®

Knotenpunkt fir
Musikprojekte
Ubungsraume
Kommunikations-
plattform

Schaffung von Struk-
turen, um aus Krea-
tivitat Existenzen zu
bilden (Raume, Be-
ratung Coaching)
Initiilerung eines
internationalen Zent-
rumsaustausches

eingeworben werden kdnnen

* Finanzbedarf ca. 4 Mio. €

e Fir das Haus der Sinne:
offentliche Foérderung des
laufenden Betriebes (Zentrum fir
Musik und Grinderzentrum
generieren Einnahmen)

Produktionszentrum fiir neue Produkte

Kreative Pro-
duzenten

Teilung von Materialien,
Ressourcen, Grof3gera-
ten, Rdumen
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
2. sonst. Beteiligte |Potentiale/ P
robleme
Forum ,,Mobiler Garten* 2009-2011 |Burger 1. Andrea Knobloch, |*  Ohr und Sprachrohr
An verschiedenen Orten in Wilhelmsburg, Projekte Silke Riechert far
Wandernd auf der Elbinsel Stadtteilerscheinung
sbild und soziale
Das Institut ,Les belles Utopistes” Strukturen
(Stadtentwicklung und kilinstlerische Forschung) e Eroffnung von
machen das Angebot, einen mobilen Garten zu Méglichkeitsraumen
betreiben, der von Einrichtungen/Personen
ausgeliehen werden kann und dann vor Ort als
Gesprachsforum dient.
Der Garten soll den IBA-Prozess mit [deen und
Kompetenzen vor Ort verknipfen.
Vorstellung: Wagen mit Bihne zum
Auseinanderklappen. Diese
Kommunikationsplattform ist mikrostrukturell
orientiert, soll diese verbinden.
Stadtteilflihrungen, Initiierung alternativer Blrger aus 2. Wilhelmsburger Erwerbslose als Frem-
Pensionen und Gastronomien (Friihstiicksser- Wilhelmsburg/ |Fremdenverkehrs- | denflhrer
vice) Hamburg; verein
Touristen

»Island Upcycling“
In Anlehnung an Garbarage Upcycling

Folgende ausgewahlte Projekte wurden vertieft diskutiert und abschlieRend im Plenum prasentiert:

1. Forum ,Mobiler Garten*

Folgende Ideen wurden weiterhin entwickelt:

2. Kreativwerft Wilhelmsburg

3. Fahrradstadt Wilhelmsburg

Ein noch zu entwickelndes IBA-Siegel kdnnte Projekte auszeichnen, die die geforderten Kriterien erflillen, und damit richtungsweisend wirken.
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| 2.2. Arbeitsgruppe 2 (Griin)

Grundsatzlich stellte die Arbeitsgruppe die folgenden Forderungen / Gedanken auf;

Die IBA und die IGS finden in den groflen Themen der Stadt nicht statt! (Beispiel: In der letzten Prasentation des Geschaftsfiihrers von
Hamburg Tourismus, Dr. Dietrich von Albedyll, wurde weder die IBA noch die IGS erwahnt). Wenn dies mehr gestarkt wirde, kénnten auch
mehr Arbeitsplatze im Tourismus geschaffen werden, auch unter dem Stichwort Oko-Tourismus

Schaffung einer dauerhaften Unterstlitzung der ehrenamtlichen Bedarfe und Strukturen in Wilhelmsburg. Es bestehen vielfaltige ehrenamt-
liche Aktivitaten auf der Elbinsel, diese bedlrfen oftmals Unterstitzung und Starkung in Bezug auf Organisation und Koordination — dabei
geht es auch um die Biindelung aller ehrenamtlichen Dienstleistungen.

Wilhelmsburg braucht einen ,Knaller”, um seine eigene Kraft zu finden

Partizipation — flhlt sich die Bevolkerung vertreten?
o Es fehlen migrantische Vertreter auf den IBA Veranstaltungen
o Es wird die starkere Einbindung von lokalen Experten gefordert

Projekte sollten auf dreierlei Weise gestiitzt werden:
o Haushaltsneutral (Nutzen von bestehenden Kapazitaten der Behérden — Stichwort Verfahrensmanager)
o Finanziert durch externe (private?) Sponsoren
o Finanziert durch die 6ffentliche Hand

Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe Verantwortlicher + |Bedarf/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
sonst. Beteiligte Potentiale/
Probleme
Fahrradinsel (Wilhelmsburg) Buarger in Wil- | AIW und SBB e Konzept wird Ende
helmsburg; August vorgelegt,
Gaste es ist
wilinschenswert,

dass sich das
Projekt selbst tragt

Oko Campingplatz Touristen
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe Verantwortlicher + |Bedarf/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
sonst. Beteiligte Potentiale/
Probleme

Kartenhaus / Ticketcenter Bulrger Wil- Matthias Bolkow fiir |*  Ubersicht und
(Wilhelmsburg — zentral) helmsburg; die Entwicklung, in Médglichkeit,

Blrger Ham- | Kooperation mit Tickets fir alle

burgs; groflien Kartenhau- Wilhelmsburger

Touristen sern in Hamburg Aktivitaten zu

kaufen

Online Shop, aber
auch als
Ladengeschaft
Mehrsprachiges
Angebot

Auch kostenfreie
oder
ehrenamtliche
Angebote sollen
ZU einem
symbolischen
Preis von 20 Cent
angeboten
werden, damit sie
gleichwertig
beworben werden

Mehrsprachige Katalysatoren

Alle Burger in
Wilhelmsburg,
vor allem die-
jenigen mit
einem migran-
tischen Hin-
tergrund

Cafe Exil
IBA
Behorden

mehrsprachige
Berater zur Vertre-
tung der besonde-
ren Problematiken
der Migranten

Auf diese Weise
soll die Integration
und die Mitgestal-
tung der Gesell-
schaft durch diese
Zielgruppe ge-
starkt werden
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Was? In Zukunft

Wann?

Zielgruppe

Verantwortlicher +
sonst. Beteiligte

Bedarf/
Potentiale/
Probleme

Was ist zur Umsetzung notwendig?

Wilhelmsburg Marketing GmbH - Inselmarke-
ting

Hamburger
Blrger;
Wilhelmsbur-
ger

Kooperation mit der
Handelskammer,
Oger Tours,
Heimatmuseum

starkere Veranke-
rung Wil-
helmsbrugs in der
stadtischen Marke-
ting und Touris-
mus Agenda

Stolz + Selbstiden-
tifikation der Wil-
helmsburger star-
ken

Sichtbarkeit von
Wilhelmsburg in
Hamburg und
Deutschland star-
ken

Nachfrage erzeu-
gen

IBA Pavillon in der
City ware denkbar
Inselprodukte
starken und ver-
treiben

Entwicklungsprojekt, um diejenigen fiir den IBA
Prozess zu interessieren, die bisher noch nicht
erreicht wurden

Die Blrger
Wilhelms-
burgs, die
noch nicht
erreicht wur-
den

AlW und SBB

Ein Projekt moég-
lichst ohne IBA
Logo
Schattenwirtschaft
zu zu lassen kénn-
te ein Teil des Pro-
jektes sein
Wirtschafts-
sonderzone
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Was? In Zukunft

Wann?

Zielgruppe

Verantwortlicher +
sonst. Beteiligte

Bedarf/
Potentiale/
Probleme

Was ist zur Umsetzung notwendig?

Gastronomie der Nationen

Zusammenschluss
der Gastronomie

e Kochbuch KiWi als Grundlage —
die Gerichte sollen dann von
Bilrgern in den Restaurants
gekocht werden

e Kopplung des Projekts mit einem
konservierbaren Wilhelmsburger
Lebensmittel moglich (noch zu
entwickeln)

*  Verbindung mit der Brauerei der
IGS/ Schlbperstieg moglich

e Kiritik: findet nur an wenigen Tagen
statt

Geschichtswanderweg Industriekanal

Ende 08/
Anfang —
Mitte 09

Geschichtswerkstatt
/ Bildungsoffensive

e Kooperation mit dem
Schleusenwarter und seinem
geplanten Cafe denkbar —
Verhandlung mit der
Wassergenossenschaft
Veringkanal

e Gastronomieausbildung ist
denkbar

* Finanzen fur das Schiff und die
Gastronomie sind notwendig

Gastronomische Nachnutzung der Tonne

sofort

Rolf Kellner

Es gibt einen Interessenten, der mobile
Cafés auf der Insel einsetzen moéchte
und dazu eine Ausbildung flr Baristas
anbieten mochte, Direkter Kontakt tiber
Rolf Kellner
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Was? In Zukunft

Wann?

Zielgruppe

Verantwortlicher +
sonst. Beteiligte

Bedarf/
Potentiale/
Probleme

Was ist zur Umsetzung notwendig?

Beschiftigungs- und Kunstoffensive

IBA als Arbeitgeber,
z.B. Arbeitslose, um
den IBA Sommer zu
realisieren, Zusam-
menarbeit mit den
Behorden

Es soll eine Verbindung zwischen
der Bildungsoffensive, dem Thema
Beschaftigung und dem Thema
Kunst hergestellt werden

Denkbar ist es zum Beispiel,
Kunstwerke von Wilhelmsburger
Kinstlern von Arbeitslosen in eine
Serienproduktion zu Uberfliihren —
aber ACHTUNG: Genehmigungen
und Gesetze kénnen eine
Schwierigkeit darstellen

Als Beispiel wurde die
Produktionsdrehscheibe genannt —
eine Plattform, auf der Suche und
Gesuche stehen, wenn
Arbeitskrafte gebraucht werden fir
Produktionen auf der Insel

Es wird angeregt, bestehende
Konzepte wie den girls day besser
zu nutzen und einzubinden

Veringhofe / Tonne

IBA

Starkung der IBA Orte sollte durch
alle unterstitzt werden

Frage ist dabei, welche Form es
braucht, Bildung, Ausbildung und
Kreativwirtschaft zusammen zu
bringen

Es sollte starker bedacht werden,
lokale Experten aus Wilhelmsburg
einzusetzen

Anmerkung: In der Arbeitsgruppe 2 (Griin) wurde die Konkretisierung der Projekte als Fortsetzung des Brainstormings behandelt. In der vorliegenden Dokumen-
tation wurden die Ergebnisse der Ubersichtlichkeit halber in eine mit den anderen Arbeitsgruppen einheitliche Form gebracht. Daher ist auch keine Differenzie-
rung zwischen 1. Verantwortliche und 2. sonst. Beteiligte festzumachen.
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Die Arbeitsgruppe 2 prasentierte im Plenum die folgenden Schwerpunkte aus lhrer Arbeit:

1. Zusammenfassend lassen sich die folgenden vier Themen nennen, die eine Bedeutung fur Wilhelmsburg haben werden:
» Tourismus
Koordination innen
» Koordination auf3en
* Partizipation

2. Sonderwirtschaftzone

* Anhand des Stichwortes der ,Schattenwirtschaft® lassen sich folgende zwei Potentiale Wilhelmsburgs aufzeigen: a) Die
Kreativwirtschaft, die allerdings auch Probleme in den jeweiligen Realisierungsphasen habe. b) Inselmarketing und Wilhelmsburg
Marketing. Hier misse eine Gradwanderung zwischen Professionalisierung einerseits und aktiver Teilnahme/Einbeziehung der
Einwohner andererseits vollzogen werden und zwar nicht unter dem ewigen Deckmantel der ,Beschaftigung®.

» Eine Sonderwirtschaftszone sei notwendig, um Aktivitaten in Wirtschaftsbehérden auszureizen, um kreative Instrumente zu entwickeln
und um langfristig von den Férdertdpfen hin zu einer Eigenstandigkeit zu gelangen (Bsp.: Steuererleichterungen, verschlankte
Genehmigungsverfahren, weniger Auflagen fir gewerbliche Betriebe etc.)

3. Partizipation

* Besonders wichtig erscheint eine Ansprache derjenigen, die durch den IBA-Prozess noch nicht erreicht wurden. Dafiir erscheinen ins-
besondere mehrsprachige Katalysatoren geeignet, die ggf. bei der IBA beschaftigt sein mussten.
* Auch die Informationsmaterialien der IBA sollten in mehreren Sprachen vorhanden sein.
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| 2.3. Arbeitsgruppe 3 (Gelb)

Von der Arbeitsgruppe wurde folgender Katalog an Ziel-Definitionen vorgeschlagen:

e kulturelle Identitat und Potenziale fordern / * lokale Okonomien als Einfallsstore
unterstlitzen * Genderfalle vermeiden

e Authentizitat bewahren e Zielgruppen bedenken

e Tlren 6ffnen * Vernetzung contra Isolation - Schnittmengen schaffen

* Langfristige Existenzsicherung e Wilhelmsburger Luxus*

* Selbstbewusstsein starken * gemeinsame Bildung (keine Abwanderung von Schulern/

* Klima / Rahmenbedingungen verbessern Familien)
Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Potentiale/ Was ist zur Umsetzung notwen-

2. Sonst. Beteiligte |Probleme dig?

»Wilhelmsburger Luxus® ( Wilhelmsbur- |2. Vernetzung von
« Verbesserung des Alltags der Wilhelmsburger ger Bildungseinrichtun-

Uber kooperative Bildungsprojekte (u.a. mit gen, Initiativen, Un-

Klnstlern) ternehmen etc.

« Kleinteilige Projektstruktur mit Strahlkraft in den
Stadltteil, Aufgreifen der kulturellen Vielfalt

« Funktion als Katalysator: gemeinsame
Verantwortlichkeit erzeugen & nutzen etwa Uber
eine Lokalwahrung ahnlich der Chiemgauer
Credit-Points &> Funktion: Transékonomische
Borse

* Komplementarwahrung ist die Einladung zur
Vernetzung/ Férderung und Nutzung
vorhandener Potenziale
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Potentiale/ Was ist zur Umsetzung notwen-
2. Sonst. Beteiligte |Probleme dig?
Stillhorn (Gelande der Raststatte Stillhorn) 2012 Hamburger/ |[1. Schnittstelle Ouartier |* Umbau der Raststatte soll
Ausbau in Reisende * Eigentumsform |& ,die Welt" ansprechend/ attraktiv sein

e wird im Moment noch in der AG Kirchdorf Siid | Schritten der Blrger- * endlich von der * Flache bis Bunthauser Spitze flr
entwickelt Projektent- Bindung Lage vom Naturpark / Spielplatz etc.

e soll als Distributionskern dienen, in einer wicklung ab * AG Kirchdorf Bundesautobahnkr |+ ,Ein Tag Urlaub® als Slogan
Marktformation mit Okonomien verschiedener |sofort Sid euz profitieren etablieren
Starke/GroRenordnung e, Think big*

* Hintergedanke: hoher Arbeitslosigkeit im
Stadtteil mit einem (Produktions- und
Konsumtions-)Fenster zur Welt
entgegenwirken — Absatzwege und -markte
schaffen!

* Finanzierung: Erwerb von Parzellen
verschiedener GréRe mit unterschiedlicher
zeitlicher Befristung

Mégliche Nutzungen:
Basar: Konsumglter + Spezialladen
thematische Messen
~Kulturtankstelle®
Produktion: Gastro + Import / Export
Silicon Valley
Natur & Tourismus
Transportschnittstelle:
o Elektroshuttle
o Mitfahrzentrale / Tramper
o internationaler Busbahnhof
o Radtourismus
* Qase / Raststatte:
o Autobahnmoschee
o Hammam, Wellness
o Erwachsenenspielplatz
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Potentiale/ Was ist zur Umsetzung notwen-
2. Sonst. Beteiligte |Probleme dig?
Offene Akademie fiir Kunst, Okonomie und Nachhaltig | Wilhelmsburg |[1. e Qualifizierung * 1 Gebaude + Netzwerk
Gesellschaft (Wilhelmsburg) & ,die Welt" gemeinnutzig, * Residenzen /Vernetzung
e Hochschule der besonderen Art, die einen ab jetzt/ 09 Kuratorium (Politiker, |  Know-How aus e dezentrale Aktions- und
Wissenstransfer zwischen extern-intern, Pilot- Stadtteilvertreter, Wilhelmsburg Lernraume
zwischen intern—intern sowie praktisches projekte Bildungstrager, fordern e ,da geht man gerne hin*
Handeln umfasst. Der Wissenstransfer soll in Klnstler * in Kooperation mit zentral, reprasentativ, schén
den Stadtteil und aus dem Stadtteil mit seinem Florian, Ute Wirtschaft e Bau /Sanierung mit
ganz besonderen Wissen heraus flielten. Vorkoeper, Andrea |* Austausch Blrgerbeteiligung + Lehre
* Die Idee versteht sich als eine Art Knobloch weltweit /Vermittlung
Blrgerakademie der angewandten
Wissenschaften. 2.
Dozenten / Kinstler
Aufbau v. Kunsthochschulen
* zentrales Gemeinschaftshaus weltweit
e dezentrales Wirken, versch. Rdume auf der
Insel
Inhalte
* Qualifizierung
* Qualitatssicherung
* Kompetenzaustausch
* Niedrigschwellige Angebote
e zusatzliche Klinstlerresidenzen (international)
moglich
Jugendhotel Jugendliche Frage: Welche Ziel-
(Wilhelmsburg, evtl. auch dezentral) aus WB, Gas- gruppe ist angespro-
te chen? Wer Ubernach-

tet in WB? - Nachfra-
ge ermitteln!
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Folgende ausgewahlte Projekte wurden vertieft diskutiert und abschlieRend im Plenum prasentiert:

1. Offene Akademie fir Kunst, Okonomie & Gesellschaft
2. Raststatte Stillhorn
3. Wilhelmsburger Luxus

Folgende weitere Vorschlage wurden aus dem Plenum genannt:
» Zur Forderung durch die IBA: Projekte nicht (nur) finanziell, sondern bei der Konzeptentwicklung unterstitzen

» Zur Vernetzung: Angebot von Florian Raffel (Softwareentwickler in WB), der eine Datenbank/Plattform zur Vernetzung der innovativen Ideen
und Projekte erstellt (Zusammenarbeit mit Grafiker/Webdesigner erwiinscht)
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| 2.4. Arbeitsgruppe 4 (Rot)

¢ Vermarktung
¢ Vertrieb / Verkauf

(Fortsetzung von b) nachste Seite)

Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Potentiale/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
2. Sonst. Beteiligte |Probleme
Zentrum fiir Unternehmensentwicklung Gottfried Eich — IBA e Vertragliche Mdglichkeiten
und -forderung GmbH verhandeln
Gebaude Am Veringhof 7
ab dem 10/08
mit folgenden Elementen:
a) Existenzgriindungsberatung und 28.8. Treffen | Alle Bewohne- |+ Unternehmer e Beratung bestehen- |« Ideen sind bereits sehr konkret
Unternehmens-/Infrastrukturforderung |Unternehmer |rinnen der Elb- ohne Grenzen, der Betriebe + * Raume ansehen (G. Eich)
ohne Grenzen, |inseln Lokale Netzwerke « 3er-Treffen Weiterentwicklung.
+ Zwischennutzungsagentur als Option LoWi, ASM, Wirtschaft * [|nitiierung und Be- Zusammenarbeit
IBA, « ASM + Kammer gleitung von Griin- |«  Kleinere Treffen
G. Eich dungs-
e Jurgen Roloff gemeinschaften
* IBA, Ubergeord- | Dachmarken, Ent-
nete Struktur wicklung + gemein-
same Vermarktung
* |BA-Unterstlitzung
bei Entwicklung der
Ubergeordneten
Struktur
b) Textil-Werkstatt fiir Mode und Design |Am 15.8. 2008 ¢ Grone Netzwerk e Vertragliche Mdglichkeiten
(Clusterentw.) 1. Treffen, ab ¢ 3 Monkey verhandeln
¢ Ausbildung Mitte Sept. « Stilgewand e Elbe-Werkstatten
¢ Produktion / Werkstatt 2008 groles
* Atelier Treffen
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Was? In Zukunft

Wann?

Zielgruppe

1. Verantwortlicher
2. Sonst. Beteiligte

Bedarf/ Potentiale/
Probleme

Was ist zur Umsetzung notwendig?

Fortsetzung b) Textil-Werkstatt fiir Mode
und Design (Clusterentw.)

Das Grone Netzwerk wirde die
Lohnnaherei betreiben, das soll aber
nicht ,nur® Beschaftigung, sondern
ausdricklich 1. Arbeitsmarkt sein
produziert werden sollen im ersten
Schritt Taschen aus recyceltem
Material

Zusammenarbeit mit einem
Produzenten von Segeltuchtaschen,
der bislang mit Haftlingen arbeitet und
der an einer solchen Kooperation
interessiert ist

angestrebt sind Arbeitsplatze fur 15-20
Personen ab Herbst 2009

Zwei Hamburger Designerinnen (3
Monkey + Stilgewand) wollen eine
Ausbildungswerkstatt betreiben
angestrebt sind 14 Ausbildungsplatze
und Kooperation mit Schulen und
Jugendhilfeeinrichten

Produkte: Kostiime fir die IBA, z. B.
fur Tanzproduktionen, Einkleidung
eines IBA-Maskottchens, IBA-
Schirzen 0.3.

Perspektive: Produktionswerkstatt fur
junge Designer

Ziel ist eine nachhaltige Beschaftigung: die
Angestellten/ Auszubildendenverhaltnisse
sollen nicht 2013 mit Abschluss von IBA
und IGS enden

Beteiligte:
Kooperation aller
textilen Bereiche
auch mit Theater-
projekten und Tanz-
schulen sowie Schu-
len und Jugendein-
richtungen und Ver-
bindung zur Aktion
.Hamburg tragt fair"
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Was? In Zukunft Wann? Zielgruppe 1. Verantwortlicher |Bedarf/ Potentiale/ Was ist zur Umsetzung notwendig?
2. Sonst. Beteiligte |Probleme
¢) Tanzsaal ( Community Dance and parallel A. Franke (Grone Bedarfsermittlung, passt es ins grol3e
Sports Centre) Netzwerk) Ganze
B. Die
Anstifter/Sport
ohne Grenzen
d) Elbe-Werkstatten GmbH parallel Menschen mit German Pump * Arbeitsplatze Bedarfsermittlung, passt es ins grol3e

Behinderungen

* Raumbedarf
Kooperationsinteresse

Ganze

Das vorher genannte Zentrum kénnte verkniipft werden

mit:

a) Kunst + Kulturkanal:

-Kunst + Kulturkanal® / nérdl. Veringkanal
Ateliers, Denk-, Produktions-Arbeitsstatte
Uber Galerie und vielseitig genutztem off.
Raum

1.08.08. (Ga-
lerie)

Macabi GmbH /
KuBaSta e.V.

* Inkubator / Bera-
tungsstelle fir Exis-
tenzgriinder im Be-
reich Kreativwirt-
schaft (Ideen-
schmiede).

* Best Practice in
Metropolregion.

b) Ideenladen fiir Kunst, Kultur + Be-
schaftigung

mit Cafeteria / Ausstellungsort

* Qualifizierung +
Beschaftigung: Men-
schen mit Behinde-
rung und Erwerbslo-
se; Gala, Recycling,
Kunst

e Tanzsaal:ala
Community Dance
Centre Bristol >
Royston Maldoon in
HH

c) MedienNetzwerk Elbinseln

Koop: Tide, B+B,
und weitere
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Was? In Zukunft

Wann?

Zielgruppe

1. Verantwortlicher
2. Sonst. Beteiligte

Bedarf/ Potentiale/
Probleme

Was ist zur Umsetzung notwendig?

d) Zwischennutzungsagentur

Orte fur Kunst

e Erschlief3en von
Raumen, Herrich-
tung.

e Bedingung: Beschaf-

tigungs-betriebe.

e Ziel: max 100 €/gm
Invest, max 2 €/gm
mtl. Betriebskosten-
zuschuss,

* ca. 50 Ateliers bis
2010, 100 Ateliers
bis 2013

Anmerkung: Die Arbeitsgruppe 4 (Rot) verliel$ zur Bearbeitung des Brainstormings die vorgeschlagene Arbeitsmatrix. In der vorliegenden Dokumentation wur-
den die Ergebnisse der Ubersichtlichkeit halber in eine mit den anderen Arbeitsgruppen einheitliche Form gebracht. Daher ist keine Differenzierung zwischen 1.

Verantwortliche und 2. sonst. Beteiligte festzumachen.

Im Plenum wurde die gesamte Projektmatrix inklusive ihrer moéglichen Vernetzungen préasentiert.

Folgende weitere Ideen wurden genannt:

«  Bestattungskultur

* Thematische Eventveranstaltungen (Kultur+ Gastro+ Handwerk)
* Aufbau Fahrraddkonomie (Werkstatt, Verleih)

« Beratungsstelle Touren (Politikberatung)

Als Aufgaben und Konfliktfelder wurden identifiziert:

* Vermarktung und Konkurrenz
* ALG lI-Malknahmen als Basis flir Existenzgriindung

* Handelskammer ESF-Projekt Reiherstieg einbeziehen
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3. Fazit und weiteres Vorgehen

Zum Abschluss wirft Herr Hellweg noch einmal einen Blick zuriick auf das Labor Kreative
Okonomien, das am 16. und 17. Juli als Auftakt des Handlungsfeldes der IBA stattfand. Die
Werkstatt ,Kunst macht Arbeit - Kreativitat und Lokale Okonomie“ hat die Spannbreite des
Themas und der Akteure aufgezeigt — darin finden sich verschiedene Segmente: freiberufli-
che Kinstler, kleine Unternehmen mit kreativem Kerngeschaft, stadtteilbezogene Trager, bei
denen Kreativitat Teil des Community Buildings ist — eher eines von mehreren Standbeinen
also, dann aber auch Aktivitaten, die nicht primar kreativ sind, die sich aber als Andockmog-
lichkeit fur Kreatives Handeln anbieten.

Herr Hellweg bedankt sich fir die aktive Beteiligung und das Feuerwerk an spannenden und
Uberraschenden Ideen bzw. die Weiterentwicklung und Konkretisierung bereits angedachter
Projektvorschlage. Erfreulich sei die Vielzahl guter Ideen mit hohem Umsetzungspotential
und die Tatsache, dass fast alle Teilnehmer und Teilnehmerinnen die Mdglichkeit zu weiterer
Vernetzung genutzt haben.

Diese Dynamik soll auf jeden Fall aufgefangen und fortgefiihrt werden. Die Rolle der IBA
lasst sich dabei anknipfen am Bild des Rades: So ist die IBA ist nicht die Erfinderin des Ra-
des, auch ist sie nicht das Rad selbst, sie kann dem Rad aber Schwung geben. Wie sie die-
sen Schwung einsetzt, ist in erster Linie projektabhangig und kann in unterschiedlichster
Weise erfolgen.

Damit das Rad am Laufen bleibt, missen die Projektideen konkretisiert und weiterentwickelt
werden. Dazu wird es in 2 -3 Monaten einen Folgetermin geben. Bis dahin werden die Teil-
nehmer und Teilnehmerinnen gebeten, an den Konzepten weiterzuarbeiten, d.h. konkret aus
der Forschung in die Entwicklung einzusteigen, und neben der Beschreibung der Projekte
z.B. auch Finanz- bzw. Businessplane sowie Kooperationsmodelle zu erstellen. Besonderen
Wert sollte auf die Projektzusammensetzung — méglichst in Cross-over-Teams — geachtet
werden. Wichtig ist auch die Beschreibung der Zielgruppe, d.h. wer soll mit dem Projekt an-
gesprochen werden.

Ein Zeitplan ist ebenso hilfreich wie die Darstellung mit welchen Ressourcen (an Geld, Per-
sonal etc.) das Projekt arbeiten will.

Wenn ein Projekt sein Entwicklungspotenzial aufgefdchert hat und von sich aus die Zusam-
menarbeit mit der IBA winscht, kann die IBA in der Entwicklungsphase unterstitzend tatig
werden. Sie kann beispielsweise Beratungsleistungen erbringen oder bereitstellen, Kontakte
herstellen, Projekte prasentieren etc. Die IBA kann keine 100%-Finanzierung leisten, unter
Umstédnden aber Komplementarfinanzierungen beisteuern.

Eine wichtige Voraussetzung ist, dass die Projekte ein hohes Mal} an Qualitatskriterien erful-
len wie:

1. Besonderheit
Das Projekt muss sich durch eine besondere und originelle Note auszeichnen und sich
im Vergleich zu einem ,normalen® Projekt qualitativ hervorheben.

2. IBA-Spezifizitat
Das Projekt sollte einen Beitrag zum Thema Empowering leisten und Projektideen/ -
initiativen aus dem Stadtteil aufgreifen.
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3. Multi-Talentiertheit
Die Projekte sollten interdisziplinar ausgerichtet und einen Cross-Over-Charakter auf-
weisen, d.h. konkret Projekte aus dem Bereich Kunst/Kreativitdt PLUS 1

4. Strukturwirksamkeit
Das Projekt muss einen nachhaltigen Beitrag zur strukturellen Verbesserung der
Wohn-, Arbeits- und Freizeitsituation im IBA-Gebiet leisten.

5. Prozessfahigkeit

Das Projekt soll einen moglichst gro3en Kreis von Personen zum Mitmachen animie-
ren, sich verandernden Rahmenbedingungen anpassen kdnnen bzw. in Etappen reali-
sieren lassen.

6. Prasentierbarkeit
Das Projekt muss prasentierbar sein. Dieser Faktor ist im vorliegenden Handlungsfeld
bei prozessorientierten Projekten sicherlich nur bedingt realisierbar.

7. Realisierbarkeit
Das Projekt sollte bis zum Jahr 2013 realisierbar sein.

Aber, nicht jedes Projekt muss ein IBA Projekt werden, vielleicht ist es so, dass der Prozess
als solcher das IBA Projekt und die Ganzheit der Projekte mehr ist als die Summe ihrer Teile.
Der Ansatz ist vielversprechend, aber das Ergebnis noch offen.

Der Workshop hat gezeigt, dass der ,Humus* flr Projekte in Wilhelmsburg sehr gut ist. Er
soll dementsprechend nicht der Abschluss, sondern ein Meilenstein auf dem Weg zu einem
kreativen Quartier Elbinsel mit mdglichst vielen Beteiligten aus allen Bevolkerungsschichten
sein.
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