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DEUTSCHER FREIZEITATLAS 2013
FREIZEITATTRAKTIONEN ERFREUEN SICH GROSSER BELIEBTHEIT

Ferienzeit ist Ausflugszeit. Doch welche Ziele besuchen die Deutschen eigentlich
und wie zufrieden sind sie mit dem Angebot vor Ort? Mehr als drei von funf Fa-
milien (61%) waren in den vergangenen 12 Monaten wenigstens einmal in einem
Zoo oder Tierpark. Auch Freizeitparks (52%) und Erlebnisbadelandschaften (42%)
erfreuten sich grolRer Beliebtheit. Zu diesem Ergebnis kommt die aktuelle Untersu-
chung der BAT-Stiftung fir Zukunftsfragen, fir die Gber 2.000 Bundesbirger ab 14
Jahren reprasentativ befragt wurden.

DIE KONKURRENTEN UM DIE GUNST DER BESUCHER
Von je 100 Befragten haben in den letzten 12 Monaten besucht:

Tierpark/Zoo
Freizeitpark
Erlebnisbadelandschaft
Open-Air-Event

Science Center / Erlebnismuseum

Die Angebote dieser Anlagen faszinieren jedoch nicht nur die Kernzielgruppe ,, Fami-
lie”, sondern begeistern auch zahlreiche kinderlose Paare und Singles, Jungsenioren
und Ruhestandler. Bei der Bewertung von Attraktionen schneiden Open-Air-Events
auf einer Bewertungsskala von 1 — 5 (,,war begeistert” — , war enttauscht”) mit ei-
nem Durchschnittswert von 1,5 am besten ab. Aber auch Erlebnisbader und Zoos
(jeweils 1,8), Freizeitparks (1,9) und Science Center oder Mitmachmuseen (2,0)
Uberzeugen die Besucher. Auffallig ist hierbei die grof3e Einigkeit der Besucher bei
der Bewertung, so konnen z.B. bei Alter oder Geschlecht, Einkommen oder Orts-
grole nur sehr geringe Unterschiede nachgewiesen werden. Die Gaste sind sich
demnach einig: Ein Besuch lohnt sich in jedem Fall!

BEWERTUNG VON FREIZEITATTRAKTIONEN

Von je 100 Befragten bewerten ihren Besuch auf einer Skala von 1 (begeistert) bis 5 (enttduscht):
HERAUSGEBER

Stiftung fiir Zukunftsfragen Open-Air-Event
Alsterufer 4 Erlebnisbadelandschaft
20354 Hamburg

Tierpark/Zoo
www.stiftungfuerzukunftsfragen.de

Freizeitpark

WISSENSCHAFTLICHER LEITER Science Center / Erlebnismuseum
Prof. Dr. Ulrich Reinhardt

REDAKTION

Ayaan Hussein

Telefon (040) 4151- 2264

Telefax (040) 4151- 2091
kontakt@stiftungfuerzukunftsfragen.de
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Diese positive Einstellung haben jedoch nicht nur die Besucher. Kinstliche Erlebnis-
welten werden, auch unabhéangig davon, ob man sie besucht hat, von der Mehrheit
der Bevolkerung (56%) als ein Vergnliigen mit Freunden und der Familie gesehen.
Im Jahresvergleich mit 1998 entspricht dies einer Steigerung um 9 Prozentpunkte.
Zugenommen hat zudem die Zustimmung zu den Aussagen Uber Freizeitanlagen in
puncto ,frohliche, anregende Atmosphare” (+10 Prozentpunkte), ,, Ablenkung vom
Alltag” (+9 Prozentpunkte) sowie , perfekte lllusion” (2 Prozentpunkte).

Allerdings sind die Deutschen auch Realisten und sehen das Angebot immer ofter
als das, was es ist: Geschaftemacherei (30%). Ebenso werden die sterile Kiinstlich-
keit oder die kitschige Inszenierung zunehmend bemangelt.

BEGEISTERUNG WACHST STARKER ALS KRITIK
KUNSTLICHE ERLEBNISWELTEN IM URTEIL DER BEVOLKERUNG

Von je 100 Befragten auBern sich tiber kiinstliche Erlebniswelten (z.B. Erlebnisbadelandschaften,
Freizeitparks):

1998 2013 Zukunftstendenz
Begeisterung
Vergnligen mit Familie und Freunden 47 % 56 % ‘
Anregende Atmosphare 20%  39%
Ablenkung vom Alltag 25 % 34 % ‘
Attraktion 34%  33% -1
Perfekte lllusion 19 % 20 % “
Kritik
Geschaftemacherei 21%  30% R
Anspruchslos 13 % 15 % “
Steril 09%  14% —
Kitschig 12% 14 % e |
Fantasielos 13 % 12 % 'ﬂ

-5 0 5 10

Professor Dr. Ulrich Reinhardt zieht dennoch ein positives Fazit: ,,Unabhangig da-
von, ob Besucher oder Nicht-Besucher, Fan oder Skeptiker, die Tendenzen sind re-
lativ klar: Auf einen Kritiker kommen zwei Uberzeugte Anhanger. Die Investitionen
und Weiterentwicklungen der letzten Jahre zahlen sich aus, die Zustimmung und
die Begeisterung steigen”. Fur die Zukunft sieht der Wissenschaftliche Leiter jedoch
weiterhin Handlungsbedarf: , Die Zeiten von hoher, schneller, weiter haben ihren
Hohepunkt erreicht — wenn nicht sogar tberschritten. In Zukunft werden vermehrt
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Spall und Unterhaltung in Gemeinschaft gefragt sein und zwar in entsprechend ge-
stalteten Anlagen. Auch sollten die immer alter werdende Gesellschaft und die stetig
zunehmende Kinderlosigkeit noch starker in den Anlagen Berticksichtigung finden”.

VON DER AUTOSTADT WOLFSBURG BIS ZUM ZOO LEIPZIG:
50 FREIZEITTIPPS FUR DEN SOMMER

Erstmals in ihrer Uber 34-jahrigen Geschichte veroffentlicht die BAT-Stiftung fir
Zukunftsfragen auch Ergebnisse der qualitativen Forschungsarbeit. Anhand eines
umfangreichen Kriterienkataloges wurde die Attraktivitat der besucherstarksten
Freizeitattraktion in den einzelnen Bundeslandern vor Ort analysiert. Im Gesamt-
Ranking vergaben die Wissenschaftler einmal die Gesamtnote ,,Herausragend” — fur
den Europapark Rust, dreimal die Gesamtnote , Ausgezeichnet” an die Autostadt
in Wolfsburg, das Phantasialand in Brihl und die BMW-Welt in Miinchen. Insge-
samt zehnmal wurde die Note , Sehr gut” vergeben. Diese erhielten der Hansa-Park
Sierksdorf, der Holidaypark in Halloch, das Tropical Island in Krausnick, der Zoo
Leipzig, das Calypso in Saarbriicken, das Ozeaneum in Stralsund, das Klimahaus Bre-
merhaven, das Miniatur Wunderland in Hamburg, der Elbauenpark in Magdeburg
sowie der Zoologische Garten in Berlin. Die Note , Gut” wurde insgesamt zweimal
erreicht, vom egapark Erfurt und dem Zoo Frankfurt.

Neben diesen besucherstarksten Freizeitanlagen beinhaltet die Untersuchung auch
34 weitere besonders erlebenswerte Freizeitwelten — die unabhangig von Grofle
und Besucherzahl analysiert wurden. Diese verteilen sich auf das gesamte Bundes-
gebiet und reichen von Tierparks und Westernstadten tber Mitmachmuseen und
Erlebnisbader bis hin zu Feengrotten und kostenlosen Attraktionen. Die genauen
Details zu allen 50 Freizeitattraktionen — mit Zielgruppenanalysen, Preisen, Geheim-
tipps sowie konkreten Empfehlungen fir den Tag vor Ort — finden Sie auf unserer
Website www.deutscher-freizeitatlas.de.

TECHNISCHE DATEN DER UNTERSUCHUNG

Anzahl und Reprasentanz der Befragten: 2.034 Personen ab 14 Jahren
Methode: Face-to-face-Interviews
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