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Deutschland im Krisenjahr 2009 

� Stärkste Rezession der Nachkriegszeit

� Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts (BIP): -5 Prozent*

� Entwicklung des Exports: -14,7 Prozent*

� Arbeitslosigkeit im Jahresschnitt bei 3,4 Millionen Personen** (+155.000 Arbeitslose)

Anstieg des privaten Verbrauchs um 0,4%* im Jahr 2009

(GfK-Prognose: 0,5%) 

Quellen: *) Statistisches Bundesamt Deutschland, Stand: 13.1.2010    **) Bundesagentur für Arbeit, Stand: 5.1.2010
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1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Quellen: GfK ConsumerScan, GfK ConsumerScope, Statistisches Bundesamt Deutschland 
*) NonFood: Elektro/Textil/Hartwaren/DIY     **) preisbereinigt    ***) geschätzter Rückgang für Außer-Haus-Konsum gesamt    ****) GfK-Prognose bei konstantem Preisniveau

2008  

-0,7%

Außer-Haus-Konsum

Umsatz in Milliarden Euro

2009

-1,1% 

2007

Keine Einbrüche im Einzelhandel – Außer-Haus-Konsum rückläufig

2010****

-1% 

± 0%

-8%*** 

+5,4%

Prognose
2010
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„Ich lade jetzt mehr Freunde zu mir nach Hause ein, so im privaten Kreis.“

„Ich putze mein Zuhause viel intensiver.“

„Wir grillen reihum bei Freunden. Da schmeißt dann jeder mal die Kiste Bier.
In die Kneipe gehen wir jetzt seltener.“

Quellen: Fokusgruppen im Auftrag des GfK Vereins (Mai 2009)    *) GfK Retail and Technology

Homing als Reaktion auf die Krise

Homing: Es wird mehr Zeit zu Hause verbracht

„Ich gehe nicht mehr so oft in die Kneipe. 
Ich bleibe dann lieber mal öfter zu Hause.“

„Ich nehme die Gemütlichkeit zu Hause viel mehr 
wahr als früher.“

2009* steigerten Baumärkte ihren Umsatz um 2%
Umsatz bei Pflanzen: +7%, Gartenmöbel/-dekoration: +4%
Bodenstaubsauger: +6%, Kaffee-Vollautomaten: +9%
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Auch die Umsätze des Handels zeigen die Unterschiede. 
Beispiel: Umsatzveränderung bei technischen Konsumgütern 2009
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-29,4
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-11,6
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-9,1-19,7

-10,1

Quelle: GfK TEMAX, Umsatzveränderung 1.-3. Quartal 2009 im Vergleich zum Vorjahr in %

Umsatzveränderung in Prozent 
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Konjunktureinbruch im Jahr 2009 wird 2010/2011 auf den 
Arbeitsmarkt durchschlagen, allerdings weit weniger als befürchtet

3.2 2.5 1.3

-5.0

2.1 1.8

2006 2007 2008 2009* 2010*** 2011***

Veränderungen des realen Bruttoinlandsprodukts
in Prozent zum Vorjahr

4.49 3.78 3.27 3.42 3.80 4.08

2006 2007 2008 2009** 2010*** 2011***

Arbeitslose in Millionen

Quellen: *) Statistisches Bundesamt Deutschland, Stand: 13.1.2010    **) Bundesagentur für Arbeit, Stand: 5.1.2010     ***) DIW, Stand: 7.1.2010
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Fazit: Konsum im Jahr 2010

� Die Krise kommt 2010 beim Verbraucher an. 

� Arbeitslosigkeit, die Angst davor und steigende Preise bremsen den Konsum.

� Der Handel hat nach den Preissenkungen im Jahr 2009 kaum noch Spielraum.

� Der private Verbrauch wird 2010 keine zusätzlichen Impulse für das

Bruttoinlandsprodukt liefern.

GfK-Prognose für 2010: Stagnation des privaten Verbrauchs
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Fazit: Veränderung im Konsumverhalten 

� Veränderung in der Werteorientierung der Verbraucher. 

� Trend zu bewusstem Konsum: Qualität statt Quantität, Nachhaltigkeit.  

� Gesellschaftliche Verantwortung von Unternehmen gewinnt an Bedeutung.

� Chance für Marken und heimische Produkte.

Qualitatives Wachstum
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Software/ Games

Books

TOTAL

Sell-through **

Cinema

Steigende Entertainment-Umsätze

-5

-2

-2

12

1

5

2

Rental

Music * -3

-1

0

3

8

23

3

The markets include Physical + Download + Mobile
* incl. Music videos
** w/o Music videos
Value in %

08 vs 07
(Jan-Dec)

09 vs 08
(Jan-Dec)
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Der Kaufmarkt stellt mit 113 Mio verkauften Filmen einen neuen 
Stückzahlen-Rekord auf und erreicht das zweitbeste Umsatz-Ergebnis
nach 2004

423 383 327
199

117 44 12 4 1 1

1323
1322

1295 1313
1242 1258

119

594

790

1041

1253

1440
1366

1307 1331
1291

1377

713

170

1053

407

48
14

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Blu-ray/ HD-DVD

DVD

VHS

All periods: January-December
Value in m €

103 1056444 51 10410585 103 113

1% 4% 9%

Volume in m units

BD/ HD-DVD share (value)
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Saisonverlauf: Ein starkes 2. Quartal sowie ein deutlicher Zuwachs im 
Weihnachtsgeschäft sorgen für ein positives Jahresergebnis

281 294 306 303
266

244
268

252
268 258 261

508 516
482

545

253

2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009

Value in m €

+13%+1%+10%-1%

1st quarter 2nd quarter 3rd quarter 4th quarter

Year 2009 vs 2008 +7%
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Der DVD-Kaufmarkt: Neuer Rekordabsatz und ein leichtes 
Umsatzwachstum bei weiter sinkenden Preisen

90
99 101 103 101 107

64

36

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

1323 1322 1295 1313 1242 1258

1053

713

20.09
16.41 14.67 13.37 12.85 12.72 12.26 11.81

All periods: January-December

Value in m €

Volume in m units

Ø price in €

+1%

-4%

+5%
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Der Blu-ray Kaufmarkt: Deutlich steigende Stückzahlen, Umsatzniveau  
erstmals über 100 Mio. Euro, die Preise sinken dramatisch

6.2

1.7
0.3

2007 2008 2009

119

42

10

29.13
25.24

19.18

All periods: January-December

Value in m €

Volume in m units

Ø price in €

+184%

+274%

-24%
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Blu-ray vs. DVD  
SKU* Entwicklung seit 2006 

*verkaufsaktive SKUs bis einschließlich KW 04.2010*

BluBlu--rayray

DVDDVD

Quelle: media control GfK International
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Top titles

01 Harry Potter und der Halbblutprinz 01 The Dark Knight

02 Twilight - Biss zum Morgengrauen 02 James Bond 007 - Ein Quantum Trost

03 Ice Age 3 - Die Dinosaurier sind los 03 Transformers - Die Rache

04 James Bond 007 - Ein Quantum Trost 04 Harry Potter und der Halbblutprinz

05 Keinohrhasen 05 Illuminati

06 Illuminati 06 Ice Age 3 - Die Dinosaurier sind los

07 The Dark Knight 07 Terminator: Die Erlösung

08 Madagascar 2 08 X-Men Origins: Wolverine

09 Australia 09 Star Trek 11 - The Future begins

10 Mamma Mia! - Der Film 10 300

Total Blu-ray

Source: media control GfK International
Period: January-December 2009
Volume
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Kennzahlen-Kaufmarkt: Der Markt wächst durch steigende Käufer-
Zahlen gepaart mit einer zunehmenden Kaufintensität

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

-2%

Value
1377 m €
(1291 m €)

Volume
112.8 m units
(103.7 m units)

Ø price
12.21 €
(12.44 €)

Buyer
19.2 m persons
(18.5 m persons)

Buying intensity
5.9 units/ consumer
(5.6 units/ consumer)

+7%

+9%

+5%+4%
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Langzeit-Entwicklung der Käufer-Reichweite

the effect of BD will be positive but much lower

19.5

2010*

12.0
10.7

11.8
13.0

17.4

19.3 18.9 18.5
19.2

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2008 2009

penetration
rate

20 % 29 %20 % 27 % 30 % 30 %17 % 19 %

DVD helps to increase the 
penetration rate from 20 % to 30 %

30 % 31 %

All periods: January-December
Buyer in m persons

* Forecast
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Die größte Anzahl aktiver Käufer findet sich bei den 40-49 Jährigen, die 
Käuferreichweite erreicht ihr Maximum bei den 20-39 Jährigen und sinkt 
mit zunehmendem Alter

Zeitraum: Januar-Dezember 2009
Personen in Mio.

2.5

3.6
3.8

4.7

2.8

1.9

10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

Videokäufer

7.5 Mio. 8.4 Mio.
Bevölkerungs-
Größe 2009
63.8 Mio.

8.7 Mio. 12,1 Mio. 10,2 Mio. 17.0 Mio.

33%
43% 44% 38%

27%
11%

Anteil kaufaktiver 
Personen in der 
Altersgruppe
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Der Frauen-Anteil wächst langsam weiter an

51

34 36 35 37 37 38 39

49

66 64 65 63 63 62 61

German
popul.
2009 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

male

female

All periods: January-December
Value in %

Basis in m € 1377133114401253 129113071366
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Die Zielgruppe 50+ sorgt mittlerweile für fast ein Viertel des 
Umsatzes – das Durchschnittsalter bleibt relativ konstant

12 7 7 8 7 8 9 10

13 26 24 23 23 23 24 22

14

31
30 28 26 26 25 24

19

22 24
24 24 23 23 2216

8 9 11 11 12 13 1427

6 6 7 8 7 7 9

German
popul.
2009 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

60+ years

50 to 59 years

40 to 49 years

30 to 39 years

20 to 29 years

10 to 19 years

All periods: January-December
Value in %

Ø age 38.238.036.936.3 38.038.437.9

Basis in m € 1377133114401253 129113071366
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107

136

293
265

300
289 293

278

158
177

90
112

110

141

307 298
314

325
301 307

161
188

92
118

2

5

14
32

13 36 7 29

3
11

2
6

2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009

Blu-ray

DVD

Umsätze nach Altersgruppen – starke Umsatzzuwächse der Jungen 
und Älteren, die Kernzielgruppe 20-49 Jahre wächst nur moderat

DVD+Blu-ray
All periods: January-December
Value in m €

Blu-ray share 2% 5%

60+
years

50 to 59 
years

20 to 29 
years

10 to 19 
years

40 to 49 
years

30 to 39 
years

4% 11%5% 11%2% 3% 2% 9% 2% 6%

-3%

+29%
+28%

+16%

+2%
+4%
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Top-Titel nach Altersgruppen

Period: January-December 2009
Volume

Tintenherz

Unsere Erde

Unsere Erde

Illuminati

Harry Potter und der 
Halbblutprinz

James Bond 007 - Ein 
Quantum Trost

Ice Age 3 - Die Dinosaurier 
sind los

Illuminati

Keinohrhasen

Mamma Mia! - Der Film

Australia

Twilight - Bis(s) zum 
Morgengrauen

Tintenherz

Horton hört ein Hu!

Harry Potter und der 
Halbblutprinz

James Bond 007 - Ein 
Quantum Trost

Ice Age 3 - Die Dinosaurier 
sind los

Keinohrhasen

Twilight - Bis(s) zum 
Morgengrauen

Mamma Mia! - Der Film

Tintenherz

The Dark Knight

Tintenherz

Madagascar 2

Harry Potter und der 
Halbblutprinz

Ice Age 3 - Die Dinosaurier 
sind los

James Bond 007 - Ein 
Quantum Trost

Keinohrhasen

Twilight - Bis(s) zum 
Morgengrauen

Mamma Mia! - Der Film

Illuminati

Madagascar 2

Die Simpsons - Der Film

Tintenherz

Ice Age 3 - Die Dinosaurier 
sind los

Der seltsame Fall des 
Benjamin Button

James Bond 007 - Ein 
Quantum Trost

Keinohrhasen

Twilight - Bis(s) zum 
Morgengrauen

Harry Potter und der 
Halbblutprinz

PS: Ich liebe Dich

Illuminati

James Bond 007 - Ein 
Quantum Trost

Keinohrhasen

Hangover

High School Musical 3: Senior 
Year

Twilight - Bis(s) zum 
Morgengrauen

Harry Potter und der 
Halbblutprinz

The Dark Knight

Ice Age 3 - Die Dinosaurier 
sind los

50+ years10 to 19 years 20 to 29 years 30 to 39 years 40 to 49 years
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Blu-ray: Deutlich über dem Niveau des Jahres 2008, aber mit 2% 
Käufer-Reichweite immer noch ein Nischen-Markt

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

Value
119 m €
(42 m €)

Volume
6.2 m units
(1.7 m units)

Ø price
19.18 €
(25.24 €)

Buyer
1.3 m persons
(0.4 m persons)

Buying intensity
4.9 units/ consumer
(4.4 units/ consumer)
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Kennzahlen-Kaufmarkt: Der Markt wächst durch steigende Käufer-
Zahlen gepaart mit einer zunehmenden Kaufintensität

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

-2%

Value
1377 m €
(1291 m €)

Volume
112.8 m units
(103.7 m units)

Ø price
12.21 €
(12.44 €)

Buyer
19.2 m persons
(18.5 m persons)

Buying intensity
5.9 units/ consumer
(5.6 units/ consumer)

+7%

+9%

+5%+4%
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5 4 5 5 5

29 28 27 28 27
8 8 8 7 8

17 18 18 18 19

10 11 13 12 11

13 15 17 16 14

24 23
23 24 23

20 19 19 19 19

19 19
18 17 17

10 9 9 8 935 36 34 35 36

11 11 10 11 12

2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

1x

2x

3x to 5x

6x to 9x

10x to 19x

20+x

Verteilung nach Intensitätsgruppen: 5% der Käufer sind für mehr als 
ein Viertel des Marktes verantwortlich

All periods: January-December

Persons in % Value in %

Ø buying intensity/ spending 695.95.45.4 715.65.5

Basis in m persons/ € 130719.218.919.3 136618.518.9

7270

13771291

70

1331
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Preis-Entwicklung im Kaufmarkt: Der positive Preis-Effekt der DVD 
bleibt bei Blu-ray aus

14.35
14.68

12.59
12.2912.46

13.49

15.62

14.75

13.95

13.07
12.7212.73

12.44
12.21

16.23

14.81

12.41
12.93

12.09

91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09

Launch
High Definition

Launch
DVD

All periods: January-December
Ø price in €
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12.59 12.09 12.46 11.83 12.10

9.60 8.97

6.10
4.61 4.53

5.69

25.39

20.27 20.75
21.49

16.41

14.67

12.85 12.72 12.26 11.81

29.13

25.24

19.18

7.88

12.93
11.44

12.29 11.99
13.37

20.09

94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09

VHS

DVD

Blu-ray

Preis-Entwicklung im Kaufmarkt: Deutliche Unterschiede in der Preis-
Entwicklung zwischen DVD und Blu-ray in den ersten Jahren nach Launch

All periods: January-December
Ø price in €
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Preisverfall über alle Segmente

* Feature film/ Kids
Ø price in €
All periods: January-December

2005 2006 2007 2008 2009 09 vs 08

DVD total 13.37 12.85 12.72 12.26 11.81 -4%

DVD Catalog w/o 
Boxsets *

8.89 8.55 8.41 8.17 8.00 -2%

DVD Made for Cinema 
New Release *

15.51 16.34 14.97 14.79 12.95 -12%

DVD Made for TV Boxsets 
New Release *

36.21 30.57 31.26 31.77 28.12 -11%

Blu-ray total - - 29.13 25.24 19.18 -24%

Blu-ray Catalog w/o 
Boxsets *

- - 26.18 22.66 16.45 -27%

Blu-ray Made for Cinema 
New Release *

- - 29.35 23.69 19.51 -18%
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5 5
2

5 4 5

22 23 25 26

2 2 3 4 3
10 9 8 8 8

8 9 8 9 9

3 3 3 3 3

11 12 8

31 31 34 34 35

343

56

24

610

2005 2006 2007 2008 2009

Electrical retailers

Department stores

Book stores

Drugstores

Hypermarkets

Discounter/ Supermarkets

Internet

Mail order houses

Club

Other

11

6

7

-20

-7

-16

-6

19

13

6

All periods: January-December
Value in %

Elektromärkte und Internet dominieren den Markt

Gains/ Losses
2009 vs 2008

Development

Basis in m €1377133113071366 1291
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12.47 11.64
12.95 12.01 12.79

Ø Preis in Euro

Marktentwicklung Buchhandel exkl. Weltbild plus – Deutliches 
Wachstum

2.0
2.2

2.4

1.71.7

2005 2006 2007 2008 2009

26 26

31

2022 +19%Wert in Mio. Euro

Menge in Mio. Stück

+6%

+12%

Alle Zeiträume: Januar-Dezember
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Definition: Segmente

Made for Cinema classic

Video-Veröffentlichungen, die 
ihren Ersteinsatz im Kino 
hatten und deren Kauf ab 
dem 25. Monat nach 
Kinostart statt fand.

Music

Made for Cinema recent

Video-Veröffentlichungen, die 
ihren Ersteinsatz im Kino 
hatten und deren Kauf 
zwischen dem 13. und 24. 
Monat nach Kinostart statt 
fand.

Made for Cinema actual

Video-Veröffentlichungen, die 
ihren Ersteinsatz im Kino 
hatten und deren Kauf 
innerhalb von 12 Monaten 
nach Kinostart statt fand.

Special Interest

Direct to Video

Video-Veröffentlichungen, die 
„Direct to Video“ sind, d. h. 
nicht fürs Kino oder 
Fernsehen produziert wurden 
(Boxsets, Videopremieren 
usw.)

Made for TV

Video-Veröffentlichungen, die 
ihren Ersteinsatz im 
Fernsehen hatten.



39

18 February 2010Sell-through marketGfK Consumer Panel

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

Aktuelle Kinoprodukte, TV-Produkte und Video-Veröffentlichungen 
wachsen zweistellig

10 10

6 7

16 14 15

18 20 23 24

23 22 19 19 18

9 8 8 9 9

18 17 19 20 21

789

6 77

1517

23

2005 2006 2007 2008 2009

Made for Cinema actual

Made for Cinema recent

Made for Cinema classic

Made for TV

Direct to Video

Special Interest

Music

12

11

12

-8

1

11

-2

All periods: January-December
Value in %

Gains/ Losses
2009 vs 2008

Development

Basis in m €1377133113071366 1291
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General market development: New Release (non TV)

18.2
16.5

20.6
18.2

21.5

2005 2006 2007 2008 2009

285
255

293296
339

15.80 16.25 15.70 15.48 14.22

DVD+Blu-ray+HD-DVD Feature film/ Kids
All periods: January-December

+15%

-8%

+25%

Value in m €

Volume in m units

Ø price in €



41

18 February 2010Sell-through marketGfK Consumer Panel

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

General market development: Catalog (non TV)

51.0 52.7 54.552.0
48.3

2005 2006 2007 2008 2009

458 468 494476467

9.68 9.14 8.98 8.89 9.06

DVD+Blu-ray+HD-DVD Feature film/ Kids
All periods: January-December

+5%

+2%

+3%

Value in m €

Volume in m units

Ø price in €
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General market development: TV series

8.7 8.5

10.9

6.5
5.3

2005 2006 2007 2008 2009

222
205

233

183177

33.61

28.05
25.66 24.26

21.36

DVD+Blu-ray+HD-DVD Feature film/ Kids
All periods: January-December

+13%

-12%

+29%

Value in m €

Volume in m units

Ø price in €
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Blu-ray Bedeutung differiert stark in den einzelnen Teilmärkten

14.4

8.8

7.1
6.5

0.7

11.9

15.8

FSK 18
New Release
(non TV)

Catalog (non
TV)

Direct to
Video

Special
Interest Kids TV series

Ø
8.6%

Period: January-December 2009
Value in %

6.1% 2008 share0.3%1.3%7.1% 1.7%3.4% 4.5%
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Gains/ Losses
2009 vs 2008 in %

Development

201

533

676

57

241

995 7 5
2 2

11
6
2
3

93

79 82

Made for cinema

Made for Video 

Made for TV

Special Interest

Musik

Kinder 

2007                           2008                          2009

9.2                             41.9                          120.7 Basis in mio €

Blu-ray
Entwicklung Teilmärkte 2007  - 2009
Basis: Handelspanel* Value (in %)

*nicht hochgerechnet

Quelle: media control GfK International
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50
58

8

8

41
35

2008 2009

New Release

Recent Release

Catalog

144

165

234

36.5                                      106.3

Gains / Losses
2009 vs 2008

%

Development

Basis in mio €

Blu-ray made for cinema
Entwicklung NR/RR/CAT** 2008 vs 2009
Basis: Handelspanel* Value

*nicht hochgerechnet/** based on first release

Quelle: media control GfK International
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Zeitraum: Januar-Dezember 2009

Österreich Deutschland

Absatz in Mio. Stück 12.8 106.3

Umsatz in Mio. € 152 1281

Ø Preis in € 11.93 12.06

Absatz in Mio. Stück 12.2 100.1

Umsatz in Mio. € 140 1162

Ø Preis in € 11.53 11.62

Absatz in Mio. Stück 0.6 6.2

Umsatz in Mio. € 12 119

Ø Preis in € 19.85 19.14

GESAMT

DVD/ VHS

Blu-ray/ HD-
DVD

Der Videokaufmarkt in Österreich: Kennzahlen
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Der Videokaufmarkt in Österreich (Deutschland): Kennzahlen

Zeitraum: Januar-Dezember 2009

Umsatz
152 Mio. €

(1281 Mio. €)

Absatz
12,8 Mio. Stück

(106,3 Mio. Stück)

Ø Preis
11,93 €
(12,06 €)

Käufer
2,4 Mio. Personen

(18,3 Mio. Personen)

Kaufintensität
5,4 Stück/ Person
(5,8 Stück/ Person)
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Der Videokaufmarkt in Österreich: Formatanteile

8 9

92 91

Österreich Deutschland

DVD/ VHS

Blu-ray/ HD-DVD

Zeitraum: Januar-Dezember 2009
Umsatz in %



© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

18 February 2010Kaufvideos Österreich (exkl. Musikvideos)GfK Consumer Panel

50

Der Videokaufmarkt in Österreich: Vertriebsschienen/ Top 
Einzelhändler

10

23

4

12

26

7

6 3
6

35 35

4
5

11

10

Österreich Deutschland

Elektrofachmärkte

Kauf-/ Warenhäuser

Buchhandel

Drogeriemärkte

LEH

Internet

Versandhandel

Libro

Sonstige

Vertriebsschienen

23

20

11

11

5

5

3

3

2

2

Libro

Media Markt

Amazon

Saturn

Cosmos

Müller

Hofer

Weltbild

Post

Interspar

Top Einzelhändler Österreich

Zeitraum: Januar-Dezember 2009
Umsatz in %
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Der Videokaufmarkt in Österreich: Segmente/ Genres/ Release

7

18

18

56

7

16

26

51

Österreich Deutschland

Made for Cinema

Made for TV

Direct to Video

Special Interest

15

7

6

5
4

7

3

14
17

2 3

6 8

8
14

20
16

15

7

9

2

Österreich Deutschland

Action

Drama

Fantasy

Historienfilm

Horror

Komödie

Kriegsfilm

Musical

Science Fiction

Thriller

Western, Eastern

Humor

Special Interest

Kinder

Segmente

18

42

33

28

48

31

Österreich Deutschland

New/ Recent
Release (nicht
TV)

Katalog (nicht
TV)

Made for TV

Release *Genres

* DVD+Blu-ray+HD-DVD Spielfilm/ Kinder
Zeitraum: Januar-Dezember 2009
Umsatz in %
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Der Videokaufmarkt in Österreich: Käuferstrukturen

45
39

55
61

Österreich Deutschland

männlich

weiblich

20 21

22 22

29 24

24
22

6 10

Österreich Deutschland

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50+ Jahre

Zeitraum: Januar-Dezember 2009
Umsatz in %

Käuferalter Käufergeschlecht
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Der Verleihmarkt ist weiterhin leicht rückläufig, Blu-ray macht sich 
erstmals signifikant bemerkbar

328 315

218

90

34
5 1 0.4 0.3 0.2

272 315
283 273 259 242

15

341
356 359

302 306
320

284
274

264 256
141

13

212

41

5
1

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Blu-ray/ HD-DVD

DVD

VHS

All periods: January-December
Value in m €

112 109131131 134 108124114 116 105

0.3% 2% 6%

Basis in m transactions

BD/ HD-DVD share (value)
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Der Verleihmarkt ist weiterhin leicht rückläufig, Blu-ray und VOD 
machen sich erstmals signifikant bemerkbar

328 315

218

90

34
5 1 0.4 0.3 0.2

272 315
283 273 259 242

15

1

2 3 6 13

341
356 359

302 306
321

286 278 270 269141

13

212

41

5

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

VoD

Blu-ray/ HD-DVD

DVD

VHS

incl. VoD
All periods: January-December
Value in m €

112 110131131 134 109124114 116 109

0.3% 2% 5%

Basis in m transactions

BD/ HD-DVD share (value)
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Anteile der Vertriebsformen im Verleihmarkt – Der stationäre Handel 
dominiert, VOD bei 5% Anteil

4 58 7 6 7 7 9 9 9 94 5 5 4 4 3 4 3 3

88 88 87 85 87 86 86 85 83

32
10

4

88

2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

Rental store

Machine

Internet

Video on Demand

incl. VoD
All periods: January-December

Basis in m transactions/ € 269278286321 271109.0109.7112.2124.1 109.4

Persons in % Value in %
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Saisonverlauf Leihmarkt: Ein schwächeres zweites Halbjahr sorgt für 
ein Jahresminus von 3%

30.9
29.1 30.0 29.5

19.7 18.8 19.2

26.6 27.0 27.7
25.8

34.3
32.5

31.0 30.7

19.9

2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009

Volume in m transactions

-1%-7%+2%-2%

1st quarter 2nd quarter 3rd quarter 4th quarter

Year 2009 vs 2008 -3%
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Kennzahlen Verleihmarkt: Rückläufige Leiher-Zahlen sorgen für 
einen rückläufigen Markt

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

-1%

Value
256 m €
(264 m €)

Volume
105.1 m transactions
(107.5 m transactions)

Ø rental fee
2.44 €
(2.46 €)

Renter
7.8 m persons
(8.2 m persons)

Renting intensity
13.4 TA/ renter
(13.2 TA/ renter)

-3%

-2%

+2%-4%
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Die Zahl der Leiher hat sich innerhalb von 10 Jahren fast halbiert

penetration
rate

15 %23 % 19 % 18 % 18 %23 % 22 %

14.5 14.2
14.7

12.0 11.6
11.2

9.7
9.1

7.88.2

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

14 % 12 %

All periods: January-December
Renter in m persons

13 %
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Der Leihmarkt wird kontinuierlich älter

12 15 12 12 11 9 9 7

13

44
42 42 43

41 39
35

14

23
25 23 21

24 24
28

19

14 16 17 18 19 18 1843

5 6 6 7 8 10 11

German
popul.
2009 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

50+ years

40 to 49 years

30 to 39 years

20 to 29 years

10 to 19 years

All periods: January-December
Volume in %

Ø age 33.532.230.929.8 32.931.431.0

Basis in m transactions 105.1108.5116.1113.6 107.5111.6123.8
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Verleihmarkt nach Vertriebsformen: Der Internet-Verleih hat das 
älteste, der Automaten-Verleih das jüngste Klientel

10 11 10 12
6 4 7 8 5

18 18 18 18

11 11

28 22

28
23

28

24 26

33
36

39 39
34

53 53

31 33

9 7 10 8 6 5 1

24

35
24

31
35

1 5

2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2009

10 to 19 years

20 to 29 years

30 to 39 years

40 to 49 years

50+ years

Total market
(physical)

Rental store InternetMachine

incl. VoD
All periods: January-December
Volume in %

Ø age 35.7

Basis in m transactions 7.7

35.6

7.6

33.5

105.1

32.9

107.5

33.4

93.1

32.8

95.1

31.7

4.3

30.0

4.9

VoD

34.4

3.8
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Kennzahlen Verleihmarkt: Rückläufige Leiher-Zahlen sorgen für 
einen rückläufigen Markt

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

-1%

Value
256 m €
(264 m €)

Volume
105.1 m transactions
(107.5 m transactions)

Ø rental fee
2.44 €
(2.46 €)

Renter
7.8 m persons
(8.2 m persons)

Renting intensity
13.4 TA/ renter
(13.2 TA/ renter)

-3%

-2%

+2%-4%
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13 11 12 15 14

56 56 60 60 59

7 7 7
7 8

12 12
11 11 14

23 23 23
23 23

19 18 17 17 17

58 59 58 55 55

14 14 13 12 11

2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

1x to 3x

4x to 9x

10x to 15x

16+x

Renting intensity

All periods: January-December

Persons in % Volume in %

Ø renting intensity 11.511.1

Basis in m persons/ TA 111.67.89.711.2 123.88.29.1

13.413.2

105.1107.5

12.0

108.5



© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

18 February 2010Rental marketGfK Consumer Panel

64

Kennzahlen Verleihmarkt: Rückläufige Leiher-Zahlen sorgen für 
einen rückläufigen Markt

Period: January-December 2009 (January-December 2008)

-1%

Value
256 m €
(264 m €)

Volume
105.1 m transactions
(107.5 m transactions)

Ø rental fee
2.44 €
(2.46 €)

Renter
7.8 m persons
(8.2 m persons)

Renting intensity
13.4 TA/ renter
(13.2 TA/ renter)

-3%

-2%

+2%-4%
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Die Preise im Verleihmarkt haben sich 2009 stabilisiert

5 6 5 6 6 5 4

8 6 6 5 5 4 5

15 14 13 12 13
11 10

25
23

23 23 24
21 22

12
13 15 13 12

16 16

18
17 17 18 18 21 21

9 12 12 11 10 9 13

6 7 8 10 11 12 9
2

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

up to 0.50 Euro

up to 0.50 Euro

1.01 to 1.50 Euro

1.51 to 2.- Euro

2.01 to 2.50 Euro

2.51 to 3.- Euro

3.01 to 3.50 Euro

3.51 to 4.- Euro

4.01+ Euro

All periods: January-December

Ø rental fee in € 2.442.532.642.66 2.462.552.58

Basis in m transactions 105.1108.5116.1113.6 107.5111.6123.8
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Preisstellung nach Vertriebsformen

6 5 4 5 3 3 3 2 2

23 21 205 4 5 6
3

6
3 5

13
11 10 13

11

2 2

22

14 11
24

21 22
25

23 23

15 14 14

10

9 14

12
16 16

11
16 15

23
19

20

15

20 15

18 21 21 19 22 22

14
19

21

13
19

14

10 9 13 10 8 12

13 20
18

10
11 19

11 12 9 11 12 9

19 14

45 6 6

5 5

11

25

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009

up to 0.50 Euro

0.51 to 1.- Euro

1.01 to 1.50 Euro

1.51 to 2.- Euro

2.01 to 2.50 Euro

2.51 to 3.- Euro

3.01 to 3.50 Euro

3.51 to 4.- Euro

4.01+ Euro

Total market Rental store InternetMachine

All periods: January-December
Volume in %

Ø rental fee in € 3.15

Basis in m transactions 7.7

3.52

7.0

3.35

7.6

2.44

105.1

2.53

108.5

2.46

107.5

2.40

93.1

2.49

96.4

2.41

95.1

2.01

4.3

1.93

5.0

1.90

4.9
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Preis-Entwicklung im Verleihmarkt: Rückgänge im Online-Verleih 
und bei Blu-ray

2005 2006 2007 2008 2009 09 vs 08

Rental store 2.56 2.51 2.49 2.41 2.40 0%

Rental machine 1.62 1.91 1.93 1.90 2.01 6%

Internet 3.45 3.45 3.52 3.35 3.15 -6%

Blu-ray - - 3.66 2.74 2.61 -5%

All periods: January-December
Ø rental fee in €
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Entwicklung nach Genres

8 7 8 10 8

14 12
14 14 17

8
7

4 5 3

23
20 23 22 21

9

10
10 10

5

2
2

2
4 4 4

6

12
16 15 12 16

19 20 18 19 19

2005 2006 2007 2008 2009

Action

Drama

Fantasy

History

Horror

Comedy

War

Musical

Science Fiction

Thriller

Western, Eastern

Humor

Special Interest

Music

Kids

All periods: January-December

Basis in m transactions 105.1108.5 107.5111.6123.8
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Genres nach Vertriebsformen

8 10 8 8 10 8 7 6 8 8 7 9
3 3 3

14 14 17 15 14 18 15 19 11
11 16 16

4 5 3 3 3
3

7 5 4

23 22 21 23 22 21 28
26

30
23 19 20

10 10
5 10 10

5 3
9 7 6

4 5

2
2

4 4
6

4 4
7 4

4
7 3 6 4

15 12 16 15 11 16
12

12 13 18 19 18

18 19 19 18 20 19
25

17 18 17 16 17

5 3

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009

Action
Drama
Fantasy
History

Horror
Comedy
War
Musical
Science Fiction
Thriller
Western, Eastern
Humor

Special Interest
Music
Kids

All periods: January-December
Volume in %

Basis in m transactions 7.77.0 7.6105.1108.5 107.5 93.196.4 95.1 4.35.0 4.9

Rental storeTotal market Machine Internet
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Der Verleihmarkt nach Wochentagen

5 5 6 5 5 5 5

40 38 38 39 37 35 35

19 20 19 17 20 19 20

9 11 9 9 10 10 12

9 9
9 10 9 11 9

8 8 10 10 10 10 10

9 9 9 9 9 9 9

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Monday

Tuesday

Wednesday

Thursday

Friday

Saturday

Sunday

Basis in m transactions 105.1108.5116.1113.6 107.5111.6123.8

All periods: January-December
Volume in %
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Verleihtag nach Vertriebsformen

5 5 5 5 5 5
18

2

37 35 35 39 37 37

35

34 27

19
20 19 21

16
19

17

10 12 9 10 12

9
8

13

17

9 11 9 9 11 9 6 8
10 10 10 9 9 8

8
10 9

16 21 24

9 9 9 9 9 9 5 8 13 13

15
21

101318

15
16

16

20 20

16
18

10

6

19
18

20

139

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009

Monday

Tuesday

Wednesday

Thursday

Friday

Saturday

Sunday

7.6

All periods: January-December
Volume in %

Basis in m transactions 7.77.0 7.6105.1108.5 107.5 93.196.4 95.1 4.35.0 4.9

Rental storeTotal market Machine Internet
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Top titles

01 Illuminati

02 Der Mann, der niemals lebte

03 WALL-E - Der Letzte räumt die Erde auf

04 Der seltsame Fall des Benjamin Button

05 James Bond 007 - Ein Quantum Trost

06 Wanted

07 Twilight - Biss zum Morgengrauen

08 The International

09 Sieben Leben

10 Eagle Eye - Ausser Kontrolle

Total

Period: January-December 2009
Volume
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Ø Preis in €

Digital Rental: Knapp 4 Mio digitale Verleihvorgänge

1.2

1.8

3.8

0.60.3

2005 2006 2007 2008 2009

3.4

7.3

13.1

2.41.4

3.63 3.55
2.84

3.47 3.42

Wert ohne Abo
in Mio. €

Menge ohne Abo
in Mio. Stück

Markt: Video on Demand/Pay per View ohne Abo
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Ø Preis in €

Electr. Sell-Through: Knapp eine Mio verkaufte Filme und TV-Serien

0.23

0.56

0.94

0.120.03

1. Quartal 2009 2. Quartal 2009 3. Quartal 2009 4. Quartal 2009 Jahr 2009

1.9

4.8

7.9

1.00.2

5.83

8.21 8.18 8.72 8.46

Wert ohne Abo 
in Mio. €

Menge ohne Abo
in Mio. Stück

Markt: EST
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2 Entwicklung des Videokaufmarktes

1 Wirtschaftliche Rahmendaten, Entwicklung der 
Entertainmentmärkte

8 Der Videoleihmarkt

6 Teilmärkte

7 Der österreichische Videokaufmarkt

5 Einkaufsstätten und Einzelhändler

4 Preise

3 Käufer und Konsumentenstrukturen
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77

Forecast Home Video

557 501
404 353 316 326 332 324 326 340 341 356 359 302 306 321 286 278 270 269 271

138 327

302 424 475 533 528 473 536 520 594

790

1041
1253

1440 1366
1307 1331 1291

1385 1421

90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10

Sell-through

Rental

1400860 862 1146 1687695 706 777 859 860 1746 1593828 791 797 935 1555 1609

Forecast

1561 1654

incl. EST/ VoD/ PpV
All periods: January-December
Value in m €

Forecast

1692
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Kontakt GfK Consumer Panel

GfK SE
Panel Services Deutschland

Nordwestring 101
90419 Nürnberg

Germany

Christoph Freier
Tel.: +49 911 395-2257

E-Mail: christoph.freier@gfk.com

Katrin Wohlfarth
Tel.: +49 911 395-2270

E-Mail: katrin.wohlfarth@gfk.com

Toni Rosic
Tel.: +49 911 395-3697

E-Mail: toni.rosic@gfk.com

http://www.gfk-entertainment.com


