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GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Wirtschaftliche Rahmenbedingungen

2004 2005 2006 2007 2008 2009

2.9

Wirtschafts-
Wachstum?)
Preis-
—.— .
Entwicklung3)
Arbeitsl
zE sose. 439 486 449 3,78 355 3,49
in % 4) 10,3 11,4 10,6 8,7 8,2 8,0
1) Verénderung des realen Bruttoinlandsproduktes (gegeniber Vorjahr in %) -
2) DIW, 02.01.2008 y -
3) Preisindex fiir die Lebenshaltung aller privaten Haushalte (Veranderung gegeniiber Vorjahr in %) b.v_v :
4) Arbeitslose bezogen auf die inlandischen Erwerbspersonen (Wohnortkonzept) SBeve e egey € v a—
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GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Einzelhandelswachstum 2007 schwacht sich ab

- Angaben in Mrd. Euro -

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

171,3 172,7

169,3 169,1

163,2
Umsatze NonFood *

1476 1461 1479 1488

—a
—— = ——

L_ebensmitt_elh§ndel = o 1/1432/14.2,7
(incl. Drogeriemarkte) 1367 1366 136.6 !
133,5 134,7 / J /
g—-= + 1,8%

129,2
124,7 1259 1259

Quelle: GfK ConsumerScan, GfK ConsumerScope; * Non Food: Elektro/Textil/Hartwaren A UDIEVISGECLE MEDIEN = V.
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Wie gehen die Verbraucher mit dem Preisschub um ?

- Angaben in Prozent -

2007 26% kdnnen sich 47 27% konnen sich
fast nichts mehr leisten fast alles leisten
25
20
6
2
I
"Es reicht vorne "Ich komme "Im GroBen und "Ich bin gut "Ich muss mich in
und hinten nicht" gerade Uber die Ganzen komme ich versorgt und kann keiner Weise
Runden" zurecht" mir einiges leisten® einschranken"
2005 25% 49% 26% PYVY =
Quelle: 20.000er GfK ConsumerScan ESS%i?ZSSFfENﬁg-w ev -
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GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Qualitatsorientierung nimmt nachhaltig wieder zu

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2006* 2007*

Beim Einkaufen achte ich vor
allem auf Qualitat

® Beim Einkaufen achte ich vor
allem auf den Preis

Quelle: GfK Trendsensor Konsum 2005 -

* 20000er GfK Haushaltspanel ConsumerScan bvv E
** neuer Slogan ab Oktober 2007 e e

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



A
Einzelhandelsprognose 2008

- Angaben in Mrd. Euro -

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 *

172,7
171,3 169,3 169,1

163,2
Umsatze NonFood *

149,6
147,6 1461 1479 1488 -

Lebensmittelhandel » 140.2 142,7 145,6
(incl. Drogeriemarkte) - 136,7 136,66 136,6 !
- s TITIO

129,2
1247 1259 1259

Quelle: GfK ConsumerScan, GfK ConsumerScope; * Non Food: Elektro/Textil/Hartwaren  ** GfK Prognose A UDIEVISGECLE MEDIEN = V.
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GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Development of Entertainment Markets
Value in %

# 06 vs 05
% % % (Jan-Dec)

§7/}_,\_, 07 vs 06
dd % Y (Jan-Dec)

-1 | TOTAL 2
28 Commercial Download 32
2 Software/ Games 15

1 Books 3

=] Video Sell-Through 2
-11 - Video Rental -3 l
-7 . Music * -4 I
9 Cinema -6 .
-17 - Mobile Content -7 .
-14 - Recording Media -11 -

nnnnnnnnnnnnn

*incl. Music Videos + Audio Books S e e v —
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GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Development of Entertainment Markets
Value in %

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2006 2007

Commercial Download
= Mobile Content
Recording Media
Software/ Games
= Cinema
= Video Sell-Through/ Rental
B Music *
= Books

Basisin b € 9.14

sssssssssssss

*incl. Music Videos + Audio Books -
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GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Market Development Entertainment Markets *

2006 2007 07 vs 06
Volume in m units 701 717 2%
TOTAL * .
Value in m€ 8009 8346 4%
) Volume in m units 487 488 0%
Stationery .
Value in m€ 5564 5750 3%
Mail order houses/ Volume in m units 79 75 -5%
Club Value in m€ 875 852 -3%
Volume in m units 104 113 8%
E-Commerce .
Value in m€ 1439 1571 9%
Volume in m units 31 41 34%
Download .
Value in m€ 131 173 32%
* Music, Books, Software/ Games, Sell-Through b.v_v =

All periods January-December S
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Media Budget

Distribution channels in the Entertainment Markets *
Value in %

2002 2003 2004
75
B Stationery
Mail order houses/ Club
= E-Commerce
= Download
. “
Basisin b € 7.81
* Music, Books, Software/ Games, Sell-Through b.v_ b=
All periods January-December O aRcCs ez .. G
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GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Marktentwicklung Commercial Download

15
2004 2005 2006 2007 e

. . R 38.5
[Menge in Mio. Stuck] +34%
28.7

21.5

9.2

[ Wert in Mio. € ]

.

@ Preis in € )
[ (exkl. Abos) ] o= —&— & —e

2.26 2.39 2.45 2.28

Download von Musik, Games, Biichern, Videos bv =
Menge Musik 0. Abos TR v
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Marktentwicklung Commercial Download Film *

16
2005 2006 2007 el
1.21
[Menge in Mio. Stiick]
0.66
0.35
[ Wert in Mio. € ]
397 —o—
[ @ Preis in € ] ) 3.62 —e

2.79

* Geringe Basis b‘l_v E

Alle Zeitraume Januar-Dezember S e e ¢ v —
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Media Budget 03 March 2008

Gekaufte Inhalte im Commercial Download Markt

Menge in % Wert in %

2005 2006 2007 2005 2006

= Musik

m Spiele

= Horbiicher

® Videos
Sonstiges

Basis in Mio. Stiick/ €

Download von Musik, Games, Biichern, Videos b.v_v

sssssssssssss

Menge Musik 0. Abos R g v —
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -




GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Summary Business Environment/ Media Budget

<»Das Wirtschaftswachstum in Deutschland stellt sich mit einem Plus von 2% trotz
abnehmender Dynamik weiter positiv dar. Wahrend sich die Nonfood-Umsatze 2007 mit
+0,6% leicht positiv entwickeln, legt der Lebensmittelhandel um +1,8% zu. Hinsichtlich
des Einkaufsverhaltens ist eine zunehmende Qualitatsorientierung seitens der

Konsumenten zu beobachten.

“*Das Medienbudget der Konsumenten stieg 2007 um +2%. Starkste Wachstumsmotoren
waren Commercial Downloads (+32%, aber nur 2% Umsatzbedeutung) und Software/
Games (+15% mit 16% Anteil). Kaufvideos gehoren mit +2% ebenfalls zu den
Gewinnern, wahrend die Kinoumsatze dagegen mit -6% sowie die Videoverleihumsatze
mit -3% im Vergleich zum Vorjahr rucklaufig sind.

“Trotz eines +3%-igen Wachstums ging die Bedeutung des stationaren Handels im
Entertainment Markt auf 69% zuriick, da Downloads (+32%) und E-Commerce (+9%)
noch starker zulegen konnten. Der Bereich Mailorder/Club musste hingegen einen
Wertverlust von -3% hinnehmen.

“+Im Commercial Download Bereich bleibt Musik mit 90% Mengen- und 65% Wertanteil
wichtigster Content, aber Spiele steigern ihre wertmaBige Bedeutung auf 20%,
Horblicher auf 8% und Filme auf 4%.

BUNDESVERBAND
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GfK Consumer Panel Cinema 03 March 2008

General Market Development Cinema

97 98 929 00 01 02 03 04 05 06 07

173

159
[ Volume in m visits ] 126 135 54| 8%

[valueinm€ ]IIIIIIIIIII

——o—o e— " —a—9¢—0o—v—9
+2%

[ @ price in € ] 545 569 565 565 583 608 587 580 587 6.00 6.10

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Cinema/ Home Video 03 March 2008

Market Development Cinema/ Home Video
Value in m €

20 91 92 93 24 95 926 97 98 29 00 01 02 03 04 05 06 07

1746
1686

155 1591 1605

935

859 860 862 860

828 277 791

R 839 go4 844 846 886

773 738 755

580 574
505 g 558
452 0

=®—Home Video b'v_v :—

NNNNNNNNNNNNN

-l Ci nema . avvovisseiewe oiey v, @
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Cinema/ Home Video

Analysis of age groups
Period: January-December 2007

03 March 2008

Value in %
Total 10 to 19 years
12
= Cinema
Video Rental
= Video Sell-Through
2360 Basis in m €

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

20 to 29 years

30 to 39 years

40 to 49 years 50+ years

sssssssssssss



GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Summary Cinema/ Home Video

<»Im Kinomarkt wurde 2007 mit 124 Mio. verkauften Karten (-8% gegeniiber Vorjahr) die
niedrigste Besuchermenge der letzten 10 Jahre gezahlt. Aufgrund leicht angestiegener
Durchschnittspreise fiel der Umsatzriickgang auf 755 Mio. € mit -6% etwas moderater
aus.

“*Der Home Video Markt (Sell-Through/Rental) stieg um +1% auf 1,605 Mrd. €, das
drittbeste Ergebnis der Geschichte.

<»Damit entfallen 32% des Filmmarktumsatzes auf Kino und 68% auf den Home
Entertainment Bereich (12% auf Rental und 56% Kaufvideos), der somit mehr als das
Doppelte im Vergleich zum Kinomarkt unsetzt.

< Der Kinoanteil macht bei der jungen Zielgruppe 10-19 Jahre mehr als die Halfte der
Ausgaben aus, sinkt dann aber deutlich ab. Rental hat mit 18% Anteil seinen
Altersschwerpunkt bei den 20-29jahrigen, wahrend bei den liber 30jahrigen der
Kaufvideoanteil mit iiber 60% deutlich dominiert.

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel 03 March 2008

BUNDESVERBAND
AUDIOVISUELLE MEDIEN E.v. D




GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD/ VHS 03 March 2008

General Market Development Sell Through Video

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

103 105 103 105

[ Volume in m units ] 85

64
51
I I

[ Vaweinme |
HB

rice in € ] L 4 ® —— ———
[ op 15.62 16.23 14.75 —— - ®

13.95 13.07 12,72 12.73

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD/ VHS

Market Development Home Video

03 March 2008

Volume in m units
TOTAL MARKET Value in m€
@ price in €

Volume in m units
DVD Value in m€
@ price in €

Volume in m units
Blu-ray/ HD-DVD Value in m€
@ price in €

Volume in m units
VHS Value in m€
@ price in €

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2006

102.7
1307
12.72

100.8
1295
12.85

2.0
12
6.10

2007

104.5
1331
12.73

103.3
1313
12.72

0.5
14
29.22

0.8

4.61

07 vs 06

2%
2%
0%

2%
1%
-1%

-60%
-70%
-24%

BUNDESVERBAND



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD/ VHS 03 March 2008

Development of Configuration

Volume in % Value in %

2003 2004 2005 2006

2003 2004 2005 2006 2007

®m VHS
= DVD
® Blu-ray/ HD-DVD

84.9 103.2 104.5 102.7 104.5 Basis in m units/ € 1253 1440 1366 1307 1331

All periods January-December S e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -
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General Market Development Sell Through DVD

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

99 101 103

[ Volume in m units ] 20

64
I

36
19

[ Valueinm € ]

21:9\\

+
16.41 14.67 —@

13.37 12.85 12.72

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Seasonality
Value in m €
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
\ J \ J \ J \ J
Y Y Y Y 07 vs 06
+5% -5% +6% +1%

2006 bVV =

——2007 e s . A
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



Top Titel 2007

03 March 2008

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

Gesamt

Harry Potter V

Casino Royale

Nachts im Museum

Auch der Karibik IIT

Sakrileg

Das Parfum

Die Simpsons

Deutschland. Ein Sommermérchen
Der Teufel tragt Prada

Stirb langsam IV

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10

Deutsche Produktionen

Das Parfum

Deutschland. Ein Sommermarchen

M. Barth: Manner sind primitiv, aber gliicklich

Das Leben der Anderen

Wer friiher stirbt, ist langer tot
7 Zwerge II

Hui Buh, das SchloBgespenst
Die wilden Hiihner

Die wilden Kerle IIT

Drei Haselniisse fiir Aschenbrodel



Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market

“»Der Kaufvideomarkt stieg 2007 beziiglich Menge und Wert gegeniiber 2006 um +2%.
MengenmaBig wurde mit knapp 105 Mio. Units damit das Rekord-Niveau von 2005
erreicht, auf Basis Wert konnte mit 1,331 Mrd. € aufgrund gesunkener Preise das
drittbeste Ergebnis erzielt werden. Dank einer gestiegenen Anzahl an Boxsets und Special
Editions sowie der neuen Formate Blu-ray/HD-DVD blieb der Durchschnittspreis iiber alle
Formate im Vergleich zu 2006 konstant.

“+Das DVD-Segment wuchs bei leicht gesunkenen Preisen (von 12,85€ auf 12,72€) um
+1%0 auf 1,313 Mrd. € und setzte mit 103 Mio. verkauften Einheiten eine neue
Bestmarke. Die neuen High-Definition Formate haben mit 0,5 Mio. Units bereits einen
Umsatz in Hohe von 14 Mio. € (Wertanteil 1,1%) generieren konnen. Es ist zu erwarten,

dass die Formatsicherheit in 2008 fiir zusatzliche Impulse sorgen wird.

“+Saisonal gesehen waren das 1. und 3. Quartal 2007 mit +5% bzw. +6% die
Wachstumstreiber, wahrend das Weihnachtsgeschaft mit +1% nur knapp iiber dem
Vorjahr lag und das 2.Quartal mit -5% sogar eine negative Entwicklung aufwies.

“*Die meistverkaufte DVD des Jahres 2007 war der fiinfte Teil der Harry Potter Reihe mit
dem Titel ,Harry Potter und der Orden des Phonix". Die Literaturverfiimung ,Das Parfum"
war die erfolgreichste deutsche (Co-)Produktion in 2007.

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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Key Facts

03 March 2008

2003

Buyer in m persons 12.7
@ buying intensity 5.0
@ spending in € 83
Volume in m units 64

@ price in € 16.41

Valuein m € 1053

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2004

18.2
5.0
73
20

14.67

1323

2005

18.8
5.2
70
929

13.37

1322

2006

18.6
5.4
70
101
12.85

1295

2007

18.7
5.5
70
103
12.72

1313

07 vs. 06
in %

BUNDESVERBAND



Buying Intensity

03 March 2008

Persons in %

2003 2005 2006 2007

2004

m1x

m 2x

®m 3x to 5x

B 6x to 9x
10+x

[
N

12.7 18.2 18.8 18.6 18.7
5.0 5.0 5.2 5.4 5.5

Basis in m persons/ €
@ buying intensity/ spending

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

N
(=]
(=)
W

1053
83

Value in %

2006 2007

2004

2005

45 47 46 45
1323 1322 1295 1313
73 70 70 70

sssssssssssss



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Buying Intensity New/ Recent Release vs Catalog
Persons in %

New/ Recent Release Catalog

2005 2006 2007

2003 2004 2005 2006

E1x
m 2x
®m 3x to 5x
B 6x to 9x
10+x
E
5
9.8 13.7 13.3 124 13.1 Basis in m persons 8.7 12.4 13.6 13.7 13.7
2.6 24 2.5 2.3 2.3 @ buying intensity 3.7 3.8 3.9 4.3 4.4
b y —
All periods January-December .v-_ -

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA



Key Facts

03 March 2008

2003

Buyer in m persons 12.7
@ buying intensity 5.0
@ spending in € 83
Volume in m units 64

@ price in € 16.41

Valuein m € 1053

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2004

18.2
5.0
73
20

14.67

1323

2005

18.8
5.2
70
929

13.37

1322

2006

18.6
5.4
70
101
12.85

1295

2007

18.7
5.5
70
103
12.72

1313

07 vs. 06
in %

BUNDESVERBAND



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Buyer Development
Persons in m

92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 ©02 03 04 05 06 07

Penetration rate 10% 14% 17% 20% 19% 17% 21% 19% 20% 20% 27% 27% 31% 30% 30% 30%

All periods January-December N e e -
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Buyer penetration: Age groups
Persons in %

German population
2007

TOTAL

10 to 19 years

20 to 29 years

NI

30 to 39 years

" 7 §
38
40 to 49 years
- 7
50 to 59 years —
_______________________________26
11
60+ years N P
13/
m 2005 -
= 2006 DVV =
All periods January-December = 2007 O aRcCs ez .. G

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Market Development: Age of buyer
Value in m €

03 March 2008

10 to 19 years

20 to 29 years

30 to 39 years

40 to 49 years

50+ years

All periods January-December

m 2006
m 2007

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

07 vs 06

+13%

+1%

-1%

-6%

+9%

sssssssssssss



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008
Age of buyer

Value in %

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

® 50+ years

um 40 to 49 years
= 30 to 39 years
= 20 to 29 years

10 to 19 years
Basis in m € 407 713 1053 1323 1322 1295 1313
@ age 32.6 334 35.0 36.2 37.7 38.3 38.0
All periods January-December fﬂ?&?!i?f&”ﬁ:ggv -

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Gender of buyer

Value in %
German
popul.
2007 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

H male
H female
Basis in m € 407 713 1053 1323 1322 1295 1313

NNNNNNNNNNN

All periods January-December R e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market (Buyer/ Demography)

<In 2007 waren 18,9 Mio. Bundesbiirger ab 10 Jahren, also fast jeder Dritte, im
Kaufvideomarkt aktiv. Davon haben bei leicht steigender Kaufintensitat 18,7 Mio.
Personen DVDs nachgefragt.

“»Der Konzentrationsgrad ist wie in vielen anderen Markten vergleichsweise hoch. Die
Intensivkaufer mit mehr als 10 Produktkaufen, die 13% der Nachfrager (und damit 4%
der Bevolkerung) ausmachen, waren in 2007 fiir 45% des Umsatzes verantwortlich.

<+Auf der anderen Seite traten 52% der Kunden nur sporadisch mit 1-2x-Kaufen in
Erscheinung, wobei auf sie ,,hur" 19% des Umsatzes entfielen. Solche Kaufer praferieren
vor allem New Releases, wahrend Intensivkaufer haufiger Katalogangebote nutzen.

“Altersspezifisch stellen die 30-39jahrigen mit einem Umsatzanteil von 26% die
wichtigste Zielgruppe im Markt dar, gefolgt von den 40-49jahrigen und 20-29jdahrigen
Konsumenten mit jeweils 23% Anteil. Auffallig ist die weiter wachsende Bedeutung der
,Generation Silber" (50 Jahre+), die mittlerweile rund 20% des DVD-Umsatzes auf sich
vereinigt. Das gleiche gilt fiir Frauen, deren Anteil auf 38% ansteigt.

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Definition: Segmente

Theatrical (neu):

DVD-Veroffentlichungen, die innerhalb von 12 Monaten nach Kinostart auf DVD veroffentlicht wurden.
Eingeschlossen sind alle Formen der Vermarktung (z.B. Single Editions, Special Editions, Deluxe Versions,
etc.)

Theatrical alt:
DVD-Veroffentlichungen, die nach dem 12. Monat nach Kinostart auf DVD veroffentlicht wurden.

Eingeschlossen sind alle Formen der Vermarktung (z.B. Single Editions, Special Editions, Deluxe Versions,
etc.)

TV-Produkte:
DVD-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im TV hatten.

Made for DVD:
DVD-Veroffentlichungen, die ,Made for Video" sind, d. h. nicht fiir Kino oder Fernsehen produziert wurden
(Boxsets, Videopremieren, usw.)

Special Interest

Musik

BUNDESVERBAND
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Definition: Release

New Release:
Der Kauf fand spatestens im 3. Monat nach der DVD-Veroffentlichung statt.

Recent Release:
Der Kauf fand zwischen dem 4. und 6. Monat nach der DVD-Veroffentlichung statt.

Katalog:
Der Kauf fand ab dem 7. Monat nach der DVD-Veroffentlichung statt.

nnnnnnnnnnnnn
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Market Development: Segments

Value in m €
07 vs 06
Theatrical old 189
catieate °
TV products =n H9%e
kbl 106 *0
Special Interest m +1%

= 2006 DV '-:-

All periods January-December = 2007 e e MR pp—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Segments
Value in %

® Theatrical

® Theatrical old

E TV products

® Made for DVD
Special Interest

® Music

Basis in m €

sssssssssssss

All periods January-December R e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Theatrical (new+old): Release
Value in %

2003 2004
7
784

Shown for: Feature film/ Kids b.v_v :-

NNNNNNNNNNN

All periods January-December R e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -

Recent Release I
677

B New Release

Basis in m €



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development New/ Recent Release (non TV)

2003 2004 2005 2006 2007

29.7

27.5
[ Volume in m units ] 23.4 22.9 23.8

F

[ @ price in € ] LML Tsfoal\f —— —

15.02 15.42 14.57

Shown for: Feature film/ Kids b.v_ b=

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Anzahl der Titel pro Abverkaufsklasse: Made for Cinema

2004 2005 2006 2007
> 1.000.000 2 0 1 1
> 500.000 4 0 1 2
> 400.000 2 3 2 3
> 300.000 6 4 3 7
> 200.000 12 5 4 12
> 100.000 46 37 34 34
> 50.000 105 88 107 84
> 10.000 532 525 559 637
Rest 1542 2023 2308 2577
Total 2251 2685 3019 3357
Quelle: media control GfK International, Handelspanel Ei’Sﬁ’ﬁ!S?f&NSTww —

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development Catalog (non TV)

2003 2004 2005 2006 2007

52.0

48.3 50.8
[ Volume in m units ] 43.7

30.1

[ Valueinm € ]

I
[ @ price in € ] IIN — =

-3%

9.14 8.91

Shown for: Feature film/ Kids b.v_ b=

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development TV products

2003 2004 2005 2006 2007

. . 15.4
[ Volume in m units ] +26%
12.2

10.7

7.0
3.8

[ o ] . . . I

.\
[ @ price in € ] 28.15 o °
25.23 —e— —o

23.50

21.40 20.27

Shown for: Feature film/ Kids b.v_ b=

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

General Market Development TV products

03 March 2008

# of titles

@ sales per title (units)

@ turnover per title (€)

Source: media control GfK international, Retail Panel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2005

3578

2022

48900

2006

5153

1969

43120

2007

6428

1980

41940

BUNDESVERBAND
AUDIOVISUELLE MEDIEN E.V



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Anzahl der Titel pro Abverkaufsklasse: TV-Produkte

03 March 2008

300.000
200.000
100.000
50.000
30.000
10.000
5.000
Rest

V V,VV V VYV

Total

Quelle: media control GfK International, Handelspanel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2005

& = O O

142
196
3222

3578

2006

O N O O

187
310
4629

5153

2007

N

13
37
215
314
5845

6428

BUNDESVERBAND

E



Segmentation TV-Produkte

Umsatz in %

03 March 2008

Krimi, Thriller

Soap, Telenovela

Familien-Komaddie, Sitcom

Kinder

Horror, Mystery

Science Fiction

Drama

Medizin, Rettungsserie
Zeichentrick-Satire

Krieg, Katastrophe, Abenteuer
Kindertrickfilm-Action, Manga, Anime
Historienabenteuer, Helden, Fantasy

Sonstige

Dargestellt flir: Spielfilm/ Kinder
Zeitraum: Januar-Dezember 2007

N
N

N

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Special Interest

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

5.2 5.6

[ Volume in m units J 3.8

2.2
I
23.49
.. 20.24 PR
[ @ price in € ] 0 L —— —e
16.43 15.78 14.91

0.2 0.4 1.1

[ Valueinm € ]

All periods January-December S e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Feature film

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

73.5 73.1
67.9 71.8 3

[ Volume in m units ] 51.1

27.9
I I

15.5

[ Valueinm € ]

21?5-2\'\

15.91

Lo 13.17 12.67 12.57

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Kids

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

16.9

15.3
[ Volume in m units ] 12.5 13.0

6.2

1.9 4.4

[ Valueinm € ]

I I I -
N

20.53 21.49
[ @ price in € ] 16.69 °
: G ——

13.75 12.64 11.72

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: FSK 18 Feature Film

2005 2006 2007

5.5
5.1

[ Volume in m units ] 4.1

[ Valueinm € ]

12,15

[ @ price in € ] o - —®
12.81 12.71

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market (Segments)

<+Im Bereich Sell-Through DVD haben sich gegeniiber dem Vorjahr vor allem die
Segmente Theatrical Old mit negativer Tendenz (-18% auf 143 Mio. €) und TV mit
positiver Tendenz (+19% auf 311 Mio.€) verdandert. Die Bedeutung des kontinuierlich
wachsenden TV-Bereichs hat jetzt bereits 24% erreicht.

“*Wahrend einige Bereiche wuchsen (auBBer TV noch FSK 18 mit +13% auf 70 Mio. €, Kids
+7% auf 192 Mio. €, Feature Films mit +1% auf 920 Mio. € und Special Interest +1% auf
79 Mio. €), mussten andere Bereiche Verluste hinnehmen (New/Recent Release -2% auf
347 Mio. € und erstmals riicklaufig Catalog -5% auf 453 Mio. €).

“*Die Umsatze werden mit einer steigenden Titelzahl realisiert. Im Segment , Made For
Cinema" schafften es 2007 immerhin 25 Filme liber die 200 Tsd.-Units-Marke (2006
haben gerade mal 11 Titel diese Marke erreicht).

<+Im boomenden TV-Segment wuchs die Anzahl gemessener Titel gegeniiber 2005 um
+80% auf 6428 Produkte. Der Durchschnittsverkauf pro Titel betragt konstant ca. 2 TSD
Units. Wichtigste Genres im TV-Markt sind Krimi/Thriller (15,4%), Soap/Telenovela
(14,2%), Familien-Komodie/Sitcom (12,5%) und Kinderprogramm (11,2%).

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel 03 March 2008
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Gains and Losses: Distribution Channels
Change (value) in %

03 March 2008

2007 vs. 2006 (2006 vs. 2005)

Share 2007 (2006)

Book stores R (+7)3.4% (2.7%)
Electrical retailers B -3) 33.9% (31.7%)
Internet B (=0) 23.7% (22.6%)

Mail order houses Bl (-13) 4.8% (4.8%)

Club B (-13) 1.5% (1.5%)

Total E (-2

Drugstores | (+4) 8.5% (8.6%)
Food retailers -5 EN 11.1% (11.6%)
Department stores +1) B2 9.7% (11.9%)

Media specialists -19) EI 1.4% (1.8%)

other (+4) I 2.0% (2.8%)

E Loss

All periods January-December ® Gain
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Distribution channels
Value in %

2001 2002 2003 2004

B Electrical retailers
® Department stores
® Media specialists
Book stores
® Drugstores
Food retailers

Internet 12 12 11
Mail order houses
= Club
Other 22 23 24
=
S5 3 Z
Basis in m € 407 713 1053 1323 1322 1295 1313

NNNNNNNNNNN

All periods January-December R e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Discounter

2004 2005 2006 2007

3.7

] ; 3.0 3.1
[ Volume in m units ]

2.1

[ Valueinm € ]

.

C— —
— @ ®-
[ @ price in € ] 10.04 8.95 8.94 8.57 “4%

sssssssssss
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Book stores

2003 2004 2005 2006 2007

3.5

[ Volume in m units ] 2.9

2.1

1.6
0.8

[ Valuein m € ] I

@ ——
[ P 13.02 —0

9.95 10.80

Shown for Feature film/ Kids b.v_ b=

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -




DVD-Potenzial im Buchhandel

03 March 2008

Buchhandelskaufer* im Jahr 2007: 28,3 Mio. Personen

Gesamt
davon DVD-Kaufer 15,3 Mio.
im Jahr 2007 (54%)
davon DVD-Kaufer :
in der Buchhandlung 1’171I\$O'
im Jahr 2007 (11 %)
besteheljdes 13,6 Mio.
Potenzial

* 2007 Buch, Musik oder DVD im Buchhandel gekauft
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

bis 29 Jahre
4,4 Mio.

(72 %)

0,4 Mio.

(8 %)

4,1 Mio.

30-49 Jahre 50+ Jahre

/7,2 Mio.
(67 %)

0,8 Mio.

(11 %)

6,4 Mio.

3,7 Mio.
(33 %)

0,6 Mio.
(15 %)

BUNDESVERBAND



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

General Market Development: Video rental store (new+used)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

2.3 2.3 2.4

2.0
[ Volume in m units ]

1.3
0.8
0.3
[ o ] I I I I
._

[ o 17.45 — N 139,
price in € ] . 15.85 15.16 — ——
12.48 ©

10.51 9.35

All periods January-December N e e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Video rental store: New vs Used products

03 March 2008

Volume in %

2003 2004 2005 2006 2007
1.3 2.0

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

H new
m used

Basis in m units/ €

Value in %

2003 2004 2005 2006 2007

19

sssssssssssss



Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market (Distribution channels/ Retailer)

“»Der Buchhandel (inkl. Weltbild Plus) war 2007 die Vertriebsschiene mit dem starksten
Zuwachs (+25%, Bedeutung nun 3,4%), auch wenn von den 28,3 Mio.
Buchhandelskaufern bislang lediglich 15,3 Mio. iiberhaupt DVDs und nur 1,7 Mio. DVDs im
Buchhandel kaufen. Hier liegt noch ein riesiges Potential brach.

“*Die wichtigen Electrical Retailers (+8%, Bedeutung 33,9%) und Internet (+6%,
Bedeutung 23,7%) haben ebenfalls 2007 an Bedeutung gewonnen. Dieser ,Trend" liegt
vor allem an den wachsenden ,Flaggschiffen™ Media Markt (18,4%), Saturn (11,7%) und
Amazon (15,1%). Auf die Top10-Retailer entfielen 2007 ca. 74% des Umsatzes.

“*Der Umsatz mit gebrauchten DVDs betrug 66 Mio. €, wobei alleine auf ebay 74%
entfielen, gefolgt von Rental Stores (12%) und Amazon (5% ). Hauptzielgruppe des
~Recyclings" sind 20-49jahrige, die liberproportional billige Angebote (20% Wertanteil
unter 7€) oder teure Produkte (Sammlerstiicke/Boxen, 29% iiber 25€) kaufen.

“*Wahrend Rental Stores zunehmend auf Wiederverkauf setzen (56% Mengen- und 41%
Wertanteil), machten sich Discounter mit einem Plus von +12% im ,normalen"
Kaufmarkt verstarkt bemerkbar.

+52%0 der Konsumenten kaufen nur in 1 Einkaufsstatte, 25% nutzen 3 und mehr.

BUNDESVERBAND
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GfK Consumer Panel 03 March 2008
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Price Development
@ price in €

91 92 93 924 95 26 97 98 29 00 01 02 03 04 05 06 07

Launch
High Definition

1

Launch
DVD

|

14.81
14.35

13.07

12.59 12.72 12.73

12.0

sssssssssssss
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Price groups
Value in %

GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008
73

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

)

15

HHw
HHw

=
©o

up to 4.99 Euro
® 5.-t0 6.99 Euro
®7.-t07.99 Euro
8.-t09.99 Euro
® 10.-t0 12.99 Euro
m 13.-to 14.99 Euro
= 15.-t017.99 Euro

=
(-]
[y
N
[y
(o)

=
(<))

m 18.-t019.99 Euro n
m 20.-to 24.99 Euro
m 25.-+ Euro H
Basis in m € 407 713 1053 1323 1322
@ price 21.49 20.09 16.41 14.67 13.37

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA




GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Price Development

03 March 2008

@ price in €

2003 2004 2005 2006 2007 07i:i'/006

Feature film 15.91 14.51 13.17 12.67 12.57 -1

Kids 16.69 13.75 12.64 11.72 11.37 -3

Special Interest 19.50 16.43 15.78 14.91 14.17 -5

Music 19.96 17.10 15.06 15.17 16.00 5

Theatrical (new) 16.19 13.89 12.04 11.49 10.91 -5

Theatrical old 11.60 9.68 8.93 8.61 8.45 -2

TV products (3+ discs) 53.82 49.35 37.76 30.82 27.80 -10

Boxsets (3+ discs) 55.25 46.62 36.30 30.62 26.81 -12

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Price groups Theatrical New Release
Value in %

03 March 2008

2003 2004 2005

up to 4.99 Euro
® 5.-t0 6.99 Euro
®7.-t07.99 Euro
8.-t09.99 Euro
® 10.-t0 12.99 Euro
m 13.-to 14.99 Euro
= 15.-t017.99 Euro
m 18.-t0 19.99 Euro
= 20.- to 24.99 Euro

m 25.-+ Euro
Basis in m € 241 286 189
O price 20.80 19.28 18.01

Shown for Feature film/ Kids
All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2007

13




GfK Consumer Panel Sell-Through DVD 03 March 2008

Price groups Catalog w/o Boxsets
Value in %

2003 2004 2005 2006 2007

up to 2.99 Euro
® 3.-t0 4.99 Euro
® 5.-t06.99 Euro
®7.-t07.99 Euro
8.-t09.99 Euro
® 10.-t012.99 Euro
m 13.-to 14.99 Euro
" 15.-t017.99 Euro
m 18.-t0 19.99 Euro

- [

32

= 20.+ Euro 9|
4
G S
| 4 |
Basis in m € 350 436
O price 1141 9.75

Shown for Feature film/ Kids
All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA




GfK Consumer Panel Sell-Through DVD

Price groups TV-Boxsets
Value in %

2004

up to 9.99 Euro
® 10.- t0 19.99 Euro
= 20.- to 29.99 Euro
= 30.- to 39.99 Euro
® 40.- t0 49.99 Euro

= 50.-+ Euro
@ price per box 47.31
O discs per box 4.0
@ price per disc 11.95

Source: media control GfK International, Retail Panel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA




Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market (Prices)

“*Der Riickgang des Kaufvideo-Durchschnittspreises ist dank einer steigenden Anzahl von
Boxsets und Special Editions sowie High Definition in 2007 mit 12,73€ erstmals wieder
gebremst worden. Allerdings hat das Preissegment 18-19,99€ zugunsten darunter
liegender Preisklassen weiter an Bedeutung verloren.

“*Die Stabilitat des Markt-Durchschnittspreises resultiert vor allem aus einer
Veranderung des Segment-Mixes, denn alle Segmente, mit Ausnahme des Musik-
Segments (+5%, z.B. aufgrund hochwertiger Boxen), weisen riicklaufige
Durchschnittspreise auf.

“*Bei TV-Produkten gesamt (-10%), Boxsets gesamt (-12%) und Theatrical New Release
fiir Feature Film/Kids (-13%) wurde sogar ein zweistelliger Preisriickgang gemessen.
Die Durchschnittspreise von Catalog (w/o Boxsets) und TV-Boxsets (Preise pro Disc)
waren mit -2% (auf 8,41€) bzw. -3% (auf 6,60€) hingegen nur leicht riicklaufig.

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA



GfK Consumer Panel 03 March 2008
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GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD

03 March 2008

High Definition sales units since launch — Dec 2007

Volume

v Player
a r
HD Ready TV:  5.58 m :ID DVDPI:Iavef: 133;
Full HD TV: 0.35m u-ray Player:
HD/ BR Combo: 261
\ "

Gaming consoles

7

Source: GfK Marketing Services, Retail Panel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

Quelle: GfK Marketing Services, Handelspanel

\.

HD Player Xbox: 14436
Playstation 3: 271585
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Key Facts Blu-ray/ HD-DVD

-
Value
13.6 m€
.
4 4
Volume @ price
0.47 m units 29.20 €
. .
4 4
Buyer Buying intensity
0.14 m persons 3.3
\. - -

NNNNNNNNNNNNN

Period: January-December 2007 R . . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD

Seasonality Blu-ray/ HD-DVD

Value in m €

03 March 2008

Jan-Feb 2007 Mar-Apr 2007

1I2
0.4
@ pricein € 28.90 29.50
Market share 0.2% 0.7%

Source: media control GfK International, Retail Panel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

May-Jun 2007

1.4

28.95
0.8%

Jul-Aug 2007

1.7

28.88
1.0%

Sep-Oct 2007 Nov-Dec 2007

6.9

2.4
29.81 27.59
1.6% 1.3%

nnnnnnnnnnnnn



Share Blu-ray/ HD-DVD

Volume in %

Dec Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
2006 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007

= HD-DVD
® Blu-ray

72 76

w/o ,Herbert Grénemeyer — 12 Live"
Source: media control GfK International, Retail Panel
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA




GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD 03 March 2008

Age of buyer
Value in %
DVD 2007 Blu-ray/ HD-DVD 2007 DVD 1999

10 to 19 years
= 20 to 29 years
= 30 to 39 years
® 40 to 49 years
= 50+ years

38.0 @ age 33.1 32.9

sssssssssssss

All periods January-December . . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD 03 March 2008

Gender of buyer
Value in %

DVD 2007 Blu-ray/ HD-DVD 2007 DVD 1999

E male
H female

NNNNNNNNNNN

All periods January-December R e . a—
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



Blu Ray Top Titel 2007

86 |
o1 300
02 Auch der Karibik I
03 Casino Royale
04 Stirb langsam IV
05 Auch der Karibik II
06 Spider-Man Trilogie
07 Spider-Man III
08 Auch der Karibik
09 Underworid II
10 Ghost Rider

nnnnnnnnnnnnn
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HighDef: Trading up bei Filmfreaks

HighDef-Kaufer ...
< sind zu 95 % frithere DVD-Kaufer

% sehr intensive Videokaufer, die neben Ihren HighDef-Kaufen (3-4 Stiick in
2007) auch sehr intensiv DVD kaufen (15 Stck. in 2007)

< sehr ausgabefreudige Video-Kaufer, die Durchschnitts-Ausgabe fiir den
Kaufbereich liegt im Jahr 2007 mit rund 280 Euro viermal hoher als der
Durchschnitt

» steigern ihre Video-Ausgaben deutlich gegeniiber dem Vorjahr (+10%)
— insbesondere iiber Mehrpreisbereitschaft fiir neue Formate

HighDef-Kaufer sind absolute Filmfreaks!

BUNDESVERBAND
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GfK Consumer Panel 03 March 2008
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Sell-Through DVD/ Blu-ray/ HD-DVD/ VHS
Forecast Sell Through

Value in m €

03 March 2008

--Forecast--

94 95 96 97 98 929 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09

= Blu-ray/ HD-DVD

—N
= DVD
B VHS
475 533 528 473 536 520 594 79

0 1041 1253 1440 1366 1307 1331 1356 1389

sssssssssssss
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Bundesverband Audiovisuelle Medien
Summary Sell-Through Market (New Formats Blu-ray/ HD-DVD)

“*Die Hardware-Austattung mit Geraten zum Abspielen der neuen Formate ist aktuell, mit
Ausnahme der Playstation 3, noch relativ gering.

<+In 2007 wurden die New Formats von 0,14 Mio. Personen nachgefragt, die im Durch-
schnitt 3,3 Units zum Durchschnittspreis von 29,20€ kauften. Insgesamt ergibt dies fiir
2007 ein wertmaBiges Volumen von 13,6 Mio. €. Davon wurden 6,9 Mio. € im Weih-
nachtsgeschaft nachgefragt, was in dieser Zeit einen 1,3%-Anteil am Markt bedeutet.

“»Die Kaufer der neuen Formate entsprechen dem gangigen , Leitbild" typischer
Innovatoren. Sie sind in der Regel mannlich, 20-39 Jahre alt und intensive Videokaufer
bzw. Freaks, die eine Mehrpreisbereitschaft hinsichtlich der neuen Formate besitzen.

“*Die konservative Prognose fiir die neuen Formate geht von deren Vervierfachung des
Volumens in 2008 (Anteil am Gesamtmarkt ca. 4%) und einer weiteren Verdopplung in
2009 (Anteil am Gesamtmarkt ca. 9%) aus.

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA



GfK Consumer Panel 03 March 2008
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

General Market Development

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

134 131

Volumeinm 114 116 124 -
i 112 -30
[ transactions J 109 3%

I

[ O rental fee in € ] 2.65 2.75 2.66 2.64 - —®
2.58 2.55 2.53

veueinme |

/\+

All periods January-December N e e . a—
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GfK Consumer Panel 03 March 2008
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Key Facts

03 March 2008

Renter in m persons
@ renting intensity
@ spending in €
Volume in m TA
@ rental fee in €

Valuein m €

All periods January-December

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

2003

12.0
9.5
25
114
2.66

302

2004

11.6
10.0
26
116
2.64

306

2005

11.2
11.1
29
124
2.58

320

2006

9.7
11.5
29
112
2.55

284

07 | O 0
9.1 -7
12.0 4
30 3
109 -3
2.53 -1
274 -3

BUNDESVERBAND



Renting Intensity

03 March 2008

Persons in %

2003 2004 2005 2006 2007 2003

m 1x to 3x
m 4x to 9x
m 10x to 15x
16+x
o B v
8 13 14

12.0 11.2 9.7 9.1 Basis in m persons/ transactions 114
@ renting intensity 9.5

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA

Volume in %

2004

50

116
10.0

2005 2006 2007

124 112 109
11.1 115 12.0
fﬂgfféiifﬁ?ﬁ:‘m e —-



GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Age of renter
Volume in %

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

® 50+ years

® 40 to 49 years
= 30 to 39 years
= 20 to 29 years

10 to 19 years
Basis in m transactions 134 131 114 116 124 112 109
Q age 29.5 29.7 29.8 30.9 31.0 31.4 32.2

sssssssssss

All periods January-December . v
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Where rented: Age of renter

Volume in %
Total market Rental store Machine Internet
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

10 to 19 years
= 20 to 29 years
= 30 to 39 years
® 40 to 49 years
= 50+ years

= [
©

(1.} =
(>-] =

112 Basis in m transactions 6 5 7 7
31.4 @ age 31.3 32.1 29.4 30.5 34.3 34.8
All periods January-December fﬂ?&?!i?f&”ﬁ:ggv -

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel 03 March 2008
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Segments Rental
Volume in %

GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008
[ 99

2004

® Theatrical

® Theatrical old

E TV products

® Made for DVD
Special Interest

® Music

Basis in m transactions

sssssssssssss

All periods January-December R e . a—
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Where rented: Segments

Volume in %
100
Total market Rental store Machine Internet
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

= Theatrical

® Theatrical old

E TV products

® Made for DVD
Special Interest

: [
(") I N
I
i
|
|
R

E Music | 5 |
[ 3 | 7 | H
12 - N
112 109 Basis in m transactions 96 6 5 7 7

sssssssssssss

All periods January-December -
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GfK Consumer Panel Rental

Genres
Volume in %

03 March 2008

® Action
® Drama
® Fantasy
® History
® Horror
Comedy
War
Musical
® Science Fiction
B Thriller
Western, Eastern
= Humor
Special Interest
® Music
® Kids

Basis in m transactions 124

All periods January-December
© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Where rented: Genres

Volume in %
102
Total market Rental store Machine Internet
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007
m Action
® Drama
= Fantasy
= History H H H
m Horror ﬂ 3]
4 Comedy 4 Em I == K g
m War m — 3 | —3 |
Musical n 21
B Science Fiction 23 >8 23
20 ® Thriller 20 20
Western, Eastern ﬂ n
| 7 | = Humor 7 2 10
Special Interest ﬂ H H H
® Music — _3 E=3es
7| = Kids = —= 3 7 El B
112 109 Basis in m transactions 98 96 6 5 7 7

sssssssssssss

All periods January-December R e . a—
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Top Titel 2007

103
Gesamt Deutsche Produktionen
01 Der Teufel tragt Prada 01 Das Parfum
02 Stirb langsam IV 02 Das Leben der Anderen
03 Casino Royale 03 7 Zwerge II
04 Nachts im Museum 04 Wer friiher stirbt, ist linger tot
05 Born to be wild 05 Hui Buh, das SchloBgespenst
06 Ocean's thirteen 06 Neues vom Wixxer
07 Deja vu 07 Vollidiot
08 Crank 08 The Contract
09 Klick 09 Wo ist Fred?
10 Auch der Karibik IIT 10 Mein Rihrer - Die wirklich wahrste Wahrheit ...
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008
Weekday

Volume in %

2003 2004 2005 2006 2007

Monday
® Tuesday
= Wednesday
B Thursday
® Friday
® Saturday
Sunday

Basis in m transactions 114 116 124 112 109

sssssssssssss

All periods January-December R e . a—
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Where rented: Weekday

Volume in %
106

Total market Rental store Machine Internet
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007
9 10 9 9 7 i 13 13
B o g O
n ® Tuesday H

B Wednesday
17 17

® Thursday

eI

® Saturday

Sunday H H

"2 oi

5 5 5
112 109 Basis in m transactions 98 96 6 5 7 7

NNNNNNNNNNNNN

All periods January-December -
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Analysis of age of renter: Weekdays

Volume in %
107
Total 10to 29 years 30to39years 40 to49 years 50+ years
10
= Tuesday
= Wednesday
B Thursday
= Friday
= Saturday
Sunday
5
109 Basis in m transactions

sssssssssssss

Period: January-December 2007 R . . a—
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Rental fee
Volume in %

2003 2004 2005 2006 2007

up to 0.50 Euro

" 0.51 to 1.- Euro
1.01 to 1.50 Euro

® 1.51 to 2.- Euro

m 2.01 to 2.50 Euro
2.51 to 3.- Euro 25

3.01 to 3.50 Euro e
3.51to4.- Euro
H 4.01+ Euro
15 14
8 6
Basis in m transactions 114 116 124 112 109
O rental fee 2.66 2.64 2.58 2.55 2.53
All periods January-December R . -
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Where rented: Rental fee

Volume in %
110
Total market Rental store Machine Internet
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

5

11 11 10 11 10

22
7

4
9
i1 10 up to 0.50 Euro 10 10 25 H
0.51 to 1.- Euro E
1.01 to 1.50 Euro 26 13 ﬂ
® 1.51 to 2.- Euro 10

H n m 2.01 to 2.50 Euro H H H 12

2.51 to 3.- Euro

22

23 24 3.01 to 3.50 Euro 25 25 20

3.51 to4.- Euro 6

2 4.01+ Euro
12 13 12 13
15
5 5 6 6 9
I E [ 4 N 5 | T p——
112 109 Basis in m transactions 98 96 6 5 7 7
2.55 2.53 @ rental fee 2.51 2.49 1.91 1.93 3.45 3.52
All periods January-December R . -
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GfK Consumer Panel Rental 03 March 2008

Where rented
Volume in %

2003 2004 2005 2006 2007

H Rental store
® Machine
Internet

Basis in m transactions 114 116 124 112 109

sssssssssssss

All periods January-December R e . a—
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GfK Consumer Panel Bundesverband Audiovisuelle Medien 03 March 2008

Summary Rental

“*Der Verleih-Markt 2007 war sowohl mengen- als auch wertmasig -3% unter Vorjahr.
Hauptursache ist der Verlust von -7% der ausleihenden Personen. Durch den Wegfall vor
allem sporadischer Leiher stiegen durchschnittliche Ausleihintensitat und
Konzentrationsgrad (14% der Leiher sind nun fiir 59% des Umsatzes verantwortlich).

“*Wahrend der Anteil jiingerer Zielgruppen (10-29 J.) sinkt und der Anteil 30-39jahriger
stabil bleibt, werden die liber 40jahrigen fiir den Markt immer wichtiger.

“+Als Vertriebsweg dominieren nach wie vor die Videotheken mit 89%. Automaten (5%,
eher jlingere ZG, Theatrical mit hohem Action-/Comedyanteil, 22% an Sonntagen) und
Internet (7%, Altersschwerpunkt 40-49 Jahre) bleiben vom Anteil her konstant.

“*Der ,,Made for DVD"-Anteil steigt im Verleihmarkt auf 23%.

“*Freitag (20%) und Samstag (37%) sind die umsatzstarksten Tage. Der Sonntag kommt
bei begrenzter Offnung und durch Automaten bereits auf 5%.

<»Die Durchschnitts-Gebiihr ist mit 2,53€ fast stabil geblieben. Sie setzt sich aus 2,49€ in
Videotheken, 1,93€ bei Automaten und 3,52€ im Internet zusammen.

“*Der erfolgreichste Verleihtitel des Jahres 2007 war die Komodie ,Der Teufel tragt
Prada".

BUNDESVERBAND

© GfK Panel Services Deutschland im Auftrag der FFA -



GfK Consumer Panel 03 March 2008

BUNDESVERBAND
AUDIOVISUELLE MEDIEN E.v. D




GfK Consumer Panel Home Video 03 March 2008

Market Development
Value in m €

Forecast
90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09

m Sell-Through
= Rental

695 828 706 777 791 859 860 797 862 860 935 1146 1400 1555 1746 1686 1591 1605 1625 1653

sssssssssss
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GfK Consumer Panel Home Video 03 March 2008

Summary Forecast

Die Prognose fiir den Videomarkt ist positiv, da die Zuwachse im Verkaufsmarkt als
starker eingeschatzt werden konnen als die zu erwartenden Verluste im Verleihmarkt.
Auch wenn die Steigerungen im Saldo als moderat bezeichnet werden kdnnen, ist fiir den
gesamten Home-Entertainmant Markt ein Zuwachs von 20 Mio. in 2008 und knapp 30

Mio. Euro in 2009 prognostiziert.

BUNDESVERBAND
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