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Anzeige

A160 CDI* fiir

99 € im Monat

el T TS L:L

Wirtschaftswunder!

Mehrcedes fur Hamburg.

1.255 Kilometer mit nur einer Tankfillung.

Die A-Klasse ist nicht nur das sicherste
Auto ihrer Klasse. Der A160 CDI ist
auch das umweltschonendste. Und
wurde daher nicht nur Klassenbester
beim NCAP-Crashtest, er wurde auch
vom Umwelt-Institut Oko-Trend mit dem
Auto-Umwelt-Zertifikat — ausgezeichnet
(*Kraftstoffverbrauch innerorts/auBer-
orts/kombiniert:  6,2/4,3/4,9/100 km,
CO,-Emissionen: 128-137 g/km? ). Das

Finanzierungsangebot fiir A160 CDI:

Kaufpreis: 20.170,50 EUR
Anzahlung: 6.051,15 EUR
Laufzeit: 36 Monate
Gesamtlaufleistung: 30.000 km
Schlussrate: 11.262,16 EUR
Effektiver Jahreszins: 1,9%

Mtl. Finanzierungsrate: 99,37 EUR
Ein Angebot der DaimlerChrysler Bank

Kraftstoffverbrauch  innerorts/auBerorts/
kombiniert: 6,2/4,3/4,9/100 km, CO,-Emis-
sionen: 128-137 g/km2

Die Angaben beziehen sich nicht auf ein einzelnes Fahrzeug und
sind nicht Bestandteil des Angebots, sondern dienen allein Ver-
gleichszwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen.

macht den A160 CDI zu Ihrem Wirt-
schaftswunder. Vor allem, wenn Sie sich
dieses Finanzierungsangebot einmal an-

schauen. Wir freuen uns auf Ihren Besuch.

Mercedes-Benz
Hamburg

*Die Angaben beziehen sich nicht auf ein einzelnes Fahrzeug und sind nicht Bestandteil des Angebots, sondern dienen allein Vergleichszwecken

zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen.

Mercedes-Benz Niederlassung Hamburg der DaimlerChrysler AG
Center Wandsbek: Friedrich-Ebert-Damm 115 - Center City Siid: Heidenkampsweg 96 - Center Niendorf: KollaustraBe 171
Tel. (040) 69 41-29 70 - Standort Leseberg Automobile: Osdorfer Landstrae 193-217, Herr Koch, Tel. (040) 8 00 90-49 36 - Standort
RoBbach Automobile GmbH: Poppenbiitteler Weg 5, Frau Toboll, Tel. (040) 53 80 09-41 - Standort Behrmann KG Automobile: Segeberger
Chaussee 53-67, 22850 Norderstedt, Herr Bunke, Tel. (040) 52 90 90 80 - Standort Autohaus Wessel GmbH & Co. KG: Henstedter StraBe 2,
24629 Kisdorf, Herr Brunnert, Tel. (041 93) 96 49-16 - www.mercedes-hamburg.de
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Editorial

Um bei dem derzeit sehr wechselhaften
Wetter daran zu erinnern, dass in der
schonsten Stadt der Weltauch manchmal
die Sonne scheint, ist unsere Wahl fir das
Titelmotiv auf ein Foto der wunderbaren
Netzwerk-Vollversammlung an der Alster
gefallen. Dass die Sonne in wenigen
Tagen erneut hell Gber uns strahlen
wird, kdnnen wir mit Gewissheit schon
heute prophezeien. Denn am 6. Oktober
ist es wieder soweit: zum zweiten Mal
findet der MAKE A DIFFERENCE DAY
— kurz MADD - statt. Nach der groRen
Beteiligung und Begeisterung in 2006,
haben die Wirtschaftsjunioren auch in
diesem Jahr keine Miihen gescheut, um
das GroRprojekt auf die Beine zu stellen.
Im Durchblick auf Seite 6 berichtet
MADD-Projektleiter Dirk Bestmann, was
uns dieses Mal erwartet.

Ein GroRprojekt kommt selten allein,
bereits auf Hochtouren laufen die
Vorbereitungen fur die HaKo 2009 in
Hamburg. Konferenzdirektorin Sandra
Engel gewaéhrt in ihrem Beitrag auf
Seite 4 einen Einblick in den derzeitigen
Planungsstand.

Und nicht zuletzt geht es bei uns auch
sportlich zu: Gemeinsam mit der Golf
Lounge verlosen wir in dieser Ausgabe
Tageskarten und Einsteigerkurse fur
Golfprofis und die, die es schon immer
werden wollten.

Also, beim Lesen, Mitmachen und
Gewinnen winscht viel Vergniigen

Euer

Yorck Hentz

Uberblick

Blickpunkt
- Hanseraum-Konferenz 2009
von Sandra Engel

Durchblick
- MADD 2007
von Dirk Bestmann

Einblick
- Vorstandsbrief
von Tobias Boehncke

Schulterblick
- Gesprach mit Marken-
architektin Frederike Putz

Einblick

- Ehemalige Junioren:
Sommerstammtisch und
WJ-/eJ-Jobbbrse

Anblick

- Netzwerk-Vollversammlung
- September-Vollversammlung
- BuKo in KéIn

Blickwinkel
- Verlosung von/mit der Golf Lounge
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Blickpunkt

HaKo 2009: Hamburg stiftet Zukunft

Die Mannschaft steht und die Vorbereitungen laufen auf Hochtouren. HaKo-Konferenzdirektorin
Sandra Engel Uber Aufgaben und Herausforderungen im Vorfeld der HaKo.

[~ Die WJ-Kreise aus dem Han-
seraum richten jahrlich, rotierend
die sogenannte Hanseraumkonfe-
renz, kurz HaKo, aus. Nach Lubeck
in 2006, Gottingen in 2007 und
Hannover in 2008 starten wir
Hamburger dann mit vereinten
Kraften im Mai 2009 durch und
stiften Zukunft in unserer Hanse-
stadt. Zukunft fur einen starkeren
Hanseraumverbund in den kom-
menden Jahren und ein Zusam-
menwachsen der Nordstaaten.

Am ersten Dezember-Wochenende
letzten Jahres, den traditionellen
Brainstorming-Workshoptagen, trieb
uns die Frage ,Was macht Hamburg
flr Euch aus?“ an. Spéter, im Rahmen
verschiedener Arbeitsgruppen, erwuch-
sen aus dieser Frage die ersten
Mottovorschlage. Im Januar 2007
stand dann das finale HaKo-Motto:
Hamburg stiftet Zukunft. Ein Motto,
das auch hervorragend zu unserem
WJ-Hamburg-Credo ,Handeln flr
Hamburg“ sowie zur WJ-Deutschland
Maxime ,Wissen, Werte, Wandel*
passt.

Mit Enthusiasmus und
Teamgeist

Die nachste Herausforderung lag in der
Erstellung einer soliden und vernetzt
ineinander  greifenden  Teamstruktur.
Zugig folgte die Aufstellung des Kern-
teams, wobei zuerst die Teamleiter,
dann die ersten Teammitglieder und
zumeist zeitgleich die wichtigen Stell-
vertreter rekrutiert wurden. Inzwischen

steht unser Team auf sicheren Beinen,
bereit, die HaKo mit Enthusiasmus
anzupacken und zu meistern. Wir
treffen uns nun regelméfig im Ab-
stand von sechs Wochen zu unseren
Teamleiter-Sitzungen in wechselnden
Locations. Mal beim Griechen an der
Ecke, mal in der Handelskammer und
manchmal auch im Beach Club, so
dass auch der SpaR an der Teamar-
beit nicht zu kurz kommt.

Unsere Aufgaben und Ziele

Unser Ziel ist es, bis zum Jahres-
ende, unsere HaKo-Hompage www.
hako2009.de live zu stellen, adaquate
Sponsoring-Unterlagen, eine erste
HaKo-Broschire sowie eine komplette
Budget- und Finanzplanung fertig zu
stellen. Die Vertragsfindung steht fur
Anfang Oktober an und die Sponsoren-
suche sollte aufgrund wirtschaftstbli-
cher Budgetplanung in den kommenden
Wochen forciert werden.

Alles im Zeichen der HaKo

Mit einem umfassenden Status Quo-
Bericht wird unsere Vorstands-VV am
28. November zudem voll im Zeichen
der HaKo stehen. Und noch in diesem
Jahr prasentiert Martina Warning unser
Sponsoringanliegen dann im Plenum
der Handelskammer und wird im
Anschluss sogar noch Gelegenheit
haben, die Details gemeinsam mit
unserem Prdses und dem Biurger-
meister zu besprechen. Die Programm-
broschiire sollte bis Mitte 2008 fertig
werden, daher muss zumindest der

grobe Konferenzablauf ein Jahr vor
der HaKo 2009 - im Idealfall im Mai
2008 - stehen.

Ich wiinsche Euch einen goldenen,
hoffentlich sonnigen Herbst 2007 und
freue mich auf weiterhin tolle Zusam-

menarbeit mit Euch in den kommen-
den, arbeitsreichen 109 Wochen bis
zu unserer HaKo im Mai 2009. -

In diesem Sinne,

Eure
Sandra Engel

Anzeige
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Durchblick

Make A Difference Day 2007

Nur noch wenige Tage und dann ist es endlich so weit: Die Hamburger Wirtschaftsjunioren veranstalten
den zweiten MADD. Projektleiter Dirk Bestmann verrat, worauf wir uns freuen duarfen.

[~ Am 6. Oktober 2007 findet der
diesjahrige Make A Difference Day
statt. Bereits zum zweiten Mal enga-
gieren sich dafiir Menschen aus den
Reihen der aktiven und ehemaligen
Wirtschaftjunioren gemeinsam  mit
nunmehr bereits acht sozialen Einrich-
tungen. Sie ermdglichen damit diesen
ganz besonderen Tag, an dem es vor
allem um eines geht: Die Begegnung
auf Augenhdhe. In unterschiedlichen
Aktionen erleben die Klienten der
sozialen Einrichtungen und die ehren-
amtlich  tatigen Wirtschaftsjunioren
zusammen Abwechslung vom Alltag.
Jeder, der beim letzten Mal dabei war
weil}, welch schéne Erinnerung an die
gemeinsam erlebte Freude bleibt.

Alles im Griff und voller Zuversicht:
MADD-Projektleiter Dirk Bestmann.

Nach dem furiosen Auftakt im vergan-
genen Jahr, der den Wirtschaftsjuni-
oren Uber Hamburg hinaus sehr viel
Ansehen und Preise eingebracht hat,
geht es nun darum, diese Idee auf eine

War beim MADD im Vorjahr sehr begehrt: Kinderschminken.

stabile Basis verlasslichen Engage-
ments zu stellen, die langfristig tragt.
Es scheint zu gelingen: Einerseits
legen die Sozialpartner sehr grofien
Wert auf den MADD und wissen die
Zusammenarbeit mit der jungen Ham-
burger Wirtschaft sehr zu schéatzen;
andererseits bringen sich die Wirt-
schaftsjunioren in groRer Zahl und Gber
einen langen Zeitraum selbst ein oder
verleihen ihrer Wertschatzung durch
Spenden Ausdruck. Auf Seiten der
Sozialpartner sind erneut mit dabei die
Geschwisterkinder des Kinderhospiz
Sternenbriicke, die dieses Mal Gele-
genheit haben, mit Trainern und Spie-
lern des FC St. Pauli ihre Fahigkeiten
auf dem Rasen zu verfeinern. Die
Bewohner des Altenheims der Stiftung
St. Johannis/St. Nikolai machen eine
alternative Hafenrundfahrt durch die
Geschichte des Hamburger Hafens.
Neu dabei ist die Stiftung Klingelknopf,
die an NeuroFibromatose erkrankte
Kinder und Jugendliche unterstitzt.
Sie begibt sich mit dem alten Dampf-

schlepper Woltmann auf grofRe Fahrt.
Einen besonderen Tag erleben auch
die geistig und teilweise mehrfach
behinderten Kinder, die in der Stiftung
Anscharhdhe betreut werden und am
6. Oktober bei Hagenbeck Stélle aus-
misten, wilde Tiere flittern und nicht so
wilde streicheln werden. Tiere sind es
auch, genauer Pferde, die im Mittel-
punkt einer weiteren Aktion mit Kindern
aus sozial benachteiligten Stadtteilen
stehen, die von der AWO Hamburg
betreut werden. Die Erfahrung, Hinz
& Kunzt an vorbeieilende Passanten
zu verkaufen, koénnt |hr gemeinsam
mit einem Profi machen - gelingt es
Euch, den Umsatz zu steigern? Die
Kinder des Pfiff e.V., der Pflegefamilien
unterstitzt, und der Stiftung Anschar-
héhe stehen in der Manege des Zirkus
Mignons im Mittelpunkt, wo sie als
Jongleur, Clown oder Artist ihren Auf-
tritt fir das grof3e Finale vorbereiten.

In der Traumwerkstatt werden wieder
Traume Wirklichkeit, zum Beispiel: Bei

einem Kindermusical mitmachen; ein
lernbehindertes Kind wird Auto fahren
auf dem ADAC-Ubungsplatz; eine
altere Dame erlebt hautnah eine Life-
sendung des NDR und wird mit ihrem

Lieblingsmoderator klénen kénnen;
ein Raum eines Kindergarten wird
renoviert; kleine HSV-Fans treffen in
der Arena ihre Idole; ein Klient der als-
terdorf assistenz wird die Davidswache
besuchen und mit auf
Streife gehen ...

Die Abschlussfeier findet
am Nachmittag in der reiz-
vollen, historischen Archi-
tektur der 1902 erbauten
LAlten Hagenbeck‘schen
Dressurhalle” statt. Dort
begegnen sich Teilneh-
mer der Tagesaktionen
und der Traumwerkstatt
sowie der aktiven und

Die Polizei beim MADD 2006: Freunde und Helfer

zum Anfassen.

Durchblick

ehemaligen Wirtschaftsjunioren, um sich
von einem bunten Programm unterhal-
ten zu lassen.

Lass Dich beruhren von den Erleb-
nissen und Menschen dieses ganz
besonderen Tages, der in Dir noch eini-
ge Zeit nachklingen wird. Mach mit bei
einer der Tagesaktionen, besuche das
Finale und werde zum MADDstreiter mit
einer Spende, die unserer Engagement
fordert: Make a Difference! -

Weitere Informationen:
Infoline 040 300 51 344
www.madd-net.de

WIRTSCHAFTSJUNIOREN
W HAMBURG

Save the Date!

Die WJ-Veranstaltungen
Oktober — Dezember 2007

- 6. Oktober 2007
.Make A Difference Day*

Anzeige

— 22. Oktober 2007
Vollversammlung
Ausschuss Internationales

- 28. November 2007
Vollversammlung WJ-Vorstand
Handelskammer Hamburg

Brainstorming
In Jesteburg

— 30. November bis 1. Dezember 2007

— 13. Dezember 2007

Hotel Landhaus Flottbek

Vollversammlung, Vorstandswahl, Weihnachtsfeier

Shell.de

Das einzigartige KraftstoffKnowhow von Shell hat jetzt eine ganz
neue Arf von Diesel hervorgebracht: Shell V-Power Diesel — der erste
Dieselkraftstoff ~ Deutschlands  mit innovativer  synthetischer
Komponente, GTL. Erleben Sie die Zukunft der Diesel-Technologie —
jetzt an immer mehr Shell Stationen.

Shell V-Power Diesel. Die Zukunft féhrt Synthetik.

Waves of change @
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Einblick

Liebe Wirtschaftsjunioren!

Kaum ist man durch den ,Sommer“, begegnen einem einige Zeitgenossen mit der Behauptung, das Jahr
sei nun ja auch schon fast vorbei. So ein Blodsinn! Es versteht sich von selbst, dass die WJ Hamburg
davon unbeeindruckt in diesem Jahr noch das eine oder andere Projekt stemmen werden.

Am 6. Oktober gilt es, einen groRartigen Erfolg zu wiederholen. In 2006 waren alle Teilnehmer vom Make
a Difference Day Uberwaltigt. Und das MADD-Team der WJ Hamburg hat alles vorbereitet, um allen Be-
teiligten am 6. Oktober wieder einen Tag erleben zu lassen, der den Unterschied macht. Ich kann jedem
empfehlen, als Helfer dabei zu sein. Wer sich dazu noch nicht gemeldet hat, kann versuchen, auch nach
der Meldefrist noch die Chance zu bekommen und findet alle weiteren Informationen hier: www.madd-net.
de. Wie erfolgreich das Konzept ist, zeigen uns nicht zuletzt die Uber 10 WJ-Kreise in ganz Deutschland,
die Interesse zeigen, den MADD zu kopieren.

Im kommenden Jahr werden die Vorbereitungen auf die Hanseraumkonferenz 2009 in Hamburg einen
GroRteil unseres Handelns bestimmen. Das Projekt hat nicht zuletzt deshalb die Chance, ein groRer Erfolg
zu werden, da sich schon heute viele WJ in den einzelnen Teams intensiv engagieren, Ideen umsetzen
und die Projekte vorantreiben. Bis zum Jahresende sollte jeder von Euch sein Team gefunden haben! Wir
freuen uns sehr, dass wir auch bei diesem Projekt intensiv durch die Handelskammer und den Verein der
ehemaligen Junioren unterstitzt werden!

Dem Vorstand liegen bereits wieder zahlreiche Bewerbungen fur das Jahr 2008 vor. Damit zur Novem-
ber-VV das Team flir 2008 steht, fihren wir in den kommenden Wochen Gesprache mit allen Bewerbern.
Wenn |hr aussichtsreiche Kandidaten kennt, haben diese in den ndchsten Tagen noch die Méglichkeit, ihre
Unterlagen bei Jirgen Sosnowski einzureichen.

Viele Griilze

Euer

= il

(oSS

Tobias Boehncke
Vorstandsmitglied der

Hamburger Wirtschaftsjunioren

P.S.: Habt Ihr schon den von Martin Stridde
ins Leben gerufenen WJ-Blog genutzt?
Ihr findet ihn unter www.wj-hamburg.de/blog

Design im Wandel

Ein Schulterblick Uber Frederike Putz, Architektin bei MUTABOR, Mitglied der Wirtschaftsjunioren seit
2006 und Obfrau des Ausschusses Industrie/Umwelt.

Schulterblick

[~ Der Begriff ,Mutabor® kommt aus
dem Lateinischenund heiRtsovielwie,ich
werde mich verwandeln®. Wir befragten
Frederike Putz, die seit 2005 bei
MUTABOR beschéftigt ist, Uber die Be-
deutung von Markenarchitektur, Design
und den Wandel der Zeit.

Auf deiner Visitenkarte steht das Wort
.Markenarchitektur®. Was bedeutet das?
Ein beriihmtes Beispiel fur Markenarchi-
tektur ist der Apple Store in New York.
Schon von weitem erkennt man anhand
seiner Architektur, dass es unverkenn-
bar um die Marke Apple geht. Ein ganz
anderes Beispiel sind die Aldi Filialen in
Deutschland. Sowohl von aufen, aber
vor allem auch von innen, zum Beispiel
anhand des Konzeptes der Warenpra-
sentation, erkennt der Verbraucher so-
fort, dass es sich um Aldi handelt.

Nun gehdren weder Aldi noch Apple zu
Euren Kunden. Wer sind Eure Kunden
und was macht ihr fur Sie?

Zu unseren Kunden gehdren unter ande-
rem Adidas und Audi. Fur beide Kunden
konzeptionieren und designen wir unter
anderem Messe- und Shopkonzepte.

Was meinst Du mit Markenerlebnis Design?
Der Begriff ,,Markenerlebnis Design“ ist
von Mutabor geschiitzt. Damit meinen
wir eine Marke mit Emotion, Interaktion
und vor allem Faszination aufzuladen. Die
Schaffung von Markenwelten, auch als
dreidimensionales Erlebnis. So haben wir
im Rahmen der Messe ,Design Miami/
Basel* in diesem Jahr fir Audi einen
Stand konzipiert, der einer Design- und
Kunst interessierten Zielgruppe entspre-
chen musste. Fur diese Messe haben
wir kommunikativ den Aspekt, Audi als
Design-Marke und weniger als KFZ-Her-

steller zu prasentieren, in den Vordergrund
gestellt. Wir haben den Stand in drei Teile
gegliedert. Jeder Teil prasentierte dabei
das Audi-Design in der Vergangenheit,
der Gegenwart und der Zukunft. Der
Besucher konnte dabei in der Mitte des
Standes an einer sich drehenden Bar
eine Zeitreise durch die Entwicklung des
Audi-Designs machen.

Was ist deine Aufgabe bei MUTABOR?
Um es mit einem Wort zu sagen: Projekt-
Management. Um beim Audi-Beispiel zu
bleiben: Dieses Projekt habe ich geleitet.
Ebenso fiir Audi entwickle ich mit einem
Team derzeit ein Kommunikationskon-

mail.
lli’*ii. ¢
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Mag die Arbeit im kreativen
Umfeld: Frederike Putz.

zept fur die groRe Anzeige
Automotive Messe in
Detroit. Bei meinen
taglichen Aufgaben
arbeite ich viel mit
Designern, Kommu-
nikations- und Mar-
ken-Spezialisten

Zusammen.

Was bedeutet Wan-
del fur Dich?

So wie unser Firmen-
name verrat, sind wir,
bin ich permanent
mit dem Wandel
beschéftigt. Diesen
Wandel finde ich un-
glaublich spannend.
Und ich habe nun
das Gliick, dass ich
in einem kreativen
Umfeld arbeite, in
dem ich standig
auf der Suche nach
Neuem, nach Wan-
del bin. -

SCHMIDT-OHM+PARTNER

Agentur fur Marken und schwer erkldarbare Produkte.

www.sop-hamburg.de




Einblick/Ehemalige

Sommerstammtisch des Vereins

der enemaligen Junioren

[~ Am Dienstag, den 28. August 2007,
fand der alljghrliche Sommerstammtisch
der ehemaligen Junioren im bewahrten
Anglo-German Club statt. Da der Termin
dieses Jahr direkt mit dem verfrihten
Wintereinbruch in Hamburg kollidierte,
konnte der BegriBungscocktail leider
nicht wie sonst im traumhaften Garten
des Clubs eingenommen werden. Statt-
dessen wurden die zahlreich anwesenden
Gaéste im oberen Stock mit Blick auf die
Alster von dem tollen Team der Gastrono-
mie Plitter verwohnt. Eine Uberraschung
nach der anderen — Mini Hamburger,
Minicurrywurststiickchen mit Pommes,
Asiasnacks, etc. pp. und eine unglaub-
liche Abfolge von Dessertkdstlichkeiten —
wurde den Anwesenden serviert. Dieses

in Kombination mit guten Gesprachen in
lockerer Atmosphére, oft auch mit neuen
bis dato unbekannten Mitgliedern, mach-
ten den gelungenen Abend aus. -

J: Vorstandssprecher Dr. Mathias
qhhchtmg begrilt die Gaste.

Der gut besuchte Sommerstammtisch im Anglo-German Club.

Die eJ-/WJ-interne Jobborse ist online

[~ Wie heiBt es doch? ,Persénliche Kon-
takte schaden nur dem, der sie nicht hat.”
Genau! Also hat der Vorstand der ehema-
ligen Junioren eine Plattform geschaffen,
um personliche Jobkontakte innerhalb der
Wirtschaftsjunioren und der ehemaligen
Junioren zu erleichtern bzw. zu vermitteln.

Bisher handelt es sich hierbeium eine noch
leere Seite unter dem Menupunkt ,Job-
bdrse” auf der Website der ehemaligen
Junioren (ehemaligejunioren-hamburg.de).

Wenn die Seite allerdings mit Leben
gefullt worden ist, dann wird sie ein gutes
Instrument fir diejenigen sein, die eine
Position im Unternehmen zu
besetzen haben oder fur die,
welche eine neue Herausforde-
rung suchen.

Das Procedere ist einfach: Wer
eine vakante Position im Unter-
nehmen hat oder eine neue Her-
ausforderung sucht, der sendet
die entsprechenden Informati-

Die Informationen werden unter dem
Menupunkt ,Jobbérse” gratis verof-
fentlicht. Der Kontakt untereinander
findet dann direkt statt. Wer im ersten
Schritt anonym bleiben mdéchte, der
sollte bitte deutlich darauf hinweisen.
Dann wird der Mail-Kontakt per Link
ohne Auftauchen des Empfangers
ermoglicht. Alle Ubersendeten Infor-
mationen werden vertraulich behan-
delt. Wir bitten um eine E-Mail, wenn
die Daten wieder aus dem Netz ent-
fernt werden sollen.

Jetzt kommt es nur noch darauf an, was
die Community der Wirtschaftsjunioren
und der ehemaligen Junioren daraus
macht! -

Einblick

ExpatLounge: Frischer Wind und neue Website

[~ seit 2003 ist die ExpatLounge ein

fester Bestandteil der Arbeit im Aus-
schuss Internationales. Sie bildet eine
Austausch- und Integrationsplattform
fur ausléandische Fuhrungskréfte bei
uns in Hamburg. Um diesem, mit dem
Bundespreis der Wirtschaftsjunioren

Hume

Deutschland ausgezeichneten, Konzept e

Expaliungs

neuen Wind zu geben, wurde es Anfang

Expal R aban

des Jahres generalliberholt. Neben der

ExpatLounge =

ExpatLounge s & mesting place for young managemaent oxeosives from sbrosd who
Irvd e work o Hasburg for & kinted penod of bme. Expatniated " 5poulel snd Insnds
are algo wery welcome. Four tmes a year; the ExpatLounge hosts avents at diferent
Iecatashd orgareied by the jinior ool profedsionst. Besided & nteresbng
lgcture, commurscatcn o focal at the Expatlounge mestings, gven &3 obpedve to
watabith contatt botwesn the evpatnstes but alzo with locsls

Farimeniep
neuen Expat-Homepage (www.expat- Fraio Qulary
lounge.de) wurde u.a. der Bezug der Ex- - =
patLounge zu Hamburg starker betont.
twxl Expatloungs ioon to come | =
Wegen der groRen Nachfrage nach wei- _ : -
teren Veranstaltungen fand im Juli auch Cm it ki Setzmedia wosmgimiis MIW: m)

erstmals eine ,ExpatLounge light* im
Beachclub StrandPauli statt — diese,
ganzlich informelle Art der Zusammen-
kunft, soll es kiinftig haufiger geben. <«

Seit Juli im Netz: www.expatlounge.de, die neue Informationsquelle rund um die
ExpatLounge mit Fotos, Terminankiindigungen, Mailingliste und vielem mehr.

Anzeige

Anzeige

Wohnungen gibt’s viele —
die Menschen
machen den Unterschied

Schneller vorwarts kommen — mit dem
Stellenmarkt der Siiddeutschen Zeitung.

Der SZ-Stellenmarkt ist der perfekte Begleiter fiir Thre Karriere
— vom Junior bis zum Vorstand. Jeden Samstag in der Siiddeutschen
Zeitung und tiglich auf www.sueddeutsche.de/stellenmarkt.

ﬂn r. N. Jacobs, J. Sosnowskl (HK), Vorstandssprecher Dr. M. Schiichting,
iRosenau (HK), I. Steinhagen, P. Schaf,/R. Schmidt- Kllngenberg, {
eﬂage Ol Krause, Dr. R. B. Fr,ancke i ;

onen per E-Mail an:

DIE WOHNUNGSBAU
GENOSSENSCHAFTEN

jobboerse@ej-hamburg.de

Der Vorstand der ehemaligen Junioren.

BGFG e SiiderstraBe 324 ¢ 20537 Hamburg
Tel. (040)211100-0 ° Fax (040) 21 11 00-11 e info@bgfg.de

SiiddeutscheZeirung

Wer sie liest, sieht mehr.

HAMBURG




Anblick

Dr. Glunther Klemm mit
Alexandra Clavier.

Netzwerk-
Vollversammlung

Sommer, Sonne, Wasser:

Perfekte Rahmenbedingun-
gen fur die Netzwerk-VV an
der Alster. So kamen dann
auch rund 100 Teilnehmer
und gingen der gepflegten M N P
Konversation und dem
Knupfen neuer Kontakte

i nach. Angeblich, bis tief in
"-.4 die Nacht...

September-
Vollversammlung

Stromversorgung heute und in
Zukunft: GrofRes Thema und
groRBe Beteiligung bei der Sep-
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tember-Vollversammlung bei 1
. . SufmerkSame Zuhorer und...
der Norddeutschen Affinerie. .

... rege Gespréchsteilnehmeﬁ‘ T |
- - . Die WJ beim Thema 1_:- -
+ Ja, nee, is Klar... -
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Voller Dynamik:'Nadége
Grostabussiat und Oliver Moll.

Bundeskonferenz

Vom 6. bis 9. September fand die diesjahrige BuKo in Koln statt. Die Hamburger Delegation berichtet von einer perfekten
Organisation der Konferenz und einem sehr abwechslungsreichen und unterhaltsamen Programm.
Weitere Infos: www.die-bundeskonferenz.de

Hamburger in KéIn (v.L.):RelfsThomas Rapp,
Florian Koenen und Jtirgen Sosnowski.

{ Rundblick 3/2007 — www.wj-hamburg.de

Auf dem Podium: WJ-Bundesvorsitzende
Kirsten Hirschmann.
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Blickwinkel

Metropolitan Golf

Europas erste innerstadtische Driving Range macht’s méglich: Um die Ecke vom Hamburger Michel kdnnen Golf Fans

rund um die Uhr trainieren.

[= Nur funf Minuten vom Hauptbahn-
hof entfernt bietet die Golf Lounge
Einsteigern wie Profis auf einer
18.000m2 groRen Anlage das ganze
Jahr Uber optimale Trainingsbedin-
gungen. Die spektakulare Architektur
des lichtdurchlassigen, dreistockigen
Stahlterminals und der Blick auf die
Elbe lassen sich am Kamin, auf der
Terrasse oder in der Coffee-Bar ganz
entspannt geniel3en.

GOLRF LouNnGe

Ganz nach dem Motto ,hereinkommen
und wohlfiihlen* kénnen sich auch
blutige Anfanger unbeschwert auf
der Anlage bewegen, erste Eindriicke
sammeln und sich bis zur Platzreife
betreuen lassen.

Der Rundblick verlost mit freundlicher
Unterstutzung der Golf Lounge Ham-
burg 2 x 2 Tageskarten sowie 2 x 2
Einsteigerkurse.

DIE DRIVING RANGE AN DEN ELBBRUCKEN

Folgende Frage musst Du richtig
beantworten: Wie teuer ist der Platz-
reifekurs in der Golf Lounge Hamburg?

Bitte sendet Eure Antworten bis zum

19. Oktober 2007 per E-Mail an:
kohrs@hamburg-tourismus.de

Viel Glick! «

Weitere Infos unter: www.golflounge.info

i
olfen rund um die Uhr und dabei den‘schonen Elbblick genieRen.

Impressum

Rundblick — das Magazin der Wirtschafts-
junioren bei der Handelskammer Hamburg

Herausgeber:
Wirtschaftsjunioren bei der
Handelskammer Hamburg
— www.wj-hamburg.de

Redaktion:
Yorck Hentz, Meike Kohrs,
Martina Warning

Mitarbeiter dieser Ausgabe:

Karin Berlage

Martin Stridde

Jirgen Sosnowski

— Die Redaktion arbeitet rein ehrenamtlich und
freut sich jederzeit tber Anregungen, Bilder und
Autoren

— info@quartomedia.com

Bildredaktion:
Wirtschaftsjunioren Hamburg

Anzeigen und Gesamtherstellung:
QUARTO

Corporate Media GmbH
Gurlittstral3e 24

20099 Hamburg

Fon: 040-533 088-70

Fax: 040-533 088-77

— info@quartomedia.com

Gilltiger Anzeigentarif:
Mediadaten 2007

Anzeigenleitung:

Anett Schindelhauer

Fon: 040-533 088-70

— a.schindelhauer@quartomedia.com

Gestaltung, Satz, Reinzeichnung:
Constanze Teichert

Fon: 040-533 088-85

— c.teichert@quartomedia.com

Litho und Druck:

Media Nord Print

Tarpenring 13

22419 Hamburg

Fon: 040-94 36 800

— Gedruckt auf umweltfreundlichem, chlorfrei
gebleichtem Papier

Erscheinungsweise:

Vierteljghrlich (19. Jahrgang)

— Nachdrucke oder fotomechanische
Vervielféltigungen des Inhalts, auch auszugs-
weise, sind nur mit ausdricklicher Genehmigung
des Herausgebers gestattet

Anzeige

SWir haben die Mittel
far den Mittelstand!” .

Der Mittelstand wird gerne als Motor des Fortschritts, wichtigster Arbeitgeber und Stiitze der Volkswirtschaft
bezeichnet — aber wenn es um die Beschaffung von Investitionsmitteln geht, sind die schénen Worte
schnell vergessen!

Wir sind der groBte Mittelstandsfinanzierer Hamburgs mit umfassendem Know-how und internationalen
Netzwerken. Wir 6ffnen lhnen den Weg zum Kapitalmarkt und entwickeln Lésungen, die sich ganz an
Ihren Bedirfnissen und Méglichkeiten orientieren.

Es freut uns, wenn wir Ihnen helfen kénnen — kompetent, zuverlassig, umfassend und schnell!
Kontakt: Michael MaaB, Telefon (040) 3579-3870

Haspa

Hamburger Sparkasse

Meine Bank heiBBt Haspa




Nicht jeder ist der geborene Heimwerker. Macht nichts, der Wille zahlt.
Und die Chance, bei jemand einzukaufen, der sich mit Heimwerken auskennt.
Die Erfahrung aus 126 Jahren Baumarkt gibt’s bei uns natiirlich gratis.

MAX BAHR
www.maxbahr.de BA“MARKT SE" I819-



