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Der MBA-Studiengang in Media Management

»,Die Entscheidung fiir ein MBA-Studium
an der Hamburg Media School war die

richtige: Mein neu erlangtes Wissen kann

ich gleich in die Praxis umsetzen und

dabei viele interessante Personlichkeiten

der Medienbranche kennenlernen.”

Katrin Schmidt, Masterklasse 2010

Die Vorteile lhres MBA-Studiums

Exzellente Medienausbildung

Wihrend des intensiven Zwei-Jahres-Programms werden
Sie von anerkannten Wissenschaftlern und erfahrenen
Medienmachern unterrichtet. Systematische Praxisinte-
gration, Crossmedialitit und internationale Ausrichtung
machen Sie fit fiir zukiinftige Herausforderungen.

Optimale Studienbedingungen

Durch intensives Lernen und Arbeiten in kleinen Teams
im kreativen Umfeld des Mediencampus Finkenau kénnen
Sie Thr Studium konzentriert und erfolgreich absolvieren.

Bestmdgliche Vorbereitung auf die Berufspraxis
Die Ausbildungsinhalte des Studiums sind an den

Bediirfnissen des Marktes orientiert. Durch aktuelle
Fallstudien und die enge Kooperation mit den fithrenden
Kopfen renommierter Medienunternehmen - zum Bei-
spiel wihrend der Praktika und Praxisprojekte — lernen
Sie das, was in Unternehmen tatsdchlich gefragt ist.

Erfolgreicher Berufseinstieg

Das hochkaritige Netzwerk der Hamburg Media School
sowie die frithzeitigen und systematischen Kontakte mit
den Entscheidern in der Medienbranche wihrend Ihres
Studiums schaffen die richtigen Verbindungen fiir Thren
beruflichen Start.




Der MBA-Studiengang in Media Management

»Zwei spannende, arbeitsintensive Jahre,
die meinen fachlichen und menschlichen
Horizont enorm erweitert haben.”

Annina Bahr, Masterklasse 2008

Exzellenz in der Lehre und einen hohen Praxisbezug — das konnen Sie vom MBA-Studium an der Hamburg Media
School erwarten. Wir bieten Ihnen ein fundiertes, zweijahriges Aufbaustudium, das Sie einzigartig auf die Bediirfnisse
des Medienmarktes vorbereitet.




Die Inhalte des MBA-Studiengangs in Media Management

Die richtigen Schwerpunkte setzen

Das intensive Zwei-Jahres-Programm Ihres MBA in Media Management setzt die richtigen Schwerpunkte fiir Thre
berufliche Zukunft: Es vermittelt Thnen betriebswirtschaftliches Know-how und wichtige Kenntnisse der kreativen
Gestaltungsprozesse in den Medien — wertvolles Wissen, das Sie wahrend Ihrer Praxisprojekte, Praktika und Aus-

landsaufenthalte anzuwenden lernen.

Das Curriculum des Studiengangs wurde in Zusam-
menarbeit mit renommierten Praktikern aus Film
und Fernsehen, Print, Radio und Internet entwickelt.
Es beinhaltet drei thematische Schwerpunkte:

1. Business Administration & Management Skills
Klassische betriebswirtschaftliche Grundlagen wie stra-
tegische Planung, Organisation, Personalfiihrung sowie
Marketing und Mediaforschung sind die Eckpfeiler Thres
Studiums. Effizient und praxisnah erlangen Sie dariiber
hinaus erforderliche medienspezifische Kommunikations-
und Fithrungskompetenzen, wie Teamarbeit, Verhand-
lungsfithrung und Zeitmanagement. So werden Sie fit
gemacht fiir die Ubernahme von Fithrungsaufgaben in
Medienunternehmen.

2. Media Business & Production

Sie erlernen die 6konomischen Grundlagen und Spezifi-
kationen von Medienmirkten, Medienunternehmen und
Medienprodukten. Anerkannte Branchenprofis geben

Thnen Einblicke in die Produktionspraxis und die Ent-
wicklung neuer Formate und Inhalte. Dieses Verstindnis
von Strukturen einerseits und Arbeitsablaufen und Funk-
tionsmechanismen in verschiedenen Medienbranchen
andererseits ist die Voraussetzung fiir Ihr erfolgreiches
Handeln in der spateren Unternehmenspraxis.

3. Context & Values

Thr MBA-Studium ist interdisziplindr ausgerichtet und ver-
mittelt daher auch ein breites juristisches Grundverstiandnis
von Gesellschafts- und Wettbewerbsrecht tiber Urheber-
recht bis hin zu Presse-, Medien- und Rundfunkrecht.
Hinzu kommen Lehrinhalte aus dem Bereich der Medien-
und Kommunikationswissenschaft, wie Genre- und Format-
kunde, Medienentwicklung und Medienpsychologie.




Der Aufbau des MBA-Studiengangs in Media Management

,Das Studium ist eflizient und exzellent

organisiert. Das intensive Programm

mit der Kombination aus Theorie und

Praxis beriicksichtigt alle Aspekte fiir

zukiinftige Medienmanager.”

Prof. Dr. Armin Rott, Wissenschaftlicher Leiter Medienmanagement

Zwei Jahre erfolgreich lernen

Das Zwei-Jahresprogramm IThres MBA umfasst sechs Tri-
mester mit den Themenblocken Business Administration
& Management Skills, Media Business & Production und
Context & Values. Auflerdem werden vielfiltige Zusatz-
programme angeboten, wie studienbegleitendes Coaching,
aktuelle Vortragsveranstaltungen und Kamingespréche.

Das erste Jahr

Thr erstes Studienjahr legt die theoretischen Grundlagen
in den genannten drei Themenblocken. Dazu gehoren
zum Beispiel Grundlagen der BWL, der VWL, des Rechts,
Controlling, Marketing und Seminare tiber Medienmark-
te, Projektmanagement und Medienpsychologie. Dieses
theoretische Wissen wird bereits wiahrend des gesamten
ersten Studienjahrs in praktischen Projekten eingesetzt.
In der dreimonatigen Praxisphase zum Abschluss des
ersten Jahres absolvieren Sie Praktika in nationalen und
internationalen Medienunternehmen.

Das zweite Jahr

Im zweiten Studienjahr vertiefen und spezialisieren Sie
Thr bis dahin erworbenes Wissen — zum Beispiel durch
Seminare in Bilanzanalyse und -politik, Organisation,
Personal und Verhandlungsfithrung. In Business Cases
und Praxisprojekten zu den Bereichen Print, TV und In-
ternet werden Losungsvorschldge fiir reale Probleme und
Fragestellungen der Unternehmen von den studentischen
Teams erarbeitet. Am Ende Thres Studiums steht eine
dreimonatige Abschlussarbeit (Master Thesis) in Koope-
ration mit Unternehmen im In- und Ausland.

Der Abschluss Master of Business Administration in
Media Management ist durch Akkreditierung und die
Kooperation mit der Universitit Hamburg staatlich aner-
kannt und er6ffnet die Moglichkeit zur Promotion.




Der Aufbau des MBA-Studiengangs in Media Management
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Systematische Praxisintegration

Praktikumsplitze im In- und Ausland (Auswahl):

> Amsterdam: Gruner + Jahr

> Belgrad: Gruner + Jahr

> Berlin: UFA Film & TV Produktion

> Budapest: Axel Springer Verlag

> Hamburg: Axel Springer Verlag, Zeit Verlag,
Warner Bros. Entertainment, Studio Hamburg,
Jahreszeiten Verlag, Spiegel Online, Deutsche
Presse-Agentur

»  Koln: RTL, Broadview TV

> Leipzig: Presse Vertrieb Leipzig

> London: Random House

> Madrid: Gruner + Jahr

> Mailand: Gruner + Jahr

> Paris: Gruner + Jahr, Canal Plus

> Prag: Bauer Media Group

> Warschau: Axel Springer Verlag

> Wien: Gruner + Jahr

> Ziirich: Neue Ziircher Zeitung,

Weltwoche Verlag

Auflerhalb der Karte:
> Boston: Technology Review
> Moskau: Gruner + Jahr
> New York: ABC
> San Francisco: INgrooves

> Vancouver: Means of Production

-y

Weltweit Erfahrungen sammeln

Praktische Erfahrungen sammeln, erworbenes Wissen anwenden, Arbeitsstrukturen kennenlernen - in den drei
Monaten zwischen dem ersten und zweiten Studienjahr arbeiten Sie in einem Medienunternehmen im In- oder Aus-

land. Thre Aufgaben in der Praxisphase reichen von der Mitarbeit im Tagesgeschaft bis zur eigenverantwortlichen
Teamleitung. Sie lernen die Herausforderungen des Berufsalltags kennen und bauen frithzeitig und systematisch Thr
personliches Netzwerk auf.

New York, Amsterdam, Warschau, Madrid, Paris, Wien, Hamburg, Berlin und Miinchen - das sind nur einige der
Orte, an denen unsere Studierenden bisher ihre Praktika absolviert haben. In renommierten Medienunternehmen
wie dem Axel Springer Verlag, Gruner + Jahr, VDZ (Verband Deutscher Zeitschriftenverleger), dem Siiddeutschen
Verlag, Random House, ABC, Warner Bros. Entertainment, der UFA Film & TV Produktion, Studio Hamburg, RTL
Television und vielen anderen.




Systematische Praxisintegration

Praxis erleben

»,Good Morning America!”

Praktikumsstelle bei ABC Television, New York
Lea Bauer (Masterklasse 2009)

Im Zentrum der amerikanischen Nachrichtenwelt war Lea Bauer als einzige internationale Praktikantin mit fiinf
amerikanischen Kolleginnen und Kollegen u.a. fiir die ,News Magazines Section® zustindig und betreute eigenstdn-
dig Controlling-Projekte fiir verschiedene Nachrichtenformate. Sie erlebte die spannendsten Momente im Newsroom
der ,World News Weekday & Weekend® — vom Interview mit Sara Palin bis zur Insolvenz der Lehman Bros. Die beste
Nachricht gab es jedoch am Ende ihres Praktikums: ein Jobangebot bei ABC, sollte sie nach Ende des HMS-Studiums
in den USA arbeiten wollen.

»Belgrader Nichte sind lang”

Praktikumsstelle bei Gruner + Jahr, Belgrad, Serbien
Thorsten Scholl (Masterklasse 2008)

Drei Monate lang konnte Thorsten Scholl in einem der wachstumsstédrksten Printmirkte in Osteuropa aktiv bei der
Herausgabe von bekannten Lizenztiteln wie ELLE, Cosmopolitan oder auch Men’s Health mitwirken. Er erstellte
Analysen iiber potentielle Lizenztitel, Pline zur Umstrukturierung der Abonnenten-Verwaltung und dachte tiber die
Akquisition einer Eltern- und Schwangerschaftszeitschrift nach. Die serbische Hauptstadt hatte aber auch noch mehr
als viel Arbeit zu bieten: Belgrader haben einen ausgeprigten Hang zum Feiern und erfreuen sich gerne an den scho-
nen Dingen des Lebens.

»1n strategischer Mission”

Praktikumsstelle im Business Development bei Bertelsmann, Giitersloh
Ulrike Kunkel (Masterklasse 2009)

In der zentralen Unternehmensentwicklung lernte Ulrike Kunkel den Konzern aus der Vogelperspektive kennen: Sie
erfuhr, welche Themen ein internationales Medienunternehmen aus strategischer Sicht beschiftigen und wie Informa-
tionen aufbereitet werden miissen, um Entscheidungen an der Konzernspitze vorzubereiten. Besonders interessant war
tiir sie, eigenverantwortlich arbeiten zu konnen und - auch durch den intensiven Austausch mit ihren Betreuern -
einen wirklichen Einblick in die Strategie des grofiten europdischen Medienkonzerns zu erhalten.




Systematische Praxisintegration

In der Praxis (iberzeugen

Wihrend Thres zweiten Studienjahres

ermoglichen wir Thnen, an drei Pro-
jekten in den Bereichen Print, Neue

Medien und Film & TV mit unseren
Top-Partnern aus der Praxis zusam-
menzuarbeiten. Sie entwickeln in

interdisziplindren Teams eigenverant-
wortlich Losungen fiir aktuelle strate-

gische und operative Fragestellungen
und priasentieren die Ergebnisse den
Entscheidungstrigern vor Ort.

Erfolgreiche Praxisprojekte mit
Partnerunternehmen (Auswabhl):

Axel Springer

» Erarbeitung neuer, crossmedialer
Formate fiir regionale Werbekun-
den einer Tageszeitung

Bauer Media Group

» Entwicklung eines Marketingkon-
zepts fiir eine Frauenzeitschrift

» Konzeption einer Image-Strategie
fiir drei ,,Yellow-Press“-Magazine

Bertelsmann

» Digitalisierung in der Buchindus-
trie: Nutzer- und Marktanalyse,
Szenario- und Geschéaftsmodell-
entwicklung

>

Cinecentrum

Durchfithrung einer Marktanalyse
Kinderfernsehen

Entwicklung eines Pressekonzepts
fiir eine TV-Serie

Gruner + Jahr

Analyse und Optimierung der On-
lineprésenz einer Elternzeitschrift
Entwicklung einer Strategie fiir die
Einfithrung eines People-Magazins
in den italienischen Markt
Konzeptentwicklung im Bereich
Schulmarketing fiir ein bilinguales
Magazin

Jahreszeiten Verlag
Neukonzeption des Online-Auf-
tritts eines Gesundheitsmagazins

ProSiebenSat.1 Group
Erarbeitung einer Markenstrategie
im Bereich digitales Fernsehen

Random House Group
Entwicklung einer Strategie fiir
mobiles eReading

RTL Television
Erarbeitung eines Marketing-
konzepts fiir einen Serien-Launch

SPIEGEL-Gruppe

Marktanalyse und Strategieemp-
fehlung fiir Abonnentenservice
und Einzelverkauf im Bereich
Distribution

Entwicklung eines Konzepts fiir
die Planung und Organisation von
Manager-Seminaren

Studio Hamburg

Standortanalyse und Entwicklung
eines Marketingkonzepts im Be-
reich Spartenkanile

Vergleich und Sendeplatzoptimie-
rung verschiedener Formate

UFA Film & TV Produktion
Analyse des européischen Kino-
marktes: Marktanalyse und Markt-
eintrittsstrategien

Channel- und Formatentwicklung
im Bereich Mobile TV
Marktanalyse und Konzeptent-
wicklung im Bereich Direct-to-
DVD-Produktionen




Systematische Praxisintegration

Die Hamburg Media School
und ihre Partnerunternehmen

Exzellente Medienausbildung und erstklassige Kontakte
in die Medienbranche - das bietet die Hamburg Media
School den Studierenden ihrer drei Masterstudienginge
Medienmanagement, Journalismus und Film. Die enge
Verkniipfung von Theorie und Praxis, von Wissenschaft
und Wirtschaft — darin sind wir einzigartig.

Unsere Dozenten sind als hochkardtige Wissen-
schaftler und anerkannte Praktiker aller Fachgebiete der
Medienbranche wichtiger Bestandteil eines Ausbildungs-
konzepts, das systematische Praxisndhe, Crossmedialitdt
und internationale Ausrichtung sinnvoll miteinander
verbindet. Die Organisation der Hamburg Media School
als Public-Private-Partnership bedeutet, dass mit mehr
als dreiflig renommierten nationalen und internationalen
Medienunternehmen, der Freien und Hansestadt Ham-
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burg, der Universitit Hamburg und der HfbK eine enga-
gierte Partnerschaft gelebt wird - in Form von Koopera-
tionen, Praktikumsplitzen, Stipendien und finanzieller
Unterstiitzung. Personliche Kontakte zu Entscheidern der
Branche ermoglichen unseren Studierenden eine frithe
Netzwerkbildung, die Voraussetzung fiir einen erfolgrei-
chen Einstieg in die Medienbranche ist.

Und die Erfolge unserer Absolventen sprechen fiir
sich: In den vergangenen Jahren haben wir eine Vielzahl
talentierter Menschen auf die komplexen Anspriiche
der Medienbranche erfolgreich vorbereitet, darunter
Betriebswirte, Geistes- und Sozialwissenschaftler, Na-
turwissenschaftler und Juristen. Denn wir heifien jeden
willkommen, der unsere Leidenschaft fiir die Welt der
Medien teilt.
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Akademische und praktische Exzellenz

Lernen von Experten

Wihrend Thres gesamten Studiums werden Sie von rund 40 renommierten Lehrkriften und Dozenten aus Wissen-
schaft und Medienpraxis unterrichtet. Zusitzlich engagieren sich Vorstinde und Fithrungskrifte unserer Partner-
unternehmen regelmaflig mit Vortragen, Kamingespriachen oder als Jurymitglieder bei der Bewertung studentischer
Praxisprojekte und tiber das Angebot von Praktika.

Unser akademisches Leitungsteam:

Prof. Dr. Insa Sjurts
Geschiiftsfiihrerin

Prof. Dr. Armin Rott
Wissenschaftlicher Leiter Medien-
management, Arbeitsgebiet Medien-
okonomie

Auswahl unserer Dozenten
und Referenten:

Prof. Dr. Werner Beba
Professor fiir Marketing, HAW

Prof. Dr. Jiirgen Deters
Professor fiir Betriebswirtschaftslehre,
Leuphana Universitit Liineburg

Gabriele Fischer
Chefredakteurin, brand eins

Christian Goedecke
Leiter Marketing-Services
SPIEGEL-Verlag

Dr. Ralph Oliver Graef
LL.M. (NYU), Geschiftsfiihrender
Partner, GRAEF Rechtsanwiilte

Dr. Claudia Hock
Lehrbeauftragte fiir BWL, Marketing
und Branding, Universitidt Hamburg

Prof. Dr. Dr. h.c. mult. Péter Horvath
Geschiiftsfiihrender Gesellschafter,
International Performance Research
Institute (IPRI), Aufsichtsratsvorsit-
zender der Horvith AG

Peter Kuhlmann
Managing Director, GFMO OMD
Gesellschaft fiir Media-Optimierung

Dr. Bernd Kundrun
Beirat und Gesellschafter,
betterplace Stiftung

Ulrich Lenze

Vorsitzender der Geschiiftsfithrung,
Cinecentrum Deutsche Gesellschaft fiir
Film- und Fernsehproduktion mbH

Lutz Marmor
Intendant, Norddeutscher Rundfunk

Gisela Marx
Geschdiftsfiihrerin, filmpool Film-
und Fernsehproduktion GmbH

Prof. Dr. Jens Miiller
Referent Unternehmensplanung, ZDF

Prof. Dr. Helmut Scherer

Professor fiir Kommunikations-

und Medienwissenschaft,

Institut fiir Journalistik und Kommu-
nikationsforschung, Hochschule fiir
Musik und Theater

Dr. Wolfgang Schulz
Direktor und Geschiiftsfiihrer, Hans-
Bredow-Institut fiir Medienforschung

Claus Strunz

Chefredakteur, Hamburger Abend-
blatt / Moderator des Polit-Talks
~Was erlauben Strunz®, N24

Dr. Markus Thielbeer
Geschdiftsfiihrer,
Dr. Thielbeer Consulting

Achim Twardy
Mitglied des Vorstandes,
Gruner + Jahr AG & Co.KG

Prof. Dr. Sabine Trepte

Junior Professorin fiir Medienpsy-
chologie, Hamburg Media School /
Universitit Hamburg

Dr. Vural Unlii
Geschdiftsfiihrender Gesellschafter,
Imperat GmbH

Maria von Welser
TV-Journalistin und Direktorin,
NDR Landesfunkhaus Hamburg

Dr. Endress Wanckel
Autor und Rechtsanwalt / Partner,
Fromming & Partner




Internationale Ausrichtung der Hamburg Media School

International lernen und arbeiten

Wir arbeiten weltweit mit namhaften Partnerhochschulen in Ausbildung und Forschung zusammen. Unser
Lehrangebot ist international ausgerichtet und durch Anwendung des ECTS-Systems sowie die vollstindige
Modularisierung der Studieninhalte auch kompatibel. Partnerschaften und gemeinsame Projekte gibt es bei-
spielsweise mit der London School of Economics (LSE), der Jonkoping University Schweden und der Shanghai
Jiao Tong University (XJTU). Auch mit internationalen Medienunternehmen unterhalten wir — nicht zuletzt
durch unsere dort mittlerweile beschiftigten Alumni - enge Kooperationen.

Durch die intensive Vernetzung der Hamburg Media School mit diesen Unternehmen ermdglichen wir ITh-
nen auch den Zugang zu Praktika und Praxisprojekten im Ausland. New York, Los Angeles, Boston, Vancou-
ver, Mailand, Amsterdam, Warschau, Madrid, Paris, Ziirich und Wien sind nur einige von vielen Stationen
unserer Studierenden.




Karrierewege

Erfolgreich im Job

Vier Beispiele fiir einen erfolgreichen Berufsstart nach
dem MBA in Media Management:

Eva Maria Hansen

TOBIS Film

1979 in Coesfeld geboren, studierte
Eva-Maria Hansen Neuere Deutsche,
Englische und Lateinamerikanische
Literatur in Berlin und Edinburgh.
Sie nahm 2004 als Stipendiatin der
Hamburg Media School ihr Studi-
um auf. Nach dem Abschluss arbei-
tete sie zundchst in der Filmproduk-
tion als personliche Assistentin von
Katharina M. Trebitsch fiir Trebitsch Entertainment in
Hamburg. Anschlieflend wechselte sie zu TOBIS Film in
Berlin, wo sie im Einkauf tétig ist.

Philipp Westermeyer

Gruner + Jahr

Philipp Westermeyer, Jahrgang 1979,
studierte Betriebswirtschaftslehre

in Dortmund und sammelte wih-
rend seines Erststudiums bereits
Praxiserfahrungen in der Medien-

und Finanzbranche (Axel Springer,
HypoVereinsbank, RAG, WAZ). Er
absolvierte Auslandssemester in
Québec, Paris und New York. Nach
dem Abschluss seines 2003 an der Hamburg Media School
begonnenen Studiums stieg er bei Gruner + Jahr in Ham-
burg als Assistent des Vorstandsvorsitzenden ein. Danach
arbeitete Philipp Westermeyer als Investment Manager fiir

den Online-Venture-Bereich von Gruner + Jahr.

Katharina Elwert

Zeitverlag Gerd Bucerius

Katharina Elwert, Jahrgang 1982,
ist im stiddeutschen Ravensburg
geboren und aufgewachsen. Wih-
rend ihres Studiums zur Diplom-
Mediendesignerin arbeitete sie bei
der Ludwigsburger Kommunika-
tionsagentur avcommunication.

Dort war sie bis zuletzt als Junior
Art Direktorin in den Bereichen
Konzeption, Kreation und Projektleitung titig. 2006
nahm Katharina Elwert ihr Studium an der Hamburg
Media School auf. Nach ihrem Abschluss im Herbst
2008 begann sie als Assistentin der Geschéftsfithrung
beim Zeitverlag in Hamburg.

Thorsten Scholl

Google Germany

Thorsten Scholl, Jahrgang 1978,
studierte Sozialwissenschaften mit
den Schwerpunkten Sozial- und
Wirtschaftsgeschichte, Politik und
Psychologie an der Universitat
Hamburg. Praktische Medien-
kenntnisse erwarb er unter ande-
rem in den Redaktionen von BILD
Hamburg und AOL Deutschland.
Nach seinem erfolgreichen Studium an der Hamburg
Media School von 2006 bis 2008 fand Thorsten Scholl
seinen beruflichen Einstieg als Account Manager bei der
Internetsuchmaschine Google in Hamburg.




Finanzierung und Forderung lhres Studiums

»Das Teilstipendium der HMS stellt eine
wichtige Unterstiitzung bei der Finanzie-

rung meines Studiums dar. Gleichzeitig

freue ich mich iiber diese Auszeichnung.”

Ulrike Kunkel, HMS-Stipendiatin (Masterklasse 2009)

Ein Investment in lhre Zukunft

Die Studiengebiihren Thres Vollzeit-Studiums MBA in
Media Management an der Hamburg Media School betra-
gen 12.500 Euro pro Jahr. Insgesamt kosten sechs Unter-
richtstrimester, inklusive Praktikums- und Priifungstri-
mester, 25.000 Euro. Darin enthalten sind die Kosten fiir
Unterricht, Priifungen und Unterrichtsmaterial (ausge-
nommen Biicher und eventuelle Reisekosten). Fiir ein
Studium an der Hamburg Media School sind allein Ihre
Qualifikation, Motivation und Personlichkeit und nicht
Thre finanziellen Moglichkeiten entscheidend. Bewerben
Sie sich unabhdngig von IThrem finanziellen Status. Wir
gestalten fiir alle angenommenen Kandidaten individuelle
Konzepte und informieren Sie gerne iiber weitere Formen
der Unterstiitzung und Finanzierung des Studiums:

» Stipendien
» Teilerlass der Studiengebiihren
und individuelle Zahlungsvereinbarungen
» Jobs als Studentische Hilfskraft
» Studienfonds Deutsche Bildung
» Darlehen
» Steuerliche Absetzbarkeit

Wir fordern den qualifizierten Nachwuchs. Deshalb
vergibt die Hamburg Media School regelméflig Teil-
oder Vollstipendien an engagierte Medientalente. Damit
sorgen wir fiir Chancengleichheit und erméglichen
motivierten Bewerbern, ihr Studium ohne finanzielle
Hiirden erfolgreich zu absolvieren.







Der Mediencampus Finkenau

Erfolgreich studieren
am Medienstandort Hamburg

Ubersicht Mediencampus Finkenau:
Hamburg Media School

Hochschule fiir angewandte Wissenschaften
Hochschule fiir bildende Kiinste

Miami Ad School

Multimediakontor Hamburg

TIDE

A A W N~

Hamburg ist einer der wichtigsten Medienstandorte
Deutschlands. Mit mehr als 70.000 Arbeitsplitzen allein
im Kernbereich der Medienwirtschaft bietet die Branche
hervorragende Karriere- und Ausbildungsmoglichkeiten.
Renommierte Medienunternehmen wie weltweit agieren-
de Verlagshduser, eine Vielzahl an Film- und Fernsehpro-
duktionsbetrieben sowie eine breite Palette an Nachrich-
ten- und Werbeagenturen machen Hamburg zu einem
attraktiven Ziel fiir alle Medienschaffenden.

Der Kunst- und Mediencampus Finkenau, in der
Néhe der Alster gelegen, ist das kreative Zentrum fiir
die unterschiedlichen Ausbildungsangebote im Bereich
Medien. Auf dem Geldnde der ehemaligen Frauenklinik
»Finkenau®, in grofiziigig modernisierten Backsteinbauten
aus dem 19. Jahrhundert, ist seit 2003 die Hamburg Media
School mit ihren drei Masterstudiengdngen Medienma-
nagement, Journalismus und Film untergebracht. Weitere
aktive Campus-Mitglieder sind Teile der Hochschule fiir
bildende Kiinste (HfbK), das Multimediakontor Hamburg

(MMKH) und die Miami Ad School, eine der angesehens-
ten Ausbildungsstitten fiir Kreative in der Werbung. Der
campuseigene TV- und Radiosender TIDE, dessen tagli-
ches Programm Hamburger Biirger, Schiiler und Studie-
rende gestalten und produzieren, hat 2009 einen moder-
nen Komplex mit fiinf Studios bezogen. In Kiirze wird die
Fakultit Design, Medien und Information der Hochschu-
le fiir Angewandte Wissenschaften (HAW) einen umge-
stalteten Gebdaudekomplex der ,,Finkenau® beziehen.

Interdisziplindr arbeiten, sich intensiv austauschen,
konzentriert und erfolgreich studieren - so sieht Thr
Studium an der Hamburg Media School aus. Selbstver-
standlich ist unsere Hochschule mit dem neuesten tech-
nischen Equipment versehen, wie Kameras, Schnittplat-
zen, Grof3bildschirmen, Ubungsstudios, einer digitalen
Lehrredaktion und W-Lan in allen Rdumen. Neben der
campuszugehorigen Bibliothek stehen den Studierenden
auflerdem sdmtliche Uni-Bibliotheken der Universitit
Hamburg zur Verfiigung.
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Auf einen Blick

Wir freuen uns
auf lhre Bewerbung!

Studienstart
Oktober eines jeden Jahres

Gesamtstudienzeit
24 Monate

Abschlussarbeit
Dreimonatige Master Thesis im An-
schluss an das sechste Trimester

Studienumfang

Sechs Trimester mit einer Laufzeit
von jeweils drei Monaten plus Master
Thesis sowie Praktikum

Abschluss
Master of Business Administration
(MBA) in Media Management

Voraussetzungen

Abitur, Studienabschluss an einer
staatlichen oder staatlich anerkann-
ten Hochschule, Nachweis iiber
Deutsch- und Englischkenntnisse,

rechtzeitig und vollstindig einge-
reichte Bewerbungsunterlagen

Studiengebiihren

25.000 Euro (Gesamtstudium, in-
klusive Praktikums- und Priifungs-
trimester), auch durch Stipendien
finanzierbar

Staatliche Anerkennung

Der MBA in Media Management
der HMS wird durch die Universitat
Hamburg verliehen und ist damit
staatlich anerkannt und berechtigt
zur Promotion.

Akkreditierung
Der Studiengang ist akkreditiert
durch die Agentur ACQUIN.

Bewerbung

Mehrstufiges Verfahren aus schrift-
licher Bewerbung und Assessment-
center — alle Informationen zum

Bewerbungsverfahren unter www.
hamburgmediaschool.com/medien-
management

Bewerbungsfristen
15. Februar (Early Admission) und
15. Juli eines jeden Jahres

Weitere Informationen

Unser Biiro fiir Studienberatung
ist jederzeit fiir Thre Fragen da und
berit Sie individuell.

Telefon: +49 40 413468-18, E-Mail:
info@hamburgmediaschool.com
Internet: www.hamburgmediaschool.
com/medienmanagement
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